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ORIENTAGOES PARA TRABALHOS DE CONCLUSAO DE CURSO

O Trabalho de Conclusao de Curso (TCC) envolve a aplicagdo dos conhecimentos adquiridos durante
a formacdo académica no Curso de Publicidade e Propaganda, de maneira concreta através da elaboracao
de projetos especificos desenvolvidos de forma a evidenciar capacidade criadora, organizagao,
conhecimento e emprego de metodologia cientifica, de técnicas e materiais, dominio das formas de
investigacdo bibliografica e de documentagdo, pesquisa de campo, redacao e apresentacao final adequada
do projeto.

Este documento apresenta normas para o planejamento, o desenvolvimento e a defesa da Producdo
Cientifica e do Projeto Experimental e para o estudante de Publicidade e Propaganda da UFPR. Sao
apresentados também os procedimentos a serem efetuados ao longo dos dois ultimos semestres do curso,
como normas para orientacdo e elaboracao, para apresentacao, defesa e avaliacdo dos trabalhos a fim de
permitir a realizacao plena dos objetivos aos quais o TCC Cientifico se propde.

O TCC serve para avaliar de forma pratica se o estudante, uma vez formado, tem condicGes de
ingressar no mercado de trabalho, e ainda apresenta condi¢des de realizar reflexdo tedrica e/ou critica da
atividade profissional. Para alcancar tal finalidade, o Trabalho de Conclusdo de Curso divide-se em duas
modalidades, a saber:

Modalidade I - Producdo Cientifica em Publicidade e Propaganda (com carga horaria de 180h); e

Modalidade Il - Projeto Experimental em Publicidade e Propaganda (com carga hordria de 180h).

Ambos, Producdo Cientifica e Projeto Experimental em Publicidade e Propaganda sdao requisitos
parciais para a obtengao do titulo de bacharel em Publicidade e Propaganda. Os temas estudados no Artigo
Cientifico e produtos desenvolvidos no Projeto Experimental devem necessariamente pertencer a esfera da
Comunicacdo Social, especialmente a Publicidade e a Propaganda, enquanto drea do conhecimento.

As duas modalidades obrigatérias de TCC (totalizando 360h) estdo contempladas no Projeto
Pedagdgico do curso de Publicidade e Propaganda de 2015. As duas modalidades de TCC sdo desenvolvidas
nas disciplinas elencadas a seguir.

Projeto Experimental:
= Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda [;
® Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda ll;

Artigo Cientifico:
= Producdo Cientifica em Publicidade e Propaganda |;
®*  Producdo Cientifica em Publicidade e Propaganda Il.

As disciplinas do curriculo do curso se distribuem segundo os cinco eixos de formacdo, a saber:
Fundamentacdo Humanistica, Fundamentacdo Cientifica, Arte e Linguagem, Estratégico e de Pratica
Profissional. As disciplinas nas quais sdo desenvolvidas as duas modalidades de TCC estdo contempladas nos
eixos de Fundamentacdo Cientifica e Pratica Profissional, respectivamente.

MODALIDADE | - PRODUGAO CIENTIFICA EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

A Producdo Cientifica em Publicidade e Propaganda é componente curricular obrigatdrio do curso de
Publicidade e Propaganda, a ser desenvolvido individualmente ou no maximo por dois estudantes, sob a
orientacao docente e avaliado por uma banca examinadora. Além de uma atividade obrigatdria, a producao
cientifica oportuniza ao estudante se desenvolver na area do seu interesse pessoal, académico e/ou
profissional por meio da realizacdo de investigacdo cientifica sobre um tema de sua escolha.
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Na Producdo Cientifica em Publicidade e Propaganda deve ser demonstrada a aplicagdo dos
conhecimentos adquiridos durante a formacado académica, de maneira concreta através da elaboracao de
um artigo cientifico desenvolvido de forma a evidenciar capacidade criativa e de inovagdo no conteldo,
organizagao, conhecimento tedrico e emprego de metodologia cientifica, de técnicas de coleta e andlise de
materiais, dominio das formas de investigacdo bibliografica e de documentacdo, pesquisa de campo,
redacdo, linguagem e apresentacao final adequada. A Producdo Cientifica serve para avaliar se o estudante
retne condigdes de realizar reflexdo tedrica e/ou critica da atividade profissional e do campo de atuacgdo, de
forma que o texto escrito ultrapasse o carater meramente exploratério, prescritivo ou ilustrativo, e alcance
o nivel de trabalho analitico.

A Producdo Cientifica em Publicidade e Propaganda se desenvolve nas disciplinas e periodos
conforme a seguir:

Produgdo Cientifica em Publicidade e Propaganda | — 60h (72 semestre): Elaboragdo do artigo
cientifico de conclusdo do curso de Publicidade e Propaganda, segundo regulamento de Produgao Cientifica
em Publicidade e Propaganda. Pesquisa bibliografica, documental e empirica. Redacdo e apresentacao da
primeira versao do artigo cientifico: texto com quadro tedrico de referéncia; trabalho de campo com coleta
do material empirico; discussdo dos resultados da pesquisa.

Produgdo Cientifica em Publicidade e Propaganda Il — 120h (82 semestre): Elaboragdo do artigo
cientifico de conclusdo do curso de Publicidade e Propaganda, segundo regulamento de Producgdo Cientifica
em Publicidade e Propaganda. Pesquisa bibliografica, documental e empirica. Redacdo final do artigo
cientifico, contendo Resumo, Introducdao, Desenvolvimento, Conclusdo e Referéncias Bibliograficas.
Apresentacdo e Defesa do artigo cientifico.

Objetivos

a) Possibilitar aos estudantes a aplicagdo dos conhecimentos tedricos, cientificos e profissionais,
adquiridos durante os anos de sua formacdao académica, traduzindo-os de forma concreta na
elaboracdo de um artigo cientifico para melhor compreensdo da realidade e dos fendmenos que
envolvem o sistema publicitario;

b) Contribuir para que o estudante desenvolva visdo global e articulada das diferentes areas de
conhecimento relacionadas a Comunicac¢ado Social, em especial, a Publicidade e Propaganda;

c) Contribuir para a horizontalizacdo da relagdao professor-estudante, estimulando o professor a se
assumir como orientador e o estudante como pesquisador;

d) Contribuir para que o estudante se assuma como sujeito do processo de ensino e aprendizagem, na
medida em que é estimulado a formular tema/problema de seu interesse, definir método que
viabilize os processos de coleta, tratamento e analise dos materiais que fundamentardo descrig¢oes,
analises e defesa das conclusdes alcangadas;

e) Contribuir para que o estudante desenvolva e aperfeicoe sua capacidade de comunicac¢do oral e
escrita; a autoaprendizagem, a disciplina, a responsabilidade e a administracdo do préprio tempo,
adquirindo capacidades do comunicador e do pesquisador;

f) Disseminar a producdo intelectual discente e docente, contribuindo para estabelecer interfaces
entre a UFPR e outras IES. Para tanto, recomenda-se ao professor orientador indicar a submissdo do
artigo cientifico a eventos e/ou periddicos cientificos, estimulando o estudante.

Etapas
A Producdo Cientifica em Publicidade e Propaganda se desenvolve ao longo de dois semestres:
a) O Artigo Cientifico é distribuido em duas disciplinas: Produgdo Cientifica em Publicidade e
Propaganda | (60 horas, 7° semestre); e Producdo Cientifica em Publicidade e Propaganda Il (120
horas, 8° semestre), totalizando 180 horas.
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b) Desenvolvimento do Artigo Cientifico na disciplina de Producdo Cientifica em Publicidade e
Propaganda | (7° semestre): o estudante cursara a referida disciplina a fim de elaborar a primeira
versao do artigo cientifico.

¢) Finalizacdo do Artigo Cientifico na disciplina de Producédo Cientifica em Publicidade e Propaganda |l
(8° semestre): o estudante cursara a referida disciplina a fim de redigir a versdo final do artigo
cientifico e defendé-lo, sob orientacao de professor designado.

Projeto de Pesquisa

O projeto de pesquisa devera conter, no minimo, os seguintes conteudos:

1 Titulo provisério;

2 Introducdo: proposta de estudo, contendo contextualizagdo do assunto principal, do tema e do
objeto de estudo; apresentacdo do problema de pesquisa, dos objetivos, das hipdteses, da justificativa, da
metodologia de pesquisa empregada;

3 Revisdo Preliminar de Literatura;

4 Cronograma de Atividades;

5 Referéncias Bibliograficas (preliminares).

Poderdo efetuar matricula na disciplina de Producdo Cientifica em Publicidade e Propaganda | (7°
semestre) os estudantes que tenham cursado no minimo 75% da carga hordria total do curso e tenham sido
aprovados na disciplina de Pesquisa Cientifica em Publicidade e Propaganda (6° semestre) com
aproveitamento.

Artigo Cientifico

A primeira versdo do artigo cientifico desenvolvida na disciplina de Produc¢do Cientifica em
Publicidade e Propaganda | (7° semestre) devera conter, no minimo, os seguintes conteldos:

1 Titulo;

2 Introducdo: proposta de estudo, contendo contextualizacdo do assunto principal, do tema e do
objeto de estudo; apresentacdao do problema de pesquisa, dos objetivos, das hipéteses, da justificativa, da
metodologia de pesquisa empregada, e da organizacdo/estruturacdo do artigo (divisdo em se¢Bes tematicas);

3 Referencial Tedrico consolidado;

4 Analise dos Dados: discussao inicial dos resultados da pesquisa;

5 Referéncias Bibliograficas.

A versao final do artigo cientifico na disciplina de Produgao Cientifica em Publicidade e Propaganda
Il (8° semestre) devera conter, no minimo, os seguintes contetdos:

1 Titulo;

2 Resumo, Abstract, Palavras-Chave, Key Words;

3 Introducdo: proposta de estudo, contendo contextualizacdo do assunto principal, do tema e do
objeto de estudo; apresentacdao do problema de pesquisa, dos objetivos, das hipdteses, da justificativa, da
metodologia de pesquisa empregada, e da organizagdo/estruturacdo do artigo (divisdo em se¢Ges tematicas);

4 Referencial Tebrico;

5 Anélise dos Dados: discussao dos resultados da pesquisa;

6 Consideragdes Finais;

7 Referéncias Bibliograficas.

A versao final do artigo cientifico na disciplina de Producdo Cientifica em Publicidade e Propaganda
Il (8° semestre) ndo devera ser inferior a 15 paginas e ndo ultrapassar o limite de 20 paginas (minimo: 15
paginas e maximo: 20 paginas), excetuando-se elementos pré-textuais (Capa, Folha de rosto, Epigrafe,
Resumo, Abstract, Sumario) e pds-textuais (Referéncias, Glossario, Apéndice, Anexos).
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Orientacao

Todo estudante tera direito a orientacdo de um professor - em regime de trabalho 20h, 40h,
Dedicagdo Exclusiva ou Professor Substituto - do DECOM para o desenvolvimento do Artigo Cientifico. O
estudante deverd cumprir o cronograma estabelecido e preencher, junto com o orientador, a ficha de
acompanhamento semanal (anexo Il). A frequéncia minima nas orientagdes para aprovacgao nas disciplinas
de Produgdo Cientifica em Publicidade é de 75%. Nenhum Artigo Cientifico podera ser realizado sem o
acompanhamento de um professor orientador do DECOM.

Os professores do quadro do Departamento de Comunicacdo deverdo orientar o Artigo Cientifico
desde que haja: a) correspondéncia entre a tematica do artigo cientifico e a drea de conhecimento do
orientador; b) disponibilidade de vagas para orientagdo do professor.

Cabera ao Colegiado do Curso avaliar a pertinéncia do projeto de pesquisa com o campo da
comunicacao, distribuir as orientacdes, dentro das disponibilidades de vagas indicadas pelo Departamento
de Comunicagdo, e aprovar as bancas finais de avaliacdo da disciplina Producdo Cientifica em Publicidade Il
(8° semestre).

O professor da disciplina Pesquisa Cientifica em Publicidade (6° semestre) devera avaliar previamente
os projetos de pesquisa para validacdo do tema e indicacdo de orientadores, conforme a pertinéncia com a
area de trabalho de cada professor, a ser submetido ao Colegiado.

Prazos

O estudante deverd entregar o projeto de pesquisa desenvolvido na disciplina de Pesquisa Cientifica
em Publicidade e Propaganda (6° semestre) na Coordenagdo de Curso - no hordrio de funcionamento - até o
Ultimo dia letivo do semestre que antecede a matricula para a disciplina de Producdo Cientifica em
Publicidade e Propaganda Il (7° semestre). A entrega é condicdo para efetivar a matricula.

O estudante devera entregar a primeira versao do artigo cientifico até duas semanas antes do ultimo
dia letivo do semestre, na Coordenacdo de Curso - no horario de funcionamento -, para que seu trabalho seja
avaliado na semana que antecede os exames finais das disciplinas.

Para ir a banca, o estudante devera entregar a versao final do artigo cientifico até 15 dias antes do
ultimo dia letivo do semestre, na Coordenacdo de Curso - no hordrio de funcionamento - impreterivelmente.

Junto a versdo final do artigo cientifico, o estudante deverd entregar formulario assinado pelo
professor orientador com a composicdo da banca, com o respectivo curriculo do avaliador externo e sugestao
de data e horario.

No ato da entrega da versao final do artigo cientifico para a banca o estudante deverd consignar junto
a Coordenacgado de Curso trés copias encadernadas com espiral do artigo cientifico destinadas aos membros
que formarao a Banca Examinadora.

Avaliagao
Nas disciplinas de Produgdo Cientifica em Publicidade e Propaganda | (7° semestre) e Il (8° semestre),
a avaliacdo obedecera as seguintes condi¢des de aprovacgao:

| — Desenvolver as atividades exigidas e definidas no Plano de Ensino da disciplina;

Il — Alcangar o limite minimo de frequéncia de 75%.

[Il — Obter, no minimo, grau numérico 50 (cinquenta) de média aritmética, na escala de zero a cem,

incluida a defesa publica quando for o caso.

Para qualificagdo do candidato a disciplina de Producdo Cientifica em Publicidade e Propaganda Il (8°
semestre), a avaliagdo na disciplina de Producgéao Cientifica em Publicidade e Propaganda | (7° semestre) sera
realizada por, no minimo, dois docentes: o orientador e outro professor do DECOM na forma de parecer
escrito. Apos a leitura da primeira versao do artigo cientifico, o professor avaliador formulara observacgoes e
sugestdes sobre o trabalho apresentado para sua finalizagao.
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A avaliacdo da disciplina de Produgdo Cientifica em Publicidade e Propaganda Il sera realizada em
defesa publica. Os critérios para a avaliacdo estdo contemplados no Formulario de Avaliagdo (anexo I). Estara
aprovado o estudante que alcancar nota igual ou superior a 50. Consequentemente, caso a nota obtida seja
inferior a cinquenta pontos, o estudante estara automaticamente reprovado na disciplina de Producao
Cientifica em Publicidade II.

As bancas examinadoras serdo compostas por trés membros, sendo o orientador, o professor
avaliador (do DECOM) do artigo cientifico no momento da qualificacdo, e um convidado externo, este
obrigatoriamente graduado em curso superior, com no minimo trés anos de experiéncia profissional,
pesquisador com mestrado ou estudante do PPGCom da UFPR ou de outras IES.

O Colegiado avaliara as exce¢bes em que a composicdo da banca podera ser com apenas professores
do DECOM, em func¢do do tema do artigo cientifico.

O estudante tera até 20 minutos para exposicao sucinta do contetdo do artigo cientifico. Em seguida,
os dois examinadores convidados fardo, um apés outro, suas argui¢es (até 10 minutos para cada avaliador).
O estudante tera até 5 minutos para responder as perguntas formuladas por cada examinador. Pode haver
adequacgdes no tempo desde que ndo exceda 75 minutos de duragao. O resultado da avaliagdo sera divulgado
pela banca em até 30 minutos apds o fim da defesa publica.

Os atrasos de componentes da banca serdo tolerados até o limite de 5 minutos. Transcorrido este
tempo, a banca, desde que tenha pelo menos, dois dos seus membros tera inicio, ndo podendo mais
incorporar componente algum. As avaliagdes das bancas sdo soberanas, ndo estando sujeitas a revisdes e/ou
recursos quanto as notas atribuidas. Os casos comprovados de plagio implicardo em reprovacao imediata
do aluno e abertura de sindicancia para aplicacdo das penalidades previstas no regimento da UFPR para os
casos de fraude em trabalho escolar.

Divulgagao

A data da defesa publica, horario, local e componentes deverdo ser divulgados em edital até 10 dias
antes. As notas de cada um dos componentes deverao ser divulgadas, em edital, até trés dias apds a defesa
publica.

Depésito

Uma copia digital do Artigo Cientifico deverd ser entregue ao professor para o devido langamento da
nota, no prazo de 10 dias com as devidas corre¢des normativas. Todos os textos formatados, imagens e
demais componentes da versao final do trabalho deverdo estar nas midias de transporte (gravados em CD,
DVD, etc.), juntamente com uma cépia da ata de defesa.

O professor depositara na Coordenacdo atestando que as eventuais corre¢cdes foram feitas pelo
estudante. O estudante que ndo entregar o trabalho ao professor, no prazo de 10 dias previstos no artigo,
estard automaticamente reprovado. As notas somente serdo langadas no sistema depois de feito o depdsito.
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FORMULARIO DE AVALIAGCAO

PRODUGAO CIENTIFICA EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

ESTUDANTE
TITULO DO ARTIGO
AVALIADOR

DATA

INTRODUGAO

(Pesquisa Cientifica em PP, Producdo Cientificaem PP 1 e )

Critérios de Avaliagdo Observagbées/Comentarios

Tema e objeto de estudo:
originalidade e delimitagao.

Objetivo(s) da pesquisa: clareza e
viabilidade.

Justificativa: relevancia e
contribui¢do do estudo.

Metodologia: adequacado do tipo

e das técnicas de pesquisa

ao(s) objetivo(s). Pertinéncia da
unidade de estudo/amostra e/ou
do instrumento de

pesquisa.

REFERENCIAL TEORICO

(Pesquisa Cientifica em PP, Producdo Cientifica em PP 1 e )

Critérios de Avaliagao Observagbes/Comentarios

Qualidade e pertinéncia dos
conteudos desenvolvidos e da
bibliografia consultada.
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Consisténcia na articulacdo dos
conceitos e no encadeamento
entre os autores.

ANALISE
(Producdo Cientifica em Publicidade e Propaganda | e Il)

Critérios de Avaliagao Observagbes/Comentarios

Relevancia e fidelidade do
material empirico explorado nas
analises.

Aplicacdo dos conceitos
tedricos na analise do objeto de
estudo.

Consisténcia e profundidade
das andlises.

CONSIDERAGOES FINAIS
(Producédo Cientifica em Publicidade e Propaganda ll)

Critérios de Avaliagdo Observagbes/Comentarios

Compatibilidade dos conteudos da
Introducdo e da Conclusao.

Objetivos da pesquisa foram
alcancados plenamente.
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Evidéncias e fundamentacao
para sustentar as afirmacdes/os
resultados.

FORMA E TEXTO

(Pesquisa Cientifica em PP, Producdo Cientifica em PP l e ll)

Critérios de Avaliagao Observagées/Comentarios

Indicagdo sistematica das
fontes de pesquisa
consultadas.

Corregao das cita¢Oes
(normas ABNT).

Clareza e correcdo da
redacao.

PARECER DESCRITIVO (reservado para consideragdes/sugestdes/questionamentos que julgar importante).
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MODALIDADE Il - PROJETO EXPERIMENTAL EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

As disciplinas Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda l e ll, do curso de Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal do Parand, sdo praticas curriculares cujo produto —intitulado “Projeto
Experimental” — compde, junto com o trabalho final das disciplinas de Produgao Cientifica em Publicidade |
e ll, uma das modalidades do trabalho de conclusdo de curso. O projeto experimental é produzido entre os
72 e 82 semestres e, durante seu desenvolvimento, serdo aplicados os conhecimentos e as habilidades
adquiridas no transcorrer do curso. Seu objetivo principal é permitir a vivéncia profissional da realidade do
mercado de trabalho, sob a orientagdo de seu corpo docente. Este regulamento foi aprovado pelo Colegiado
do Curso de Publicidade e Propaganda da UFPR, a fim de disciplinar a atividade por meio de procedimentos
gue assegurem aos discentes a efetiva realizacdo de produtos laboratoriais que expressem, em elevado
padrao de qualidade, a etapa final pratica da formacao dos alunos de Publicidade e Propaganda.

O Projeto Experimental em Publicidade e Propaganda se desenvolve nas disciplinas e periodos
conforme a seguir:

Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda | — 60h (72 semestre): Formula¢do, pesquisa,
diagnéstico e briefing de projeto — de natureza experimental ou com intervencao no mercado — relacionado
as areas de Publicidade, Comunicacdo, Midia ou Negdcios;

Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda Il — 120h (82 semestre): Desenvolvimento,
aplicacdo e apresentacdo dos resultados do projeto apresentado na disciplina de Planejamento e Pratica em
Publicidade e Propaganda | — de natureza experimental ou com intervencao no mercado — e relacionado as
areas de Publicidade, Comunicagdo, Midia ou Negdcios.

Objetivos
Capacitar o aluno a elaborar uma atividade de carater pratico e profissional, sem deixar de lado os
aportes tedricos. O projeto experimental é distribuido em duas disciplinas: Planejamento e Pratica em
Publicidade e Propaganda | (60 horas, sétimo semestre) e Planejamento e Pratica em Publicidade e
Propaganda Il (120h, oitavo semestre), totalizando 180 horas de atividades praticas, no ultimo ano,
destinadas ao trabalho pratico de conclusdao de curso. Para essa atividade, pode-se elencar os seguintes
objetivos:
a) Tomar conhecimento, de forma real, do mercado no qual os alunos irdo atuar
profissionalmente;
b) Mostrar e demonstrar da maneira mais fiel possivel, as possibilidades de inser¢do do
publicitario no mercado de trabalho;
c) Exercitar a analise de dados reais e a argumentacdo através da pesquisa mercadoldgica, do
atendimento e do planejamento;
d) Incentivar o pensamento analitico e, fundamentalmente, critico da realidade de mercado no
intuito de melhoré-la a partir de conhecimentos académicos;
e) Estabelecer aleitura dasrelagdes profissionais, compreender as posturas e ética do mercado,
aprimorar o trabalho em equipe;
f) Formar uma visdo empreendedora do futuro publicitario nas areas da Publicidade, da
Comunicac¢do, da Midia ou dos Negdcios.

Disciplina Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda I:
A disciplina de Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda |, com carga hordria de 60 horas,
representa o periodo em que (em equipe) os alunos deverao:
a) Formular um projeto relacionado a Publicidade, Comunicacdo, Midia ou Negdcios;



UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

Setor de Artes, Comunicac¢do e Design
COMUNICAGAO UFPR

l ' F P R Departamento de Comunicagdo Social PUBLICIDADE
vessaorrma oo CUFSO de Publicidade e Propaganda E PROPAGANDA
b) Aplicar uma pesquisa mercadoldgica e realizar o levantamento tedrico (autores, obras) e/ou

c)
d)
e)
f)

documental (videos, clipping, imagens, textos e afins) sobre o tema relacionado ao projeto;
Comparecer a todas as orienta¢cdes agendadas;

Apresentar um diagnéstico para o projeto;

Apresentar o briefing do projeto conforme roteiro (Anexo |) do regulamento;

Defender o projeto para uma banca composta pelo professor-orientador e outro professor
do departamento de Comunicagdo Social ou dreas afins da UFPR.

Disciplina Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda Il:
A disciplina de Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda Il, com carga hordria de 120
horas, representa o periodo em que (em equipe) os alunos deverao:

a)

b)
c)

A partir do diagnéstico e do briefing apresentados em Planejamento e Pratica em Publicidade
e Propaganda |, desenvolver laboratorialmente um projeto relacionado a Publicidade, a
Comunicacao, a Midia ou Negécios;

Comparecer a todas as orienta¢Ges agendadas com o orientador do grupo;

Defender o projeto na banca final de avaliacdo que devera ser composta pelo professor-
orientador, um professor dos cursos de Comunica¢do Social da UFPR e um membro externo
(professor ou profissional).

Produto “Projeto Experimental”:

a)

b)

c)

d)

e)

f)

g)

h)

O produto “Projeto Experimental” comeca a ser elaborado na disciplina Planejamento e
Pratica em Publicidade e Propaganda | e é finalizado na disciplina Planejamento e Pratica em
Publicidade e Propaganda ll;

Entende-se que o produto apresentado como trabalho prdatico de conclusdo de curso pode
ser de natureza experimental quando se trata de um projeto relacionado a Publicidade, a
Comunicacdo, a Midia ou Negdcios e realizado em parceria com uma pessoa juridica, sem
onus para esta e que pode ser aplicado no futuro;

Entende-se que o produto apresentado como trabalho pratico de conclusdo de curso pode
ter interven¢do no mercado quando este é viabilizado/aplicado pela equipe, sob sua
responsabilidade, arcando com 6nus do projeto (bem como os boénus), de forma
independente da UFPR;

Sao exemplos de projetos relacionados a drea de Publicidade: campanhas publicitarias e de
propaganda;

Sao exemplos de projetos relacionados a drea de Comunicagdo: planos e agbes de
comunicagdo integrada, assessoria de comunicac¢do, gestao de branding e afins;

Sao exemplos de projetos relacionados a Midia: criagao, planejamento, divulgagdo e gestao
de produtos em linguagem audiovisual, digital, gréfica e sonora, e afins;

Sao exemplos de projetos relacionados a Negdcios: criagao e gestao de empresa da drea de
comunicagao, startups, produtos e servigos para mercados especificos;

Se por algum motivo, ao iniciar a disciplina Planejamento e Pratica em Publicidade e
Propaganda I, for constada a inviabilidade do projeto iniciado na disciplina Planejamento e
Pratica em Publicidade e Propaganda I, a equipe deve realizar todas as etapas obrigatdrias
(pesquisa, levantamento tedrico e/ou documental, diagndstico e briefing) no decorrer da
disciplina Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda ll.

Bancas do Planejamento e Pratica em Publicidade e Propagandal e ll:
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a) A banca da disciplina Planejamento e Prdtica em Publicidade e Propaganda | (banca de
qualificagdo) tem por objetivo o aprimoramento do trabalho dos alunos; o apontamento de
possiveis falhas e o direcionamento do projeto a ser desenvolvido no ultimo semestre do
curso; ndo possui carater avaliativo, mas possui o formato de mentoria; essa banca ndo é
publica;

b) A banca de Planejamento e Prdtica em Publicidade e Propaganda | devera ser composta pelo
orientador, mais um docente do departamento de comunicagao (ou afins) da UFPR; e um
convidado externo, preferencialmente um profissional do mercado;

c) A banca da disciplina Planejamento e Prdtica em Publicidade e Propaganda Il tem por
objetivo a preparacao dos alunos para a apresentacao profissional de projetos; e a avaliacdo
final da disciplina por meio de uma critica tedrico-pratica por banca formada (no minimo)
pelo orientador da equipe, um professor do departamento de comunicacdo (ou afins) da
UFPR e um convidado externo (professor ou profissional de mercado).

Formato de apresentagao do projeto experimental:

a) As equipes deverdo apresentar a versdo escrita do PPP I, seguidos pelos anexos, para a
avaliacdo da banca, em 2 (duas) vias, encadernadas, nas normas da ABNT e seguindo o
roteiro (Anexo |) de projeto.

b) Para a defesa da disciplina PPP Il, as equipes deverdo apresentar o projeto impresso e
encadernado (nas normas da ABNT). E opcional para as equipes apresentar a banca, em
conjunto com o projeto impresso e encadernado, o mesmo projeto em qualquer formato
desde que o roteiro (Anexo Il) de elaboragao do projeto. O nimero de cdpias para a banca
serd, no minimo, em 3 (trés) vias.

c¢) Otempo de defesa de PPP Il serd, sera no minimo de 20 minutos e no maximo de 40 minutos;

d) Obrigatoriamente, apds passar pela banca de avaliagdo e realizar as devidas correc¢des, a
equipe devera protocolar, para arquivo on-line do curso, uma cépia da versao escrita final e
apresentacdo do projeto experimental em até 15 dias a partir da data de defesa.

Desenvolvimento do Projeto Experimental

Obrigatoriamente o Projeto Experimental devera apresentar um projeto criativo, inovador e viavel
nas areas de Publicidade, Comunicac¢do, Midia e Negdcios. Para alcancar esse objetivo, seguimos as seguintes
premissas:

Formagao de equipes

As equipes ndo serdao desfeitas nem seus integrantes remanejados se por evasao ao longo do
semestre/ano, sendo responsaveis pela continuagdo do projeto os integrantes remanescentes. No caso de
problemas para a formacdo das equipes, seja por esgotamento de prazos que prejudicardo o andamento do
projeto ou conflitos entre possiveis integrantes, sera atribuicdo e responsabilidade do professor da disciplina
a formacao das equipes, mesmo que a revelia dos integrantes. As equipes deverdao manter sua configuracao
original, em Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda |, até a apresentagao final do projeto
experimental na disciplina Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda Il.

a) Cada grupo de trabalho serd composto por no minimo 03 (trés) e no maximo 05 (cinco)
integrantes;
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b) As equipes deverdo funcionar como verdadeiras agéncias, empresas de comunicagdo ou pessoa

c)

d)

juridica, cabendo as equipes a distribuicdo interna das funcdes de cada membro;

Os custos de elaboragao dos projetos (papéis, impressado e papelaria) sdo de responsabilidade de
cada equipe.

Cabe a equipe o agendamento de equipamentos e laboratérios para a elaboragdo dos projetos;
Casos omissos serdo analisados pelo colegiado do curso, representados pelo professor
responsavel da disciplina.

Escolha do cliente/assessorado para projeto relacionados as areas de Publicidade ou Comunicagio

a)

b)

c)

d)

f)

g)

Os alunos deverdo escolher uma organizacdo que seja juridicamente estabelecida (empresas
privadas ou publicas, organizacdes sociais, com ou sem fins lucrativos) para a qual
desenvolverdo o projeto;

E de responsabilidade das equipes buscarem seus clientes para realizacdo do trabalho no prazo
estabelecido pelo professor da disciplina Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda;
Sob a orientacdo do professor de Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda, os
alunos enviardo uma carta de apresentacdo da equipe a sua empresa/cliente, expondo os
objetivos do trabalho e solicitando sua colaboracao;

As empresas escolhidas, por sua vez, deverdao responder por escrito a solicitacdo da
Coordenacao, aceitando formalmente a proposta;

As empresas escolhidas poderao ser locais, regionais ou nacionais;

Recomenda-se evitar a escolha de clientes/assessorados que ndo oferecam condi¢des minimas
(disponibilidade para fornecer informacg&es basicas para o briefing) para a realizagdo do projeto
experimental;

Caso haja rompimento entre equipe/agéncia e cliente/assessorado, o professor de
Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda deliberara a respeito da questao;

Responsabilidade dos Alunos

A responsabilidade pela elaborac¢do e desenvolvimento do trabalho é integralmente dos alunos,

tanto individual como coletivamente. Sdo seus deveres:

a)

b)

d)

e)

f)

g)

Na disciplina informar, por escrito, ao professor de Projeto Experimental, o nome da empresa e
carta de aceite, em até 30 dias depois do inicio do semestre, obedecendo ao Cronograma Geral
de Atividades;

Comparecer no minimo 75% das aulas;

Participar das atividades propostas pelo professor de Projetos Experimentais;

Cumprir este Regulamento, bem como os prazos estabelecidos no Cronograma Geral de
Atividades;

Desenvolver e entregar todos os materiais solicitados pelo professor de Projetos Experimentais
previstos nas normas expressas neste Regulamento, observando rigorosamente as providéncias
solicitadas pela Banca Final;

Comparecer a Apresentacdao Final em dia, hordrio e local previamente determinados no
Cronograma Geral de Atividades;

Responsabilizar-se pelas despesas referentes a materiais de consumo. A presenca do aluno e/ou
de todos os membros do grupo as aulas é obrigatéria, sendo atribuida falta aquele que nao
comparecer na data e horario de atendimento. O estudante ou grupo que extrapolar o limite de
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25% de faltas nas aulas, nas reuniGes de orientacdo e/ou nas orienta¢bes em classe serd
considerado REPROVADO.

Veto:
Serdo vetados projetos aprovados que tenham sido razio de Planejamento e Pratica em
Publicidade e Propaganda no ultimo ano.

Avaliacdo e aprovagao

Para aprovacao e desenvolvimento do trabalho, uma ata serd lavrada no ato da defesa perante a
banca. A nota final da avaliagdo é uma média entre a nota do projeto (em equipe) e a nota individual (para
cada membro da equipe). Para ser considerado APROVADO, ndo devera ser inferior a 50 (cinquenta). E
seguird os seguintes critérios:

As notas para Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda | serdo compostas pela:
a) Defesa do projeto —peso 2

b) Briefing, consisténcia e relevancia da pesquisa — peso 3

c) Fechamento do diagnéstico — peso 3

d) Qualidade textual — peso 2

As notas para Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda Il serdo compostas pela:
a) Defesa do projeto — peso 3

b) Criatividade/Inovagdo do projeto — peso 4

c) Qualidade textual e apresentac¢do do projeto — peso 3

As notas individuais deverdo ser apresentadas pelo professor-orientador do projeto experimental
com os seguintes critérios:

a) Desempenho durante o projeto — peso 4

b) Comprometimento com o projeto e a equipe — peso 3

c) Participacdo (assiduidade) — peso 3

Todos os integrantes da banca tém direito a palavra, mas o direito de avaliacdo com emissao de
notas é restrito a banca do Projeto Experimental que deverd conceder a nota em folha prépria. A nota
também sera lancada no didrio de classe pelo professor da disciplina. A banca é publica e os demais alunos
do curso de Comunicagdo Social, bem como amigos e parentes dos formandos poderao participar das bancas
como ouvintes, mas ndo poderdo fazer questionamentos pertinentes ao trabalho em questao.

A reprovacgao do Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda implicard em dependéncia
na atividade. A dependéncia dessa atividade devera ser realizada na préxima oferta da disciplina.
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ANEXO | - ESTRUTURA DO PLANEJAMENTO E PRATICA EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA |

Trata-se da fase preliminar do projeto. Sera desenvolvida pela equipe a fim de embasar e estruturar
a elaboracdo do produto, identificando as necessidades do cliente/assessorado/mercado. O projeto deverd
ser apresentado no final da disciplina Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda | (60h). O trabalho
escrito a ser entregue deverd seguir o seguinte roteiro:

1 Apresentacao do grupo
Trata-se da introduc¢do do projeto, momento em que a equipe deverd apresentar a composicdo da
equipe, as funcdes de cada integrante.

2 Apresentagdo e histérico do cliente/assessorado ou apresentagdo de analise de mercado

E 0 momento de apresentar a empresa/ cliente ou pesquisa sobre as oportunidades de negécio e
argumentar sobre as razdes de sua escolha. O grupo deve ainda contextualizar historicamente a evolucdo da
empresa ou do segmento de mercado, da criacdao até o momento, suas tendéncias e mercado consumidor.

3 Levantamento de dados: briefing

Nesta etapa devem ser levantadas informagdes, problemas e expectativas sentidas pelo
cliente/assessorado ou mercado, e também as situa¢Ges detectadas pela propria equipe sobre a realidade
da empresa ou do mercado.

Abaixo segue pré-roteiro para organizacao da coleta de dados:

a) ficha com dados gerais do cliente/assessorado ou do mercado a ser atendido;

b) estrutura organizacional da empresa, com as necessarias explicagcdes e/ou rotinas/ descri¢do de
tarefas que a empresa realiza;

c) principios da organizac¢do do cliente/assessorado:

= Visdo, missao, filosofia, objetivos

=  Politicas (administrativa, de pessoal, comercial)

= Clima organizacional

= Portfélio de produtos, canais de venda, area geogréfica de atuagao

= Evolugdo do faturamento

d) Publicos

Analise minuciosa de todos os publicos relacionados a empresa-cliente, procurando analisar seus
perfis geograficos, demograficos e comportamentais.

e) Mercado de atuacdo

Levantamento e analise do mercado, da concorréncia, do produto/servico, da evolugdo historico-
mercadoldgica da atuacgdo do cliente, a realidade que cerca o produto e suas relagées com os diversos setores
sociais, além de estudar ameacas e oportunidades, forcas e fraquezas.

f) Historico de comunicacgdo

Pesquisar todas as formas de comunicacdo das quais o cliente se sirva ou ja tenha utilizado, em
relacdo a todos os publicos da organizac¢do. E importante conhecer objetivos, estratégias, pecas, etc.

4 Pesquisa

E parte fundamental do trabalho, capaz de subsidiar todo o seu desenvolvimento. Deve ser
apresentada a metodologia adotada. Deve ser elaborada a partir dos problemas detectados no levantamento
de dados e seguir criteriosamente os objetivos estabelecidos inicialmente. Ao seu término, deverd gerar um
relatério com analise de todos os dados encontrados na pesquisa. Pode ainda ser feito um relatério de

recomendacdes a partir da andlise dos dados.
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5 Diagnostico

Este item é o resultado de todo o processo de levantamento de dados iniciado com o “briefing” e
encerrado com a pesquisa. Todas as informacdes, analisadas técnica e conceitualmente, redundardo em um
conhecimento da realidade da empresa/cliente, apontando seus problemas, conhecidos a partir de exames
criteriosos da situacdo encontrada e ja iniciando o processo que caminhard para o planejamento de
campanha.

6 Bibliografia
Livros, periddicos, sites e outras fontes de pesquisa deverdo ser descritos nesta etapa a partir das
normas da ABNT.

7 Anexos / apéndices

Registro de todo percurso do trabalho, o que foi pesquisado (artigos, matérias de periddicos),
anotacgoes, textos preliminares, entrevistas, pesquisas, orcamentos, oficios, etc.
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ANEXO Il - ESTRUTURA PARA PLANEJAMENTO E PRATICA EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA I

Esta fase envolvera as etapas do planejamento e criagdo da campanha propriamente dita. Todas
as informacdes levantadas anteriormente deverdo ser revistas e corrigidas para serem inseridas
definitivamente no projeto final. Sera obrigatdria a produgdo de todas as pecas da campanha. Todos os
roteiros e layouts deverdo ser devidamente anexados ao relatério final.

1 Planejamento do projeto

Objetiva prever e sistematizar todas as atividades que serdo realizadas em favor da
empresa/cliente/assessorado. A partir dos problemas detectados no diagndstico, a equipe devera propor
solucdes, definindo quais as ferramentas da comunica¢do e marketing mais adequadas, além de tragar todos
0s passos do projeto. E também a demonstracdo de como serdo ordenados os recursos a sua disposicdo para
atingir os objetivos dentro de um determinado prazo.

a) Objetivos do projeto — esclarecer o que se pretende alcangar.

b) Tema da campanha/slogan (se projeto em Publicidade ou Comunica¢do) — definir o tema
proposto para a campanha, bem como sua justificativa, indicando qual serd o slogan adotado como
assinatura da empresa.

c) Estratégia do projeto — é composta pelos caminhos que serdo seguidos para alcangar os
objetivos do projeto. Deve-se definir o tipo de campanha, bem como as estratégias utilizadas acompanhadas
das devidas explicagdes que justificam sua utilizac3o.

Informagdes Basicas
Produto

Mercado

Concorréncia

Target

Objetivos de marketing
Verba e periodo

Objetivos
Objetivos de comunicacdo
Objetivos de midia

Recomendacgdes para o cliente/assessorado
Estratégias (mercados/meios/pecas/formatos)
Niveis de veiculagdo

Taticas

Cronograma de veiculagdo

Programacdes bdsicas

Publico coberto

Resumo da verba

Justificativas de utilizagdo de veiculos e horarios

2 Midia
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Deve-se apresentar um plano de midia para os veiculos pré-definidos no planejamento de
campanha (meios impressos, eletronicos e interativos), obedecendo a estrutura basica descrita abaixo. Sera
necessario contemplar os objetivos, estratégias e taticas de midia, bem como apresentar as planilhas de
insergoes.

3 Criagao

Deve-se iniciar com um texto de defesa de criacio e apresentar todas as pegas propostas. E preciso
estabelecer a identidade visual e seguir uma coeréncia estética, além de privilegiar a producdo e o
acabamento de qualidade. Sera possivel pesquisar e coletar pecas de campanhas de produtos afins e
concorrentes da marca.

4 Orcamento
Resumo da utilizagdo da verba disponivel para comunica¢do, composto pelos custos de producao,
veiculagdo, sustentacdo e apoio as acdes propostas.

5 Bibliografia
Livros, periddicos, sites e outras fontes de pesquisa deverdo ser descritos nesta etapa a partir das
normas da ABNT.

6 Anexos / apéndices

Registro de todo percurso do trabalho, o que foi pesquisado (artigos, matérias de periddicos),
anotacdes, textos preliminares, entrevistas, pesquisas, orcamentos, oficios, etc.
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ANEXO IIl - SOBRE A DEFESA DO PROJETO EXPERIMENTAL
Comunicagao Oral
A defesa do projeto experimental é uma exposicdo publica perante uma banca examinadora.

= Aapresentacdo oral do Projeto Experimental obedecerd a ordem estabelecida, por sorteio, cuja data
serd fixada pelo Professor Coordenador. Os dias, horarios e locais das apresentagdes serao fixados
em Cronograma divulgado apés sorteio.

= O grupo deverd mostrar durante a apresentacdo oral (defesa) o projeto de acordo com orientagdo
do professor-orientador, do Projeto Experimental;

= (Cada equipe terd no minimo 20 e no maximo 40 para a apresentacdo oral do Projeto Experimental.

= Terminada a apresentacdo, a banca examinadora terd 30 minutos para comentarios e argui¢oes (10
minutos para cada componente);

= A preparagdo da sala e material de suporte para cada apresentagao devera ser providenciada e
testada pela equipe responsdvel do horario programado.

= Paraa apresentagao do trabalho fica vetada a leitura.

= Todos os integrantes da equipe deverao apresentar o trabalho.

= Nas arguicles, a Banca Examinadora podera indicar o integrante da equipe que devera responder
perguntas.
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ANEXO IV - PROJETO DE ORIENTAGAO ACADEMICA

Entende-se a orientacdo académica como fundamental para o processo de ensino-aprendizagem
tendo em vista a sua contribuicdo para a melhoria do fluxo académico, permitindo o acompanhamento dos
alunos desde o seu ingresso na instituicdo até a integralizagdo do curriculo de seu curso.

A orientacdo académica permite uma reflexao aprofundada sobre o desenvolvimento das atividades
de ensino, pesquisa e extensdo inerentes a trajetdria dos alunos e possibilita a tomada de decisdo quanto as
medidas a serem tomadas frente aos fatores institucionais e pessoais que interferem no cotidiano da vida
académica dos discentes e ocasionam retencdo e evasao.

O objetivo geral do Projeto de Orientacdo Académica do Curso de Publicidade e Propaganda é a
promog¢do da melhoria do desempenho académico de seus discentes mediante o acompanhamento e
orientacao por parte de todos os docentes do curso.

Entre os objetivos especificos destacam-se:

= Viabilizar a integracdo do aluno ingressante ao contexto universitario.

= QOrientar o percurso discente quanto ao curriculo do curso e as escolhas a serem feitas.

= Desenvolver a autonomia e o protagonismo dos alunos na busca de solu¢des para os desafios do
cotidiano universitario.

=  Contribuir para sanar os fatores de retencao e exclusado, identificando problemas e encaminhando
as instancias pertinentes para as devidas providéncias.

Aimplantacdo, o acompanhamento e a avaliacdo do processo de orienta¢do académica ficam a cargo
do Colegiado de Curso ou, por sua delega¢do, de comissdo especialmente designada para tal fim, devendo
ser elaborado regulamento especifico com base na concepc¢ao ora delineada.

A metodologia utilizada sera a composicdo de grupos de alunos a serem orientados por docentes,
ficando a cargo do Colegiado de Curso a definicdo da composi¢cdao numérica dos grupos discentes bem como
a sua forma de distribuicdo pelos docentes. Haverd uma etapa inicial consistindo na sensibilizagao e
capacitagdo dos docentes tutores. Na sequéncia, compostos os grupos de orientandos com os respectivos
tutores, cada docente tutor elaborara o Plano de Orientacgdo, estabelecendo em conjunto com os discentes
orientandos as formas de acompanhamento e sua operacionalizacao, bem como o cronograma de encontros
presenciais com a periodicidade definida no regulamento. A comunicacgdo virtual podera ser utilizada como
forma complementar de acompanhamento.

O Projeto de Orientagdo Académica do Curso de Publicidade e Propaganda sera avaliado
periodicamente pelo Colegiado de Curso e/ou Nucleo Docente Estruturante.
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