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1. APRESENTACAO

O Curso de Comunicagdo Social da UFPR foi autorizado pelo Conselho Universitario
no dia 26 de setembro de 1963, e iniciou suas atividades no més de abril do ano seguinte,
1964 e faz parte do Setor de Ciéncias Humanas, Letras e Artes. A importancia do Curso,
iniciado nos anos 60, esta em contribuir na formacdo de profissionais qualificados e capazes
de atender com responsabilidade a demanda do mercado de comunicagdo da nossa regiéo,
especificamente, assim como de outras localidades, ja que temos alunos oriundos de varios
outros estados do Brasil, fornecendo-lhes o conhecimento necessario para o cumprimento das
suas competéncias profissionais e sociais, de tal forma que possam exercer eticamente as suas
funcdes quer seja no mercado, na prestacdo de servicos especializados & comunidade ou
contribuindo na busca de solugdes para os problemas regionais e nacionais.

Com estes objetivos, o Curso ndo abre méo da reflexdo critica, da formacao tedrica, do
dominio de linguagem e técnicas e da critica e proposicdo de inovacbes das préaticas
profissionais e linguagens, reconhecendo a necessidade de uma formagdo diversificada para
um mercado reconhecidamente diversificado. Busca-se associar ao ensino, a extenséo e a
pesquisa, por oferecerem ao aluno oportunidades de interacdo com a sociedade e com outras
realidades, conferindo-lhes um diferencial significativo na formacao profissional e social.

Para ter acesso a uma vaga no Curso de Jornalismo da Universidade Federal do
Parand, os pretendentes podem concorrer de quatro formas diferentes, abaixo relacionadas:

a) Processo seletivo anual (Vestibular);

b) Programa de Ocupacdo de Vagas Remanescentes oriundas de desisténcia e ou
abandono de curso (PROVAR);

c) Transferéncia Independente de Vaga; e

d) Mobilidade Académica (convénios, intercdmbios nacionais e internacionais,

outras formas).

Cabe aqui acrescentar a Permanéncia em Curso, cuja modalidade esta prevista no atual
Projeto Pedagogico do Curso e que consiste na oferta de trés vagas por habilitacéo,
totalizando nove vagas, para alunos do Curso de Comunicacdo Social que concluiram uma
habilitacdo e que pleiteiam permanecer no Curso para obter outra habilitagdo. Os
procedimentos adotados obedecem ao Art.120 da Resolugdo N° 37/97- CEPE. E de
determinacdo do Colegiado do Curso (Ata de 07/05/2008) que no primeiro semestre é
ofertada uma vaga para cada habilitacdo e duas vagas para 0 segundo semestre. Caso a vaga
ndo seja preenchida no primeiro semestre, podera ser aproveitada no segundo. Os pedidos
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serdo examinados por comissfes compostas por professores do Decom, devidamente

designadas por portaria pelo Colegiado do Curso.

Desde janeiro de 2013, O Curso de Comunicacdo Social integra o Setor de Artes
Comunicagéo e Design. O curso funciona no Campus | da UFPR, situado na Rua Bom Jesus,
650 — Juvevé — Curitiba — Pr e é mantido pela Universidade Federal do Parand (UFPR), cuja
Reitoria é situada a Rua XV de Novembro, 1299.

1.1. Misséo do Curso
O curso de Jornalismo se integra totalmente a filosofia da UFPR que se expressa em

sua missdo, qual seja: "Fomentar, construir e disseminar o conhecimento, contribuindo para a
formacéo do cidadéo e desenvolvimento humano sustentavel”.

Assim, a principal funcdo do curso é a preparacdo de profissionais detentores de
conhecimentos tedricos, humanisticos e técnicos para o exercicio da profissdo de acordo com
as grandes demandas sociais, estabelecendo condic¢des para a garantia plena da cidadania a
partir de uma comunicacdo jornalistica efetivamente democrética.

Outro ponto norteador das atividades inerentes ao curso corresponde a visdo da
instituicdo, considerada como centro de exceléncia na producédo e difusdo do conhecimento,
reconhecida por sua atuacdo inovadora e contribuicdo social, em conformidade com os seus

principios e valores:

1.2. Principios
e Universidade publica, gratuita, de qualidade e comprometida socialmente.

¢ Indissociabilidade entre Ensino, Pesquisa e Extensao.
e Liberdade na construcdo e autonomia na disseminacdo do conhecimento.

e Respeito a todas as instancias da sociedade organizada.

1.3. Valores
e Comprometimento com a construcdo do saber e formacdo de profissionais

competentes e compromissados socialmente.
e Ambiente pluralista, onde o debate publico é instrumento da convivéncia democrética.
e Preservacao e disseminacdo da cultura brasileira.
e Proposicéo de politicas publicas.
e Comprometimento da comunidade universitaria com a Instituig&o.
e Gestdo participativa, dinamica e transparente comprometida com melhores condigdes
de trabalho e qualidade de vida.

e Eficiéncia, eficacia e efetividade no desenvolvimento das atividades institucionais.
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e Isonomia no tratamento dispensado as Unidades da Instituic&o.
e Respeito aos critérios institucionais usados na alocagéo interna de recursos.

e Cultura de planejamento e avalia¢do continua da vida universitaria.

1.4. Organizacao Estrutural

Fazem parte da estrutura do curso todos os componentes, procedimentos, objetivos,
proposta pedagogica, recursos humanos e infra-estruturais, necessarios para que se
desenvolva, no curso, a formagao do estudante de tal modo que resulte no perfil profissional
desejado, e também para que o aluno possa adquirir com éxito as competéncias e habilidades
previstas para a area de conhecimento.

O conjunto de recursos humanos e materiais do curso, em sua totalidade, empregados
na formacdo profissional, ttm sua mobilizacdo orientada pela necesséria conexdo entre as
atividades de ensino, pesquisa e extensdo, como condicdo para a qualificacdo dos
profissionais, e para a realizacdo da funcdo social atribuida ao curso, na qualidade de espaco

de reflexdo e disseminacéo do conhecimento.

2. JUSTIFICATIVA

Com a reforma universitaria de 1968, o curso de Comunicacdo da UFPR que era
apenas de Jornalismo passou a ser de Comunicagéo Social. Segundo o Anteprojeto do Parecer
n° 631, de 06 de agosto de 1969, designou-se como Curso de Graduacdo em Comunicacao, as
habilitacdes em Jornalismo, Publicidade e Propaganda, Relacbes Publicas. Desde entdo, o

Curso de Comunicac¢do possui uma unica Coordenacdo para as trés habilitacoes.

A Resolucdo 03/78, do Conselho Federal de Educacao, fixou normas para o curriculo
minimo para o Curso de Comunicacdo Social. A trajetdria do Curso mostra diferentes
momentos e estruturas desde o primeiro curriculo minimo de 62 até o modelo vigente,
deixando transparecer que, apesar da oferta das trés habilitacbes, a preferéncia pelo
jornalismo (o curso de Jornalismo da UFPR foi criado em 1964 e foi reconhecido em 1969,
pelo Decreto n° 64.302) predominou, muito em funcdo da orientacdo pedagdgica do curso e
da formacéo dos professores da época. Este quadro comecgou a mudar a partir das exigéncias
fixadas pela Resolucdo n° 02/84 do MEC, cujo curriculo minimo intensificou as
especificidades das habilitacBes, estabelecendo as ementas para cada matéria indicada,
conferindo o grau de Bacharel em Comunicagdo Social com a indicacdo da respectiva

habilitacdo do graduado.

Assim, apesar das restricbes impostas pela resolucéo, o Curso - que contemplava mais

a habilitacdo de Jornalismo - passou a fazer investimentos nas demais habilitacdes, trazendo
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novos professores, ampliando a infra-estrutura laboratorial e regulamentando os estagios
profissionalizantes e projetos experimentais. Desde entdo, buscou-se manter um curriculo
condizente com os perfis especificos das habilitagdes, além de um perfil comum a partir das
referéncias gerais do Curso de Comunicacdo Social.

Em 1998, com intuito de modernizar e aperfei¢coar o curriculo, foi dado inicio ao
processo do curriculo ainda hoje vigente, fundamentado nas novas diretrizes curriculares
nacionais. A nova proposta guiada de acordo com o principio da flexibilizac&o curricular, com
carater interdisciplinar, buscou reduzir as disciplinas obrigatdrias e aumentar as optativas. O
documento oficial da implantacdo deste curriculo, vigente desde 2000, foi desenvolvido pela
Comissao da Reforma Curricular e registrado sob 0 nimero do processo n°® 23075.24745/99-
91, datado de 05/07/99.

De la para c4, varios ajustes se fizeram necessarios, principalmente na composi¢do das
disciplinas e na adaptacdo e atualizacdo dos regulamentos dos Trabalhos de Concluséo de

Curso, dos Estagios e das Atividades Formativas.

2.1. Historico do Curso

Criada pelo Decreto Federal n® 9.323 de 06/06/1946, publicado no D.O.U de 08 de junho
de 1946, a Universidade Federal do Parana tem a missao de “fomentar, construir e disseminar
o conhecimento, contribuindo para a formacdo do cidaddo e desenvolvimento humano
sustentavel”. E como principios, entre outros, a UFPR se propde a ser uma Universidade
publica, gratuita, de qualidade e comprometida socialmente; e agir com liberdade na
construcdo; e autonomia na disseminacdo do conhecimento. Seus valores destacam o seu
comprometimento com a construcdo do saber e formacdo de profissionais competentes e
compromissados socialmente, em ambiente pluralista, onde o debate publico é instrumento da

convivéncia democrética.

A UFPR esta situada em Curitiba, a oitava cidade mais populosa do Brasil e a maior
do Sul do pais, com uma populagio superior a 1.700.000 habitantes. E a cidade principal da
Regido Metropolitana de Curitiba, formada por 25 municipios e que possui pouco mais de 3
milhGes de habitantes. Segundo o Instituto Paranaense de Desenvolvimento Econémico e
Social, a economia dos municipios desta regido estdo entre as maiores do Estado. O valor
adicionado do setor de servicos tem grande participagdo dos ramos de comercio,
administracdo publica e atividades imobiliarias, sendo que a rede particular e publica de
instituicOes de ensino apresenta-se com potencial para atender satisfatoriamente as demandas

por qualificagcdo de mdo de obra, tanto no nivel técnico, quanto em nivel superior. Essa rede

Projeto Pedagdgico do Curso de Comunicagao - UFPR
Rua Bom Jesus, 650 - Campus Comunicacgao - Curitiba, PR



permite a formacgdo de profissionais especializados que podem responder rapidamente as

demandas do setor produtivo.

Considerada a universidade mais antiga do Brasil, a UFPR foi fundada no dia 19 de
dezembro de 1912, quando Victor Ferreira do Amaral e Silva liderou a criagdo efetiva da
Universidade do Parana, tornando-se seu primeiro Reitor. No ano seguinte, 0s primeiros
cursos comecaram a funcionar. Em 1950, ocorreu a federalizacdo e a Universidade do Parana
tornava-se uma Instituicdo publica e gratuita. Este avango determinou uma fase de expanséo.
As construcbes do Hospital de Clinicas em 1953, do Complexo da Reitoria em 1958 e do
Centro Politécnico em 1961 comprovam a consolidacdo da Instituicdo. Apds quase 100 anos
de historia, a UFPR é considerada, além de simbolo de Curitiba, a maior criacdo da cultura

paranaense.

Atualmente a UFPR oferece a comunidade 73 cursos de Graduagdo, com 22.460
alunos matriculados e 112 programas de mestrado e doutorado. A IES também oferece ensino

a distancia.
2.2. Avaliacdo do Projeto Pedagogico de Curso Vigente

Nessa proposta académica o curriculo pleno do curso se configura como um conjunto
de iniciativas pedagdgicas relevantes definindo suas disciplinas, atividades, conteudos
especificos e procedimentos em funcdo concomitante dos perfis, competéncias e habilidades,
assim como dos contetidos basicos expressos nas novas Diretrizes Curriculares. Além disso,
determina metas e objetivos préprios quanto a formacéo dos alunos, das posi¢des intelectuais,

criticas e prepositivas da instituicdo sobre sua tarefa de formacao.

O funcionamento do curso € direcionado por este Projeto, cujo ndcleo ndo esta
fundamentado em uma relagdo de disciplinas, mas sim nas concepgdes gerais que 0 norteiam,

mediante articulacfes entre os conteddos curriculares e os procedimentos pedagdgicos.

A Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo viabiliza a diversificacdo de propostas nos
projetos académicos, permitindo que se expanda o campo da experimentacdo pedagogica e

organizacional, de pesquisa e de desenvolvimento profissional.

As flexibilidades legais e normativas sd@o tomadas, assim, como requisito para
estimular o aperfeicoamento constante da formagdo, ndo mais contida unicamente em um
documento formal expresso na condi¢do de um curriculo minimo. O direcionamento e a

qualidade da formacdo profissional se ligam, agora, a um trabalho coletivo, envolvendo os
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corpos docente, discente e técnico, em atividades comuns de ensino, pesquisa e extensao,

entre outras.

Com isso, possibilita-se aos estudantes a realizacdo das atividades curriculares
acompanhadas de algumas disciplinas optativas, dentro da carga hordria minima de
integralizacdo curricular, 0 que representa uma co-responsabilidade na construcdo do

curriculo pleno e consequientemente da formacao superior.
2.3. Analise de Mercado e do Contexto S6cio-Econémico

A principal responsabilidade da Instituicio em sua relacdo com a sociedade diz
respeito & formacdo e a alocacdo de recursos humanos, qualificados técnica, ética e
socialmente, no mercado de trabalho, e a valorizagdo do constante aperfeicoamento social
levando em conta a vocacéo regional. O Parana € um dos 26 estados do Brasil e esta situado
na Regido Sul do Pais. Faz divisa com os estados de Sao Paulo, Santa Catarina e Mato Grosso
do Sul, fronteira com a Argentina e o Paraguai e limite com o Oceano Atlantico. Ocupa uma
area de 199.880 km?, representando 2,3% do Territério Nacional. Possui uma populacéo
estimada em 10.284.503 habitantes (IBGE). Em termos de bens duraveis existentes nos
domicilios, o estado segue a média nacional, com indices um pouco acima, sendo 94,07% de
aparelhos de TV, 92,88% de radio e 27,73% de microcomputadores (PNAD, 2006).

Curitiba é a capital do Estado, e outras importantes cidades sdo Londrina, Maringa,
Foz do lguacu, Ponta Grossa, Cascavel, Guarapuava e Paranagud. Na Regido Metropolitana
de Curitiba, destacam-se, por sua importancia econdmica, 0s municipios de Sdo José dos
Pinhais, Araucaria, Campo Largo, E Fazenda Rio Grande.

A populacdo é formada por descendentes de varias etnias: poloneses, italianos,
alemaes, ucranianos, holandeses, espanhdis, japoneses e portugueses, e por imigrantes
procedentes, em sua maioria, dos estados do Rio Grande do Sul, Santa Catarina, S&o Paulo e
Minas Gerais. O Parana possui uma excelente infra-estrutura, contando com estradas,
aeroportos, ferrovias, portos e usinas geradoras de energia elétrica.

Devido a colonizacdo do Estado, o setor produtivo paranaense sempre possuiu um
forte vinculo com a producdo agroindustrial. Este € um segmento com baixa concentracdo
espacial, sendo que cerca de 90% dos municipios do Estado tem o seu crescimento econémico

ligado as atividades agroindustriais.
3. INFORMAGCOES GERAIS SOBRE O CURSO
3.1. Denominagédo - Comunicagao Social

3.2. Habilitagdes - S&o trés: Jornalismo, Relagdes Publicas e Publicidade e Propaganda;
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3.3. Modalidade - Presencial

3.4. Regime de matricula - Semestral

3.5. Turno - Manhd, com ofertas eventuais de disciplinas nos periodos da tarde e noite.
3.6. Numero de vagas - 33 em cada habilitagdo por chamada de Vestibular.

3.7. Diploma - Bacharel e Comunicacdo Social — habilitacdo em Jornalismo, RelacGes

Publicas ou, Publicidade e Propaganda

3.8 Carga horaria total: A carga horéria total do curso estabelecida atende aos critérios
fixados pelo Ministério da Educacdo para os cursos de Graduacdo em Comunicacéo,

dependendo da habilitagdo e de acordo com Resolucdo do CEPE € assim distribuida:

Jornalismo: 2940 horas. O total de horas sera distribuido em disciplinas ao longo de
oito semestres, sendo que desta carga horaria 840 horas sdo optativas e 240 horas séo
atividades complementares, bem como 90 horas de TCC na grade horéria do curso.
As disciplinas teoricas e praticas encontram-se distribuidas de modo a garantir

integracdo de seus contetdos, assim como um ordenamento seqtiencial adequado.

Relacbes Publicas: 2940 horas. O total de horas serd distribuido em disciplinas ao
longo de oito semestres, sendo que desta carga horaria 795 horas séo optativas e 240
horas séo atividades complementares, bem como 90 horas de TCC na grade horaria do
curso e outras 180 horas de estagio supervisionado disponibilizadas na grade horaria
do curso. As disciplinas teoricas e praticas encontram-se distribuidas de modo a
garantir integracdo de seus conteudos, assim como um ordenamento seqlencial

adequado.

Publicidade e Propaganda: 2700 horas. O total de horas sera distribuido em
disciplinas ao longo de oito semestres, sendo que desta carga horaria 720 horas sdo
optativas e 240 horas sdo atividades complementares, bem como 90 horas de TCC na
grade horéria do curso e outras 180 horas de estagio supervisionado disponibilizadas
na grade horaria do curso. As disciplinas teodricas e praticas encontram-se
distribuidas de modo a garantir integracdo de seus conteudos, assim como um

ordenamento sequencial adequado.

3.9. Periodizagdo: A periodizacdo das atividades e disciplinas deverad seguir alguns

principios:

1) As disciplinas tedricas devem ser distribuidas ao longo de todo o curso;
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2) As disciplinas tedrico-praticas - comuns e especificas - devem comecar no primeiro
ou segundo semestre;

3) As disciplinas voltadas para a producdo de textos devem compor uma linha que
comece no primeiro semestre e siga por quase todo o curso;

4) E desejavel que todos os periodos tenham disciplinas dos trés topicos de estudo, da
forma mais equilibrada possivel,

5) O projeto experimental s6 podera ser feito por alunos formandos.

3.10. Integralizacdo curricular minima e maxima -Para integralizacdo do curso o
aluno da habilitacdo em Jornalismo deverd cumprir 2940 horas; o de RP, 2940 horas; e
o0 de PP, 2700 horas . A oferta desta respectiva carga horéria curricular esta distribuida
em tempo correspondente a quatro anos, no minimo, ou oito semestres letivos. A
duracdo méaxima do curso de Comunicacdo, independente da habilitacdo, ndo podera

superar sete anos, ou 14 semestres letivos.

3.11. Local de oferta: Campus | — Juvevé - P6lo da Comunicacdo — Departamento de
Comunicacéo Social. Rua Bom Jesus, 650. CEP 80035-010 — Curitiba/PR

3.12. Coordenador do Curso de Comunicacdo Social — Jornlaismo, Relag¢6es Publicas
e Publicidade e Propaganda: Professora Rosangela Stringari (Mestre) — 40 horas

4. PERFIL DO CURSO
O Curso tem como compromisso colaborar com a misséo da Universidade Federal do

Parana — fomentar, construir e disseminar o conhecimento, contribuindo para a formacéo do

cidadao e para o desenvolvimento humano do Parana e do Brasil -. A importancia do Curso

iniciado nos anos 60 e que se mantém até hoje, estda em contribuir na formacdo de

profissionais qualificados na éarea de Comunicacdo Social, capazes de atender com

responsabilidade a demanda do mercado de comunicacdo da nossa regido especificamente,

assim como de outras localidades, ja que temos alunos oriundos de varios outros estados do

Brasil,  fornecendo-lhes o conhecimento necessario para 0 cumprimento das suas

competéncias profissionais e sociais, de tal forma que possam exercer eticamente as suas

funcdes quer seja no mercado, na prestacdo de servicos especializados & comunidade ou

contribuindo na busca de solugdes para os problemas regionais e nacionais.
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Com estes objetivos, 0 Curso ndo abre méo da reflexao critica, da formacao tedrica, do
dominio de linguagem e técnicas e da critica e proposicdo de inovagOes das praticas
profissionais e linguagens, reconhecendo a necessidade de uma formacéo diversificada para
um mercado reconhecidamente diversificado. Busca-se associar ao ensino, a extenséo e a
pesquisa, por oferecerem ao aluno oportunidades de interacdo com a sociedade e com outras
realidades, conferindo-lhes um diferencial significativo na formacao profissional e social.

A importancia do Curso de Comunicagdo Social também esta na sua trajetoria e nas
oportunidades ofertadas aos interessados no decorrer dos anos. O Curso iniciado na década de
60 passou por diferentes momentos e estruturas curriculares desde o primeiro curriculo
minimo de 62 até o modelo vigente. Se nos primeiros anos o enfoque era jornalismo, mesmo
depois da oferta das trés habilitacbes, o quadro comecou a mudar a partir das exigéncias
fixadas pela Resolucdo n° 02/84 do MEC, cujo curriculo minimo intensificou as
especificidades das habilitacBes, estabelecendo as ementas para cada matéria indicada,
conferindo o grau de Bacharel em Comunicacdo Social com a indicacdo da respectiva
habilitacdo do graduado.

Assim, apesar das restricdes impostas pela resolucéo, o Curso de Comunicagéo Social
passou a fazer investimentos nas demais habilitacdes, trazendo novos professores, ampliando
a infra-estrutura laboratorial e regulamentando os estagios profissionalizantes e projetos
experimentais. Desde entdo, busca-se manter um curriculo condizente com os perfis
especificos das habilitacfes, além de um perfil comum a partir das referéncias gerais da area
de comunicacéo.

Em 1998, com intuito de modernizar e aperfeicoar o curriculo ja considerado defasado
e inadequado, foi dado inicio ao processo do curriculo ainda hoje vigente, fundamentado nas
novas diretrizes curriculares nacionais para a area de Comunicacdo Social, divulgadas em
mar¢o de 1999. A nova proposta guiada de acordo com o principio da flexibilizacéo
curricular, com caréter interdisciplinar, buscou reduzir as disciplinas obrigatorias e aumentar
as optativas. Na ¢€poca, prevaleceu o entendimento de que “estabelecer um curriculo nos
moldes da 02/84, com poucas disciplinas optativas, implicaria um grande risco”.(...)
Acreditava-se que com a diminui¢ao das obrigatorias, “os professores poderiam explorar suas
areas prioritarias de conhecimento ou atuacdo” através da oferta de optativas, com a
possibilidade de mudar o rumo do curso com a simples inclusdo de optativas. Estas e outras
idéias que pautaram a Comissdo da Reforma Curricular estdo registradas no processo n°
23075.24745/99-91, datado de 05/07/99, documento oficial da implantacdo deste curriculo
vigente desde 2000. De la para cd, varios ajustes se fizeram necessarios, principalmente na
composicao das disciplinas e na adaptacdo e atualizagdo dos regimentos dos Trabalhos de
Conclusdo de Curso, dos Estagios e das Atividades Complementares.
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4.1. Contextualizacdo do Curso na realidade social

O curso de Jornalismo, da maneira como esta concebido, permite que os alunos
obtenham uma formacdo de modo a contemplar, em seu perfil profissional, os principais
segmentos do campo de trabalho, que exigem um profissional ético, e dotado de uma viséo
geral da area, assim como do meio social em que esta inserido. Isto implica em saber
investigar, apurar informacdes, avaliar fontes, analisar, produzir material informativo (textos,
fotos, material em audio e videos, novas tendéncias tecnoldgicas etc.) atendendo as
peculiaridades apresentadas pelos diversos tipos de meios de comunicagéo, e principalmente
em exercer sua profissdo atentando para os principios de justica, democracia, e de acordo com
sua responsabilidade social.

No total atuam no Parané 645 veiculos de comunicagdo. Trés grupos empresariais se
destacam no estado em atividades especificas de comunicacdo: a Rede Paranaense de
Comunicacdo (RPC), que possui 11 veiculos, afilada a Rede Globo, atua tanto na TV, como
em radio FM e jornal, o Grupo RIC - Petrelli de Comunicacgéo, que possui 7 veiculos, afiliado
a Rede Record, atua na TV e no radio FM, e por altimo o Grupo Massa, que também possui 7
veiculos, afiliado ao SBT, atuante na TV, e também em rddios OM e FM.

O Estado possui ainda um namero expressivo de geradoras, sdo 37 ao todo, e conta
com 488 retransmissoras que distribuem o sinal das redes para todo o estado. Sdo 22 redes de

TV atuando no estado do Parana.

Possui um numero grande de radios OM, maior nimero que radios FM. O nimero de
radios comunitarias acompanha o nimero dos outros estados do Sul do Brasil, nimero bem
abaixo em relacdo ao nimero de radios OM e FM. Principais Grupos e quantidade de veiculos
séo:

Grupos Veiculos

RPC 11

‘E
O
\'

Rede Celinauta de Comunicacio

Gov. PR

Luis Mussi

N W W w o

Sisac
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http://donosdamidia.com.br/grupo/25258
http://donosdamidia.com.br/grupo/27701
http://donosdamidia.com.br/grupo/27793
http://donosdamidia.com.br/grupo/27813
http://donosdamidia.com.br/grupo/27817
http://donosdamidia.com.br/grupo/27937
http://donosdamidia.com.br/grupo/32628
http://donosdamidia.com.br/grupo/28013

Globo 2
Band 2
RCC 2
Solano 2
CNT 2
Taroba 2
Andrade Vieira 2
Mi 2
GPP 2
ESP 1
Renascer 1
Sara Nossa Terra 1
SCC 1

Na capital e regido metropolitana ainda existem diversos pequenos veiculos impressos
como o Jornal do Onibus, 0 MetroNews, o Correio Metropolitano ou o Curitiba Metropole,
entre outros. Além desses existem ainda mais 120 titulos de jornais de bairros de Curitiba,
pequenos semanarios ou jornais que circulam trés vezes por semana em algumas das cidades
da RMC.

A principal responsabilidade da Instituicio em sua relacdo com a sociedade diz
respeito & formacdo e a alocacdo de recursos humanos, qualificados técnica, ética e
socialmente, no mercado de trabalho, e a valorizacdo do constante aperfeicoamento social
levando em conta a vocacao regional. O Parana é um dos 26 estados do Brasil e esta situado
na Regido Sul do Pais. Faz divisa com os estados de Séo Paulo, Santa Catarina e Mato Grosso
do Sul, fronteira com a Argentina e o Paraguai e limite com o Oceano Atlantico. Ocupa uma
area de 199.880 km?, representando 2,3% do Territério Nacional. Possui uma populacéo
estimada em 10.284.503 habitantes (IBGE). Em termos de bens duraveis existentes nos
domicilios, o estado segue a média nacional, com indices um pouco acima, sendo 94,07% de
aparelhos de TV, 92,88% de radio e 27,73% de microcomputadores (PNAD, 2006). A capital

do Estado é Curitiba, e outras importantes cidades sdo Londrina, Maringa.

4.2. AcOes para a Integracgdo entre o Curso, a Sociedade e o Mercado

Sdo diversas as agOes, propostas para a promocdo efetiva de integragcdo entre o curso, a

sociedade e 0 mercado, entre as quais se situam as seguintes:
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http://donosdamidia.com.br/grupo/21391
http://donosdamidia.com.br/grupo/21410
http://donosdamidia.com.br/grupo/27860
http://donosdamidia.com.br/grupo/32599
http://donosdamidia.com.br/grupo/27901
http://donosdamidia.com.br/grupo/27750
http://donosdamidia.com.br/grupo/32619
http://donosdamidia.com.br/grupo/28006
http://donosdamidia.com.br/grupo/27953
http://donosdamidia.com.br/grupo/28024
http://donosdamidia.com.br/grupo/27764
http://donosdamidia.com.br/grupo/27772
http://donosdamidia.com.br/grupo/28003

a) Manutencao regular de atividades de extensdo e pesquisa.

b) Acompanhamento da integracdo dos profissionais formados pela instituicdo ao
mercado de trabalho.

c) Interacdo entre o curso, através dos docentes, discentes e profissionais dos servi¢os
de apoio, com entidades representativas dos diversos segmentos da area
jornalistica, visando a solucdo de problemas referentes ao mercado de trabalho e
cooperacdo quanto as atividades de ensino, pesquisa e extensao.

d) Desenvolvimento de agfes conjuntas com entidades representativas do setor
jornalistico e com setores da sociedade civil em geral, que atuem na busca de
solucgdes para problemas de interesse publico da area.

e) Integracdo das atividades de formagdo com aquelas executadas por veiculos,
estruturas de servicos e producdo de comunicacdo da propria instituicdo com as
pertencentes ao mercado de trabalho (meios impressos, emissoras de radio e
televisdo, inclusive canais de sinal fechado, produtoras, agéncias, editoras e
assessorias).

f) Valorizacdo da vocacdo regional, como fator de orientacdo da formacao
profissional do egresso, estruturando o curso de acordo com as condicdes socio-
econémicas e culturais do Estado e da regido, observando também o atendimento
as demandas

4.3. Objetivos do Curso
O curso de Jornalismo da UFPR tem por objetivo principal a formacao integral dos

alunos no plano humano, profissional e técnico, diante das perspectivas e transformacGes
sociais num contexto de globalizacdo socio-econémica e convergéncia midiatica. O estagio de
desenvolvimento atual dos conhecimentos nessa area mantém aspectos da modernidade
cultural, politica e social, atendendo as novas exigéncias de preparacdo para o mercado, e as
demandas sociais. E nesse contexto que vai atuar o profissional formado, com o devido
preparo e capacitacao.

Assim, a finalidade primeira estabelecida para o curso € atuar visando formacao
profissional qualificada, competente, e atentando as constantes transformacBes socio-
culturais, econdmicas, politicas e tecnoldgicas que ocorrem na sociedade moderna. Diante
desse quadro, o jornalista da contemporaneidade deve ser interativo, e preocupado com 0s

preceitos éticos e sociais norteadores de sua conduta.

Uma formacéo que alie o conhecimento humanistico amplo com o dominio eficiente
das técnicas de producdo jornalistica se constitui no ponto diferenciador do curso. Junto a esse
aspecto, procura-se formar o profissional que tenha as condi¢cBes necessarias para atuar

qualificadamente tanto em veiculos impressos como eletronicos, nas assessorias de imprensa,
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nas agéncias de noticias, e nas midias mais recentes surgidas por meio do desenvolvimento

tecnoldgico acelerado, entre outros.

5. PERFIL DO EGRESSO

O profissional que o Curso forma - seja jornalista, relacfes publicas ou publicitério -
deve dominar, minimamente, todos 0s processos mais importantes comuns a sua profissdo. O
curso ndo pode ter a pretensdo de formar um profissional pronto e acabado para entrar em
uma organizacdo e, no dia seguinte, estar produzindo plenamente, até mesmo porque o
mercado é muito heterogéneo. Mas o formado deve ser capaz de, a partir de um conhecimento
bésico, adaptar-se rapidamente, adquirindo, quando necessario, novas habilidades. Por isso, a
delimitacdo de competéncias é sempre provisoria. O profissional deve estar em constante
processo de formacdo, adquirindo novas competéncias para dar conta de uma atividade em
profunda mutacdo, principalmente por conta do desenvolvimento tecnoldgico. A
flexibilizacdo curricular deverd proporcionar ao aluno a oportunidade de organizar a sua
formacdo a partir das op¢bes que mais lhe interessam. O Curso de Comunicagdo Social da
Universidade Federal do Parand se propGe a preparar profissionais com sélida formacéo
humanistica, com conhecimentos tedricos e técnicos que capacitem o exercicio da profissdo
de acordo com as grandes demandas sociais, estabelecendo condicGes para a garantia plena da

cidadania a partir de uma comunicacéo social democratica.

5.1. Caracteristicas do profissional a ser formado
O profissional formado pelo Curso de Jornalismo da UFPR, portanto, deve estar
habilitado a:

a) Difundir informacdes relacionadas a fatos, circunstancias e contextos da sociedade

contemporanea, tanto no ambito global como no local.

b) Ter capacidade narrativa critica e analitica no exercicio das atividades do

jornalismo.

c) Exercer com ética a apuracdo, interpretacdo, registro e divulgacdo dos fatos e
opinides.
d) Adequar as informacGes coletadas, de forma a torné-las acessiveis ao senso

comum.

e) Relacionar-se com outras areas sociais, culturais e econdmicas com as quais 0

jornalismo faz interface.

f) Desenvolver novas modalidades de praticas profissionais, fundamentadas na

técnica e em conhecimentos historicos e evolutivos do jornalismo.
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9)

Pautar a sua atividade profissional em reflexdes éticas e que o situem como agente
social mediador, no sentido de garantir aos cidaddos o direito inalienavel a

informacao.

5.2. Competéncias e Habilidades Comuns

Todo aluno egresso do Curso de Comunica¢do da UFPR deve ser capaz de:

1)

2)

3)

4)

5)

6)
7)

Analisar, criticamente, os MCM, assimilando conceitos e superando as
formulacGes de senso comum;

Compreender, criticamente, a realidade social em que vive;

Refletir sobre sua atividade profissional, criticamente, como inserida dentro de
uma realidade social construida historicamente e fundada em principios filosoficos
e socioldgicos e, a0 mesmo tempo, inserida ou vinculada aos MCM;

Propor novas praticas profissionais, inovando na forma e no conteldo;
Posicionar-se segundo pontos de vista ético-politicos; (extraido das diretrizes
curriculares)

Exercer sua atividade profissional a partir do dominio de competéncia especifica;
Planejar e executar politicas de comunicacéo, resolvendo problemas profissionais

de sua area de atuacéo.

5.3. Competéncias e habilidades especificas

O profissional que o curso forma, seja publicitario, RRPP ou jornalista, deve dominar,

minimamente, todos 0s processos mais importantes comuns a sua profissdo. O curso nao

pode ter a pretensdo de formar um profissional pronto e acabado para entrar em uma

empresa e, no dia seguinte, estar produzindo plenamente, até mesmo porque o mercado é

muito heterogéneo. Mas o formado deve ser capaz de, a partir de um conhecimento basico,

adaptar-se rapidamente, adquirindo, quando necessario, novas habilidades. (extraido da

carta de principios) Por isso, a delimitacdo de competéncias € sempre provisoria. O

profissional deve estar em constante processo de formacéo, adquirindo novas competéncias

para dar conta de uma atividade em profunda mutagdo, principalmente por conta do

desenvolvimento tecnoldgico.

O Jornalista deve ser capaz de:

Compreender criticamente o0 processo de comunicacao.

Compreender a dimenséo social, econdémica e politica em que se inserem 0S meios

de Comunicagéo de Massa.

Refletir eticamente sobre a sua atividade profissional.
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16
= Compreender a sociedade em que vive como resultado de um processo histérico,

com suas premissas filoséficas e seu condicionamento social, econémica e

politica.
= Redigir para veiculos impressos nos mais variados géneros de texto.
= Planejar e executar projetos graficos e editoriais de veiculos impressos.

= Redigir para meios eletronicos, como TV e Radio, bem como para as novas midias

existentes ou que venham a ser inventadas.
= Produzir e editar programas de TV e Radio.
= Dominar a linguagem e as técnicas do fotojornalismo.
= Elaborar projetos académicos e desenvolver pesquisa na area de comunicacao.
O Publicitario deve ser capaz de:
= Compreender criticamente 0 processo de comunicacao.

= Compreender a dimensdo social, econémica e politica em que se inserem 0s meios

de Comunicacédo de Massa.
= Refletir eticamente sobre a sua atividade profissional.

= Compreender a sociedade em que vive como resultado de um processo historico,
com suas premissas filoséficas e seu condicionamento social, econémica e

politica.

= Redigir pecas publicitérias para veiculos impressos nos mais variados géneros de
texto.

= Redigir pec¢as publicitarias para meios eletrénicos, como TV e Radio, bem como

para as novas midias existentes ou que venham a ser inventadas.
= Dirigir a producdo artistica de uma campanha de publicidade.
= Dominar a linguagem e as técnicas da fotografia publicitaria.

= Planejar, de forma integral, a comunicacdo de massa de empresas ou instituicoes,

governamentais e privadas.
= Elaborar projetos académicos e desenvolver pesquisa na area de comunicacao.
O Relagdes Publicas deve ser capaz de:

= Compreender criticamente o processo de comunicacao.
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= Compreender a dimensao social, econémica e politica em que se inserem  0S

meios de Comunicacdo de Massa.
= Refletir eticamente sobre a sua atividade profissional.

= Compreender a sociedade em que vive como resultado de um processo historico,
com suas premissas filosoficas e seu condicionamento social, econémica e

politica.

= Planejar, redigir e produzir graficamente instrumentos de saida impressos,
voltados para os diversos publicos de uma empresa ou instituicdo governamental

ou privada.

= Planejar e redigir para meios eletrénicos, como TV e Radio, bem como para as

novas midias existentes ou que venham a ser inventadas.
= Dominar a linguagem e as técnicas da fotografia institucional.

» Planejar, de forma integral, a comunicacdo de empresas ou instituicGes,

governamentais e privadas.

= Elaborar projetos académicos e desenvolver pesquisa na area de comunicagao

6. METODOLOGIA A SER DESENVOLVIDA

O curso de graduacdo em Comunicacdo Social (habilitacdo em Jornalismo; Relagcbes
Publicas; ou Publicidade e Propaganda) da UFPR possui metodologia de ensino que privilegia
um processo ensino-aprendizagem onde o corpo discente é estimulado a uma participacao
ativa. O projeto académico organiza as concepcles gerais € 0s conteudos norteadores do
curriculo do curso, expressando a articulacdo existente entre essas concepgdes, 0s conteddos

curriculares e os diversos instrumentos pedagdgicos
6.1.Fundamentacao tedrico-metodoldgica do curso

A proposta pedagdgica do curso de Comunicacdo se caracteriza como um documento
abrangente, envolvendo os conceitos e objetivos que dao unidade ao curso, o conjunto de
disciplinas e demais atividades académicas, com as respectivas justificativas, a fim de dar
pertinéncia aos objetivos fixados.

A seqiéncia de disciplinas a serem cursadas nas trés habilitagdes, bem como das
atividades a serem realizadas pelos alunos, representa o relacionamento adequado entre
teorias e praticas em cada uma das etapas do curso, de maneira integrada, e de acordo com as

necessidades de cada tema, problema, fenbmeno, ou conhecimento trabalhado. O curso
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apresenta, assim, uma continuidade baseada nos objetivos preconizados e no melhor
planejamento harmonico de procedimentos.

A periodizagdo das disciplinas permite a integracdo dos conteudos garantindo a
continuacdo da aprendizagem, considerando as recomendacdes atuais da interdisciplinaridade.
Esta disposicdo sequencial ndo se da somente no sentido vertical, mas também no sentido
horizontal, ou seja: as disciplinas, em geral, mantém inter-relacbes umas com as outras.

Os objetivos, a formulagdo curricular e a organizacdo das atividades, adotam as
perspectivas expressas nas diretrizes curriculares do Ministério da Educacéo, com énfase no
perfil do egresso, complementada por proposicdes constantes da filosofia de trabalho da
UFPR.

Outro ponto a ser destacado é a abertura do curriculo para incorporagdo, sempre que
necessario, de novas disciplinas que possibilitem o acompanhamento das mudancas
tecnoldgicas e linguagens do campo do jornalismo, relacdes publicas e da publicidade e
propaganda.

Procura-se também instituir abertura curricular suficiente para incorporacdo de
disciplinas optativas que suscitem a co-responsabilidade e co-participacdo do corpo discente
na complementacdo de sua formacao.

A presente proposta pedagogica parte do pressuposto, de que é imprescindivel o
efetivo envolvimento dos discentes nas atividades curriculares de pesquisa e de extensdo,
através de projetos cientificos, programas formais e informais de extensédo, tanto de carater
curricular como extracurricular, procurando sempre atender demandas pertinentes da
sociedade.

De outro lado, os programas de monitoria em disciplinas prevéem o aproveitamento
dos alunos do curso, colocando-0s em contato com a realidade do ensino e orientam a atuacao
no magistério superior.

Outra iniciativa voltada a exceléncia do ensino visa instituir formas de distincao,
valorizacéo e divulgacdo dos trabalhos de concluséo de curso (TCC), que obrigatoriamente
devem atestar a finalizag&o da formacéo superior em Jornalismo.

O curso de graduagdo representa uma primeira etapa, a qual se seguirdo outras,
correspondentes aos cursos de pos-graduacdo na area, que estardo integrados com a
graduacdo, por meio de um planejamento apropriado.

Estdo incluidas no projeto académico a proposta pedagdgica do curso, a formacéo e
proposi¢des do corpo docente, as estruturas de servicos e infra-estrutura material, 0s modos
de integragdo com a sociedade e o mercado de trabalho, bem como os procedimentos de

acompanhamento e avaliagéo.
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Como a estrutura de oferta do curso é seriada semestral, 0 projeto académico visa a
preservacdo de uma seqliéncia harmdnica e logica, ao lado de uma flexibilidade de caminhos
alternativos para a recuperacdo de parcelas perdidas pelo aluno, sem que este seja obrigado a
estacionar em dado ponto da série por decorréncia de eventuais dificuldades encontradas.

A metodologia é constituida por, mas nao limitada a:

a) aulas preletivas;

b) aulas demonstrativas em laboratorios;
c) aulas préaticas em laboratorios;

d) debates;

e) dinamicas de grupo;

f) estudos orientados;

g) execucdo supervisionada de projetos, simulagfes e implementacOes
(envolvendo mais de uma disciplina quando possivel);

h) exercicios escritos ou digitais, individuais ou em grupo;

i) interpretacdo, analise, e discussdo de textos e problemas, pelo professor e/ou
pelos alunos;

j) palestras (dentro do conteldo de uma ou mais disciplinas);
k) pesquisa na biblioteca e em bases de dados digitais;
I) projecdo multimidia de apresentac@es e videos;
m) seminarios;
n) oficinas;
0) visitas técnicas com interacdo com profissionais da area.
Adota-se, também, como parte integrante do processo da metodologia de ensino-

aprendizagem, a elaboracdo orientada e a apresentacdo de Trabalho de Conclusdo de Curso

(Trabalho Monografia ou produto) pelo discente.
6.2 Inovacdes consideradas significativas

O Curso ofertado pela Universidade Federal do Parand, orientado pelo presente
Projeto Pedagdgico, mantém as caracteristicas da interdisciplinaridade e da integracdo entre
teoria e prética, inerentes a atividade profissional do jornalista. Além dos esforcos pela
constante atualizacéo de laboratorios e de recursos humanos, muitas das disciplinas contaram
com 0 apoio de materiais didaticos preparados pelos proprios professores, atendendo de
maneira muito particular as necessidades de formacdo. Considerando a realidade socio-

econbmica em gue 0 curso se insere, é importante salientar que a proposta curricular traz uma
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série de disciplinas com carga horaria semanal a possibilitar um melhor aproveitamento da
grade horaria. Tal facilidade proporcionara aos alunos terem um periodo do dia — tarde — livre
para realizacdo de estagios ou outras atividades remuneradas que permitam atender as suas
necessidades e, acredita-se, colaborem para a permanéncia do aluno no curso e na

Universidade.
6.3 Aplicacdo das Politicas Institucionais de Ensino, Pesquisa e Extenséo

As atividades de pesquisa e extensdo estdo incluidas neste projeto, como partes
complementares a formacéo profissional do egresso. A concepcéo e efetivacdo dos programas
de pesquisa e extensdo, no que se refere ao curso de Jornalismo, seguem as determinagdes
especificadas em resolucgdes e demais instrumentos normativos da UFPR nessas respectivas

areas de acdo.

Existe a necessidade crescente de incentivar a participacdo discente em projetos de
pesquisa e acbes de desenvolvimento tecnoldgico, buscando bolsas como de iniciacdo
cientifica e outras existentes na Universidade. A aprendizagem em pesquisa é um referencial
para o aluno e para o fortalecimento do proprio Programa de P6s-graduacao.

O gerenciamento do curso deverd promover sempre a insercdo dos académicos em
projetos de extensdo, quer os elaborados no ambito dos departamentos que atendem o curso,
quer em projetos de organizaces civis, de instituicdes publicas ou de empresas.

Como resultado da integracdo entre a Graduacao e o Programa de Pés-Graduacéo, vé-
se franqueada a participacdo dos discentes em projetos de pesquisas. Os alunos participam de
projetos conduzidos nos laboratoérios, e em outras instituicbes. Atualmente, o curso mantém

quatro nucleos de extensao e sete grupos de pesquisa:

OS Grupos de Extensao

1) O Nucleo de Comunicacdo e Educacdo Popular (NCEP) foi criado como projeto

de extensdo em fevereiro de 2003, por iniciativa dos alunos de Comunicacdo Social da
Universidade Federal do Parand que buscavam uma maior insercdo do comunicador social
nos movimentos sociais e populares. O projeto foi viabilizado com a ajuda da prof? dr* Rosa
Maria Dalla Costa, que ficou a frente do nucleo até 2008, quando a atual coordenadora prof?
dr? Luciana Panke assumiu o projeto dando continuidade as atividades desenvolvidas a fim de
promover a democratizacdo dos meios de comunicagdo. A Gestdo 2009/2010 conta com uma
equipe de trés professoras orientadoras e nove graduandos de comunicacdo social, dentre
bolsistas e voluntarios que através de uma metodologia participativa, se dividem para fazer do

NCEP um projeto com trés linhas de atuacdo: a de educagdo para os meios, realizada em
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escolas publicas de ensino médio e fundamental, a de assessoria para elaboracdo de
programas ou produtos que envolvam o conhecimento especifico da area de comunicacao,
como a producdo de programas de radio e TV e elaboragdo de informativos impressos e
online; e finalmente, uma terceira que é a de pesquisa e incentivo a discussdo interna (para
alunos do curso) e externa (para a comunidade) do papel e do sentido social dos meios de

comunicacdo na atualidade e sua relacdo com o exercicio da cidadania.

Cada uma dessas linhas de atuacdo fazem do NCEP um ndcleo com projetos
integrados, garantindo a qualidade e clareza suas atividades. Objetivos: Promover a reflexdo
sobre o sentido dos meios de comunicagdo de massa; desenvolver programas de educacao
para 0s meios nas escolas publicas, para alunos e professores; assessorar movimentos
populares e sociais para a criagdo de programas de radio ou de televisdo, informativos
impressos e online; desenvolver a capacitacdo para a produgdo de canais de comunicacao;
produzir referencial tedrico para subsidiar tais a¢fes; compartilhar o referencial tedrico e as
experiéncias via website do Nucleo. Coordenador geral: Toni André Scharlau Vieira. Link:

www.ncep.ufpr.br

2) Acervo audiovisual Arte _em Video A proposta do Projeto de Extensdo

“Ampliacdo e Difusdo do Acervo Audiovisual Arte em Video na UFPR” ¢ de geragdo de
acervo em video na area de Artes Visuais e se realiza de forma interdepartamental, entre 0s
Departamentos de Comunicacdo Social (DECOM) e o Departamento de Artes (DEARTES).
Como foco do projeto estdo a producéo e o registro em video de eventos como palestras,
mesas-redondas, debates, exposicdes, visita a ateliés, acfes poéticas e outras atividades
relacionadas & pesquisa e ao trabalho na &rea de Artes Visuais. Por meio dos materiais
produzidos no Projeto, pretende-se incentivar a compreensdo da producdo artistica
contemporanea; fornecer material de apoio e de pesquisa as atividades didatico-pedagogicas
na UFPR; maximizar os resultados dos eventos, permitindo que seus conteldos sejam vistos
varias vezes e segundo diversas formas de utilizacdo como material de apoio pedagdgico,
consulta in loco ao acervo e exibicdo de algumas producdes na UFPR TV.

O projeto conta com dois alunos bolsistas do Curso de Comunicacdo Social e a
metodologia de trabalho € a relativa a uma producdo audiovisual (pré-producéo; producéo;
edicdo e finalizacdo do material bruto). Apds estas etapas, 0os materiais sdo catalogados e
incluidos no acervo j& existente do Projeto, localizado no Laboratorio de Multimeios, do
Departamento de Artes e ficam a disposi¢cdo da comunidade académica interna a UFPR e

também ao publico externo de estudantes, pesquisadores e demais interessados. Atualmente, o
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projeto conta com mais de cem producgdes, realizadas com artistas do Parana, do Brasil e
também do exterior. Além da geracdo de acervo e da preservacdo da memoria na area de
Artes Visuais, as producdes ja serviram de fonte de pesquisa para monografias de alunos de
graduacdo e também para uma tese de doutorado. Coordenador: Téc. MsC. Luis Carlos dos

Santos Vice-Coordenador: Prof. Carlos Alberto Martins da Rocha.

3)_A Prattica — Agéncia_Experimental de Relacfes Publicas € um projeto de

extensdo do Departamento de Comunicagdo Social (DECOM), supervisionado e coordenado
por um professor da habilitacdo Relacbes Publicas. A agéncia € um local de pesquisa e
extensdo e seu principal objetivo é proporcionar aos estudantes o desenvolvimento pratico
daquilo que é apreendido em sala de aula. A agéncia atua em parceria com o Departamento de
Comunicacdo, desenvolvendo atividades de pesquisas, mapeamento de publicos, planos de
comunicacdo e organizacdo de eventos, tornando-se assim referéncia na prestacdo de tais
servicos. Na condi¢do de agéncia experimental, a Prattica ndo visa obten¢do de lucro, sendo a
UFPR sua principal beneficiada. Seus projetos prioritarios devem atender em primeira
instancia a propria universidade, podendo também atender clientes externos. Objetivo:
Dar subsidios para que os alunos desenvolvam atividades pertinentes a atividade de Relacdo

Publicas e suas interfaces, assegurando a relacdo teoria e pratica.

4) Ponto Pasta - Anuario de Criacdo Publicitaria O Ponto Pasta é um projeto da

Universidade Federal do Parana, que busca aproximar o mercado de trabalho e os alunos de
publicidade. Ha cinco anos, palestras, workshops e mini-cursos com profissionais da area sdo
organizados para capacitar os alunos a confeccionar pecas publicitarias e manter, na pratica,
um contato mais direto com as realidades da profissdo. Os resultados sdo vistos no portfolio
de cada estudante e em um anuario com os melhores trabalhos, que circula pelas principais
agéncias do pais. Outro produto do projeto é o reconhecimento do mercado publicitario, que
encara cada vez mais o PontoPasta como formador de novos talentos. O projeto consegue
abrir oportunidades no mercado de trabalho para os estudantes premiados, que, a partir da
divulgacdo dos seus produtos, conquistam vagas de estagio em agéncias locais. O anuério tem
tiragem de 500 exemplares e € distribuido para as agéncias de Curitiba, Parana e eixo Rio-
Sdo Paulo. Além disso, éenviado a universidades e agéncias experimentais do Brasil.
Responsavel: Profa. Dra. Luciana Panke.

6.4. Interfaces com A Pds-Graduagao
O curso de graduacgéo apresenta, portanto, conforme esta aqui proposto, como um de

seus principais objetivos a formacéo especializada de profissionais estabelecendo ao mesmo
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tempo a possibilidade de maior aproximacdo com o trabalho realizado no nivel de poés-
graduacdo por meio do PPGCOM/UFPR, com o qual podem ser formatadas diversas
interfaces.

A primeira configura-se a partir dos projetos de iniciacdo cientifica a serem
desenvolvidos com participacdo colaborativa dos corpos docente e discente do PPGCOM
atuando com conjunto com professores da graduacdo, alunos também da graduacao bolsistas
formais e voluntarios. Projetos de pesquisa devem ser executados dentro dessa modalidade e
apresentar seus resultados em eventos publicos abertos ou restritos & comunidade académica
da area.

Outra interface pode ser constituida em atividades que envolvam o estagio docéncia
realizado por alunos do mestrado em comunicacdo, sob supervisdo dos professores da pos-
graduacdo e também de professores da graduacdo. Essa atuacdo conjunta dar-se-& nos
exercicios pedagogicos das disciplinas de graduacao, de acordo com um planejamento prévio
e aprovado nas instancias departamentais e de coordenacdes de curso de graduacdo e de pds-

graduacao.

No mesmo patamar de importancia das duas primeiras a interface aberta no plano dos
sete grupos de pesquisa ja institucionalizados e registrados no CNPQ, que atualmente
integram o DECOM, completa este quesito. Nos grupos de pesquisa é imprescindivel também
a presenca e atuacdo tanto dos alunos e professores de graduacdo, como de mestrandos e
professores do mestrado, desenvolvendo e executando projetos de pesquisa que resultem na
elaboracdo de artigos os quais devem ser publicados em periddicos cientificos indexados
conforme exigéncias do CNPQ, assim como sejam apresentados em eventos de reconhecida

relevancia como congressos, simpdsios, encontros, palestras, etc.

Estas sdo possibilidades iniciais que se apresentam como passiveis de
complementacdo, a medida em que, se intensifiguem as atividades comuns envolvendo a
Graduacdo e 0 PPGCOM/UFPR.

Os Grupos de Pesquisa

1) Grupo_de Pesquisa Comunicacdo Eleitoral O grupo de pesquisa Comunicagéo

Eleitoral foi criado em 2012 para suprir a demanda especifica da investigacdo relacionada
a comunicacdo politica. O grupo de pesquisa tem por objeto a Comunicacdo Eleitoral,
organizando pesquisadores e trabalhos de anélise nos complexos processos de representacao
nas democracias contemporaneas. Tem por objetivo analisar os mecanismos de representacao,
praticas explicitadas em periodos de campanha eleitoral, assim como os papeis das diferentes
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instituicOes e organismos coletivos/sociais envolvidos nos processos eleitorais. Os principais
objetos empiricos de analise sdo os conteudos veiculados pelos meios de comunicacdo de
massa a respeito dos processos eleitorais, tanto os produzidos pela elite politica (propaganda

eleitoral), quanto os que contemplam outros atores, como o jornalismo eleitoral.

Também se pretende estabelecer como objeto analitico os processos de interacéo,
producdo e recepcao de contetdos dos meios tradicionais e novos meios de comunicagdo, em
especial 0 uso das chamadas redes sociais digitais. O grupo de pesquisa pretende,
originalmente, reunir pesquisadores de diferentes instituicdes de ensino superior brasileiras e
de outros paises a partir de dois programas de pds-graduagdo fundamentalmente: Programa de
Pds-graduacdo em Comunicacdo Social PPGCS/UFPR e Programa de Pés-graduacdo em
Ciéncia Politica PPGCP/UFPR. Deste modo, o grupo pode receber estudantes de graduacéo

na modalidade de iniciacéo cientifica e voluntariado.

Certificado pelo CNPQ, o grupo possui as seguintes linhas de pesquisa: atores sociais
e processos eleitorais, cobertura eleitoral, producdo de conteudos eleitorais e producdo e
recepcdo midiatica durante as elei¢fes. Responsavel: Profa. Dra. Luciana Panke.

2) ECOEP -Estudos sobre Comunicacdo Organizacional: estratégias e processos

Cada vez mais as organizacOes privadas e/ou publicas se ddo conta da forte relacdo
existente entre elas e a sociedade. Precisando, assim, ampliar e sofisticar os seus modelos de
expressao e estratégias de acdo nos processos de comunicagdo, buscando profissionalizacéo e
constante atualizacdo nos seus quadros. Desta forma, este grupo de pesquisa atuara no sentido
de estudar e analisar a situacdo de comunicacdo organizacional nas diferentes organizagdes. A
partir dos resultados pretende-se avancar com propostas que possam auxiliar no
desenvolvimento de processos e estratégias de comunicacdo. O ECOEP ¢ integrado pelos
seguintes pesquisadores: Anely Ribeiro, Artur Roberto Roman, Camilo Catto, Denise Regina
Stacheski, Desiré Blum Menezes Torres e Regiane Regina Ribeiro. O grupo € liderado por

Celsi Bronstrup Silvestrin e Adriana Machado Casali.

3) GCEORG - COMUNICACAO, EDUCACAO E ORGANIZACOES Aspectos

tedrico-metodoldgicos da comunicacdo, educacdo e organizacGes. Fundamentos dessa

interface e suas especificidades. Conceitos e praticas socioculturais.O grupo de pesquisa
GCEORG - COMUNICACAO, EDUCACAO E ORGANIZACOES tem como principal
objetivo pesquisar, analisar e sistematizar as acdes de comunicacdo e educagdo que estdo
sendo realizadas nos &mbitos institucionais, tais como escolas, empresas e organizagfes e 0S
habitos de consumo midiatico de criancas, adolescentes e jovens. A sistematizacdo e analise
dessas acOes a luz das teorias da comunicacdo e da educacdo existentes permite o
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planejamento de novos projetos que contribuam para uma formacéo de novas geracdes numa
sociedade caracterizada pelos meios de comunicacdo de massa e pelas novas tecnologias da
Informacéo e da Comunicacgdo. O grupo desenvolve pesquisas que servirdo de fundamentagédo
e suporte para instituicbes e profissionais que nela atuam que desejem atuar na interface
comunicacdo e educacao — cada vez mais necessaria na formacao de individuos para o século
XXI. O grupo é formado pelos pesquisadores: Regiane Regina Ribeiro, Rosa M. Dalla Costa,
Nelson R de Souza e Iris Tomyta
Link:http://dgp.cnpg.br/buscaoperacional/detalhegrupo.jsp?grupo=0103609U2BNX4E

4)_GEPETE - Grupo de Estudos, professor, escola e tecnologias Os integrantes do

GEPETE partem da constatacdo de que os professores(as) se sentem muitas vezes
despreparados e inseguros, frente ao enorme desafio que representa a incorporacao das
tecnologias ao cotidiano escolar. No entanto eles, os professores(as), ja& sabem que para
poderem ocupar sucessivamente posi¢des ativas e passivas no que diz respeito as tecnologias
da informacdo no mundo atual e saber quando e como utiliza-las no ambiente escolar ndo
adianta se isolar e sim é necessario buscar uma formacdo continuada na qual a troca de
experiéncia aconteca. O grupo GEPETE tem como objetivos: — ampliar as discussdes sobre
tecnologias e educacdo com a comunidade escolar em geral; — reunir estudiosos e
pesquisadores de diferentes instituicdes e niveis de ensino de Curitiba e regido metropolitana
para discutirem a questdo das Tecnologias e Formacdo dos professores. — envolver a
universidade em projetos elaborados pelo MEC — UAB na questdod e fromacdo de
professores e 0 uso das tecnologias na escola. O GEPETE — Grupo de Estudos, professor,
escola e tecnologias é registrado no diretério de grupos do CNPQ. A responsavel pelo Grupo
é a professora Glaucia da Silva Brito.
Link: http://dgp.cnpq.br/buscaoperacional/detalhegrupo.jsp?grupo=010370891QZT2A

5) Grupo de Estudos da Imagem As principais repercussdes abrangem reflexes no

campo didatico, caminhando no sentido da democratizacdo do conhecimento relacionado as
areas de interesse do grupo. As atividades tém repercutido em propostas e realizagdo de novas
pesquisas,trabalhos de conclusdo de curso de graduacdo, orientacdes de pos-
graduacdo,apresentacdo de artigos cientificos e novas proposicbes que abrangem
procedimentos de producdo jornalistica de televisdo, e producdo audiovisual, bem como a
elaboragdo de projetos de desenvolvimento tecnolégico. 3. Os estudos realizados ja
resultaram na publicacdo do livro “Acdes e Relagdes de Poder:a construcdo da reportagem
politica no jornalismo paranaense, no ano de 2007. Além disso resultaram em outras

publicacbes, como capitulos de livros (2009)artigos cientificos em congressos/simpadsios
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nacionais e internacionais. 4. Estdo em andamento pesquisas abrangendo estudos acerca do
telejornalismo e TV Digital, no que diz respeito a producdo de conteldos, aos novos
processos de convergéncia de midias. Nesse ambito os estudos voltam-se aos novos formatos
e linguagens dos programas jornalisticos de televisdo e as novas tipologias de programas. 5.
Paralelamente estdo em desenvolvimento estudos sobre questdes relacionadas a linguagem do
telejornalismo contemporaneo, com destaque para projetos de producdo de documentario e
grande reportagem, respectivamente sobre tematicas referentes ao Jornalismo cultural em
televiséo e ao meio ambiente.

O grupo integra o programa de Péds-graduacdo em Comunicacdo da UFPR, na linha de
pesquisa Comunicacdo Politica e Atores Sociais, por meio de disciplinas ministradas, como a
disciplina Poder e Politica na Midia Televisiva, desenvolvendo estudos e analises de
contetdos jornalisticos em programas de TV versando sobre tematicas politicas. A partir
dessa atividade foi publicado em 2011 o livio MIDIA E POLITICA — Caminhos Cruzados,
contendo artigos de pesquisa elaborados pelos integrantes do grupo._O grupo é liderado pelos
professores Dr. Jodo Somma Neto e Dr. Luiz Paulo Maia. Demais integrantes do grupo:
Alexandro Kurovski, André Bonsanto Dias, Claiton César Czizewski, Florencio de Oliveira

Filho, Hendryo Anderson André, lgor luan Ablas, Jocelaine Josmeri dos Santos, Lucas

Gandin, Matheus Gasparin Regis, Roberson de Lima.

6) MEDUC Midia, Linguagem e Educacéo E um grupo de pesquisa certificado pela

Universidade Federal do Parana e vinculado ao Conselho Nacional de Desenvolvimento
Cientifico e Tecnoldgico (CNPQ) que se dedica a pesquisas na area de comunicacdo e
educacdo. Formado em 2005, o grupo tem como objetivo desenvolver projetos préaticos e
tedricos que supram as lacunas existentes nas areas da comunicacdo e da educacdo.
Particularmente, implementar pesquisas que tenham como interface as varias midias e 0s usos
da linguagem e, por meio de reunides, participagdes em congressos,eventos, realizagdo de
atividades de extensdo como seminarios,palestras,oficinas, contribuir para a inovacdo e
avanco do conhecimento nessas areas de forma a integrar alunos e pesquisadores numa
discussdo interdisciplinar. O grupo esta registrado na UFPR e no CNPQ. O MEDUC é
constituido pelos seguintes professores: Jair Antonio de Oliveira (Lider). Itanel Quadros

(vice-ider), Claudia Quadros (UTPR), Rosangela Stringari, Mario messagi, Toni Vieira.

7) NECOMGRAF - Nucleo de Estudos de Comunicacdo Gréafica O Nucleo de

Estudos de Comunicacdo Grafica tem como objetivos: pesquisar os fundamentos teoricos e

praticos da comunicacdo visual no que tange a seus aspectos historicos, trajetorias, atualidade
e perspectivas; Pesquisar a comunicacdo visual-grafica aplicada a Publicidade, Jornalismo e
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afins; Investigar os desenvolvimentos técnicos e/ou tecnoldgicos que influenciam no
desenvolvimento das linguagens aplicadas a comunicacdo visual-grafica. Atividades
previstas: Desenvolvimento de projetos de pesquisa; Configuracdo e oferta de cursos e
eventos de extensdo; publicagdes (com os resultados das investigacdes realizadas); Apoio ao
ensino da graduacdo e pos-graduacdo._Responsavel: Itanel Bastos de Quadros Junior
(Professor associado da UFPR, lotado no DECOM/SCHLA, (Doutor em Ciéncias da
Comunicacdo; Mestre em Educacdo; Graduadoem Comunicacdo SocialPublicidadee
Propaganda e em Desenho Industrial).

6.5 Avaliagdo do processo ensino-aprendizagem

Segundo a Resolugdo n°® 37/97 do Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensdo, a
aprovacao em disciplina dependera do resultado das avaliacdes realizadas ao longo do periodo
letivo, segundo o plano de ensino divulgado aos alunos no inicio do periodo letivo, sendo o
resultado global expresso de zero a cem. Toda disciplina devera ter, no minimo, duas
avaliagdes formais por semestre, sendo pelo menos uma escrita, devendo, em caso de
avaliacOes orais e/ou praticas serem constituida de banca de no minimo dois professores da
mesma area ou area conexa.

O académico sera aprovado quando alcancar, no total do periodo letivo, freqliiéncia
minima de 75% da carga horaria inerente a disciplina e obtiver, no minimo, grau numérico 70
de média aritmética no conjunto de provas e outras tarefas realizadas pela disciplina.

O aluno que nao obtiver a média prevista de 70 devera prestar exame final, desde que
alcance a freqiiéncia minima exigida e média nao inferior a 40. No exame final sera aprovado
na disciplina aquele que obtiver grau numerico igual ou superior a 50 na media aritmética
entre o grau do exame final e a média do conjunto das avaliacGes realizadas.

Nas disciplinas de Estagio e Trabalho de Conclusdo de Curso, a avaliacdo obedecera
as seguintes condi¢des de aprovacao:

| - Estagio — desenvolver as atividades exigidas no Plano de Ensino da disciplina e

obter, no minimo média aritmética igual ou superior a 70, das notas obtidas nas duas

formas de apresentacdo dos trabalhos:

Il — Trabalho de Conclusao de Curso — desenvolver as atividades exigidas no Plano
de Ensino da disciplina e obter, no minimo média aritmética igual ou superior a 70,

das notas obtidas nas duas formas de apresentacédo dos trabalhos:
a. Nota da monografia — 0 a 10 pontos, sendo o resultado da média aritmética

das notas atribuidas pelos componentes da banca examinadora;
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b. Nota da apresentacdo oral do trabalho de concluséo de curso — 0 a 10
pontos, sendo o resultado da média aritmética das notas atribuidas pelos

componentes da banca examinadora.

Os critérios para a avaliacdo oral serdo elaborados pelo supervisor do TCC e pela
equipe de orientadores, com prévia divulgacdo aos alunos e examinadores. As avaliacdes das
bancas sdo soberanas, ndo estando sujeitas a revisdes quanto as notas atribuidas e néo

cabendo avaliacdo final.

Nas disciplinas cujo Plano de Ensino preveja que a sua avaliacdo resulte

exclusivamente da producdo de projeto(s) pelo(s) aluno(s), seréo condigdes de avaliagéo:

| - desenvolver as atividades exigidas e definidas no Plano de Ensino da

disciplina;

Il - alcancar o limite minimo de freqliéncia previsto no Plano de Ensino da

disciplina;

I11 - obter, no minimo, grau numérico 70 de média aritmética, na escala de zero

a cem, na avaliacdo do Projeto, incluida a defesa publica, quando exigida.

N&o caberd, nestas disciplinas, exame final ou a segunda avaliacéo final.

N&o cabe avaliacdo final em disciplinas ministradas em periodo especial, nem
tampouco em disciplinas de Estagio e Trabalho de Concluséo de Curso.

Nos exames de segunda avaliacdo final serdo aprovados na disciplina os alunos que
obtiverem grau numérico igual ou superior a 50 na média aritmética entre o grau do exame de
segunda avaliacdo final e a média do conjunto dos trabalhos escolares, desconsiderado o
exame final.

Os exames de segunda avaliacdo final obedecerdo, quanto ao conteddo da matéria e
aos tipos de provas, ao plano de ensino da disciplina. E assegurado ao aluno o direito a
revisao do resultado das avalia¢Ges escritas bem como a segunda chamada ao que nédo tenha
ndo tenha comparecido a avaliacdo do rendimento escolar, exceto na segunda avaliacdo final.

Todo o o processo de avaliagdo seguird o que dispde a resolucdo 37/97 — CEPE no
caso das disciplinas semestrais, com excecdo dos Trabalhos de Conclusdo de Curso e
Estagios Supervisionados, cujas disciplinas dispbe de regimento préprio, conforme exposto

nos itens seguintes.

7. SISTEMAS DE ACOMPANHAMENTO DO PROJETO PEDAGOGICO

Projeto Pedagdgico do Curso de Comunicagao - UFPR
Rua Bom Jesus, 650 - Campus Comunicacgao - Curitiba, PR

28



A avaliagdo permanente do projeto pedagogico do Curso de Jornalismo da
Universidade Federal do Parana, a ser implementado a partir dessa proposta, € importante
para aferir o sucesso do novo curriculo para o Curso. E fundamental que o projeto tenha um
permanente acompanhamento e monitoramento do conjunto de atividades didatico-
pedagdgicas, como também certificar-se de possiveis alteracdes futuras que venham a
melhorar este projeto, vez que o projeto politico/pedagogico é dinamico e deve passar por
constantes avaliagoes.

S&o consideradas por este projeto as linhas condutoras do processo de qualificacdo da
formagdo, com o intuito de possibilitar efetiva pertinéncia para o0s objetivos de
acompanhamento e avaliagdo. Desse modo, adotam-se 0s procedimentos recomendados pelas
diretrizes curriculares, os quais estabelecem:

Os mecanismos de avaliagdo a serem utilizados deverdo permitir uma avaliacdo
institucional e uma avaliacdo do desempenho académico - ensino/aprendizagem, de acordo
com as normas vigentes, viabilizando uma analise diagndstica e formativa durante o processo
de implementacdo do referido projeto. As avaliacBes sistematicas devem apontar se as
atividades académicas estédo condizentes com a contemporaneidade do campo comunicacional
e se contribuem para a formacéo do perfil profissional desejado. E possivel, também, avaliar
se as disciplinas e demais atividades estdo seguindo o planejamento e orientacdo deste projeto
pedagdgico.

Uma outra forma de avaliacdo serd a consulta aos egressos do Curso, podendo,
inclusive, marcar a criagdo de uma comisséo de alunos formados para viabilizar, ainda mais, a
aproximacdo com propostas inovadoras no mercado de trabalho.

O roteiro proposto pelo INEP/MEC para a avaliacdo das condi¢des do ensino sera um
modelo nas avalia¢fes do Curso. Este roteiro integra procedimentos de avaliacdo e supervisao
a serem implementados pela UFPR, em atendimento ao artigo 9°, inciso I1X, da Lei n°
9.394/96 - Lei de Diretrizes e Bases da Educa¢do Nacional.

A avaliacdo em questdo contemplaré os seguintes topicos:

¢ Organizacdo didatico-pedagdgica: administracdo académica, projeto do curso,
atividades académicas articuladas ao ensino de graduacao;

e Corpo docente: formacdo académica e profissional, condi¢bes de trabalho;
atuacdo e desempenho académico e profissional;

e Infra-estrutura: instalacbes gerais, biblioteca, instalacbes e laboratorios
especificos;

e Avaliagdo do desempenho discente nas disciplinas, seguindo as normas em

vigor;
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e Avaliacdo do desempenho docente feito pelos alunos/ disciplinas fazendo uso
de formulario proprio e de acordo com o processo de avaliacao institucional;

e Avaliagdo do Curso pela sociedade através da acdo-intervencdo
docente/discente expressa na producéo cientifica e nas atividades concretizadas
no ambito da extensdo universitaria em parceria com a sociedade paranaense e
estagios curriculares.

Assim, analisando, dinamizando e aperfeicoando todo esse conjunto de elementos
didaticos, humanos e de recursos materiais, o Curso de Jornalismo da Universidade Federal
do Parana podera ser aperfeicoado visando a alcancar os mais elevados padrbes de exceléncia
educacional e, consequentemente, da formacéo inicial dos futuros profissionais da area.

O sistema de acompanhamento e avaliacdo do Projeto Pedagdgico do Curso estd a
cargo do Colegiado de Curso e do Nucleo Docente Estruturante. O Colegiado se reline uma
vez por més e € composto da seguinte forma; um representante de cada habilitacdo, um
representante de cada departamento que atua no Curso; 2 representantes discentes, 0
coordenador e 0 vice-coordenador de curso. O NDE constitui-se de um grupo de docentes,
com atribuicbes académicas de acompanhamento, atuante no processo de concepgéao,

consolidacéo e continua atualizacdo do projeto pedagdgico do curso.

Dentre as principais atribuicdes, o NDE deve zelar pela integracdo curricular
interdisciplinar entre as diferentes atividades de ensino constantes no curriculo; deve
contribuir para a consolidacdo do perfil profissional do egresso do curso; deve indicar formas
de incentivo ao desenvolvimento de linhas de pesquisa e extensdo, oriundas de necessidades
da graduacdo, de exigéncias do mercado de trabalho e afinadas com as politicas publicas
relativas a area de conhecimento do curso; e zelar pelo cumprimento das Diretrizes

Curriculares Nacionais para 0s Cursos de Graduacao.
8. CONSTITUICAO DO NDE

De acordo com a Resolu¢do No 01, de 17 de junho de 2010 que Normatiza o Nucleo
Docente Estruturante e da outras providéncias, as InstituicGes de Educagdo Superior, por meio
dos seus colegiados superiores, devem definir as atribuicdes e os critérios de constituicdo do
NDE, atendidos, no minimo, os seguintes: ser constituido por um minimo de 5 professores
pertencentes ao corpo docente do curso, sendo que o Coordenador e 0 Chefe do Departamento
sdo membros naturais, ter pelo menos 60% de seus membros com titulacdo académica obtida
em programas de pos-graduacéo stricto sensu; e ter todos os membros em regime de trabalho

de tempo parcial ou integral.

9. GESTAO DO CURSO
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31
O curso de Comunicacao, dentro do padrdo administrativo da UFPR, segue a seguinte

estrutura administrativa e deliberativa de execucao:

CONCUR ‘-— REITORIA J—— VICE-REITORIA

COUN J SETORES J PRO-REITORIAS

CEPE J COPLAD|

J

b CURSOS ’
DEPARTAMENTOS COORDENACOES
- ) S
DECOM }-— COMUNICACAO SOCIAL }— COLEGIADO }—— NDE
) / -~
g COE \
JORNAUSMo’ PUBLICIDADE E RELACOES‘ )

PROPAGANDA | PUBLICAS
— J S

9.1. Setor de Artes, Comunicagéo e Design

Desde janeiro de 2013, o Curso de Comunicacdo passou a fazer parte do Setor de

Artes, Comunicacdo e Desing. O Diretor do Setor é o professor Dalton Razera.

9.2. DECOM

O Departamento de Comunicacdo (DeCom), unidade administrativa do Curso, foi
criado em 2000, apartir do desmembramento do DECOMTUR. O DeCom ¢€ integrado por
todos os professores do Curso, além de dois representantes discentes e dos professores de
outras areas que atuam no Curso. O DeCom realiza uma reunido Plenaria ao més. Chefe do
Departamento: Toni André Scharlau Vieira. Até o ano 2000, o Departamento de
Comunicacéo funcionou no prédio Central da Praca Santos Andrade. A partir de 2001 passou

a ocupar o Campus localizado na Rua Bom Jesus do Bairro Juvevé. Este local abriga agora o
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Pélo da Comunicacdo da UFPR, formado pelo: Departamento de Comunicacdo, Televiséo
UFPR, Radio UFPR e Imprensa Universitaria.

9.3. NDE

O Nucleo Docente Estruturante (NDE) de um curso de graduacgdo constitui-se de um
grupo de docentes, com atribuicGes académicas de acompanhamento, atuante no processo de
concepgdo, consolidacdo e continua atualizacdo do projeto pedagdgico do curso. Dentre as
atribuicbes o NDE deve zelar pela integracdo curricular interdisciplinar entre as diferentes
atividades de ensino constantes no curriculo e zelar pelo cumprimento das Diretrizes
Curriculares Nacionais para os Cursos de Graduagdo. De acordo com a Resolugdo No 01, de
17 de junho de 2010 que Normatiza o Nucleo Docente Estruturante deve ser constituido por
um minimo de 5 professores pertencentes ao corpo docente do curso; ter pelo menos 60% de
seus membros com titulacdo académica obtida em programas de pds-graduacdo stricto sensu;

e ter todos os membros em regime de trabalho de tempo parcial ou integral.
9.4. COLEGIADO

O colegiado de curso é 6rgdo de coordenacdo didatica, destinado a elaborar e
implantar a politica de ensino nos respectivos cursos e acompanhar a sua execucgao, ressalvada
a competéncia do Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensdo. O colegiado de curso sera
constituido por um coordenador, seu presidente, por um vice-coordenador, por um docente de
cada departamento que participe do respectivo ensino, e por um quinto da representacdo
discente. O coordenador sera substituido nas faltas e impedimentos pelo vice-coordenador. O
sistema de acompanhamento e avaliacdo do Projeto Pedagdgico do Curso esta a cargo do
Colegiado de Curso e do Nucleo Docente Estruturante. O Colegiado se reline uma vez por

més. Coordenador: Rosangela Stringari
9.5. COE

A Comissdo Orientadora de Estagios (COE) € a instancia colegiada que normatiza as
questdes referentes ao estagio obrigatorio e nao-obrigatério no curso de Comunicacdo. A
COE ¢ composta de professores do curso de Comunicacdo (um de cada habilitacdo), com
mandatos variaveis de um a dois anos, de acordo com o que for fixado pelo colegiado de
curso. Dentre suas atribuicbes a COE deve planejar e avaliar as atividades e definir os
critérios referentes a concessdo de estdgios (obrigatérios e ndo-obrigatorios), em

conformidade com os planos didaticos dos professores orientadores, de forma a garantir o
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cumprimento das diretrizes gerais do estagio na UFPR. A COE se reline uma vez por més, na

mesma data da reunido do Colegiado de Curso. Além do coordenador do curso (que € o Sseu

presidente), e seu vice, integram a COE um professor representante de cada habilitagcdo do

curso de Comunicagéo e seus respectivos suplentes.

10. INFRAESTRUTURA (FISICA, MATERIAL E DE RECURSOS HUMANOS)

Este projeto académico considera a estrutura minima, a formacdo e a organizacdo do

corpo técnico e de servicos, e da infra-estrutura material exigidos para a realizacdo

competente dos objetivos de ensino, pesquisa e extensdo do curso. Para tanto, sdo fatores

imprescindiveis:

a)

b)

d)

f)

9)

h)

A dimensdo, a diversidade de especialidades e a qualificacdo do corpo técnico-
administrativo responsavel pelas atividades de apoio.

A definicdo de estimulos a formacéo continuada do corpo técnico-administrativo.
Existéncia de salas de aula, salas para docentes e espacos fisicos especialmente
destinados as atividades de pesquisa e extensdo, em nimero e dimensdes compativeis
com a quantidade de alunos, de docentes, e com a diversidade de atividades previstas.
Existéncia de laboratérios voltados para a area do Jornalismo, levando em conta 0s
diferentes suportes tecnoldgicos necessarios para suas praticas, com 0s equipamentos
adequados (em quantidade e qualidade), especificando-se 0 nimero maximo de alunos
por turma, o qual deve se mostrar adequado ao aproveitamento pedagdgico nas
disciplinas técnicas.

Existéncia de um auditorio, com 200 lugares.

Indicacdo dos produtos, de uso laboratorial, existentes para formacdo pratico-
profissionalizante dos alunos, especificando seu carater permanente ou eventual e sua
periodicidade de reposicéo.

Disponibilizacdo de sistema de dados englobando biblioteca e hemeroteca basicas,
acervo com arquivo de sons e imagens, arquivo de fotografias, e todos os demais
acervos e colegBes necessarias para cumprir com o0s objetivos de ensino, pesquisa e
extenséo.

Existéncia de condicdes fisicas satisfatdrias para o conjunto de locais, assegurando 0s
niveis de iluminagdo, aeragdo, conforto e adequacdo a saude coletiva pertinentes aos
objetivos educacionais e necessarios para a reunido e presenca continuada do nimero
de pessoas envolvidas nas atividades.

Funcionamento de almoxarifado para atender as demandas de empréstimos de

equipamentos e suprimentos para atividades de sala aula e extra/sala de aula.
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10.1. Descricéo das Salas de Aula e dos Laboratoérios

Os ambientes e instalacdes fisicas do curso devem seguir normas técnicas de ocupacgéo e

utilizacdo, apresentando as seguintes caracteristicas:

a) Salas de aula com 4rea média de 1,2m? por aluno e fragdo ideal de no méximo 50
alunos por sala.
b) Biblioteca com &rea média de 2,3m? por aluno.
c) Laboratérios de redacio com area média de 3m? por aluno, por méquina.
d) Sala de 25m* no minimo, para utilizacdo de redacdo e producdo dos produtos
laboratoriais do curso.
e) O espaco fisico da Secretaria da Coordenacédo de curso, a partir da realidade atual, é de
47mz2. E importante salientar que estes nimeros séo baseados em um campus Gnico.
f) Para a coordenacéo do curso considera-se uma area de 67 m?,
Observacdo: Os ajustes destes nimeros devem ser feitos conforme a realidade futura
acompanhando a evolugéo natural da entrada de alunos previstos no planejamento do REUNI

e outras varidveis que alterem o projeto atual.

10.2. Tabela de Projecéo de Salas e Aula

NUmero Periodo

de Salas
01 Primeiro
01 Segundo
01 Terceiro
01 Quarto
01 Quinto
01 Sexto
01 Sétimo
01 Oitavo

10.3 Laboratérios

a) REDACAO - destinado as disciplinas de producio e edicdo de texto, de acordo
com as normas de Avaliacdo de Condic6es de Oferta do MEC.

Equipamentos e componentes:

e 25 Computadores, com teclado, mouse e acesso a internet.
e Rede logica interligando todas as maquinas com acesso a Internet.
e Softwares especificos para producéo e edicdo de texto.

Recursos humanos:
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Dois técnicos responsaveis, com qualificacdo para suporte em software e hardware, com 0s

seguintes horarios de trabalho: das 08 as 15 horas e das 15 as 22 horas.

b) PRODUCAO GRAFICA — destinado as disciplinas de planejamento
grafico e diagramacdo, de acordo com as normas de Avaliacdo de Condi¢bes de Oferta do
MEC.

Equipamentos e componentes:

e 25 Computadores, com teclado, mouse e multimidia.

¢ Rede logica interligando todas as maquinas com acesso a Internet.

e Softwares especificos para producdo grafica, diagramacdo e tratamento de
imagens.

Recursos humanos:

Dois técnicos responsaveis, com qualificacdo para suporte em software e hardware,

com os seguintes horarios de trabalho: das 08 as 15 horas e das 15 as 22 horas.

¢) REDACAO DE JORNAL LABORATORIO - estrutura laboratorial composta por
25 Computadores, com teclado e mouse, scaner, além de uma impressora laser. Rede l6gica
interligando todas as maquinas com acesso a Internet. Softwares especificos para producdo e
edicdo de texto e diagramacéo. Linha telefonica para contatos, marcacdo de entrevistas e
apuracdo de informacdes. O funcionamento esta ligado as disciplinas que possibilitam aos

alunos as condicdes necessarias para producao do Jornal Laboratério do Curso.

Esse laboratorio deve permitir a producdo minima de 8 edi¢des do Jornal Laboratério
do curso por ano, em formato berlinder, com periodicidade mensal, contendo 12 paginas por
edicdo e impressdo em P&B. Uma vez concluida a edicéo e diagramacdo de cada nimero do

Jornal, o material sera encaminhado a empresa grafica contratada para impressao.

d) FOTOGRAFIA - estudio destinado as disciplinas de fotojornalismo previstas no

curriculo do curso, de acordo com as normas de Avaliacdo de Condicdes de Oferta do MEC.

Composto de ambiente adequado para a pratica de producdo fotografica em estudio —

este com espaco especifico para abrigar no minimo 20 alunos.

Equipamentos e componentes:

e 25 cameras fotogréficas digitais.
e 15 Flashes eletronicos.

e 01 Kit completo para iluminacdo de estudio com gerador e rebatedores.
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e 01 conjunto de cameras fotograficas para estidio, sendo uma com lentes
24mm, 32mm, 50mm, macro e conjunto de filtros.

e 10 Tripes.

Recursos humanos:

Dois tecnicos responsaveis, com qualificacdo para atuacdo em estudio fotogréfico,
com o0s seguintes horarios de trabalho: das 08 as 15 horas e das 15 as 22 horas.

e) RADIO — destinado as disciplinas de radiojornalismo conforme estabelece o

curriculo do curso, de acordo com as normas de Avaliacdo de Condicdes de Oferta do MEC.
Composto por estudio e técnica com espa¢o minimo para abrigar 20 alunos.

Equipamentos e componentes:

e 01 sistema completo para producdo e edi¢do de audio digital.
e 20 gravadores de audio digitais portateis.
e 05 gravadores MD portateis, para externas.

Recursos humanos:

Dois técnicos responsaveis, com qualificacdo para atuacdo em estidio de &udio, com

0s seguintes horéarios de trabalho: das 08 as 15 horas e das 15 as 22 horas.

f) TELEVISAO - destinado as disciplinas de telejornalismo previstas na grade

curricular do curso, de acordo com as normas de Avaliacdo de Condicdes de Oferta do MEC.

Composto por um estldio e técnica com espaco minimo para abrigar 20 alunos. Em
espaco anexo, devem estar instaladas no minimo 05 ilhas de edicdo, cuja utilizacdo atendera

as aulas laboratoriais, e atividades de pesquisa e extensdo do curso.

Equipamentos e componentes:

e 03 sistemas completos para producao e edicdo de video digital.
e 01 Kit completo para iluminacdo de estudio.

e 25 unidades portateis, para externas, compostas de caAmera de video digital, tripé,

microfone e iluminacao.
e 06 cameras de video digital para estudio, equipadas com dolly e tripé.
e 08 ilhas de edigéo digital completas com equipamentos play e rec.

Recursos humanos:
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Dois técnicos responsaveis, com qualificacdo para atuacdo em estudio de audio e
video, bem como apresentem dominio dos procedimentos de edicdo de som e imagem, com 0s

seguintes horarios de trabalho: das 08 as 15 horas e das 15 as 22 horas.
10.4 Biblioteca

Enquanto o novo prédio ndo fica pronto, os alunos de Comunica¢do Social s&o
atendidos pela Biblioteca de Ciéncias Humanas, que é uma das 15 bibliotecas que compde o
Sistema de Bibliotecas (SIBI) da UFPR. Situada na Rua General Carneiro, 460, 2° andar —
Ed. D. Pedro I, a Biblioteca funciona das 7h as 21h 45min de segunda a sexta-feira e, no
sdbado das 8h as 14h.

Os usuérios da biblioteca contam também com buscas domiciliares dos acervos das
bibliotecas da UFPR e também de outras instituicbes, podendo realizar: pesquisas, reservas e
renovacdes on-line dos livros emprestados nas bibliotecas da UFPR via portal da informacao.

Informacdes: Guia de orientacdes e servigos disponiveis no portal. www.portal.ufpr.br

A disposigdo espacial da Biblioteca de Ciéncias Humanas favorece a adequagéo a
acessibilidade. Para tanto foi instalado o elevador panordmico e foram construidos dois
sanitarios para especiais. O acervo foi redistribuido de modo que possibilite a circulacdo de
cadeirantes entre as estantes.

Frente a evolucédo tecnoldgica e as exigéncias e demandas existentes no século XXI,
foi realizada a modernizacdo da rede l6gica e a biblioteca foi adaptada ao espaco digital
possibilitando além do acesso ao portal, terminais de busca do catalogo o on-line e rede
wireless, o que certamente favorece a qualidade na prestacdo de servicos prestados a
comunidade universitaria. Desde janeiro de 2011 o empréstimo de material bibliografico do
Sistema de Bibliotecas estd sendo realizado através do numero do CPF do usuario e senha
numérica. Além disso, a renovacao e reserva de materiais poderao ser feitos pela Web.

A Comissdo de Educacdo de usuarios do Sistema de Bibliotecas da Universidade
Federal do Parana oferece durante todo o ano letivo e em especial no inicio dos semestres,
treinamento de acesso ao Portal da Informacdo e suas ferramentas, e visita orientada as
bibliotecas. Agendamentos poderao ser feitos diretamente em cada biblioteca ou através do e-

mail educacaousuariosibi@ufpr.br.

10.5. Corpo Docente
O projeto académico do curso também cumpre com o requisito fundamental de

apresentar claramente a estrutura, formacéo e a organizacdo de seu corpo docente, para que
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sejam asseguradas, plena e competentemente, as realizagdes dos objetivos de ensino, pesquisa
e extensao.

Nesse aspecto procura-se definir e estabelecer as competéncias, tipo de formacéo,
experiéncia profissional na area De Comunicagdo e no magistério superior, bem como a
dedicacdo ao curso. Com isto, visa-se a consisténcia do conjunto de professores, ao mesmo
tempo em que se torna explicito o perfil do corpo docente.

E necessaria a comprovacido de que os docentes tém o perfil, a formacio e a
experiéncia adequados aos conteudos, aos procedimentos e aos objetivos das disciplinas e
demais atividades pelas quais se responsabilizem.

Outro ponto considerado fundamental é a definicdo do(Jornalismo, RP e PP) regime
de trabalho dos docentes. Além disso, sdo adotadas formas de orientacdo e estimulo a
capacitacdo didatico-pedagdgica dos docentes, desde o inicio de seu exercicio profissional na
instituicdo, observando-se as proposi¢cdes que seguem:

a) Estabelecimento de metas de producdo académica teorica, cultural e técnica pelos
docentes.

b) Oferta efetiva de condi¢des para o envolvimento dos docentes em atividades de
pesquisa cientifica na area jornalistica.

c) Definicdo de um plano de capacitacdo dos docentes com estimulos para pds-graduacao
especialmente para doutorado.

d) Instituicdo de um programa de atualizacdo, reciclagem, e qualificagdo continuada do
corpo docente, através de cursos, estagios técnicos e outras formas de intercambio
com o mercado de trabalho e com setores de reflexdo e pesquisa, considerando as
disciplinas teoricas, tedricas-praticas e préaticas.

e) Enfase a dedicacdo dos professores ao desenvolvimento de atividades de pesquisa e de

extensao.

10.5.1 Composicao do Corpo Docente por Titulacdo e por Regime

a) Professores Jornalismo

Docente Titulacéo Regime
BENILDE MARIA LENZI MOTIM Doutorada 40h/DE
BRUNO BOHOMOLETZ DE ABREU Doutorado 40h/DE
DALLARI

CARLOS ALBERTO MARTINS DA ROCHA | Graduado 40h/DE
ELSON FAXINA Doutorado 20h
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JOAO SOMMA NETO Doutorado 40h/DE
JOSE CARLOS FERNANDES Doutorado 20h
KELLY CRISTINA DE SOUZA Doutorada 40h/DE
PRUDENCIO

LUIZ PAULO MAIA Doutorado 40h/DE
MARIO MESSAGI JUNIOR Doutorado 40h/DE
MYRIAN REGINA DEL VECCHIO DE Doutorada 20h
LIMA

NADIA MARIA GUARIZA Doutorada 40h/DE
OSVALDO LUCIANO DOS SANTOS LIMA | Mestrado 20h
PAULO RENATO GUERIOS Doutorado 40h/DE
ROSA MARIA CARDOSO DALLA COSTA | Doutorada 40/DE
ROSANGELA STRINGARI Mestrado 40h
THIAGO FORTES RIBAS Mestrado 20h
TONI ANDRE SCHARLAU VIEIRA Doutorado 40/DE
b) Professores PP

PROFESSOR TITULA(;AO REGIME
Andre Bonsanto Dias (substituto) Mestre 40h
Bruno Bohomoletz de Abrau Dallari Doutorado 40h/DE
Carlos Alberto Martins da Rocha Graduado 40h/DE
Elson Faxina Mestrado 20h
Itanel Bastos de Quadros Junior Doutorado 40/DE
Jair Antonio Oliveira Doutorado 40h/DE
Kelly Cristina de Souza Prudéncio Doutorado 40h/DE
Leticia Salem Hermann (substituta) Mestrado 40h
Luciana Fernandes Veiga Doutorado 40hDE
Luciana Panke Doutorado 40h/DE

Projeto Pedagdgico do Curso de Comunicagao - UFPR
Rua Bom Jesus, 650 - Campus Comunicacgao - Curitiba, PR

39



PROFESSOR TITULACAO |REGIME
Mario Messagi Junior Doutorado 40h/DE
Myrian Regina Dell Vecchio de Lima Doutorado 20h
Nadia Gaiofatto Gongalves Doutorado 40h/DE
Nicole Konros (substituta) Mestrado 40h/DE
Rosa Maria Cardoso Dalla Costa Doutorado 40h/DE
Sueli de Fatima Fernandes Doutorado 40hDE
Thiago Fortes Ribas Mestrado 20h

c) Professores de RP

PROFESSOR TITULA(;AO REGIME
Adriana Machadi Casali Doutorada 40h/DE
Andre Bonsanto Dias (substituto) Mestrado 40h
Anely Ribeiro (licenciada) Doutorado 40h/DE
Bruno Bohomoletz de Abrau Dallari Doutorado 40h/DE
Carlos Alberto Martins da Rocha Graduado 40h/DE
Elson Faxina Mestrado 20h
Glaucia da Silva Brito Doutorado 40h/DE
Jair Antonio Oliveira Doutorado 40h/DE
Kelly Cristina de Souza Prudéncio Doutorado 40h/DE
Luciana Fernandes Veiga Doutorado 40hDE
Mario Messagi Junior Doutorado 40h/DE
Myrian Regina Dell Vecchio de Lima Doutorado 20h
Nadia Gaiofatto Gongalves Doutorado 40h/DE
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PROFESSOR TITULACAO |REGIME
Nicole Konros (substituta) Mestrado 40h/DE
Regiane Regina Ribeiro Doutorado 40h/DE
Rosa Maria Cardoso Dalla Costa Doutorado 40h/DE
Sueli de Fatima Fernandes Doutorado 40hDE
Thiago Fortes Ribas Mestrado 20h

10.5. 2. Professores Quantidade 2012 - Regime de Trabalho

PROFESSORES [Jornal [RP [PP
20 HORAS 05 03 | 03
40 HORAS 01 01 | 02
DE 11 13 12
TOTAL 17 17 17
10.5.3 Formagéo dos Docentes
PROFESSORES | Jornal RP | PP
Doutores 13 13 11
Mestres 03 03 05
Graduados 01 01 01
TOTAL 17 17 | 17

10.5.4. DOCENTES ENVOLVIDOS NO CURSO

A. PROFESSORES EFETIVOS

= Adriana Machado Casali
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= Anely Ribeiro

= Carlos Alberto Martins da Rocha
= Elson Faxina

= Glaucia da Silva Brito

= [tanel Bastos de Quadros Junior

= Jair Antonio de Oliveira

* Jodo Somma Neto

= José Carlos Fernandes

= Kelly Cristina Souza Prudéncio

» Luciana Panke

= Luiz Paulo Maia

= Mario Messagi Junior

= Myrian Regina Del Vecchio de Lima
= Osvaldo Luciano dos Santos Lima
* Rosa Maria Cardoso Dalla Costa

* Roséngela Stringari

=  Toni André Scharlau Vieira

B. PROFESSORES AFASTADOS
* Anely Ribeiro — motivo salde
= Adriana Machado Casali — motivo acomp. Conjuge

C. PROFESSORES SUBSTITUTOS (ATUAIS- 2013/01)
=  Andre Bonsanto Dias
= Nicoli Konsro

= | eticia Salem Hermann

D. PROFESSORES COM REGIME DE 20 HORAS
= Myrian Regina Del Vecchio de Lima
» Elson Faxina
= José Carlos Fernandes

= QOsvaldo Luciano dos Santos

E. PROFESSORES COM REGIME DE 40 HORAS
= Rosangela Stringari
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F. PROFESSORES COM DEDICA(;AO EXCLUSIVA (DE)
= Anely Ribeiro
= Adriana Machado Casali
= Carlos Alberto Martins da Rocha
= Glaucia da Silva Brito
= [tanel Bastos de Quadros Junior
= Jair Antonio de Oliveira
= Jodo Somma Neto
= Kelly Cristina Souza Prudéncio
= Toni André Scharlau Vieira
» Luciana Panke
* Luiz Paulo Maia
= Mario Messagi Junior
* Rosa Maria Cardoso Dalla Costa

G. PROFESSORES COM GRADUACAO
= Carlos Alberto Martins da Rocha

H. PROFESSORES COM MESTRADO
= Osvaldo Luciano dos Santos
= Rosangela Stringari
I. PROFESSORES COM DOUTORADO
= Adriana Machado Casali
= Elson Faxina
» Glaucia da Silva Brito
= [tanel Bastos de Quadros Junior
= Jodo Somma Neto
= Kelly Cristina Souza Prudéncio
= Luciana Panke
= Mario Messagi Junior
= Myrian Regina Del Vecchio de Lima
= Toni André Scharlau Vieira
* Anely Ribeiro
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= José Carlos Fernandes

= | uiz Paulo Maia

J. PROFESSOR COM POS-DOUTORADO
= Jair Antonio de Oliveira
= Rosa Maria Cardoso Dalla Costa

= [tanel Bastos de Quadros Junior

11. CONVENIOS INSTITUCIONAIS

O curso de Jornalismo da Universidade Federal do Parana, ao longo de sua historia,
sempre manteve convénios com diversas instituiches brasileiras e estrangeiras de ensino.
Propde-se para os alunos participantes de convénios, cursando disciplinas no ambito do curso
em outras instituicbes, possam requer equivaléncia das mesmas em relacdo as disciplinas do
elenco do curso de origem, que serdo apreciadas pelo Colegiado de Jornalismo, apds parecer
de docente do curso.

As disciplinas cursadas em outras instituicdes, num ambito de um convénio nacional ou
internacional, que ndo tenham equivaléncia no curriculo do curso, mas fazem parte da
formacdo do Jornalismo, poderdo ser creditadas como complementares, mediante aprovacgéo

do Colegiado do curso.

Ao propiciar esta pratica de intercdAmbio, com possivel aproveitamento académico das

disciplinas, almeja-se um ambiente dindmico para o desenvolvimento do curso de Jornalismo.

1) Universidade de Poitiers - O Departamento de Comunicacdo Social firmou desde
2009 dois convénios internacionais com institui¢cdes francesas. O primeiro deles é o convénio
firmado com a Universidade de Poitiers, que fica na cidade universitaria de Poitiers. Através
desse convénio o Decom passou a integrar o conjunto de instituicdes que contribuem de
alguma forma para o Euromime — um master na area de Tecnologias Educacionais. O
Euromime, além do curso Master que seleciona anualmente alunos de todo o mundo, é o
unico da rede Erasmus Mundus, cuja lingua oficial ndo é o inglés e sim o francés, o protugués
e 0 espanhol. E através desse convénio que o Decom participa de uma pesquisa sobre uso de

tecnologias nas escolas, denominado Mimetec.

2) Universidade de Grenoble - O segundo convénio internacional do Departamento
de Comunicacdo Social foi firmado com a Universidade de Grenoble, também na Franca e

prevé o intercambio de alunos e professores para participar dos cursos de graduacgédo e pos
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graduacdo em comunicacao nas duas instituicdes. A primeira aluna do Decom a participar do
Intercambio foi Juliana Wituski, que ficou em Grenoble por seis meses, em2010. Apartir de
julho de 2012, outro aluno do DeCom, o estudante de jornalismo André Nunes, estara
participando do convénio. Além dessa modalidade de intercdmbio, estad sendo discutida a

realizacdo de um Master em jornalismo com professores das duas instituicoes.

12. CONDICOES DE ACESSO PARA PESSOAS COM DEFICIENCIAS E/OU
MOBILIDADE REDUZIDA

Em consonancia com o Decreto n® 5296, de 2 de dezembro de 2004, que dé, especifica
e estabelece normas gerais e critérios basicos para a promocdo da acessibilidade das pessoas
portadoras de deficiéncia ou com mobilidade reduzida, vale ressaltar que a Secretaria da
Coordenacdo do Curso prioriza o atendimento as pessoas portadoras de deficiéncia ou com
mobilidade reduzida, bem como aos idosos, gestantes, lactantes ou pessoas com criancas de
colo.

Ainda, no que se refere as rotinas académicas, o Bloco Didatico do Curso tem acesso
facilitado, no que se refere as rampas para entrada no prédio, a facilidade de passagem por
corredores e portas e a existéncia de banheiro adaptado a pessoas em cadeiras de rodas no
andar térreo.

Vale esclarecer que a Biblioteca e 0 Restaurante Universitario também estdo aptos ao
tratamento diferenciado para pessoas portadoras de deficiéncia ou com mobilidade reduzida.

O projeto arquitetbnico para o Setor de Artes, Comunicacdo e Desing, a ser
desenvolvido no proprio endereco do Curso (Rua Bom Jesus, 650, Juveveé) foi concebido em
obediéncia ao Dec. No. 5296/2004, conforme o descrito a seguir.

13. POLITICAS DE MEIO AMBIENTE

Para atender o preconizado na Lei numero 9.795/1999 e pelo Decreto nimero
4.281/2002, que tratam de Politicas de Educacdo Ambiental, o Curso de Jornalismo da UFPR,
busca por meio de trés estratégias principais inserir reflexées sobre a crise socioambiental
global, sobre a situacdo da questdo no Brasil e sobre temas socioambientais regionais/locais,
em especial situando-se com relacdo as Politicas Publicas na area e as potencialidades do
profissional de Comunicacgéo, especificamente do jornalista, em se posicionar, por meio de
atividades profissionais, na discussdo competente e na producdo de material contextualizado
e com potencial educativo na area.

As estratégias sdo as seguintes: 1) Oferta de disciplina optativa “Comunica¢do ¢ Meio

Ambiente”, que pode inclusive aceitar alunos dos cursos de Publicidade e Propaganda e do
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curso de RelagBes Publicas, além dos graduandos em Jornalismo. 2) Promocéo de reunides
periddicas entre os professores do curso para estimular e orientar o cumprimento de pautas
jornalisticas voltadas as tematicas socioambientais, no contexto do quadro de disciplinas do
curso e de seus veiculos laboratoriais on line, impresso ou eletrénicos (radio e TV), de forma
a se produzir reportagens contextualizadas e que gerem discussdes. 3) Estimulo a realizagédo
de projetos de extensdo junto a comunidade (inclusive seminarios e palestras) e de projetos
de pesquisa, envolvendo a interface Comunicagdo e Meio Ambiente, inclusive para o

cumprimento de TCCs e pesquisas de Inicia¢do Cientifica.

14. EDUCACAO DAS RELACOES ETNICO-RACIAIS

O Curso de Comunicacdo da UFPR propde reflexdes sobre a Educacdo das Relagdes
Etnico-Raciais, bem como atua no tratamento de questdes tematicas que dizem respeito aos
afro-descendentes definidas pela Lei 10.639/2003 — Parecer CNE/CP 3/2004. Os contetdos
estdo inclusos em disciplinas e atividades curriculares, seja no ementéario de disciplinas
obrigatorias como a HC060 — Sociologia Geral Il e HT014 — Comunicacdo Sociedade e
Cultura ou nas optativas como a HS407 — Cultura de Massa e Cultura Popular no Brasil, e
HT093 - Comunicacdo Popular e Alternativa entre outras. A preocupacdo com as Relacdes
Etnico-Raciais também esta presente nas orientagdes de trabalhos de Conclusio de Curso
(TCCs) desenvolvidos pelos discentes do Curso. Cabe ressaltar que, mesmo quando néo
citado de forma explicita nos contetidos do Plano de Ensino Permanente e/ou Variavel das
disciplinas, o tema perpassa de maneira implicita o contetdo discutido em varias atividades
curriculares, bem como os Projetos de Extensdo como o Nucleo de Comunicagdo e Educacéao
Popular. Além disso, os professores do Curso, sempre atentos as questBes étnico-raciais,

também se manifestam de maneira direita ou indireta em forma de artigos.
15. ENSINO A DISTANCIA NO CURSO

Conforme a RESOLUCAO N° 72/10-CEPE os cursos de graduacdo da UFPR podem
oferecer disciplinas parciais ou integrais a distancia. O Curso de Comunicac¢do da UFPR,
atendendo essa Resolucdo, bem como as resolucdes 08/03, a 28/08 e a 83/08, ofertara
disciplinas totalmente a distancia, preferencialmente utilizando a plataforma Moodle mantida
pela Universidade. Também poderdo ser ofertadas disciplinas com até 20 % das atividades
realizadas a distancia.

As disciplinas oferecidas integral ou parcialmente a distancia ndo poderdo ultrapassar

20% da carga horéria total do Curso. As atividades a distancia do Curso de Jornalismo da
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UFPR estardo alinhadas com os objetivos gerais da educacdo a distancia que a UFPR
preconiza, quais sejam:
a) propiciar conhecimentos, habilidades e atitudes ao maior nimero de pessoas que
desejam estudar ou atualizar-se, independente de tempo e espago, tornando desta

forma mais democratico o acesso a uma educacéo de qualidade;

b) oferecer um ensino que assegure uma educacdo permanente e continuada,
possibilitando uma visao abrangente de mundo centrado nos processos de aprendizagem

do aluno.

Assim, fica instituido que todas as ofertas de disciplinas a distancia deverdo observar o
descrito na resolucdo 72/10 do Conselho de Ensino e Pesquisa da UFPR que prevé no seu
artigo 5°:

As propostas das disciplinas a serem ofertadas integral ou parcialmente a distancia
deverdo conter, além dos elementos ja previstos no art. 8°, inciso Il, da Resolucdo n® 30/90-
CEPE, métodos e préaticas de ensino-aprendizagem que incorporem a utilizacdo integrada de
tecnologias de informagdo e comunicacdo para a realizacdo dos objetivos pedagdgicos, bem

como prever atividades de tutoria e avaliagdes presenciais, contemplando os seguintes itens:
I- identificagéo da disciplina;
I1- justificativa para oferta da disciplina integral ou parcialmente a distancia;

I11- objetivo geral e objetivo especifico;

IV- unidades de conteddo gque serdo abordadas integralmente a distancia ou que serdo
abordadas de forma duo-modal, ou seja, as unidades que serdo abordadas na

modalidade a distancia e as que serdo abordadas na modalidade presencial; e

V- procedimentos didaticos para o desenvolvimento da disciplina a distancia ou de

forma duomodal, incluindo:
a) sistema de comunicacao;
b) modelo de tutoria a distancia e presencial,
c) material didatico especifico;
d) infra-estrutura de suporte tecnologico, cientifico e instrumental a disciplina;

e) previsdo de periodo de ambientacdo dos recursos tecnologicos a serem

utilizados pelos discentes; e
Projeto Pedagdgico do Curso de Comunicagao - UFPR
Rua Bom Jesus, 650 - Campus Comunicacgao - Curitiba, PR

47



f) identificacdo do controle de frequéncia das atividades presenciais.

VI- formas de avaliacdo, incluindo critérios de avaliacdo e previsdo de avaliacbes

presenciais;
VII- bibliografia basica e complementar; e
V111 professor ou professores responsaveis.

Todas as atividades a distancia deverdo ser discutidas no colegiado do Curso, ficando
a Coordenacdo do Curso responsavel pela observagédo do percentual maximo de 20% da carga

horaria total para esse tipo de modalidade.

16. LIBRAS

Em atendimento ao Decreto 5626 de 22/12/2005 da Presidéncia a Republica e
conforme a Resolugdo 18/2009-PROGRAD, os cursos de graduagdo da UFPR devem oferecer
Libras em suas respectivas organizacOes curriculares. Este Projeto Pedagdgico preve,
atendendo essa Resolucdo no. 60/00, o apoio do Departamento de Teoria e Fundamentos da

Educacao para que seus alunos possam cursar Libras como disciplina optativa.

17. ORGANIZACAO CURRICULAR

A idéia basica que fundamenta a proposta curricular para o curso de Comunicacdo da
UFPR, nas trés habilitacbes, vincula-se a uma caracteristica de modernidade de conceitos e

equilibrio entre suas partes constitutivas.

Em funcdo disso, foi estabelecida uma seqiiéncia de disciplinas para atender
adequadamente aos objetivos e perfil do curso, e que a0 mesmo tempo permita certa
flexibilidade ao curriculo, dentro daquilo que preconizam a LDB e as novas diretrizes, por

meio da oferta de disciplinas optativas.

As disciplinas, em seu conjunto, estdo dispostas de modo a relacionar conteidos
tedricos e praticos da parte mais geral do curso para sua parte especifica. O curriculo inclui
também atividades de producdo laboratorial, e disciplinas que requerem ambientes
laboratoriais para desenvolvimento e aprimoramento de projetos inovadores, pesquisas

académicas e de mercado, etc. Todos esses laboratorios tém que contar com profissionais
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técnicos habilitados ao desenvolvimento de atividades de apoio didatico-pedagdgico inerentes

a cada disciplina laboratorial a ser ministrada.

As disciplinas tedricas e praticas encontram-se distribuidas de modo a garantir

integracdo de seus contetdos, assim como um ordenamento seqiencial adequado.

17.1 Perfil das disciplinas

As disciplinas terdo as seguintes caracteristicas:

a)

b)

d)

disciplinas tedricas comuns: tém como objetivo a transmissdo e discussdo de
conhecimentos que possibilitem ao aluno compreender criticamente os meios de
comunicacdo social e a sociedade contemporanea;

disciplinas tedrico-praticas comuns: tém como objetivo a producdo de uma
competéncia técnica considerada imprescindivel a qualquer profissional da
comunicagéo;

disciplinas teoricas especificas: tém como objetivo a transmissdo e discussdo de
conhecimentos que possibilitem ao aluno compreender os criticamente a sua atividade
profissional, com suas implicacGes sociais, éticas e econdémicas;

disciplinas teorico-praticas especificas: ttm como objetivo a produgdo de uma
competéncia técnica profissional vinculada a uma imprescindivel reflexdo teorico-
critica;

disciplinas de legislacdo especial: tém como objetivo possibilitar aos alunos espacos
de exercicio profissional, dentro da Universidade ou fora dela, orientado pelos
professores. Sdo a concretizacdo primeira da atividade profissional dos alunos e
devem se reger por legislacdes especificas que considerem as caracteristicas de cada

disciplina.
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17.3. Estégio Curricular ndo-obrigatério e obrigatorio, se for o caso, conforme diretrizes

curriculares

A realizacdo de Estagio no Curso de Comunicacdo Social da Universidade Federal do
Parana é possivel em duas modalidades: o estagio ndo-obrigatorio e o estagio obrigatorio. O
estagio ndo-obrigatorio pode ser contabilizado pelo discente como atividade formativa para
integralizar a carga-horéria de atividades complementares. O estdgio obrigatério é
desenvolvido em disciplinas especificas nas habilitacfes de Relaces Publicas e Publicidade e
Propaganda. Estas disciplinas possuem cddigos distintos e assim como o0 estagio nao-
obrigatdrio sdo reguladas por um regimento especifico, 0 Regimento Geral de Estagio do
Curso de Comunicagdo Social. Tal regimento é constantemente revisado, atualizado e
discutido pela Comissdo Orientadora de Estagio - COE e submetido a apreciagéo e aprovacao
do Colegiado do Curso. A ultima alteracdo deste regimento foi aprovada na reunido do

Colegiado do Curso de Comunicacdo Social realizada em 02 de julho de 2008. A COE esta
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discutindo uma nova versdo do regimento adaptando-o a Lei 11.788/2008. As informacdes

apresentadas a seguir sdo uma sintese do regimento vigente.

O estagio visa oportunizar situacfes de aprendizagem em campo para a preparacdo
profissional do aluno, atendendo ao critério de compatibilidade com a natureza e os objetivos
do Curso de Comunicacédo Social, considerando a natureza dos estagios conforme a legislacéo
vigente.

A instituicdo onde se realizara o estagio deverd contar com um profissional para a
supervisao do aluno estagiario no campo de trabalho, cuja atuacdo profissional seja correlata
com o Curso de Comunicagéo Social.

Poderdo inscrever-se em estagios alunos regularmente matriculados no Curso de
Comunicacéo Social — UFPR que tenham sido aprovados em pelo menos 25% (vinte e cinco
por cento) das disciplinas obrigatorias do Curso de Comunicacdo, nas habilitacdes em PP e
RP. Os alunos de Jornalismo deverdo cumprir 50% da carga horaria obrigatéria e a carga
proporcional e adequada, definida pela COE, de disciplinas optativas. Em qualquer das
habilitacdes, o aluno devera apresentar plano de estagio e indicar ter cursado ou estar
cursando disciplinas compativeis a area de atuacdo prevista no plano de estagio. Devera
também justificar a escolha do campo de estdgio em funcdo da natureza do Curso de
Comunicacéo Social Caso a COE julgue necessario podera solicitar documentacéo adicional.

Para a realizacdo de estagio obrigatorio, o aluno deve estar matriculado na disciplina
especifica. E vedada a realizacio de estagios simultaneos.

O horario previsto para o estagio, em qualquer modalidade, incluindo o tempo de
deslocamento para a sua realizacdo, devera ser compativel com a grade horéria do curso,
evitando prejuizo a integralizacdo do mesmo. A carga horéria de estagio ndo pode exceder a
30 (trinta) horas semanais para PP e RP e a 25 (vinte e cinco) para Jornalismo, sempre em

casos excepcionais conforme o Regimento especifico.

O contrato de estagio devera ser de no maximo seis meses, podendo ser renovado até o
periodo de dois anos, condicionado ao aproveitamento académico do aluno. E vedado inicio

de Estagio sem parecer da COE.

A supervisdo do estdgio se dara nas modalidades direta, semidireta e indireta. A

supervisao de estagio deverd ser exercida por professor do Curso de Comunicagdo Social.

A avaliagdo do aluno estagiario sera processual devendo ocorrer sistematica e
continuamente. Serdo agentes avaliadores o profissional do campo de estagio e o professor

supervisor (orientador) do Curso de Comunicagéo Social.

Projeto Pedagdgico do Curso de Comunicagao - UFPR
Rua Bom Jesus, 650 - Campus Comunicacgao - Curitiba, PR

52



Tera seu estagio negado o aluno que ndo cumprir o regimento de estagio. O professor
orientador de estagio do Curso de Comunicacdo Social ou o0 supervisor do campo de estagio
podem solicitar a interrupgdo do mesmo caso seja constatada negligéncia no desempenho das
atividades previstas no plano de estagio, falta injustificada ou outra questdo considerada
relevante. A interrupcdo devera ser solicitada a COE, atraves de documento escrito com as

devidas justificativas.

17.4. Trabalho de Concluséo de Curso (TCC)

O Trabalho de Conclusdo de Curso - TCC do Curso de Comunicacdo Social da
Universidade Federal do Parand é desenvolvido em duas disciplinas semestrais. Para cada
habilitacdo estas disciplinas possuem cddigos distintos, mas em geral sdo identificadas como
TCC | e TCC IlI. As disciplinas de TCC sao reguladas por regimento especifico. Tal
regimento € constantemente revisado, atualizado e discutido pelo colegiado do curso, sendo
que a versdo em vigor foi aprovada na reunido do Colegiado do Curso de Comunicacao Social
realizada em 06 de marco de 2009. As informacGes apresentadas a seguir sdo uma sintese de
tal regimento. O Trabalho de Conclusédo de Curso - TCC - é requisito parcial para a obtencédo
do titulo de bacharel em Comunicacdo Social e podera ser tedrico (na forma de monografia)
ou tedrico-pratico. Através dele, o aluno devera demonstrar os conhecimentos obtidos durante
0 curso: sua formacdo tedrica na area de comunicacdo, humanistica e ética, o dominio de
técnicas e linguagens, capacidade de reflexdo critica e de inovacao na forma e no contetdo.

Para solicitar matricula na disciplina de TCC 1, os alunos deverdo entregar um pré-
projeto na Coordenacdo de Curso — elaborado como trabalho final da disciplina HT017
Metodologia de Pesquisa - até o ultimo dia letivo do semestre que antecede a matricula.
Apenas 0s alunos gque sejam provaveis formandos (isto é, que tenham cursado no minimo
75% da carga horaria total do curso respeitando a periodizacdo aprovada pela Resolucédo
04/03 do Conselho de Ensino Pesquisa e Extensdo) poderdo efetuar matricula nas disciplinas
de TCC.

Os professores efetivos do Departamento de Comunicagdo deverdo orientar trabalhos
de TCC | e TCC II, pertinentes a sua area de conhecimento e cujo o tema esteja relacionado
com a habilitacdo cursada pelo aluno. E facultativo aos professores substitutos orientar TCC |
e TCCII.

Os trabalhos de TCC na forma de monografia serdo desenvolvidos individualmente.
Os trabalhos teorico-praticos podem ser desenvolvidos em equipes de, no maximo, trés
membros.
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O desenvolvimento do TCC sera realizado conforme um o cronograma estabelecido
pelo aluno e pelo orientador. Para registrar o andamento dos trabalhos e a frequéncia do
aluno, o orientador preencherd uma ficha de acompanhamento semanal. A freqiiéncia minima

nas orientagdes para aprovacdo em TCC | e 11 € de 75%.

Nas disciplinas de TCC | os alunos serdo avaliados a partir da primeira verséo da parte
teorica do projeto. A avaliacdo sera realizada por, no minimo, dois docentes — o0 orientador e
outro professor do Departamento de Comunicacdo — para qualificacdo do candidato ao TCC
.

O aluno devera entregar o TCC | até duas semanas antes do ultimo dia letivo do
semestre, para que seu trabalho seja avaliado na semana que antecede os exames finais das

disciplinas.

A avaliagdo da disciplina de TCC 1l seré realizada em defesa publica, a qual devera
durar, no méaximo, uma hora. A avaliacdo sera realizada conforme a média das notas
atribuidas por uma banca formada por trés membros da banca (o orientador, um professor do
Departamento de Comunicagdo e um convidado externo graduado em curso superior). Seréo
aprovados os trabalhos que obtenham nota entre 50 e 100. As notas de cada um dos

componentes deverao ser divulgadas, em edital, até trés dias apds a defesa publica.

Para solicitar a composicao da banca de avaliacdo do TCC, o aluno devera entregar o
trabalho final de TCC Il até 30 dias antes do ultimo dia letivo do semestre, na Coordenacdo de
Curso, das 8h30 as 17h, impreterivelmente. As bancas serdo aprovadas em Colegiado de
Curso. A data da defesa publica, horério, local e componentes deverdo ser divulgados em

edital até 10 dias antes.

Uma cépia das monografias e dos projetos devera ser depositada no DECOM, no
prazo de 10 dias com as devidas correcGes normativas e em capa dura. Todos 0s textos
formatados, imagens e demais componentes da versdo final dos trabalhos deverdo também ser
depositados em midias de transporte (gravados em CD, DVD, etc.), juntamente com uma
copia da ata de defesa, mencionando a aprovacdo do discente. As notas somente serdo

lancadas no sistema de controle académico depois de feito o deposito.

17.5. Atividades Formativas Complementares

Entende-se por atividades complementares aquelas que possibilitam ao aluno adquirir

conhecimentos de interesse para sua formagao pessoal e profissional, reconhecidos por meio
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de avaliagcdo e que constituem um meio de ampliacdo de seu curriculo, com experiéncias e
vivéncias académicas internas e/ou externas ao curso. As atividades complementares do
Curso de Graduagdo em Comunicacdo Social da UFPR s&o obrigatorias para todos os alunos e
constituem-se de Atividades Formativas citadas na Resolugéo n° 70/04 do CEPE. Integram o
curriculo pleno do curso de graduacdo, constituindo-se em elemento indispensavel para
obtencdo do grau correspondente, conforme aponta a legislacdo vigente, abrangendo o
percentual da carga horéria estabelecido pelo Projeto Pedagogico do Curso, num total de 240
horas.

Na avaliagdo das atividades complementares serdo considerados 0s seguintes itens: a
adequacao das atividades desenvolvidas com os objetivos do curso; o total de horas dedicadas
a atividade; a documentacdo comprobatoria das atividades realizadas, de acordo com o que
esta previsto no regimento. Para fins de aproveitamento e registro no histérico escolar, a
apresentacdo das atividades complementares deve estar de acordo com as determinacGes
previstas no Regimento de Atividades Complementares do Curso de Comunicacdo Social.
Compete ao aluno informar-se sobre a validade das atividades complementares a serem
realizadas e providenciar a documentacdo fidedigna que comprove sua participacdo na(s)
mesma(s). O Colegiado do Curso de Comunicacdo Social da UFPR estabelece que os pedidos
para integralizacdo da carga horaria de atividades complementares sejam protocolados na
secretaria da Coordenacdo do Curso em formulario préprio, com o0s comprovantes. Apos
serem examinados e avaliados por professores do Curso, sdo submetidos a apreciacdo final
em reunido do 6rgdo. Os alunos devem apresentar os pedidos listando todas as atividades que
considerem pertinentes, no entanto, a carga horaria ndo podera ser integralizada com apenas
uma atividade, sendo respeitada a proporcionalidade limite estabelecida na tabela que compde

0 regimento.

As atividades complementares na UFPR estdo previstas pela Resolugdo n° 70/04 do
Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensdo, conforme seu art. 4% Constituem-se Atividades
Formativas na UFPR, dentre outras aprovadas pelos Colegiados de Cursos:

| - disciplinas eletivas;

Il - estagios néo obrigatorios;

[l - atividades de monitoria;

IV - atividades de pesquisa;

V - atividades de extensao;

VI - atividades em educacéo a distancia (EAD);
VII - atividades de representacdo académica;
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56
VIII - atividades culturais;

IX - participacdo em seminarios, jornadas, congressos, eventos, simposios,

cursos e atividades afins;

X - participacdo no Programa Especial de Treinamento (PET);

XI - participacdo em projetos ligados a licenciatura;

XI1 - participacdo em Oficinas Didaticas;

X111 - participagdo em programas de voluntariado;

XIV- participagdo em programas e projetos institucionais; e

XV — participacdo em Empresa Janior reconhecida formalmente como tal pela

UFPR.
Paragrafo Unico - As Atividades Formativas institucionais mencionadas no “caput” deste
artigo deverdo seguir normatizacdo interna propria, previamente estabelecidas e aprovadas

pelos colegiados superiores da UFPR.

DA AVALIACAO DAS ATIVIDADES

Na avaliacdo das atividades complementares serdo considerados:
a) a adequacao das atividades desenvolvidas com os objetivos do curso;
b) o total de horas dedicadas a atividade;

c) a documentacdo comprobatoria das atividades realizadas.

Para fins de aproveitamento e registro no histérico escolar, atividades complementares podem

ser distribuidas entre os seguintes tipos:

a) disciplina eletiva ndo registrada como optativa devidamente certificada e

com conteido programatico, no limite maximo de 72 horas;

b) estagios profissionais e estagios voluntarios devidamente certificados, no limite
maximo de 120 horas;

¢) monitorias do Curso de Comunicacdo Social, devidamente certificadas, no
limite méaximo de 120 horas;

d) bolsista de iniciacdo cientifica e trabalho devidamente certificados, no limite
maximo de 120 horas;

e) participacdo em programas de extensdo, realizado na UFPR, sob orientacdo de

professor da institui¢do, no limite méximo de 120 horas;
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f) atividades em educacdo a distancia (EAD), devidamente certificadas, limite
maximo de 72 horas para cursos da UFPR, e 48 horas em outras IE;

g) organizacdo de cursos ou eventos de extensdo na area de interesse da graduacao
ou de atualizacdo cultural ou cientifica realizados na UFPR, no limite maximo de 120 horas;

h) cursos ou eventos de extensdo na area de interesse da graduacdo ou de
atualizacdo cultural ou cientifica realizados na UFPR, limite maximo de 72 horas;

i) participagdo em cursos ou eventos de extensdo na drea de interesse da graduacao
ou de atualizagdo cultural ou cientifica, realizados fora da UFPR e por ela reconhecidos, no
limite maximo de 48 horas;

j) participacdo em eventos e congressos em area afim do curso de graduacao,
devidamente certificados, até 4 horas por dia, com limite de 20 horas por evento ou congresso
e limite maximo de 120 horas;

K) participacdo em eventos e congressos de estudantes da area (ENECOM,
ERECOM, COBRECOS) ou gerais (Congresso da UNE, UPE e da UFPR), devidamente
certificados, até 4 horas por dia, com limite de 20 horas por evento ou congresso e limite
maximo de 120 horas;

I) participacdo como representante discente em Colegiado, ou em Plenaria de
departamento, com limite de 3 horas por reunido (comprovada em ata) e limite maximo de 48
horas;

m) participacdo em agéncia junior e/ou experimental do curso, devidamente
certificadas, no limite maximo de 120 horas;

n) produtos de comunicacdo veiculados, premiados ou selecionados por veiculos
OU congressos e encontros regionais ou nacionais, devidamente certificados, no limite
maximo de 120 horas.

Os alunos devem apresentar os pedidos listando todas as atividades que
considerem pertinentes, no entanto a carga horaria ndo podera ser integralizada com apenas

uma atividade, sendo respeitada a proporcionalidade limite estabelecida na seguinte tabela:

Atividades Célculo da Carga Proporcéao
Horaria - Caso néo limite na
conste no certificado atividade
Disciplina eletiva ndo registrada como Considerar até 40% carga | 30% (72h)
optativa. horéaria da disciplina
cursada.
Congressos, encontros, simposios e coloquios | Numero de dias do 50% (120 h)

cientificos na area de Ciéncias Humanas, | congresso multiplicado por
Letras e Artes, Educacdo e Ciéncias Sociais | 4 (limite por evento 20
Aplicadas. horas).

Congressos, encontros de estudantes da area | Numero de dias do 50% (120 h)

Projeto Pedagdgico do Curso de Comunicagao - UFPR
Rua Bom Jesus, 650 - Campus Comunicacgao - Curitiba, PR

57



(ENECOM, ERECOM, COBRECOS) ou
gerais (Congresso da UNE, UPE e da UFPR).

congresso multiplicado por
4 (limite por evento 20
horas).

Participacdo em cursos e eventos de extensao
promovidos pela UFPR.

NUmero de dias do evento
multiplicado por 4 (limite
por evento 20 horas).

30% (72h)

Participacdo em cursos e eventos de extensao
promovidos por outras IES.

NUmero de dias do evento
multiplicado por 4 (limite
por evento 20 horas).

20% (48h)

Atividades cursadas em EAD - UFPR 30% (72h)
Atividades cursadas em EAD — Outras IE. 20% (48h)
Estagios 50% (120h)

Bolsas monitoria, trabalho, iniciacdo cientifica
e extensao.

50% (120h)

Organizacéo de cursos ou eventos de extenséo. 50% (120h)
Cursos em éareas afins (cinema, artes, literatura, 50% (120h)
sociologia, historia, etc.)

Participacdo como representante discente em | 3 horas a cada reunido 20% (48h)
reunido colegiada ou plenéria de departamento. | registrada em ata

Participagdo em  Agéncia Junior e/ou 50% (120h)
Experimental do Curso.

Produtos de Comunicagdo veiculados, | Até 5 horas por trabalho 30% (72h)
premiados ou selecionados por veiculos ou

congressos e encontros regionais ou hacionais.

Monitoria voluntaria. 50% (120h)
Intercdmbio como experiéncia intercultural. 30% (72h)

Compete ao aluno:

a) informar-se sobre a validade das atividades a serem realizadas;

b) providenciar a documentacdo fidedigna que comprove sua participagdo na (s)

atividade (s).

O Colegiado do Curso de Comunicacdo Social da UFPR estabelece que os pedidos
para integralizacdo da carga horaria de atividades complementares serdo protocolados na

Coordenacdo do Curso, devidamente comprovados, para apreciacdo final em reunido do

orgao.
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17.6. Periodizacédo Proposta

A Matriz Curricular do curso de Comunicacdo a ser implantada, fica estabelecida na

seguinte ordem aconselhada e aprovada pela Resolu¢cdo do CEPE 04/03. A periodizacdo das

atividades e disciplinas devera seguir alguns principios:

1) As disciplinas tedricas devem ser distribuidas ao longo de todo o curso;

2) As disciplinas teorico-praticas devem - comuns e especificas - devem comecar no

primeiro ou segundo semestre;

3) As disciplinas voltadas para a produgéo de textos devem compor uma linha que

comece no primeiro semestre e siga por quase todo o curso;

4) E desejavel que todos os periodos tenham disciplinas da forma mais equilibrada

possivel;

5) O projeto experimental sé podera ser feito por alunos formandos

17.6.1. COMUNICACAO SOCIAL — HABILITACAO em JORNALISMO

Periodizacdo Recomendada (Resolugéo n° 04/03-CEPE)

CODIGO DISCIPLINA CH* SEMANAL
AT|AP |EST |TOT

1° PERIODO

HH105 [Histéria Contemporanea Ill 04 |00 (00 |04 |04
HTO016 [Histéria Social dos Meios de Comunicagdo 04 |00 (00 |04 |04
HTO020 |Técnicas Fotograficas 00 {02 |00 |02 |01
HTO021 |Técnicas Basicas de Meios Impressos 00 {02 [00 |02 |01
HL201 |Lingua Portuguesa I 04 |00 |00 |04 |04
HT195 |Teoria do Jornalismo 04 |00 |00 |04 |04
2° PERIODO

HTO011 |Teoria da Comunicacéo I 02 |00 |00 |02 |02
HTO041 |Técnicas Béasicas de TV 00 {02 |00 |02 |01
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HF146 |Filosofia para Ciéncias Humanas 04 |00 (00 |04 |04
HT121 |Redacdo Jornalistica | 02 |02 |00 |04 |03
HCO060 |Sociologia Geral Il 04 |00 |00 |04 |04
3° PERIODO

HTO012 |Teoria da Comunicacao Il 02 |00 (00 |02 |02
HTO040 |Técnicas Basicas de Radio 00 |02 [00 |02 |01
HT122 |Redacdo Jornalistica Il 02 (02 |00 |04 |03
HT124 |Planejamento e Producédo Editorial 02 (02 |00 |04 |03
HT116 |Laboratério de Jornalismo | 00 |04 (00 |04 |04
4° PERIODO

HT120 |Fotojornalismo 02 |04 (00 |06 |04
HT125 |Planejamento e Producdo Grafica 02 (02 |00 |04 |03
HT140 |Redacéo e Produgdo em Radiojornalismo 02 |02 |00 |04 |03
HT117 |Laboratorio de Jornalismo Il 00 (04 |00 |04 |04
HTO019 |Teoria do Conhecimento 02 |00 |00 |02 |02
5° PERIODO

HTO013 [Comunicagéo e Linguagem 02 |00 |00 |02 |02
HT191 |Laboratério de Radiojornalismo | 00 [08 |00 |08 |04
HT141 |Redacdo e Producdo em Telejornalismo 02 (02 |00 |04 |03
HTO017 |Metodologia de Pesquisa 02 |00 |00 |02 |02
6° PERIODO

HT115 |Imprensa Segmentada 02 |00 |00 |02 (02
HT014 |Comunicacdo Sociedade Cultura 04 |00 (00 |04 |04
HT192 |Laboratério de Telejornalismo | 00 (08 |00 |08 (04
HT123 |Redacdo Jornalistica Ill 02 |02 |00 |04 |03
7° PERIODO
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HTO015 |Comunicacdo e Tecnologia 02 |00 |00 |02 |02
HT193 |Trabalho de Conclusdo de Curso em Jornalismo |11 00 |06 |00 |06 |03
HT190 |Eticae Legislagio do Jornalismo 04 |00 |00 |04 |04
8° PERIODO

HT194 |Trabalho de Conclusdo de Curso em Jornalismo IV 00 |06 |00 |06 |03

Carga Horaria total obrigatoria 2940 h.
Carga Horaria de optativas necessaria 840 h.

Atividades extracurriculares 240 h.

17.6.2. COMUNICACAO SOCIAL — HABILITACAO EM RELACOES PUBLICAS
Periodizacdo Recomendada (Resolugdo n° 04/03-CEPE)

CODIGO |[DISCIPLINA CH* SEMANAL |C
R

AT |AP |EST |TOT*

1° PERIODO

HH105 [Histéria Contemporanea Ill 04 |00 (00 |04 |04
HTO016 [Histdria Social dos Meios de Comunicagdo 04 |00 (00 |04 |04
HTO020 |Técnicas Fotograficas 00 {02 |00 |02 |01
HTO021 |Técnicas Basicas de Meios Impressos 00 {02 |00 |02 |01
HL201 |Lingua Portuguesa I 04 |00 |00 |04 |04
HT310 |Introducdo a RelagBes Publicas 02 |00 |00 |02 |02
2° PERIODO

HTO011 |Teoria da Comunicacéo I 02 |00 |00 |02 |02
HTO041 |Técnicas Béasicas de TV 00 {02 |00 |02 |01
HF146 |Filosofia para Ciéncias Humanas 04 (00 |00 |04 |04
HCO060 |Sociologia Geral 11l 04 (00 |00 |04 |04
HT311 |Teoria de Relagdes Publicas 04 |00 (00 |04 |04
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HT320 |Foto Institucional I 01 |02 |00 |03 |02
3° PERIODO

HT313 |[Planejamento de Comunicacao Estratégica 04 |00 |00 |04 |04
HT324 |Planejamento Gréafico e Editorial em RP 01 |02 |00 |03 |02
HTO040 |Técnicas Basicas de Radio 00 |02 |00 |02 |01
HTO012 |Teoria da Comunicacéo Il 02 |00 |00 |02 |02
HT305 |[Teoria e Técnicas de Relagdes Publicas | 02 |02 |00 |04 |03
4° PERIODO

HT315 |Administracdo Aplicada as Relagc6es Publicas 02 (02 |00 |04 |03
HT317 |Técnicas de Comunicagdo Aproximativa 03 |00 |00 |03 |03
HT321 |Redagdo Institucional | 02 |02 |00 |04 |03
HT316 |Teoria de opinido Publica 04 (00 |00 |04 |04
HTO019 |Teoria do Conhecimento 02 |00 |00 |02 |02
5° PERIODO

HTO013 |Comunicacédo e Linguagem 02 (00 |00 |02 |02
HT314 |Comunicacédo Publica 04 |00 |00 |04 |04
HT322 |Redacdo Institucional 1l 02 |02 |00 |04 |03
HT326 |[Midias Eletronicas em Relag¢bes Publicas 02 |02 |00 |04 |03
HTO017 |Metodologia de Pesquisa 02 (00 |00 |02 |02
6° PERIODO

HTO014 |Comunicacdo Sociedade e Cultura 04 (00 |00 |04 |04
HT306 |Aplicacdo da INTERNET nas Relagdes Publicas 02 |00 |00 |02 |02
HT323 |Redacdo Institucional 111 02 |02 |00 |04 |03
HT325 |Pesquisa de Opinido Publica 00 |02 |00 |02 |02
7° PERIODO

HTO015 |Comunicacéo e Tecnologia 02 (00 (00 |02 |02
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HT300 |Estagio Supervisionado em Relagdes Publicas 00 (00 |12 |12 |04
HT303 |Trabalho de Conclusédo de Curso em RP Il 00 |06 |00 |06 |03
HT390 |Etica e Legislacdo de Relagbes Publicas 04 |00 |00 |04 |04
8° PERIODO

HT304 |Trabalho de Conclusédo de Curso em RP IV 00 |06 |00 |06 |03

Carga Horaria total obrigatoria 2940 h.

Carga Horaria de optativas necessaria 795 h.

Atividades extracurriculares 240 h.

17.6.3. COMUNICACAO SOCIAL - HABILITACAO EM PUBLICIDADE E
PROPAGANDA

Periodizacdo Recomendada (Resolugdo n° 04/03-CEPE)

CODIGO |[DISCIPLINA CH* SEMANAL |C |PRE-
R
AT|AP|EST |TOT |REQUIS
1° PERIODO
HH105 |Histéria Contemporanea Ill 04 |00 |00 |04 |04 |------
HTO016 |Historia Social dos Meios de Comunicagdo 04 (00 |00 |04 |04 |------
HT270 |Introducéo a Publicidade e Propaganda 02 |00 |00 |02 |02 |------
HL201 |Lingua Portuguesa I 04 (00 (00 (04 |04 |------
HT271 |Psicologia do Consumidor 02 (00 |00 |02 |02 |------
HTO020 |Técnicas Fotogréficas 00 (02 |00 |02 |01 |------
2° PERIODO
HCO060 |[Sociologia Geral 11l 04 (00 (00 (04 |04 |------
HF146 |Filosofia para Ciéncias Humanas 04 |00 |00 |04 |04 |------
HTO011 |Teoria da Comunicacao | 02 |00 |00 |02 |02 |------
HTO041 |Técnicas Béasicas de TV 00 |02 |00 |02 |01 |------
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HT272 |Introducdo ao Marketing 02 |00 |00 |02 |02 |------
3° PERIODO
HT012 |Teoria da Comunicacao Il 02 |00 [00 |02 |02 |------
HT261 |[Criacédo Publicitaria I 02 |02 |00 |04 |03 [HT271
HT281 |[Redacdo Publicitaria | 02 |02 |00 |04 |03 |------
HT283 |Programacéo Visual | 04 |00 [00 |04 |04 |------
4° PERIODO
HT273 |Elaboracédo de Planos de Marketing 02 (00 |00 |02 |02 [HT272
HT262 |Criacdo Publicitéria Il 02 |02 |00 |04 |03 [HT261
HT282 |Redacdo Publicitaria Il 02 |02 |00 |04 |03 |HT281
HT284 |Programacdo Visual Il 02 (02 |00 |04 |03 |HT283
HT285 |Producdo Publicitariaem TV e Cinema 02 |02 |00 |04 |03 |------
HT019 |Teoria do Conhecimento 02 |00 [00 |02 |00 |------
5° PERIODO
HT013 |[Comunicacdo e Linguagem 02 |00 |00 |02 |02 |------
HT263 |Teécnicas de Veiculagdo 02 |02 |00 |04 |03 |------
HT286 |Producéo Publicitaria em Audio | 00 {02 [00 |04 |03 |----—--
HT267 |Fotografia Publicitaria Il 02 |02 |00 |04 |03 [------
HTO017 |Metodologia de Pesquisa 02 |00 |00 |02 |02 |------
6° PERIODO
HT215 |Planejamento de Comunicacao 04 |00 [00 |04 |04 |------
HT014 [Comunicacdo Sociedade Cultura 04 (00 (00 (04 |04 |------
HT200 |Estagio Supervisionado em Publicidade e Propaganda Ill |00 (00 |12 |12 |04 |------
7° PERIODO
HTO015 |[Comunicacédo e Tecnologia 02 (00 (00 (02 |02 |------
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HT296 |Trabalho de Conclusdo de Curso em Publicidade e 00 |06 |00 |06 |03
Propaganda | —- PRE-REQUISITOS: HT270+ HT271+
HT272+ HT261+ HT283+ HT281+ HT262 + HT282+
HT284+ HT285+ HT273+ HT215+ HT286+ HT263

HT290 |Etica e Legislacdo da Publicidade e Propaganda 02 |00 |00 |02 |02 [-----

8° PERIODO

HT297 |Trabalho de Conclusao de Curso em Publicidade e|00 |06 [00 |06 |03 |HT296
Propaganda IV

Carga Horaria total obrigatéria: 2700h.
Carga Horaria de optativas necessaria: 720 h.
Atividades extracurriculares 240 h.

17.7. Composicéo de turmas

Em funclo das caracteristicas das disciplinas e atividades, as turmas terdo tamanho
limitado, garantindo, como determina a resolugdo 37/97 — CEPE vagas, nas obrigatdrias, a

todos os alunos matriculados.

» Teoricas comuns: até 55 alunos.

» Teoricas profissionalizantes: até 55 alunos.

» Teorico-praticas comuns: até 35 alunos.

» Teorico-préaticas profissionalizantes: até 20 alunos.
» Estagios e projetos experimentais: até 10 alunos.
» Laboratdrios: até 20 alunos.

18. DOCUMENTACAO

18.1. Fichas no. 1 e 2 contendo a bibliografia

Na sequiéncia serdo apresentadas as disciplinas de tronco comum que sé@o ofertadas a
todos os alunos do curso de Comunicacdo da UFPR. Depois sé as fichas das disciplinas de
jornalismo, seguidas das fichas de Rela¢Bes Publicas e por ultimo, serdo apresentadas as

fichas das disciplinas de Publicidade e Propaganda.
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Disciplinas de Tronco Comum do Curso de Comunicagio

Disciplina: HISTORIA CONTEMPORANEA 111

Caddigo: HH105

Carga horéria: 60

EMENTA: exame das principais transformacfes no Mundo, no Brasil e no Estado do
Parana contemporaneos bem como das interpretacdes mais importantes formuladas sobre
este periodo

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

HOBSBAWN, E. A era dos extremos: 0 breve século XX. Sdo Paulo, Cia. Das Letras,
1995. Pp. 447-482. “Fim do socialismo”

POWER, S. Genocidio: a retorica americana em questdo. Sdo Paulo, Cia. Das Letras,
2004. Pp. 204-287. “Iraque: direitos humanos e uso de armas quimicas a parte”

ABRUCIO, F. Os bardes da federacdo: os governadores e a redemocratizacdo brasileira.
Sao Paulo, HUCITEC, 1998. pp. 109-253. “O ultrapresidencialismo estadual brasileiro”,
“O federalismo estadualista e o veto dos bardes:”

BIONDI, A O Brasil privatizado.Séo Paulo, Fundacédo Perseu Abramo, 2001. pp. 23-84.
“Um balango do desmonte do Estado”.

DIAS, M. A mentira das urnas: cronica sobre dinheiro e fraudes nas elei¢cbes. Rio de
Janeiro, Record, 2004. pp. 7-59 & 93-113. “O mercado do voto”, “O PT entra pelas
portas dos fundos de campanha” & “A caixa sinuosa das elei¢des”

OLIVEIRA, D. Urbanizacéo e industrializacdo no Parana. Curitiba, SEED, 2002. pp. 38-
121. “A formag¢do do Parand contempordneo” e “Tendéncias e perspectivas da
industrializagdo e da urbaniza¢ao do Parana no III Milénio”.

Disciplina: Sociologia Geral 111

Cddigo: HT060

Carga horaria: Aulas tedricas: 04 hora-aula Total: 60 horas-aula

Creditos: 04 (dois)

EMENTA: A Sociologia a partir de uma visdo histdrica sobre o desenvolvimento das
ciéncias e da filosofia no contexto das grandes transformacGes sociais, politicas e
econdmicas que sacudiram a Europa entre os seculos XV e XVIII. O desenvolvimento do
pensamento sociologico a partir do estudo introdutorio de seus classicos Karl Marx,
Emile Durkheim e Max Weber. Os principais conceitos da disciplina. As principais
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teorias do desenvolvimento a luz da Sociologia. Temas atuais: esporte, habitos culturais,
violéncia e meio ambiente. Tema para o terceiro milénio: bioética.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:
ALVES, M. H. M., Estado e Oposic¢éo no Brasil, Petropolis: Vozes, 1984, 22 ed.

ARRETCHE, M. T. S., O Processo de descentralizacdo das politicas sociais no Brasil,
Campinas: Tese de Doutorado, UNICAMP, 1998.

ARDOSO, F. H., & FALETTO, E. Dependéncia e Desenvolvimento na América Latina,
Zahar Editores, 1984, 72 ed., (12 ed.1970).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CARDOSO, F. H e IANNI, O Homem e sociedade, SP: Nacional, 1968.
CHACON, W., Estado e Povo no Brasil, RJ. Olympio, 1977.

LOUT,Y., Estado, acumulacdo e colonialismo interno, Petrépolis: vozes, 1981.

Disciplina: Filosofia para Ciéncias Humanas

Cddigo: HF146

Carga horéria: Aulas tedricas: 04 hora-aula Total: 60 horas-aula

Créditos: 04 (quatro)

EMENTA: Tratamento de um ou mais temas filosoficos pertinentes as assim
denominadas Ciéncias Humanas, que possam ser adequados ao objetivo de capacitar o
aluno a compreender e dominar fundamentos do trabalho conceitual e argumentativo em
filosofia.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

PLATAO. A Replblica. Trad. Maria Helena da Rocha Pereira. Lisboa: Calouste
Gulbenkian, 2001. ( Livro VII, 514a-521b)

DESCARTES, R. Meditacdes. Trad. J. Guinsburg e Bento Prado Janior. S&o Paulo: Abril
Cultural, 1973. Col. Os Pensadores. (Primeira, Segunda, Terceira e Quarta Meditacdes)

NIETZSCHE, F. Além do Bem e do Mal: Preludio a uma Filosofia do Futuro. Trad.
Paulo César de Souza. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1992. (Capitulo Primeiro: Dos
Preconceitos dos Fil6sofos)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

HEIDEGGER, M. “La doctrine de Platon sur la verit¢”. In: Questions Il. Paris:
Gallimard, 1996.

PRADO, E. “Da esséncia da verdade na Alegoria da Caverna”. In: itaca. N.5. Rio de
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Janeiro: UFRJ, 2005.

RIBEIRO, L. F. “Sobre o Mito da Caverna de Platdo. In: Sofia: Revista de Filosofia. Ano
I. N1. Vitoria: UFES, 1995.

Disciplina: LINGUA PORTUGUESA |

Cddigo: HL201

Carga horéria: Aulas tedricas: 04 hora-aula Total: 60 horas-aula

Creditos: 04 (quatro)

EMENTA: Lingua e escrita. Estrutura do texto. Texto informativo e texto opinativo.
Préatica de recepcdo e producdo de textos.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

FARACCO, C.A.e TEZZA, C. C., Oficina de Textos, Curitiba, 1998.

68

Disciplina:  TEORIA DA COMUNICACAO |

Cadigo: HT 011
Carga horaria: Aulas tedricas: 02 horas-aula Total: 30 horas-aula
Aulas praticas: 00 horas-aula Créditos: 02 (dois)

EMENTA: Introducdo a teoria da Comunicagdo. O surgimento da sociedade de massa e 0s
fluxos de comunicagdo na construgdo do Estado. Primeiras contribuigdes interdisciplinares para
a Teoria da Comunicacdo. A Teoria funcionalista dos meios. A pesquisa administrativa.

BIBLIOGRAFIA MINIMA

MATTELART, Armand & Michele. Histéria das teorias da comunicacdo. Sdo Paulo: Loyola,
1999.

WOLF, Mauro. Teorias da comunicacao. Lisboa, Presenca, 1995.

LAZARSFELD, Paul; MERTON, Robert. Comunicagdo de massa, gosto popular e acéo social
organizada (1948). In: COHN, Gabriel. Comunicacao e industria cultural. Sdo Paulo: TA
Queiroz, 1987.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

LASSWELL, Harold. A estrutura e a funcdo da comunicacao na sociedade (1948). In: COHN,
Gabriel. Comunicacdo e industria cultural. Sdo Paulo: TA Queiroz, 1987.

BLUMER, Herbert. A massa, o publico e a opinido publica (1946). In: COHN, Gabriel.
Comunicacdo e industria cultural. Sdo Paulo: TA Queiroz, 1987.

GOMES, Pedro Gilberto. Tépicos de teoria da comunicacéo. Séo Leopoldo: Ed. Unisinos,
2001.

Disciplina:.  TEORIA DA COMUNICACAO II

Cadigo: HT 012

Carga horéria: Aulas tedricas: 30 horas-aula Total: 30 horas-aula

Créditos: 02 (dois)
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EMENTA: A formalizagdo dos estudos de comunicacdo. A teoria matematica da
informacao e a cibernética. Marshall Mcluhan. A Escola de Frankfurt.

BIBLIOGRAFIA MINIMA

Adorno, Theodor W. e Horkheimer, Max. Dialética do esclarecimento. RJ: Jorge
Zahar, 1985.

Benjamin, Walter. Magia e técnica, arte e politica: ensaios sobre literatura e historia da
cultura (obras escolhidas). SP: Brasiliense, 1994.

Bronner, Stephen Eric. Da teoria critica e seus tedricos. Cmpinas, SP: Papirus, 1997.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

Cohn, Gabriel (org.). Theodor W. Adorno: colegdo grandes cientistas sociais. Vol. LIV.
SP: Atica, 1994.

Cohn, Gabriel (org.). Comunicacéo e inddstria cultural. SP: Nacional, 1975.

Eco, Umberto. Apocalipticos e integrados. Sdo Paulo: Editora Perspectiva, 1998.

Disciplina; COMUNICACAO E LINGUAGEM

Caddigo: HT 013

Carga horéria: Aulas tedricas: 60 horas-aula | Total: 60 horas-aula

Aulas praticas: nenhuma Créditos: 04 (quatro)

EMENTA: Ciéncia do Uso da Linguagem (Pragmatica). Linguagem/Pragmaética na
Comunicacao.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:
CHAPARRO, Manuel da C. Pragmatica do Jornalismo. SP: Summus, 1993.
MEY, Jacob. Pragmatics. London: Blackwell.1993.

OLIVEIRA, Jair. Comunicacdo: uma visdo pragmatica (esgotado): Curitiba: Protexto,
2002.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
OLSON, David. O Mundo no Papel. S&o Paulo: Atica, 1995.

RAJAGOPALAN, Kanavillil. Por uma lingistica critica. SP: Parabola, 2003.
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Disciplina: COMUNICACAO, SOCIEDADE E CULTURA

Cddigo: HT 014

Carga horéria: Teoricas: 04 horas/aulas Total: 60 horas

Creditos: 04 (quatro)

EMENTA: Comunicacdo de massa e cultura. Os estudos culturalistas. Comunicacao,
ideologia e poder. Economia politica. O imperialismo cultural. A pesquisa em
Comunicacdo na América Latina. As media¢es culturais. Questdes étnico-raciais.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

MARTIN-BARBERO, Jesus. Dos meios as Mediagdes. Comunicacdo, Cultura,
Hegemonia. Editora UFRJ, Rio de Janeiro, 1997.

BOURDIEU, Pierre. O poder simbdlico. Rio de Janeiro, Bertrand Brasil, 2002.

CANCLINI, Néstor Garcia. Culturas hibridas. Estrategias para entrar y salir de la
modernidad. Editorial Grijalbo, 1990. (Edicao brasileira da Edusp, 1997).

. Consumidores e cidadéos. Conflitos multiculturais da globalizacéo.
Ed.UFRJ, 1999.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CHAUI, Marilene. Brasil. Mito fundador e sociedade autoritaria. Fundacdo Perseu
Abramo, 2000.

DALLA COSTA, Rosa Maria Cardoso. A Pesquisa em comunicacdo na América
Latina. In: Lé role dés journaux televises: étude de la réception chez 1és ouvriers de la
ville de Curitiba, au Brésil. Thése de doctorat soutenue a Université Vincennes — Saint
Denis sous la direction de Mme. Genevieve Jacquinot, St. Denis, 1999.

DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. Rio de Janeiro, Contraponto, 1997.

Disciplina: COMUNICACAO E TECNOLOGIA

Cadigo: HT 015
Carga horéaria: Aulas teoricas: 30 horas-aula Total: 30 horas-aula
Aulas préticas: ----------------- Créditos: 02 (dois)

EMENTA: Globalizagdo da comunicacao e seus novos paradigmas de anélise. A relacdo
entre tecnologia e comunicag&o social.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

BENJAMIN, Walter. A obra de arte na época de sua reprodutibilidade técnica.
LIMA, L. Costa (org). Teoria da Cultura de Massa. S&o Paulo: Saga, 1982.
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CANCLINI, Nestor Garcia. Cultura Hibrida. Sdo Paulo: Edusp, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CASRELLS, M. A sociedade em rede: economia, sociedade e cultura na era da
informacé&o. Sdo Paulo: Paz e Terra, 1999.

CLARIAN, J. L. A rede: como nossas vidas transformadas pelos novos meios de
comunicacao. Sdo Paulo: Summus, 1998.

DIZARD JR, Wilson. A nova midia: A comunicacao de massa na era da informagao.
Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 1998

Disciplina: Historia Social dos Meios de Comunicagao

Cadigo: HT 016

Carga horéria: Aulas tedricas: 04 horas-aula | Total: 120 horas-aula

Aulas praticas: 00 hora-aula Créditos: 04 (quatro)

EMENTA: Os primordios da comunicacdo humana. As primeiras tecnologias de
comunicacdo e a construcdo do Estado. A comunicacdo e o mercado. A circulacdo de
idéias. O periodo de ouro da comunicacdo impressa. As tecnologias de comunicacdo do
século XX: fotografia, radio e televisdo. A informatizacdo. A comunicagdo global e suas
perspectivas historicas.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

BARBOSA FILHO, André; CASTRO, Cosette; TOME, Takashi (Org.). Midias digitais:
convergéncia tecnoldgica e incluséo social. Sdo Paulo: Paulinas, 2005.

BIAL, Pedro. Roberto Marinho. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004.

BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma histéria social da midia: de Gutenberg a Internet.
Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CAPARELLI, Sérgio. Televisdo e capitalismo no Brasil. Porto Alegre: L&M editores,
1982.

CARVALHO, Luiz Maklouf. Cobras criadas: David Nasser e o Cruzeiro. 2.ed. Sdo
Paulo: Senac, 2001.

CASTELLS, Manuel. Sociedade em Rede: a era da informagéo: economia, sociedade e
cultura. Vol.1, 6.ed. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2002.
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Disciplina: METODOLOGIA DE PESQUISA

Cadigo: HT 017
Carga horéria: Aulas tedricas: 02 horas-aula Total: 30 horas-aula
Aulas préticas: 00 horas-aula Créditos: 02 (quatro)

EMENTA: Projeto de pesquisa: tema, problema, justificativa, objetivos,
hipoteses/perguntas de pesquisa, varidveis, categorias analiticas, base tedrico-empirica,
cronograma, orgcamento. Pesquisa qualitativa e quantitativa. Técnicas de pesquisa e coleta
de dados (estudos de caso, estudos comparativos, experimentacdo, simulagdo, pesquisa
bibliografica, analise de conteudo, pesquisa-acdo, pesquisa participante, pesquisa
histérica, questionario, entrevista, observacdo, populacdo e amostra). Analise e
interpretacdo de dado. Relatdrio de pesquisa.

BIBLIOGRAFIA MINIMA

BAUER, Martin; GASKELL, George. Pesquisa qualitativa com texto, imagem e som.
Petropolis: Vozes, 2002.

GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. S&do Paulo: Atlas, 2007.

GOFFMAN, Erving. Frame analysis. An essay on the organization of experience.
Boston: Northeastern University Press, 1986.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

HAGUETTE, Tereza Maria F. Metodologias qualitativas na sociologia. Petrépolis:
Vozes, 2007.

KOCHE, José Carlos. Fundamentos de metodologia cientifica. Petropolis: Vozes,
2007.

LOPES, Maria Immacolata Vassalo. Pesquisa em comunicacdo. Séo Paulo: Loyola,
1997.

Disciplina: TEORIA DO CONHECIMENTO

Cddigo: HT 019

Carga horaria: Aulas tedricas: 02 horas Total: 30 horas/aulas

aulas ) )
Redito: 02 (dois)

EMENTA:. Epistemologia: diferentes formas de compreensdo da realidade e de
producdo de conhecimento. Positivismo, neopositivismo, estruturalismo, funcionalismo,
dialética. Metodologia em Ciéncias Sociais. Pesquisa em comunicagéo.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:
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BERGER, Peter; LUCKMANN, Thomas.(1985) A construcdo social da realidade.
Petropolis: Vozes, 2002.

SANTOS, Boaventura de Sousa. Um discurso sobre as ciéncias. Sdo Paulo: Cortez,
2008.

BOURDIEU, Pierre. O campo cientifico. In: Pierre Bourdieu: sociologia. Organizacao
Renato Ortiz. S&o Paulo: Atica, 1983.

Disciplina:.  TECNICAS FOTOGRAFICAS

Caddigo: HT 020 - Turmas: A/B/C

Carga horéria: Aulas tedricas: 30 horas-aula | Total: 30 horas-aula

Aulas praticas: nenhuma Creditos: 02 (dois)

EMENTA:

Historia da Fotografia. A cémara fotogréfica. Varidveis do processo fotogréfico.
Obijetivas. Iluminacdo. Linguagem e pratica fotografica.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

ARCARI, Antonio. A fotografia, as formas, os objetos, o homem. Ed. Martins
Fontes, S&o Paulo.

DONDIS, Donis A. Sintaxe da Linguagem Visual. S&o Paulo, Ed. Martins
Fontes, 1991.

DUBOIS, Philippe. O ato fotografico. Sdo Paulo, Ed. Papirus, 1994.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

EHRLICH, Richard. Dicionario de Fotografia. Lisboa, Publicacdes Dom
Quixote, 1986.

HEDGECOE, John. O Manual do Fotdgrafo. Porto, Porto Editora, 1982.

PETER, Jorge. Cadernos do mestre Peter: um curso de fotografia na sua esséncia. Rio de
Janeiro, Mauad, 1999.

Disciplina:  TECNICAS BASICAS DE MEIOS IMPRESSOS

Cadigo: HT021
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Carga horaria: Aulas tedricas: 01 hora-aula Total: 30 horas-aula

Aulas praticas: 01 hora-aula Creditos: 02 (dois)

EMENTA: Curso tedrico-pratico cujo objetivo é oferecer ao aluno:Uma introdugdo ao
processo de reproducdo de originais em meio impresso, com énfase a producédo gréfica,
tecnologia do mercado editorial e tecnologias alternativas. Contato inicial com o
exercicio de planejamento e producéo gréfica.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

ARAUJO, Emanuel. A construcéo do livro: principios da técnica de editoracdo. Rio de
Janeiro: Nova Fronteira, 1995.

BAER, Lorenzo. Producdo Gréafica. Sdo Paulo: Senac, 1999.

BERGER, John. Modos de ver. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1974.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CARRAMILLO NETO, Mario. Producdo grafica Il — papel, tinta, impressdo e
acabamento. Sao Paulo: Global, 1997.

CHARTIER, Roger. A aventura do livro: do leitor ao navegador. Sdo Paulo: UNESP,
1999.

CHIJIIWA, Hideaki. Color harmony. Rockport, Massachusetts: Rockport, 1991.

Disciplina:  TECNICAS BASICAS DE RADIO

Caddigo: HT 040
Carga horéria: Aulas tedricas: nenhuma Total: 30 horas-aula
Aulas praticas: 30 horas-aula Créditos: 02 (dois)

EMENTA: Técnica de redacdo em radio. Técnica de edicdo em radio. Sonoplastia. Tipos
de programas. Montagem de roteiro e script. Linguagem radiofénica.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARBEIRO, Herddoto. Lima Paulo Rodolfo de. Manual de Radiojornalismo —
producao, Etica e Internet. Rio de Janeiro: Campus, 2003.

CARVALHO, A . (coord.) Manual de jornalismo em radio. Radio Itatiaia, Belo
Horizonte: Armazém das Letras, 1998.

CHANTLER, Paul e Harris, Sim. Radiojornalismo. S&o Paulo: Summus, 1998.
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Disciplina: TECNICAS BASICAS DE TV

Cddigo: HT041

Carga horéria: 30

EMENTA: Conhecimento de camara; enquadramento: planos, movimentos e angulos
de camara; iluminacdo e edicdo bésica. Introducdo ao roteiro técnico. Estrutura e
funcionamento de uma emissora de TV. Caracteristicas basicas da linguagem.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

ARMES, Roy. On Video - o significado do video nos meios de comunicac¢ao. Sao Paulo,
Summus, 1999.

BOURDIEU, Pierre. Sobre a Televisdo. Rio de Janeiro, Jorge Zahar Editor, 1997.
CALAZANS, Flavio. Propaganda Subliminar Multimidia. S&o Paulo. Summus Editorial,
1992.

COMPARATO, Doc. Roteiro: arte e técnica de escrever para cinema e televisdo. Rio de
Janeiro, Editora Nordica, 1983.

FERRES, Joan, Televisdo Subliminar: socializando através de comunicacdes
Despercebidas. Porto Alegre, Artmed, 1998

GROB, Bernard. Televisdo e Sistemas de Video. Rio de Janeiro, Editora Guanabara,
1989.

LIMA, Fernando Barbosa, MACHADO, Arlindo e PRIOLI, Gabriel. Televisdo e Video.
Rio de Janeiro, Jorge Zahar Editor, 1885.

MACHADO, Arlindo. A Arte do Video. Sao Paulo, Brasiliense, 1995.

MARCONDES FILHO, Ciro. Televisdo: a vida pelo video. Sdo Paulo, Editora Moderna,
1988.

REY, Marcos. O Roteirista profissional: televisdo e cinema. S&o Paulo, Editora Atica,
1989.

SANTAELLA, Lucia. Cultura das Midias e llha Eletronica, in: Cultura das Midias. Séo
Paulo, Razdo Social, 1992.

SODRE, Muniz. O Monopdlio da Fala. Petrépolis, Vozes, 1984.

WATTS, Harris, On Camera. Summus Editorial, 1990.
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Disciplinas da Habilitacdo Jornalismo

Disciplina: IMPRENSA SEGMENTADA

Codigo: HT115

Carga horaria: 02 horas/aula tedrica Carga horéria total: 30 horas

Créditos 02 (dois)

EMENTA: Assessoria de imprensa em empresas, organizagoes e sindicatos. Jornalismo
comunitario. Jornalismo e meio ambiente.

BIBLIOGRAFIA MINIMA
BARBERO, Jesus-Martin. Dos Meios as Mediacdes. Rio de Janeiro, UFRJ, 1999.

BUENO, Wilson da Costa. Comunicacdo, jornalismo e meio ambiente: teoria e
pesquisa. Sdo Paulo: Mojoara editorial, 2007.

ECO, Umberto. Lector in Fabula. Sdo Paulo, Perspectiva, 1986.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
KUHN, Thomas. Estrutura das revolugdes cientificas. Sao Paulo: Perspectiva. 1976.
MEDINA, Cremilda. Entrevista: o didlogo possivel. SP: Atica.

MELLO, Luiz Antonio. Manual de sobrevivéncia na selva do jornalismo. Niterdi:
Casa Jorge Editorial, 1986.

Disciplina: Laboratério de Jornalismo Impresso

Caddigo: HT116

Carga horaria: Aulas praticas: 60 horas-aulas Créditos: 04 (quatro)

Aulas tedricas: 00 horas-aulas

EMENTA:

Producdo de matérias jornalisticas, para veiculacdo através de meio impresso e online,
conforme regimento especifico. Questdes étnico raciais e meio ambiente.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

MARTINS FILHO, Eduardo Lopes. Manual de Redacéo e Estilo de O Estado de Sdo
Paulo. 32 ed. S&o Paulo, 1997.

PESSONI, Arquimedes. O jornal laboratorio como ferramenta de ensino em
comunicagéo social: a experiéncia do seminério digital UniFiam. Idade Midia Revista do
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Curso de Comunicacgéo Social do UniFiam Faam. S&o Paulo, 2002.

UFBA. JF Jornal da Facom. Jornal laboratério da Faculdade de Comunicacédo Da
Universidade Federal da Bahia.

Disciplina: Laboratério de Jornalismo 11

Cddigo: HT 117

Carga horaria: Aulas tedricas: 00 horas-aula | Total: 60 horas-aula

Aulas praticas: 04 horas-aula Creditos: 04(quatro)

EMENTA: Producdo avancada de matérias jornalisticas, para veiculacdo através de meio
impresso e on-line, conforme regimento especifico; questdes étnico raciais e meio
ambiente.

BIBLIOGRAFIA

MARTINS FILHO, Eduardo Lopes. Manual de Redacéo e Estilo de O Estado de S&o
Paulo. 3% ed. Sdo Paulo, 1997.

PESSONI, Arquimedes. O jornal laboratério como ferramenta de ensino em
comunicacao social: a experiéncia do seminario digital UniFiam. Idade Midia Revista do
Curso de Comunicacdo Social do UniFiam Faam. Sdo Paulo, 2002.

UFBA. JF Jornal da Facom. Jornal laboratério da Faculdade de Comunicacdo Da
Universidade Federal da Bahia.

Disciplina: FOTOJORNALISMO

Cddigo: HT120

Carga horéaria: 90 HORAS

EMENTA:

Evolucdo e desenvolvimento do fotojornalismo. Linguagem fotografica e
técnicas fotograficas avancadas aplicadas ao jornalismo. Adequacdo da fotografia a
pauta, ao texto jornalistico e as diferentes midias usadas pelo jornalismo. Técnicas,
edicdo e abordagem na reportagem fotografica. Elaboracdo da pauta fotografica com foco
em meio ambiente e questdes étnico-raciais entre outras.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

LANGFORD, Michael Jonh — Fotografia: manual de laboratdrio, técnicas e
equipamentos. Editora: Melhoramentos, S&o Paulo.

Projeto Pedagdgico do Curso de Comunicagao - UFPR
Rua Bom Jesus, 650 - Campus Comunicacgao - Curitiba, PR

7



LIMA, lvan — A fotografia € a sua linguagem. Editora: Espago e Tempo, Séo Paulo.

MUSA e PEREIRA, Jodo Luiz e Raul Garcez — Interpretacéo da luz — O controle de tons
na fotografia preto e branco. Editora: Olhar impresso, Sdo Paulo.

SANTANELLA, Lucia - O que é semiotica. Editora: Brasiliense, Sdo Paulo.

KOSSOY, Boris — Fotografia e historia. Editora: Atica. Sdo Paulo.

Disciplina. REDACAO JORNALISTICA I

Cadigo: HT 121

Carga horéria: Aulas tedricas: 30 horas-aula Total: 60 horas-aula
Aulas praticas: 30 horas aula Créditos: 04 (quatro)

Ementa:

Linguagens e estilos no texto jornalistico. Pauta: questbes étnico raciais e 0 meio
ambiente, entre outras. Entrevista (preparacdo e desenvolvimento). Relacdo com o
entrevistado. Reportagem. Pesquisa e arquivo. Fontes. Critérios de selecdo das noticias.
Elaboracdo e estrutura basica do texto noticioso (lead, piramide, invertida e outras
normas). Os varios angulos da informacdo. Tipos de reportagem. Titulos e legendas.

BIBLIOGRAFIA MINIMA
Amaral, Hélio — Comunicacao, Pesquisa e documentacdo, Editora Graal-RJ, 1981.
Amaral, Luiz — Jornalismo, Matéria de Primeira Pagina, Tempo Brasileiro — RJ, 1986.

Erbolato, Mario — Técnicas de Codificacdo em Jornalismo, Petrdpolis, Vozes,1985.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

Demetrio, Darci — Nao Quebre a Cara. Introducdo & Pratica Jornalistica, Petrépolis,
Vozes, 1990.

Dines, Alberto - O Papel do Jornal, Artenova-RJ,1974.
Editora Abril. Manual de Estilo. Rio de Janeiro, Nova Fronteira,1990.
Folha de S&o Paulo. Manual Geral de Redacéo. 22 edi¢do. S&o Paulo, 1987.

Guaeschi, Pedrinho. Comunicacéo & Poder. 82 Edicdo. Petrépolis vozes, 1990.
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Disciplina. REDACAO JORNALISTICA II

Cadigo: HT 122
Carga horéria: Aulas tedricas: 30 horas-aula Total: 90 horas-aula
Aulas préticas: 60 horas-aula Créditos: 04 (quatro)

EMENTA: Panorama sobre a situacdo atual do jornalismo impresso e do jornalismo on
line.Fontes jornalisticas: tipos de fontes, off-the-record (conceito, limites e comparativos
com o jornalismo internacional), ética e fontes (fontismo). Entrevista ping-pong. Pautas
frias. Noticias on line. Linguagem e redagdo jornalistica para jornalismo impresso e
internet. Entrevista coletiva. Cobertura de evento. Reportagem e grande reportagem.
Jornalismo de revista.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BURNETT, Lago. Quem tem medo do sublead. In:A lingua envergonhada. RJ, Ed.
Nova Fronteira, 1976.
CALDAS, Alvaro (org.). Deu no jornal: o jornalismo impresso na era da Internet. So

Paulo: Loyola, 2003.

CAPOTE, Truman. A sangue frio. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1966.

COIMBRA, Oswaldo. O texto da reportagem impressa. SP, Atica, 1993.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DIMENSTEIN, Gilberto. As armadilhas do poder: bastidores da imprensa. Sdo Paulo,
Summus, 1990.

FERRARI, Maria Helena e SODRE, Muniz. Técnica de reportagem: notas sobre a
narrativa jornalistica. Sdo Paulo, Summus, 1986.

FOLHA DE SAO PAULO. Manual Geral da Redacio.

Disciplina: Redac¢do Jornalistica 111

Cddigo: HT 123

Carga horaria:.Aulas teéricas: 02 horas/aulas Total: 60 horas

Aulas praticas: 02 horas/aula Créditos: 04 (quatro)

EMENTA: Conceitos e caracteristicas dos tipos de produgdo em jornalismo opinativo.
Producéo de diversos tipos de pecas de jornalismo opinativo. Jornalismo de revista:
historico, conceitos, caracteristicas e praticas. Jornalismo Literario e Livro-Reportagem:
conceitos, caracteristicas e praticas.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

BARCELLOS, Caco. Rota 66: a historia da policia que mata. Rio de Janeiro: Record,
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2006.

. Abusado: 0 dono do morro Dona Marta. Rio de Janeiro: Record, 2005.

BOSI, Caroline; LIMA, Myrian Del Vecchio e SANTIN, Karla A relacdo entre

metodologia e livro reportagem como suporte jornalistico e objeto de pesquisa. Mimeo.
Evinci, UFRR, 2006.
CALDAS, Alvaro (org.). Deu no jornal: o jornalismo impresso na era da Internet. Sdo

Paulo: Loyola, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CARVALHO, Nadja e MOURA, Sandra (orgs.) Leituras do Abusado. Jodo Pessoa:
Editora Universitaria/ UFPB, 2003.

CAPOTE, Truman. A sangue frio. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, s/d.

FORTES, Leandro. Jornalismo investigativo. Sdo Paulo: Contexto, 2005.

Disciplina: PLANEJAMENTO E PRODUCAO EDITORIAL

Cadigo: HT124
Carga horaria: Aulas tedricas: 02 horas-aula Total: 60 horas-aula
Aulas praticas: 02 horas-aula Créditos: 04 (quatro)

EMENTA: Globalizacdo da comunicacdo e seus novos paradigmas de analise. A relagdo
entre tecnologia e comunicacdo social. Introducdo: As tecnologias de informacdo e
comunicacdo (TICs) e o processo de comunicacdo.  Tecnologia, sociedade e
transformacdo histérica. Comunicacdo social e mudanga tecnol6gica: um cenario de
multiplos desordenamentos. ldeologia técnica Comunicacdo, tecnologia e linguagem
Ciberespaco, cibercultura, cibercomunicacdo. Internet e politica Internet como midia e
ambiente — estudo empirico Internet como ciberespaco publico A comunicacdo pelo
desenvolvimento tecnologico (BENJAMIN, Walter, 1936).

BIBLIOGRAFIA MINIMA

BENJAMIN, Walter (1936). O narrador. Obras Escolhidas. V. I. Sdo Paulo: Brasiliense,
1993.

CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. Sdo Paulo: Paz e Terra, 1999.

FISHKIN, James. Possibilidades democraticas virtuais. Perpectivas da democracia via
internet. In: EISENBERG, J. & CEPIK, M. (orgs). Internet e politica. Belo Horizonte:
Ed. UFMG, 2002.

WOLTON, Dominique. Pensar a comunicacao. Brasilia: Ed. UnB, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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GOMEZ, Guillermo Orozco. Comunicacéo social e mudanca tecnolégica: um cenario de
multiplos desordenamentos. In: MORAES, Dénis de. Sociedade midiatizada. Rio de
Janeiro: Mauad, 2006.

PALACIOS, Marcos. A internet como midia e ambiente: reflexdes a partir de um
experimento de rede local de participacdo. In: MAIA, R. & CASTRO, M. (orgs). Midia,
esfera publica e identidades coletivas. Belo Horizonte: Ed. UFMG, 2006.

PRUDENCIO, Kelly. Comunicacéo e mobilizacao politica na internet. No prelo, 2009.

Disciplina: Planejamento e Producéo Gréfica

Cddigo: HT125

Carga horaria: Teoricas: 02 horas/aulas Total: 60 horas

Praticas: 02 horas/aula Créditos: 04 (quatro)

EMENTA:. Introducdo a edicdo eletrénica. Processos e técnicas de impressdo. Processos
industriais. Editoracdo grafica. Ldgicas da construcdo da comunicacao visual. Linguagem
visual persuasiva e linguagem visual informativa. Construcdo do projeto grafico de
veiculos impressos.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:
BASILE, Sidnei — Elementos de Jornalismo Econdmico. Rio de Janeiro: Campus, 2002.

COLLARO, Antonio Celso. Projeto Gréafico — teoria e préatica da diagramacdo. S&o
Paulo: Summus, 2000.

FARINA, Modesto. Psicodinamica das cores em comunicacdo. Sdo Paulo: editora
Edgard Blucher Ltda, 1990.

NOBLAT, Ricardo. A arte de fazer um jornal diario. Sdo Paulo: Contexto, 2002.

Disciplina:  Redacéo e Producédo em Radiojornalismo

Cadigo: HT140
Carga horaria: Aulas tedricas: 30 horas-aula Total: 60 horas-aula
Aulas praticas: 30 horas-aula Creditos: 02 (dois)

EMENTA: Pauta radiofonica. O texto jornalistico para radio. Técnicas de redacao
jornalistica no radio. Entrevista jornalistica no radio. A reportagem radiofonica.
Diferentes estilos de noticiario radiofénico. Programas jornalisticos no radio — os varios
formatos. Roteiro e script de programas jornalisticos no radio. Uso de sonoplastia e
efeitos sonoros. Edi¢do de programas jornalisticos.
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BIBLIOGRAFIA MINIMA:

BARBEIRO, Herodoto. Lima Paulo Rodolfo de. Manual de Radiojornalismo —
producao, Etica e Internet. Rio de Janeiro: Campus, 2003.

CARVALHO, A . (coord.) Manual de jornalismo em radio. Radio Itatiaia, Belo
Horizonte: Armazém das Letras, 1998.

CHANTLER, Paul e Harris, Sim. Radiojornalismo. S&o Paulo: Summus, 1998.

Disciplina: Redacéo e Producéo em Telejornalismo

Cadigo: HT 141

Carga horéria: Aulas tedricas: 02 hora-aula Total: 60 horas-aula

Aulas praticas: 02 horas-aula Creditos: 04 (quatro)

EMENTA: Relacdo imagem/texto. Redacéo e edicdo de telejornais. Diferentes estilos de
telejornais. Entrevistas telejornalisticas. Telejornal e Programas de entrevista.
Reportagens externas, internas e especiais. Roteiro literario e técnico e “script” de
programas telejornalisticos. Pauta de imagem.

BIBLIOGRAFIA MINIMA

ACOSTA-ROJUELA, Guilermo Mauricio, 15 motivos para ficar de olho na televis&o,
Ed. Alinea. *

AGUIAR, Wison A. Introducdo a TV, producdo e direcdo de programas. Sdo Paulo:
habitat.

BORDIEU, Pierre, Sobre a Televisao, Ed. Jorge Zahar

Disciplina: ETICA E LEGISLACAO DO JORNALISMO
Caddigo: HT 190

Carga horaria: Aulas tedricas: 04 horas-aula | Total: 60 horas-aula

Créditos: 04 (quatro)

EMENTA: O direito a informacéo. Leis que regem a imprensa. Direitos e deveres do
jornalista, sua responsabilidade social e seu papel histérico no Brasil. Direito a
informagdo e mediag&o jornalistica. A especificidade ética do jornalismo. Temas éticos
no jornalismo. Questdes étnico-raciais e meio ambiente.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:
AMARAL, L. A objetividade jornalistica. Porto Alegre: Sagra-D. C. Luzzatto, 1996.

ANDRE, A. Etica e codigos da comunicacéo social. 4.ed. Porto Alegre, Sagra-D. C.
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Luzzatto, 2000.

ANGRIMANI, D. Espreme que sai sangue: um estudo do sensacionalismo na imprensa.
Séo Paulo: Summus, 1995.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ARBEX JR, J. Showrnalismo: a noticia como espetaculo. Sdo Paulo: Casa Amarela,
2001.

BARROS FILHO, C. Etica na comunica¢ao. S&o Paulo: Summus, 2003.
BERGER, J. Modos de ver. Lisboa: Edic¢des 70, 1972.

BRASIL, A. C. Telejornalismo e guerrilha tecnoldgica. Rio de Janeiro: Ciéncia
Moderna, 2002.

Disciplina: Laboratorio de Radiojornalismo

Cadigo: HT 191 A

Carga horéria: Aulas tedricas: 00 hora-aula Total: 120 horas-aula
Aulas praticas: 04 horas-aula Creéditos: 04 (quatro)

Frequéncia exigida: 75%

EMENTA: Elaboracdo do radiojornal do curso: pauta, redacao e edicao.

BIBLIOGRAFIA MINIMA

BARBEIRO, Herodoto; LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de radiojornalismo:
producao, ética e Internet. Rio de Janeiro: Campus, 2003.

BARBOSA FILHO, André. Géneros Radiofonicos: os formatos e os programas em

audio. Sdo Paulo: Paulinas, 2003.

CARVALHO, A. (coord.) Manual de jornalismo em radio. Radio Itatiaia, Belo
Horizonte: Armazém das Letras, 1998.

CESAR, C. Como falar no radio: préatica de locucio AM e FM. 7 ed. S&o Paulo: lbrasa,
1990.

Disciplina:.  LABORATORIO DE TELEJORNALISMO

Cadigo: HT 192 - Turma: A

Carga horéria: Aulas tedricas: Total: 120 horas-aula

Aulas praticas: 120 horas-aula | Créditos: 08 (oito)

EMENTA:
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Pauta. Producdo. Reportagens especiais/grande reportagem. Producdo de programas
jornalisticos em televisdo. Questdes etnico-raciais. Meio-ambiente.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:
REY, Marcos. O roteirista profissional. S&o Paulo. Atica. 1995.
MACIEL, P. Jornalismo de Televisdo. 1’ed. Porto Alegre: Sagra-Luzzatto, 1995.

PATERNOSTRO, Vera I. O Texto na TV. RJ. Campus, 1999.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

VIZEU JUNIOR, Alfredo Eurico. Decidindo o que € noticia: os bastidores do
telejornalismo. Porto Alegre. EDIPUCRS, 2000.

YORKE, lvor. Jornalismo Diante das Cameras. Trad. Mauro Silva. Sdo Paulo: Summus,
1998.

WATTS, Harris. On Camera. Sao Paulo. Summus.1990.

Disciplina: Trabalho de Concluséo de Curso em Jornalismo 1V

Cddigo: HT 194 - Turma: |

Carga horéria: Aulas tedricas: 00 horas-aula | Total: 90 horas-aula

Aulas praticas: 03 horas-aula Créditos: 03 (trés)

EMENTA: Elaboracéo de projeto tedrico ou pratico de concluséo de curso de
jornalismo: meios eletrénicos ou meios impressos.

REFERENCIAS:

Diversas, variando de acordo com a tematica de trabalho de cada académico.

Disciplina: Teoria do Jornalismo

Cédigo: HT195

Carga horaria: Aulas tedricas: 04 hora-aula Total: 60 horas-aula

Créditos: 04 (dois)

EMENTA: Contextualizagcdo histérica da atividade jornalistica. A construcdo da
realidade através do jornalismo. Conceitos classicos: gatekeeper, jornalismo de preciséo,
jornalismo como mediador. Aproximagfes com a ciéncia, a isencdo e a objetividade
jornalistica. Géneros jornalisticos: informativos, opinativos, interpretativos. Conceitos de
noticia. Analise da imprensa a partir das diferentes perspectivas historicas, sociais,
culturais, econdmicas, profissionais e semioldgicas. As novas tecnologias aplicadas ao
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jornalismo. Andlise do jornalismo regional e estadual.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:
Abramo, Claudio. A regra do jogo. Sao Paulo: Cia das Letras, 1987.

Abramo, Perseu. Padrfes de manipulacdo da imprensa. SP: Fundagéo Perseu Abramo,
2003.

Arbex Jr., José. Showrnalismo: a noticia como espetaculo. SP: Casa Amarela, 2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
Balzac, Honoreé de. Os jornalistas. Rio de Janeiro, Ediouro, 1999.
Bordieu, Pierre. Sobre a Televisdo. Rio de Janeiro, Jorge Zahar Editor, 1997.

Bucci, Eugénio. O peixe morre pela boca: oito artigos sobre cultura e poder. Sdo Paulo:
Editora Pagina Aberta, 1993.

Bucci, Eugénio. Brasil em tempo de TV. S&o Paulo: Boitempo Editorial, 1997.

Disciplinas da Habilitacdo em RelacGes Publicas:

Disciplina: ESTAGIO SUPERVISIONADO EM RELACOES PUBLICAS

Cddigo: HT 300

EMENTA: Desenvolver atividades de aprendizagem profissional, cultural e social.
Propiciar ao aluno a participacdo em situacdo real de trabalho. O Estagio devera obedecer
ao(s) critério(s) de compatibilidade com a natureza e os objetivos do Curso de
Comunicacéo Social, bem como, da habilitacdo de RelacBes Publicas.

REFERENCIAS:

Diversas, variando de acordo com a necessidade de cada académico.

Disciplina: Trabalho de Conclusé@o de Curso em Relagdes Publicas 111

Cddigo: HT 303 - Turma: B

EMENTA: Elaboracéo e execucgéo de projeto tedrico ou pratico de conclusao do curso
de Relagdes Publica, segundo regimento especifico.

REFERENCIAS:

Diversas, variando de acordo com a tematica de trabalho de cada académico.
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Disciplina: Trabalho de Conclusao de Curso em Relag6es Publicas IV

Cddigo: HT 304

Carga horéria: Aulas tedricas: 00 horas-aula | Total: 90 horas-aula

Aulas praticas: 03 horas-aula Créditos: 03 (trés)

EMENTA: Elaboracéo e execucédo de projeto tedrico ou pratico de conclusdo do curso
de Relagdes Publica, segundo regimento especifico.

REFERENCIAS:

Diversas, variando de acordo com a tematica de trabalho de cada académico.

Disciplina: TEORIA E TECNICAS DE RELACOES PUBLICAS |
Caddigo: HT 305

Carga horéria: Aulas tedricas: 30 horas-aula Total: 60 horas-aula

Aulas praticas: 30 horas-aula Créditos: 04 (quatro)

EMENTA: A mediacdo das Relacdes Publicas para eficdcia comunicacional entre
organizacdo e publicos. A operacionalizacdo das técnicas de RelacGes Publicas em diferentes
organizacGes. Nog¢des sobre planejamento estratégico em RelagGes Publicas nas organizagdes.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:
ANDRADE, Teobaldo de. Para entender Rela¢des Publicas. Sdo Paulo: Loyola, 1983.

ASHLEY, Patricia. ASHLEY, Patricia A. (coord.) Etica e responsabilidade social nos
negdcios. Sdo Paulo: Saraiva, 2003.
DOLABELA, Fernando. O segredo de Luisa. Sdo Paulo: Cultura editores associados, 1999.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

BACCEGA, Maria Aparecida (Org.). Gestdo de processos comunicacionais. S&o Paulo:
Atlas,2002.

CESCA, Cleusa G Gimenes. Comunicagdo dirigida escrita na empresa: teoria e pratica.
SP:Summus, 1995.

CHANLAT, Jean Francois. O individuo na organizacdo: dimens@es esquecidas (v.1), 22 ed.

Sao Paulo: Atlas, 1993.

Disciplina:  APLICACOES DE INTERNET NAS RELACOES PUBLICAS

Cadigo: HT 306

Carga horaria: Aulas tedricas: 02 horas-aula | Total: 30 horas-aula
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EMENTA: A Internet como veiculo para desenvolver mdultiplas atividades de relac6es
publicas.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:
ARBEX Junior, José. Mundo P6s Moderno. Sdo Paulo. Scipione, 1996.

BASTOS, Jodo Augusto Souza Ledo de Almeida. Capacitacdo Tecnoldgica e
Competitividade: o desafio para a empresa brasileira. Curitiba: IEL/PR, 2001.

BORDENAVE, Juan E. Diaz. Além dos meios e mensagens: Introducdo a
comunicagdo como processo, tecnologia, sistema e ciéncia. 92 ed. Petropolis, RJ, 2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BOUGNOUX, Daniel. Introducdo as Ciéncias da Informacdo e da Comunicacéo.
Petrdpolis, Vozes. 1994.

BRETON, Philipe. Historia da Informatica. Sdo Paulo: Ed. da UNESP, 1991.
CARRAHER, Terezinha Nunes. Sociedade e Inteligéncia. Sdo Paulo. Cortez, 1989.

DORIA, Francisco Antdnio. Comunicacao: dos fundamentos a Internet. Rio de
Janeiro: Reva, 1999.

Disciplina: ~ INTRODUCAO AS RELACOES PUBLICAS

Caddigo: HT 310

Carga horéria: Aulas tedricas: 02 horas-aula | Total: 30 horas-aula

Aulas praticas: 00 horas-aula | Créditos: 02 (dois)

EMENTA: Generalidades histéricas. Defini¢bes conceitual e operacional. No¢Ges sobre
as funcdes e o processo de RelacBes Publicas. Os varios enfoques dados as Relagdes
Publicas. RelacBes Pablicas no composto da comunicacao: delimitacdo e integracdo das
areas afins. A préatica das Relag¢fes Publicas no mercado: atividade e profissao.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

ANDRADE, Candido Teobaldo de Souza. Curso de RelacGes Publicas - Relacdes com
os diferentes publicos. Sdo Paulo: Thomson Learning. 2003. 308 p.

. Para entender relacdes publicas. Sdo Paulo: Edi¢des Loyola. 1983. 172 p.

AZEVEDO, P. E. M. de. Manual pratico de relagdes publicas. In: (Ed.). Rio de Janeiro:
Tecnoprint, 1979. 180 p.

CAHEN, Roger. Tudo que seus gurus ndo lhe contaram sobre Comunicacao
Empresarial - A imagem como Patrimdnio da Empresa e Ferramenta de Marketing.
Sé&o Paulo:: Editora Best Seller. 1990.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DORNELLES, Souvenir Maria Graczyk (Org.). Relagbes Publicas: Quem sabe, faz e
explica. Porto Alegre: EDIPUCRS. 2007. 171 p.

DOZIER, David M.; GRUNIG, Larissa A.; GRUNIG, James E. Manager's guide to
excellence in public relations and communication management. Mahwah, N.J.:
Erlbaum. 1995. xii, 258 p. p. (LEA's communication series).

FARIAS, Luiz Alberto de. A Literatura de Relacbes Publicas. Sdo Paulo: Summus.
2004.

Disciplina:  TEORIA DE RELACOES PUBLICAS

Cadigo: HT 311

Carga horaria: Aulas tedricas: 04 horas-aula | Total: 60 horas-aula

Creditos: 04 (quatro).

EMENTA: A concepcao tedrico-pratica das Relagdes Publicas e sua evolugdo no Brasil.
Fundamentos tedricos e cientificos das Relagdes Publicas. A interdisciplinaridade das
Relacbes Publicas: contribuicdo das Ciéncias Sociais. Processo e desenvolvimento das
Relac6es Publicas na estrutura organizacional moderna.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

KUNSCH, Margarida M. Krohling. Relagdes Publicas e modernidade : novos
paradigmas na comunicacdo organizacional. S&o Paulo: Summus, 1997.

PERUZZO, Cicilia M. K. Relacdes publicas no modo de producdo capitalista. 2. ed. Sdo
Paulo: Summus, 1986.

SIMOES, Roberto. Relacdes publicas: funcdo politica. 3. ed. rev. e ampl. S&o Paulo

Summus, 1995.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ANDRADE, C. T. de Souza. Psico-sociologia das relacbes publicas. Sdo Paulo: Loyola,
19809. . Para entender RelacGes Publicas. 4° ed. Sdo Paulo:
Loyola, 1993.

CAHEN,Roger.Tudo que seus gurus nao Ihe contaram sobre comunicacdo empresarial.
Séo Paulo: Editora Best Seller. 1990.

CAYWODD, Clarke L. The Handbook of Strategic Public Relations & Integrated

Communications. United States of America: McGraw-Hill, 1997.

Disciplina:  PLANEJAMENTO DE COMUNICACAO ESTRATEGICA

Cadigo: HT 313
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Carga horaria: Aulas tedricas: 30 horas-aula | Total: 30 horas-aula

Aulas praticas: nenhuma Creditos: 02 (dois)

EMENTA: Técnicas de planejamento. Diagndstico e programagdo da empresa.
Elaboracdo de programas de RRPP as diretrizes e objetivos da organizacdo. Controle e
avaliacdo de programas de RRPP.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de relagdes publicas na
comunicacao integrada. Sdo Paulo: Summus, 2003.

OLIVEIRA, Djalma de Pinho Rebouca. Planejamento Estratégico: conceitos,
metodologia, prética. Sdo Paulo: Atlas, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

ALBUQUERQUE, Adao Eunes. Planejamento das relacGes publicas. 22 ed. Porto
Alegre: Sulina, 1983.

BORDENAVE, Juan Diaz e CARVALHO, Horacio Martins de. Comunicacdo e
planejamento. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1979.

CORRADQO, Frank M. A forca da comunicacdo — quem ndo se comunica.... Sdo Paulo:
Mackron Books, 1994,

Disciplina.  COMUNICACAO PUBLICA

Cadigo: HT 314

Carga horaria: Aulas tedricas: 04 horas-aula | Total: 60 horas-aula

Aulas praticas: 00 horas-aula | Créditos: 04 (quatro)

EMENTA: Comunicagdo publica: andlise historico-conceitual. Principios e processos
da comunicacdo publica: relages publicas, propaganda, marketing e comunicagdo
institucional. Poder, ideologia e meios de comunicacdo. A comunicacao publica em
Orgdos governamentais e outras areas de atuacdo. Rela¢des étnico-raciais.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

DUARTE, Jorge (Org.). Comunicacéo Publica: Estado, Mercado, Sociedade e Interesse
Publico. Sao Paulo, Atlas, 2007.

TORQUATO, Gaudéncio. Tratado de comunicacdo organizacional e politica. S&do Paulo:
Pioneira Thomson Learning, 2002.

SILVA, Luiz Martins da (Org.). Comunicagdo Publica. Brasilia, DF: Casa das Musas,
2003.
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COMPLEMENTAR
ABO. A ouvidoria no Brasil. SP: Associacdo Brasileira de Ouvidores, 2001.

ABREU, Jodo Batista de. As manobras da informac&o: analise da cobertura jornalistica
da luta armada no Brasil: (1965-1979). Niter6i: EAUFF; RJ: Mauad, 2000.

ALVAREZ, S. E.; DAGNINO, E.; ESCOBAR, A.. Cultura e politica nos movimentos
sociais latino americanos: novas leituras. Belo Horizonte: Ed. UFMG, 2000.

Disciplina: ADMINISTRACAO APLICADA AS RELACOES PUBLICAS

Cddigo: HT315

Carga horéria: 60 horas

EMENTA: Conceitos béasicos de administracdo e organizacGes. Analise e dinamica
organizacional. Habilidades administrativas. FungGes Administrativas: Recursos Humanos,
Producdo, Financas e Marketing. Interrelacdo de Relacdes Publicas com as funcgdes
administrativas.

BIBLIOGRAFIA BASICA

KWASNICKA, Eunice Lacava. Introducéo a administracdo. 6.ed.rev.ampl. Sdo Paulo:
Atlas, 2004. 337 p.

MORAES, Anna Maris Pereira de. Iniciacédo ao estudo da administracdo. 2. ed. rev. Sao
Paulo: Makron Books, 2001. 165p.

STONER, James A. F.; FREEMAN, R. Edward. Administracéo. Rio de Janeiro: Editora
Prentice Hall do Brasil. 1995. 533 p.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CHIAVENATO, Idalberto. Principios da Administracdo. Rio de Janeiro: Elsevier. 2006.
375 p.

GRIFFIN, Ricky W. Introdugéo & administrac&o. Sio Paulo: Editora Atica. 2007. 568 p.

Disciplina: TEORIA DE OPINIAO PUBLICA
Cddigo: HT 316

Carga horaria: Aulas teoricas: 04 horas-aula | Total: 60 horas-aula

Aulas praticas: 0 Creditos: 04 (quatro)

EMENTA: Tipos de comportamentos coletivos: multiddo, massa e publico.
Conceituacao de publico e de opinido publica. Pesquisa de opinido publica: coordenacao
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e planejamento. Pesquisa institucional e outras pesquisas empregadas na area de RP.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:
COHN, Gabriel. Sociologia da Comunicacéo, Sao Paulo: Pioneira, 1973.

COHN, Gabriel (Org.) Comunicacao e Industria cultural, S&o Paulo, cia. Editora
Nacional/USP, 1971.

DA VIA, Sarah Chucid. Opinido Pablica: técnicas de formagéo e problemas de controle.
Sé&o Paulo: Loyola, 1983.

Disciplina:  TECNICAS DE COMUNICACAO APROXIMATIVA
Cadigo: HT317

Carga horaria: Aulas teoricas: 03 horas-aula | Total: 45 horas-aula

Aulas praticas: 0 Créditos: 03 (trés)

EMENTA: Planejamento e organizacdo de eventos, promogdes, campanhas
institucionais e campanhas internas, cerimonial e protocolo, e lobby.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

BENINE, Mariangela Ramos. Evento como Estratégia de Negocios: modelo de
planejamento e execucdo. Londrina: UEL, 2007.

MEIRELLES, Gilda Fleury. Protocolo e Cerimonial: normas, ritos e pompa. Sao Paulo:
Omega, 2002.

ZANELLA, Luiz Carlos. Manual de Organizagao de Eventos. S&o Paulo: Atlas, 2008.

Disciplina: FOTOGRAFIA INSTITUCIONAL

Cadigo: HT320

Carga horaria: Aulas tedricas: 45 horas-aula | Total: 45 horas-aula

Aulas praticas: 00 hora-aula Créditos: 03 (trés)

EMENTA: Caracteristicas de fotografia institucional. Imagem institucional.
Mapeamento das necessidades institucionais. Execuc¢éo de projetos fotograficos.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

1. DONDIS, Donis A. Sintaxe da Linguagem Visual. Sdo Paulo, Ed. Martins
Fontes.
2. DUBOIS, Philippe. O Ato fotografico. Sdo Paulo. Ed. Papirus, 1994.
3. HEDGECOE, John. O Manual do Fotografo. Porto, Porto Editora, 1982.
PETER, Jorge. Cadernos do Mestre Peter: um curso de fotografia na sua esséncia. Rio de
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Janeiro, Mauad, 1999.

PLANO DE ENSINO

Disciplina: Cultura de Massa e Cultura Popular no Brasil Codigo: HS407

Departamento de Antropologia

Programa:

1. A Antropologia como ciéncia da Cultura humana

a. A interdisciplinaridade entre as ciéncias sociais e as ciéncias naturais.
b. A especificidade do Trabalho Antropoldgico.
c. Anaturezae a cultura.
d. A diversidade cultural e os padrfes da cultura.
e. O evolucionismo.
f. O funcionalismo e o estruturalismo.
g. Asnovas tendéncias da antropologia na explicacdo dos fatos populares.
2. A Cultura na area urbana: casos especificos
a. Ocirco
b. A favela
c. Prostibulos
d. Locais de culto e cura
e. Artesanato caseiro
f.  As minorias sociais e seus padrdes de cultura.
3. A cultura vista através da televisdo, radio, video, simbolo de massificacdo humana.
4. A universalidade dos meios de comunicacdo em confronto com o individualismo
ocidental.
OBJETIVOS
1. Situar a antropologia no Campo das Ciéncias Humanas.
2. Conhecer as diferentes abordagens teoricas da Antropologia sobre a cultura.
3. Estabelecer comparacdo entre as diversas unidades de analise que envolvem a cultura
popular brasileira.
4. Inter-relacionar o meio cultural brasileiro e suas origens africanas, indigenas e
européias.
5. inter-relacionar 0s meios de comunicacdo de massa como modeladores da

individualidade urbana.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:

1. MATTA, Roberto da. Relativizando. Uma Introducdo a Antropologia Social. Vozes.
Petropolis, 1981.
2. KAPLAN & MANNERS. Teoria da Cultura. Editora Zahar, 1986.
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3. Estudos de Casos Antropoldgicos sob o prisma da Cultura do Povo provinientes de
Pds-Graduagdes em antropologia, na PUC, UNB, Museu Nacional e UFPR.
4. LEVY, Strauss Claude. Antropologie Structurales. Editora Plom,1952.

HH105 - Historia Contemporanea 111

Programa: exame das principais transformacgdes no Mundo, no Brasil e no Estado do Parana
contemporaneos bem como das interpretacbes mais importantes formuladas sobre este
periodo.

Unidade I: o fim da Guerra Fria e o surgimento dos EUA como Unica super-poténcia
HOBSBAWN, E. A era dos extremos: o breve século XX. S&o Paulo, Cia. Das Letras, 1995.

Pp. 447-482. “Fim do socialismo”

POWER, S. Genocidio: a retdrica americana em questdo. Sdo Paulo, Cia. Das Letras, 2004.
Pp. 204-287. “Iraque: direitos humanos e uso de armas quimicas a parte”

Unidade I1: o fim da Ditadura Militar e a democracia contemporanea
ABRUCIO, F. Os barbes da federacdo: os governadores e a redemocratizacdo brasileira. S&o

Paulo, HUCITEC, 1998. pp. 109-253. “O ultrapresidencialismo estadual brasileiro”, “O
federalismo estadualista e 0 veto dos bardes: a atuacdo dos governadores no plano politico
nacional”

BIONDI, A O Brasil privatizado.Sdo Paulo, Fundacdo Perseu Abramo, 2001. pp. 23-84. “Um
balanco do desmonte do Estado”.

DIAS, M. A mentira das urnas: crénica sobre dinheiro e fraudes nas eleicdes. Rio de Janeiro,
Record, 2004. pp. 7-59 & 93-113. “O mercado do voto”, “O PT entra pelas portas dos fundos
de campanha” & “A caixa sinuosa das elei¢des”

Unidade I11: O Parana Contemporaneo

OLIVEIRA, D. Urbanizacao e industrializacdo no Parana. Curitiba, SEED, 2002. pp. 38-121.
“A formagao do Parana contemporaneo” e “Tendéncias e perspectivas da industrializagdo e da
urbanizagao do Parana no III Milénio”.

OLIVEIRA, D. Curitiba e o mito da cidade modelo. Curitiba, 2000. Ed. da UFPR. Pp. 113-
201. “Empresarios e urbanistas: personagens da conformacdo do modelo curitibano de
planejamento”
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PLANO DE ENSINO

Disciplina: COMUNICACAO POPULAR E ALTERNATIVA

Cadigo: HT 093

Curso: Comunicacéo Social

Pré-requisito: N&o tem

Natureza: Semestral ( X ) Anual ( )

Carga horéria: Aulas tedricas: 02 horas-aula | Total: 30 horas-aula

Aulas praticas: 00 horas-aula | Créditos: 02 (quatro)

OBJETIVOS:

Discutir a relagéo entre comunicagdo e cidadania;

Oferecer subsidios tedricos e empiricos para a compreensdo do fenbémeno da
comunicagdo comunitaria;

Identificar atores sociais que promovem outras formas de comunicacao;

Analisar experiéncias de comunicacdo popular, alternativa e comunitaria;

Propor projeto de comunicacao.

EMENTA: Comunicacdo e cidadania. Comunicacdo e atores sociais. Experiéncias de
comunicacdo popular, alternativa e comunitaria.

PROGRAMA:

el AN

B©Ooo~NOoO

0.

Comunicacao popular, alternativa, comunitaria: definicdo dos termos.

Cultura de massa e cultura popular.

Sociedade civil e Estado: a construcdo da cidadania.

Atores sociais: movimentos sociais, organizagdes ndo governamentais, entidades do
terceiro setor.

A comunicacéo dos atores sociais: estratégias de agendamento e contra-informacao.
Midias alternativas: radios e TVs comunitarias, muros, impressos, redes sociais.
Identificagcdo de comunidades: territorio ou identidades?

O papel do comunicador: superando o paternalismo.

Elaboracéo e/ou diagnostico de projeto de comunicagdo comunitaria.

Avaliacdo da experiéncia.

PROCEDIMENTOS DIDATICOS: - Aulas expositivas, com utilizacdo de recursos
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audiovisuais; - seminarios/debates e leituras dirigidas com apresentacdo escrita e oral.

FORMAS DE AVALIACAO: O desempenho dos alunos seré avaliado pelos seguintes
instrumentos: uma prova de valor 8,0 (oito), um seminario de valor 2,0 (dois) e o projeto
de COMUNICAGCAO de valor 10,0 (dez).

BIBLIOGRAFIA

ARBEX JR, José. “Uma outra comunicacdo ¢ possivel (e necessaria). In: MORAES,
Dénis de (org.). Por uma outra comunicacdo — Midia, mundializacéo cultural e poder. Rio
de Janeiro: Record, 2003. p. 385-400.

DOWNING, John. Midia radical — Rebeldia nas comunicacdes e movimentos sociais.
Séo Paulo: Senac, 2002. p. 31-93.

FESTA, Regina. Comunicacdo popular e alternativa no Brasil. Sdo Paulo: Paulinas,
1986.

FOLKCOMUNICACAO: a midia dos excluidos. Cadernos de Comunicagio n® 17 —
série Estudos — Prefeitura do Rio de Janeiro, 2007. Disponivel em
revcom2.portcom.intercom.org.br/index.php/rbcc/article/viewDownloadInterstitial/4822/
4535

GOHN, Maria da Gléria. Midia, Terceiro Setor e MST. Petrdpolis: Vozes, 2000.
PERUZZO, Cecilia. “Movimentos sociais, cidadania e o direito a comunicacgao
comunitaria nas politicas publicas”. In: Revista Fronteiras — Estudos midiaticos. S&o
Leopoldo: Editora Unisinos, Vol. 11 No 1 - janeiro/abril 2009. Pp: 33-43. Disponivel em
www.fronteiras.unisinos.br/pdf/64.pdf.

PERUZZO, Cicilia M. Krohling. Comunicacdo nos movimentos populares — A
participacdo na construcao da cidadania. 3% ed. Petrdpolis: Vozes, 2004. p. 129-147.

Validade: 2° Semestre Ano: 2010

Professoras: Profa. Dra. Kelly Prudencio (supervisora) Assinatura: ..................
Mestranda Jocelaine Josmeri dos Santos Assinatura: ................

Chefe do Departamento: Prof. Dr. Jodo Somma Neto Assinatura:

Disciplina: REDACAO INSTITUCIONAL I
Cadigo: HT321
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Carga horaria: Aulas teoricas: 02 horas-aula | Total: 60 horas-aula

Aulas praticas: 0 2 horas-aula | Créditos: 04 (quatro)

EMENTA: Os tipos de textos (0s géneros retoricos). As relagdes entre os textos. A
estrutura textual: selecdo lexical, segmentacdo do texto. Pontuacdo. Argumentacdo e usos
retoricos.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:
CUNHA, Sergio Fraga. Tecendo textos. Canoas — RS: ULBRA, 1997.

FARACO, Carlos Alberto. TEZZA, Cristovao. Oficina do texto. Petropolis — RJ: Vozes,
2003.

FLORIN, José Luiz. SAVIOLI, Francisco Platdo. Para entender o texto: leitura e redacéo.
S40 Paulo: Atica, 1990.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FLORES, Lucia Locatelli. Redacdo: O texto técnico/cientifico e o texto literario.
Florianopolis — SC. UFSC, 1994.

INFANTE, Ulisses. Do texto ao texto: curso pratico de leitura e redacdo. Sdo Paulo:
Scipione, 1998.

SANTOS, Leonor Weneck. Discurso, Coesdo. Argumentacdo. Rio de Janeiro: oficina do
autor, 1996.

Disciplina:  REDACAO INSTITUCIONAL I1

Caddigo: HT 322

Carga horaria: Aulas tedricas: 02 horas-aula | Total: 60 horas-aula

Aulas praticas: 02 horas-aula | Créditos: 04 (quatro)

EMENTA: Linguagem publicitéria e linguagem jornalistica.
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Bibliografia basica

ANDRADE, Maria margarida de. MEDEIROS, Jodo Bosco. Comunicacdo em lingua
Portuguesa para os cursos de jornalismo, propaganda e letras. Sdo Paulo: Atlas,
2001.

CUNHA, Sergio Fraga. Tecendo textos. Canoas — RS: ULBRA, 1997.

FARACO, Carlos Alberto. TEZZA, Cristovdo. Oficina do texto. Petropolis — RJ: Vozes,
2003.

FLORIN, José Luiz. SAVIOLI, Francisco Platdo. Para entender o texto: leitura e
redacéo. Sdo Paulo: Atica, 1990.

GARCIA, Luiz. Manual de redacao e estilo. Sdo Paulo: Globo, 2003.

Disciplina: REDACAO INSTITUCIONAL III

Cddigo: HT323

Carga horéria:.aulas tedricas: 02 horas/aula Total: 60 horas/aulas

Aulas praticas: 02 horas/aulas Créditos: 04 (quatro)

EMENTA:. Fazendo Género: a producdo textual e discursiva na préatica cotidiana das
instituicoes.

BIBLIOGRAFIA MINIMA: Manual de Redacio da Folha de S&o Paulo; Jornal
Impresso: da forma ao discurso; O Jornal na Sala de Aula; Técnicas de Comunicagdo
Jornalistica; Comunicacdo Dirigida Escrita na Empresa.

Disciplina: PLANEJAMENTO GRAFICO E EDITORIAL EM RELACOES
PUBLICAS

Cddigo: HT324

Carga horaria: Aulas tedricas: 01 hora-aula Total: 45 horas-aula

Aulas praticas: 02 horas-aula Créditos: 03 (trés)

EMENTA: Construcdo da comunicacdo visual, producéo da identidade visual,
introducdo a edicdo eletrdnica, editoracdo grafica em veiculos impressos de comunicagado
para as organizacgoes.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

ARAUJO, Emanuel. A construcdo do Livro: principios da técnica de editoragdo. Rio de
Janeiro: Nova Fronteira, Brasilia: INL — Instituto Nacional do Livro, 1986.
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BAER, Lorenzo. Producéo Grafica. Sdo Paulo: SENAC, 1999.

COLLARO, Antonio Celso. Projeto gréafico: teoria e pratica da diagramacao. 4.ed. ver.
E ampl. S&o Paulo: Summus, 2000.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GOMES FILHO, Jo&o. Gestalt do objeto: sistema de leitura visual da forma. Sdo Paulo:
Escrituras Editora, 2000.

HORIE, Ricardo Minoru; PEREIRA, Ricardo Pagemaker. 300 superdicas de editoracéo,
design e artes gréficas. 3% ed. S&o Paulo: Editora SENAC SP, 2002.

PEON, Maria Luisa. Sistemas de identidade visual. Rio de Janeiro: 2AB, 2001 (22
edicéo, revista)

Disciplina:  PESQUISA DE OPINIAO PUBLICA

Cddigo: HT 325

Carga horéria: Aulas tedricas: Total: 30 horas-aula

Aulas praticas: 02 horas/aulas | Créditos: 02 (dois)

EMENTA:Pesquisa institucional e outras pesquisas empregadas na area de relagdes
publicas; planejamento, coordenacdo e realizacdo da pesquisa.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

ALMEIDA, Carlos Alberto. Como séo feitas as pesquisas eleitorais e de opinido. Rio
de Janeiro. Editora FGV, 2002.

BUENO, Wilson da Costa. Comunicacdo empresarial teoria e pratica. Barueri:Manole,
2003.

COOPER, Donald R.; SCHINDLER, Pamela S. Métodos de Pesquisa em
Administracdo. Porto Alegre: Bookman, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DENCKER, Ada de Freitas Maneti e DA VIA, Sarah Chucid. Pesquisa empirica em
ciéncias humanas — (com énfase em comunicacdo). Sdo Paulo:Futura, 2001.

FORTES, Waldir Gutierrez. Pesquisa institucional — diagnostico institucional para
relagOes publicas. S&o Paulo: Loyola, 1990.

GOLDEMBERG, Miriam. A arte de pesquisar — como fazer pesquisa qualitativa em
ciéncias sociais. S&o Paulo: Record, 1997.

Disciplina: MIDIAS ELETRONICAS EM RELACOES PUBLICAS
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Cadigo: HT 326

Carga horaria: Aulas tedricas: 02 horas-aula | Total: 60 horas-aula

Aulas praticas: 02 horas-aula Créditos: 04 (quatro)

EMENTA: Redag&o, texto, entrevistas em estddio e externas. Roteiro literério e técnico,
script, edicdo e diferentes estilos de programas institucionais em réadio e televisdo.
Relacdo imagem/texto para televisao.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 segundos. Manual do roteiro para filme publicitario.
Sdo Paulo: Senac, 2004.

CESAR, Cyro. Como falar no radio. S&o Paulo: Summus, 20009.
FIELD, Syd. Manual do Roteiro. Rio de Janeiro: Objetiva, 2001.

KUNSCH, Margarida (org). Obtendo resultados com Rela¢des Publicas. Séo Paulo:
Pioneira Thomson Learning, 2002.

Disciplina: ETICA E LEGISLACAO EM RELACOES PUBLICAS
Caddigo: HT 390

Carga horéria: Aulas tedricas: 04 horas-aula | Total: 60 horas-aula

Aulas praticas: nenhuma Créditos: 04 (quatro)

EMENTA: Etica e Comunicacdo. Etica e /em Espacos Organizacionais e Privados.
Relacdes étnico-raciais. Meio ambiente.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

BADIOU, Alain Etica; um ensaio sobre a consciéncia do mal. Rio: Relume-Dumara,
1995.

BIGNOTTO, Newton. Etica. S4o Paulo: Cia. Das Letras, 1996.

FREIRE-COSTA, J. A Etica e o Espelho da Cultura. Rio: Rocco, 1995.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
RORTY, R. Ironia, Contingéncia e Solidariedade. Coimbra: Editorial Presenca, 1994.

SOUZA, Boaventura Souza. Critica da Razdo Indolente. Sdo Paulo: Contexto, 2007.

Disciplinas da habilitacdo em Publicidade e Propaganda
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Disciplina: ESTAGIO SUPERVISIONADO EM PUBLICIDADE E
PROPAGANDA Cadigo:

HT 200

Carga horaria: Aulas tedricas: 00 horas-aula. | Total: 180 horas-aula.

Aulas préticas: 12 horas-aula. | Créditos: 04 (quatro).

EMENTA: Desenvolver atividades de aprendizagem profissional, cultural e social;
Propiciar ao aluno a participacdo em situagdes reais de trabalho; O estagio devera
obedecer ao(s) critério(s) de compatibilidade com a natureza e 0s objetivos do curso de
Comunicacéo Social, bem como da habilitacdo de Publicidade e Propaganda.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

01. KOTLER, Philip e Gary Armstrong, Principios de Marketing, Rio de Janeiro, Editora
Prentice-Hall do Brasil Ltda, 1993.

02. LEGRAIN, Marc, Publicidade e Propaganda, S&o Paulo, Ed.Cultrix, 1992.

03. MARTINS, Jorge S., Redacdo Publicitaria: Teoria e Préatica, Sdo Paulo, Atlas, 1997.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

04. NELSON, Carol e Herschell Gordon Lewis, Advertising Age - Manual de
Publicidade, S&o Paulo, Nobel, 2001.

05. PEDREBON, José, Propaganda: profissionais ensinam como se faz, Sdo Paulo, Atlas,
2000.

06. PIZZINATO, Néadia Kassouf, Planejamento de Marketing e Midia, Piracicaba,
UNIMEP, 1996.

Disciplina: PLANEJAMENTO DE COMUNICACAO

Caddigo: HT 215

Carga horaria: Aulas tedricas: 30 horas-aula | Total: 60 horas-aula

Aulas praticas: 30 horas-aula Créditos: 04 (QUATRO)

EMENTA:

Briefing (roteiro de elaboracdo), a comunicagdo multidisciplinar, elaboracdo do plano,
desenvolvimento dos objetivos de comunicagdo, determinagdo do conteldo da
comunicacéo, defini¢do dos instrumentos e cronograma

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

PINHO, J.B. Comunicacdo em marketing: principios da comunicagdo
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mercadologica. Campinas: Papirus, 1988.

SANDMANN, Antonio. A linguagem da propaganda. 2. ed. Séo Paulo: Contexto,
1997.

ODGEN, JR. Comunicagao integrada de marketing. S&o Paulo: Prentice Hall, 2002.

Disciplina: CRIACAO PUBLICITARIA |

Cddigo: HT261

Carga horaria: Aulas tedricas: 02 horas-aula Total: 60 horas-aula

Aulas praticas: 02 horas/aulas Creditos: 04 (quatro)

EMENTA

Técnicas de criacdo da mensagem publicitaria. Segmentacdo e posicionamento. Estudo
da manipulacdo dos codigos sonoro e visual. Técnicas de informacdo na estratégia
publicitaria

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

ALENCAR, Eunice M. L. Soriano de. Processo de Criatividade. Sdo Paulo: Makron
Books, 2000.

BARRETO, Roberto Menna. Criatividade em Propaganda. 82 ed. Sdo Paulo: Summus,
1982.

BARRETO, Roberto Menna. Criatividade no trabalho e na vida. Sdo Paulo:
Summus, 1987.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BODIN, Margaret. A Dimenséao da criatividade. Porto Alegre: Editora Artes Médicas
Sc Ltda, 1999.

DUAILIBI, Roberto. Criatividade & marketing. Sdo Paulo. Makron Books,2000.
MARCONDES, Pyr. Uma historia da propaganda brasileira. Rio de Janeiro. Ediouro,

2001.

Disciplina: CRIACAO PUBLICITARIA 11

Cddigo: HT262

Carga horéria: Aulas tedricas: 02 horas-aula Total: 60 horas-aula

Aulas praticas: 02 horas/aulas Créditos: 04 (quatro)

EMENTA

O processo de criacdo e producdo de pecas publicitarias para as varias midias.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:
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ALENCAR, Eunice M.L. Soriano de. Processo de Criatividade. Sdo Paulo: Makron
Books, 2000.

BARRETO, Roberto Menna. Criatividade em Propaganda. 82 ed. Sdo Paulo: Summus,
1982.

BARRETO, Roberto Menna. Criatividade no Trabalho e na Vida. Sao Paulo:
Summus, 1997.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BODIN, Margaret. A Dimenséao da criatividade. Porto Alegre: Editora Artes Médicas
Sc Ltda, 1999.

DUAILIBI, Roberto. Criatividade & marketing. Sdo Paulo. Makron Books,2000.
MARCONDES, Pyr. Uma historia da propaganda brasileira. Rio de Janeiro. Ediouro,

2001.

Disciplina. ~ TECNICAS DE VEICULACAO

Caddigo: HT 263

Carga horéria: Aulas tedricas: 30horas-aula Total: 60 horas-aula

Aulas praticas: 30 horas-aula Créditos: 03(trés)

EMENTA: A funcdo da midia numa agéncia de publicidade. A importancia das
pesquisas como ferramenta de planejamento. Negociacéo, execucao e controle.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

BURBANS, Arnold M. A esséncia do planejamento de midia/ Arnold M. Burban,
Steven M. Cristol, Frank J. Kopec; trad. De Saulo Krieger. Sdo Paulo: Nobel, 2001.

TAHARA, MIZUHO. Contato imediato com a midia. 5. ed. Sdo Paulo: Global, 1986.

RIES Al & RIES Laura. A queda da propaganda — da midia para a midia
espontéanea. Ed. Campos, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FREGONEZI, José Antonio. Midia: exercicios de leitura. 1. ed. Londrina;: Ed.
Humanidades, 2003.

Revista Meio & Mensagem

Revista PropagandaManual basico de midia (Globo)

Disciplina: FOTOGRAFIA PUBLICITARIA II

Cdbdigo: HT 267
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Carga Horéria: 30 horas

EMENTA

Técnicas fotograficas avancadas. Iluminagdo artificial e seu controle. Formatos de camara e
suas especificidades. Processo digital e sistemas mistos. A importancia do Lay-out.
Relacdo Fotografo, agéncia e banco de imagens. Etica.

BIBLIOGRAFIA BASICA

LANGFORD, Michael Jonh. Fotografia: manual de laboratério, técnicas e
equipamentos. Editora: Melhoramentos. Sdo Paulo.

LIMA, lvan. A Fotografia e sua Linguagem. Editora: Espaco e tempo. Séo Paulo.

MUSA e PEREIRA. Interpretacéo da luz — O controle de tons na fotografia preto e
branco. Editora: Olhar Impresso. Sdo Paulo.

SANTANELLA, Lucia. O que é semiotica. Editora: Brasiliense. Sdo Paulo.
KOSSOY, Boris. Fotografia e historia. Editora: Atica. S&o Paulo.

NEWHALL, Beaumont. The history of photography. Editora: the museum of modern.
New York.

COSTA, Heloise e RODRIGUES, Renato. A fotografia moderna no Brasil. Editora:
UFRJ. Rio de Janeiro.

TILLMANNS, Urs. Advertising photography — The creative large format. Editora:
Sinaredition, Schaffhausen.

VAQUEZ, Pedro. Fotografia — Reflexo e Reflexdo. Editora: L&PM. Séo Paulo.
ADAMS, Ansel. The camera. Editora: Litle Brown. Nova York.

PIVA, Joaquim. Olhares refletidos. Editora: Agil/Dazibao. Rio de Janeiro.

Disciplina: PSICOLOGIA DO CONSUMIDOR

Cédigo: HT 271

Carga Horaria: 30 horas

EMENTA

Introducéo ao estudo da Psicologia do Consumidor. Estudo dos estimulos que levam os
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receptores a aderir mensagens propostas pela Publicidade e Propaganda. Inscri¢do da
propaganda e da publicidade no inconsciente coletivo e sua significagdo na cultura
contemporanea. Meio ambiente e sociedade. Relag¢Ges étnico-raciais.

BIBLIOGRAFIA BASICA

LIMEIRA, Téania M. Vidigal. O comportamento do consumidor brasileiro. Sdo Paulo:
Saraiva, 2008.

SAMARA, Beatriz Santos & MORSCH, Marco Aurélio. O comportamento do
consumidor: conceitos e casos. Sao Paulo: Prentice Hall, 2007.

SOLOMON, Michael B. O comportamento do consumidor: comprando, possuindo e
sendo. Porto Alegre: Artemed, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ENGELS, James; BLACKWELL, Roger & MINIARD, Paul M. Comportamento do
Consumidor. Rio de Janeiro: Livros Técnicos e Cientificos Editora S/A, 2001.

KASAKLIAN, Eliane. Comportamento do Consumidor (2.2 ed.). S&o Paulo: Atlas, 2004.

Disciplina: INTRODUCAO AO MARKETING

Cadigo: HT 272

Carga horéria: Aulas tedricas: 02 horas-aula | Total: 02 horas-aula

Aulas préticas: 00 horas-aula | Créditos: 02 (DOIS)

EMENTA:

Fundamentos de Marketing. Conceito de Marketing. Evolucdo histdrica.
Desenvolvimento econdmico e marketing. A publicidade como fun¢do do marketing
Produtos: bens, servicos e idéias. Marketing, vendas e consumidor

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

SEMENIK, Richard J. Basmossy, GARY J. Principios de marketing...uma
perspectiva global. Sdo Paulo: Makron Books, 1995.

KOTLER, Philip. Administracdo de marketing: analise, planejamento,
implementacao e controle. 4. ed. Sdo Paulo: Atlas, 1995.

Revista Marketing
Revista Mercado Global
Revista Meio & Mensagem

Revista about
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Disciplina: ELABORACAO DE PLANO DE MARKETING

Cadigo: HT 273

Carga horéria: Aulas tedricas: 2 horas-aula Total: 2 horas-aula

Aulas praticas: 00 horas-aula | Créditos: 2 (DOIS)

EMENTA:
Plano de marketing: conceito e aplicabilidade.

Partes de um plano de marketing: itens a serem contidos no plano

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

KOTLER, P. Adnministracao de marketing — andlise, planejamento, implementacgéo
e controle. 5. ed. Sdo Paulo: Atlas, 1998.

MATTAR, F. N; SANTQOS, D. G. Geréncia de produtos. Como tornar seu produto
um sucesso. Sao Paulo. Atlas, 1998.

Revista Marketing

Disciplina. REDACAO PUBLICITARIA |

Cadigo: HT281
Carga horaria: Aulas tedricas: 30 horas-aula Total: 60 horas-aula
Aulas praticas: 30 horas-aula Creéditos: 04 (quatro)

EMENTA: Linguagem e producdo de sentido — o signo publicitario. Teorias da
criatividade. Criatividade e psicanalise. Teoria da narrativa e do discurso aplicados a
publicidade. Do briefing a criacdo publicitaria. A redacdo publicitaria no contexto do
marketing. Redacdo para midia impressa — revista, jornal, materiais promocionais e
“merchandising”.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

CARRASCOZA, J. A. A evolugdo do texto publicitario. A associacdo de palavras como
elemento de seducdo na publicidade. S&o Paulo: Futura, 2002.

CARRASCOZA, Jodo A. Redacdo Publicitéaria. SP, Futura, 2003.

SCHRODER/ VASTERGAARD. A linguagem da Propaganda. SP, Martins Fontes.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
MARTINS, Z. Redacéo publicitaria: a pratica na pratica. S&o Paulo: Atlas, 20009.

MENNA BARRETO, Roberto. Criatividade em Propaganda. RJ, Summus Editorial,
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VIEIRA, S. Raciocinio Criativo na Publicidade. Sdo Paulo: Loyola, 1999.

Disciplina: REDACAO PUBLICITARIA 11

Cadigo: HT 282

Carga horéria: Aulas tedricas: 02 horas-aula | Total: 60 horas-aula

Aulas praticas: 02 horas-aula Créditos: 04 (quatro)

EMENTA: Fundamentos psicologicos da criagdo publicitaria. A sonorizacdo no radio.
Estudo da linguagem e natureza do radio. A linguagem televisiva. A estrutura do
comercial de TV. Processos criativos para redacdo de comerciais televisisos. Definicéo
das taticas de criagdo com base no posicionamento do produto no mercado. Criagdo e
redacéo de campanhas promocionais e institucionais.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

PERISCINOTTO, Alex. Mais vale o que vocé aprende do que o que te ensinam.
SP, Best Seller, 1995.

PETIT, Francesc. Propaganda Ilimitada. SP, Siciliano, 1992.

SCHRODER/ VASTERGAARD. A linguagem da Propaganda. SP, Martins Fontes , 1995

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

PINHO, J.B. (organiz.). Trajetdria e Questdes Contemporaneas da Publicidade
Brasileira. SP, INTERCOM, Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares de
Comunicacao, 1995.

BARRETO, Evandro. Abdboras ao Vento: tudo que a gente sabia sobre propaganda mas
esté esquecendo. SP, Editora Globo, 1994.

MENNA BARRETO, Roberto. Criatividade em Propaganda. RJ, Summus Editorial,
1978.

Disciplina: PRODUCAO PUBLICITARIAEM TV E CINEMA

Caddigo: HT 285

Carga horaria: Aulas tedricas: 30 horas-aula | Total: 60 horas-aula

Aulas praticas: 30 horas-aula | Créditos: 03 (trés)

EMENTA: Caracteristicas da televisdo e do cinema como midia publicitaria e como
formato de linguagem; Géneros televisivos em publicidade; Processo de producdo em tv
e cinema; redacéo para roteiros; producéo e edi¢édo de filmes publicitarios.
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BIBLIOGRAFIA MINIMA:

BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 segundos. Manual do roteiro para filme publicitario.
Séo Paulo: Senac, 2004.

ECO, Umberto. TV: a transparéncia perdida in Viagem na Irrealidade Cotidiana. Rio de
Janeiro: Nova Fronteira, 1984.

FIELD, Syd. Manual do roteiro. Rio de Janeiro: Objetiva, 2001.

WATTS, Harris. Direcdo de cdmera. Um manual de técnicas de video e cinema. S&o
Paulo: Summus, 1999.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:
MARTINS, Zeca. Propaganda € isso ai! S&o Paulo: Atlas, 2004.

PREDEBON, Jose. Curso de Propaganda — do anuncio a comunicacao integrada. Séo
Paulo: Atllas, 2004.

SANT’ANNA, Armando. Propaganda — teoria, técnica e pratica. 7°. ed. Séo Paulo:
Pioneira Thomson Learning, 2002.

Disciplina: PRODUCAO PUBLICITARIA EM AUDIO

Cadigo: HT 286

Carga horaria: Aulas tedricas: 15 horas-aula | Total: 30 horas-aula

Aulas praticas: 15 horas-aula | Créditos: 02 (dois)

EMENTA:

A linguagem radiofénica. Publicidade em radio. Géneros radiofénicos em publicidade.
Redacdo, producéo, roteiro e edi¢do de pecas publicitérias radiofénicas.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

BARBOSA FILHO, André. Géneros radiofénicos — os formatos e os programas de
audio. Sao Paulo: Paulinas, 2003.

MCLEISH, Robert. Producéo de radio — um guia abrangente da producéo radiofénica.
2%, ed. S&o Paulo: Summus, 2001.

ORTIZ, Miguel Angelo; MARCHAMALO, Jesus. Técnicas de comunicacéo pelo radio
— a prética radiofonica. Sao Paulo: Loyola, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ORTRIWANGO, Gisela. A informagéo no radio. Os grupos de poder e a determinagdo
dos contetdos. 2.2 ed. Sdo Paulo: Summus, 1985.

PANKE, Luciana; COUTO, Evandro. O jingle na publicidade e propaganda. Disponivel
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em http://www.davidbraga.com.br/pt br/artigos/?IDArtigo=50

SILVA, Julia Lucia de Oliveira Albano da. Radio: oralidade mediatizada. O spot e 0s
elementos da linguagem radiofénica. 2.2 ed. Sdo Paulo: Annablume, 1999.

Disciplina: ETICA E LEGISLACAO PUBLICITARIA

Cddigo:  HT290

Carga horéria: Aulas tedricas: 30 horas-aula Total: 30 horas-aula

Aulas praticas: Créditos: 02 (dois)

EMENTA: O conceito de ética e moral na filosofia. Doutrinas éticas. A ética
contemporanea. A ideologia, a publicidade e a ética profissional. Aspectos histéricos da
ética na publicidade e propaganda. Os érgdos regulamentadores da profissdo. Conselho
e Coddigo de auto-regulamentacdo. Os problemas da legislagdo publicitaria. A
linguagem publicitéria e categorias de anuncios.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

RIBEIRO, Jdlio. Tudo que vocé queria saber sobre propaganda e ninguém teve
paciéncia para lhe explicar. Ed. Atlas, 1992.

LANGE, Talvani. O humor na publicidade comparativa. In: Cole¢cdo GT ALAIC n.° 1
— Publicidade: Anélise da producéo publicitaria e da formacao profissional. SP,
IMES, 1998.

FILHO, Gino Giacomini. Consumidor versus propaganda. SP, Summus, 1991.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
EPSTEIN, Isaac. O signo. Sdo Paulo: Atica, 1985. (Série principios, 15)

MENNA BARRETO, Roberto. Criatividade em Propaganda. RJ, Summus Editorial,
1978.

SANT’ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e pratica. SP, Pioneira, 1982.

VASQUES, Adolfo Sanches. Etica. Civilizacdo Brasileira, Rio de Janeiro, 1987.

Disciplina: INTRODUCAO A PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Cddigo: HT 270

Carga horaria: Aulas tedricas: 02 horas-aula. | Total: 30 horas-aula.

Aulas praticas: 00 horas-aula. | Créditos: 02 (dois).

EMENTA: Historico da Publicidade e Propaganda. Conceitos e definicdes.
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A publicidade como instrumento estratégico do Marketing. Comunicacédo publicitaria
(planejamento e criagdo). Os meios de comunicag¢do como veiculos publicitarios.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:
APRILE, Orlando C., La Publicidad estratégica, Buenos Aires, Paidds, 2007.

APRILE, Orlando C., La publicidad puesta al dia, Buenos Aires, La crujia, 2006 (22.
Edicdo).

BARRETO, Evandro, Abdboras ao Vento: Tudo o que a gente sabia sobre propaganda
mas esté esquecendo, S&o Paulo, Globo, 1994.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CASTRO, élvaro de, Propaganda e midia digital: a web como a grande midia do
presente, Rio de Janeiro, Qualitymark, 2000.

GANDRA, José Ruy, Historia da Propaganda Criativa no Brasil, Sdo Paulo, Clube de
Criacdo de Séo Paulo, 1995.

KOTLER, Philip e Gary Armstrong, Principios de Marketing, Rio de Janeiro, Editora
Prentice-Hall do Brasil Ltda, 1993.

Disciplina; PROGRAMACAO VISUAL |

Cddigo: HT 283

Carga horéria: Aulas tedricas: 04 horas-aula. | Total: 60 horas-aula.

Aulas praticas: 00 horas-aula. | Créditos: 04 (quatro).

EMENTA: introducdo ao desenho grafico contemporaneo. A construcdo da mensagem
visual. Ponto, linhas e formas. Estruturas. Composicao. A linguagem das Cores.
Tipografia, ilustragdo e fotografia. As novas tendéncias internacionais em programagéo
visual. Anélise de pecas graficas.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

ARFUCH, Leonor, Norberto Chaves y Maria Ledesma, Disefio y Comunicacién - Teoria
y enfoques criticos, Buenos Aires, Ed. Paidos, 1997.

ARNHEIM, Rudolf, Arte y Percepcion Visual, Buenos Aires, Ed. Universitaria de
Buenos Aires, 1979.

BARONI, Daniele, Disefio grafico, Barcelona, Ediciones Folio, 1989.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARROS, Lilian R. Miller, A Cor no Processo Criativo, Sdo Paulo, Ed. Senac, 2006.
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BASSAT, Luis, El libro rojo de las marcas, Barcelona, Randon House Mondadori, 2006.

BASSAT, Luis, El libro rojo de la publicidad (Ideas que mueven montafias), Madrid,
Espasa, 1999.

Disciplina: PROGRAMACAO VISUAL 11

Cdodigo: HT 284

Carga horéria: Aulas tedricas: 02 horas-aula. | Total: 60 horas-aula.

Aulas praticas: 02 horas-aula. | Créditos: 03 (trés).

EMENTA: criacdo e producdo de pecas publicitarias gréaficas.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

ARFUCH, Leonor, Norberto Chaves y Maria Ledesma, Disefio y Comunicacion - Teoria
y enfoques criticos, Buenos Aires, Ed. Paidos, 1997.

ARNHEIM, Rudolf, Arte y Percepcion Visual, Buenos Aires, Ed. Universitaria de
Buenos Aires, 1979.

BARONI, Daniele, Disefio grafico, Barcelona, Ediciones Folio, 1989.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARBARROS, Lilian R. Miller, A Cor no Processo
Criativo, Sdo Paulo, Ed. Senac, 2006.

BASSAT, Luis, El libro rojo de las marcas, Barcelona, Randon House Mondadori, 2006.

BASSAT, Luis, El libro rojo de la publicidad (Ideas que mueven montafias), Madrid,
spasa, 1999.

Disciplina: TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO EM PUBLICIDADE E
PROPAGANDA I11

Cddigo:  HT 296

Carga horaria: Aulas tedricas: 00 horas-aula. | Total: 90 horas-aula.

Aulas praticas: 03 horas-aula. | Créditos: 03 (trés).

EMENTA: Elaboracéo de projeto tedrico ou pratico de concluséo do curso de
Publicidade e Propaganda, segundo regimento da disciplina.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

DENKER, Ada de Freitas Maneti, Pesquisa empirica em ciéncias humanas (com énfase
em comunicacgéo), Sao Paulo, Futura, 2001.
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GOLDENBERG, Mirian, A arte de pesquisar: como fazer pesquisa qualitativa em
Ciéncias Sociais, Rio de Janeiro, Record, 1999.

KOTLER, Philip e Gary Armstrong, Principios de Marketing, Rio de Janeiro, Editora
Prentice-Hall do Brasil Ltda, 1993.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
LEGRAIN, Marc, Publicidade e Propaganda, Sdo Paulo, Ed.Cultrix, 1992.
MARTINS, Jorge S., Redag&o Publicitéaria: Teoria e Pratica, Sdo Paulo, Atlas, 1997.

NELSON, Carol e Herschell Gordon Lewis, Advertising Age - Manual de Publicidade,
S&o Paulo, Nobel, 2001.

Disciplina: TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO EM PUBLICIDADE E

PROPAGANDA IV

Cddigo: HT 297

Carga horéria: 90 horas

EMENTA: Elaboracédo de projeto tedrico ou pratico de conclusédo do curso de
Publicidade e Propaganda, segundo regimento da disciplina.

BIBLIOGRAFIA:A sugestdo de bibliografia difere conforme o projeto, entretanto
propde-se:

DENKER, Ada de Freitas Maneti, Pesquisa empirica em ciéncias humanas (com énfase
em comunicacgéo), Sao Paulo, Futura, 2001.

GOLDENBERG, Mirian, A arte de pesquisar: como fazer pesquisa qualitativa em
Ciéncias Sociais, Rio de Janeiro, Record, 1999.

KOTLER, Philip e Gary Armstrong, Principios de Marketing, Rio de Janeiro, Editora
Prentice-Hall do Brasil Ltda, 1993.

LEGRAIN, Marc, Publicidade e Propaganda, So Paulo, Ed.Cultrix, 1992.
MARTINS, Jorge S., Redacdo Publicitéaria: Teoria e Prética, Sdo Paulo, Atlas, 1997.

NELSON, Carol e Herschell Gordon Lewis, Advertising Age - Manual de Publicidade,
S&o Paulo, Nobel, 2001.

PIZZINATO, Nadia Kassouf, Planejamento de Marketing e Midia, Piracicaba, UNIMEP,
1996.

SALOMON, Délcio Vieira, Como fazer uma monografia, Sdo Paulo, Martins Fontes,
1999.

SAMPAIOQ, Rafael, Propaganda de A a Z: como usar a Propaganda para construir marcas
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e empresas de Sucesso , Rio de Janeiro, Campus, 1995.
TAHARA, Mitzuho, Contato Imediato com a Midia, Sdo Paulo, Ed. Global,1986.
UFPR — Manual de normas cientificas.

VESTEGAARD, Torben (Trad. Jodo Alves dos Santos), A Linguagem da Propaganda,
Sdo Paulo, Martins Fontes, 1994.

VIEIRA, Stalimir, MARCA — 0 que o coragdo néo sente os olhos ndo véem, Sao Paulo,
edi¢des Loyola, 2001.

18.2. Formulario sintese do Projeto Pedagogico do Curso para insercao nao sistema e-
Mec.

17.2.1. Denominagéo - Comunicacgéo Social

17. 2.3. Habilitacdes - Sdo trés: Jornalismo, Relac¢Bes Publicas e PP

17. 2.4. Modalidade - Presencial

17. 2.5. Regime de matricula - Semestral

17.2.6. Turno - Manha, com ofertas eventuais de disciplinas nos periodos da tarde e noite.
17.2.7. Numero de vagas - 33 em cada habilitacdo por chamada de Vestibular.

17.2.8. Diploma - Bacharel e Comunica¢do Social — habilitacdo em Jornalismo, Relacdes

Publicas ou, Publicidade e Propaganda

17.2.9 Carga horaria total: A carga horaria total do curso estabelecida atende aos critérios
fixados pelo Ministério da Educacdo para os cursos de Graduagdo em Comunicacdo,
dependendo da habilitacdo e de acordo com Resolucdo do CEPE € assim distribuida:

Jornalismo: 2940 horas. O total de horas sera distribuido em disciplinas ao longo de
oito semestres, sendo que desta carga horaria 840 horas sdo optativas e 240 horas sao
atividades complementares, bem como 90 horas de TCC na grade horéaria do curso.
As disciplinas tedricas e praticas encontram-se distribuidas de modo a garantir

integracdo de seus contetdos, assim como um ordenamento seqliencial adequado.

Relagdes Publicas: 2940 horas. O total de horas sera distribuido em disciplinas ao
longo de oito semestres, sendo que desta carga horaria 795 horas sao optativas e 240
horas séo atividades complementares, bem como 90 horas de TCC na grade horaria do

curso e outras 180 horas de estagio supervisionado disponibilizadas na grade horaria
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do curso. As disciplinas tedricas e praticas encontram-se distribuidas de modo a
garantir integracdo de seus conteidos, assim como um ordenamento sequencial

adequado.

Publicidade e Propaganda: 2700 horas. O total de horas serd distribuido em
disciplinas ao longo de oito semestres, sendo que desta carga horaria 720 horas sao
optativas e 240 horas sdo atividades complementares, bem como 90 horas de TCC na
grade horéria do curso e outras 180 horas de estagio supervisionado disponibilizadas
na grade horaria do curso. As disciplinas tedricas e praticas encontram-se
distribuidas de modo a garantir integracdo de seus conteudos, assim como um

ordenamento sequencial adequado.

18.2.10. Periodizacdo: A periodizacdo das atividades e disciplinas devera seguir alguns

principios:

As disciplinas tedricas devem ser distribuidas ao longo de todo o curso;

As disciplinas tedrico-praticas - comuns e especificas - devem comegar no primeiro
ou segundo semestre;

As disciplinas voltadas para a producdo de textos devem compor uma linha que
comece no primeiro semestre e siga por quase todo o curso;

E desejavel que todos os periodos tenham disciplinas dos trés topicos de estudo, da
forma mais equilibrada possivel,

O projeto experimental s6 podera ser feito por alunos formandos.

18.2.11. Integralizacdo curricular minima e maxima

Para integralizacdo do curso o aluno da habilitacdo em Jornalismo devera cumprir

2940 horas; o de RP, 2940 horas; e o de PP, 2700 horas . A oferta desta respectiva carga

horéria curricular esta distribuida em tempo correspondente a quatro anos, no minimo, ou oito

semestres letivos. A duracdo maxima do curso de Comunicacdo, independente da habilitacéo,

ndo podera superar sete anos, ou 14 semestres letivos.

18.2.12. Local de oferta: Campus | — Juvevé - Pdlo da Comunicagdo — Departamento de
Comunicacéo Social. Rua Bom Jesus, 650. CEP 80035-010 — Curitiba/PR

18.2.13. Coordenador do Curso de Comunicacéo Social — trés habilitacdes

Rosangela Stringari (Mestre) — 20 horas

18.3. Regulamento de estagio curricular.
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REGIMENTO GERAL DE ESTAGIO DO CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL
REGULAMENTO DE ESTAGIO NAO-OBRIGATORIO

O estégio visa oportunizar situacbes de aprendizagem em campo para a preparagao
profissional do aluno, atendendo ao critério de compatibilidade com a natureza e os Objetivos
do Curso de Comunicacgdo Social, considerando a natureza dos estagios conforme Resolucao
46/10-CEPE e Lei Federal 11.788 de 2008.

| - DA CONCEPCAO DO ESTAGIO

Art. 1°. — No Projeto Pedagdgico do Curso de Comunicacdo Social da UFPR, as
diretrizes curriculares incluem o estagio ndo-obrigatdrio, como atividade opcional para
cumprimento de parte das atividades formativas, conforme Art. 2°, 82 da Lei Federal no.
11.788/09 — Lei de Estagios.

Art. 2°. — O Estagio ndo-obrigatdrio é uma atividade que pode proporcionar ao aluno
de Comunicacdo Social uma experiéncia académico-profissional na perspectiva indissociavel

entre teoria e pratica.

Art. 3°. — O estagio realizado no exterior é previsto na Resolucdo no. 46/10 CEPE e na
Instrucdo Normativa no. 02/12 CEPE. O estagio no exterior deve ser previamente autorizado
pela Coordenacdo Geral de Estagio (CGE) e pela Assessoria de Relagdes Internacionais
(ARI).

Il - DOS ESTAGIOS

Art. 4° O Curso de Comunicacdo Social oferece duas modalidades de estagio, sendo
um supervisionado, de carater obrigatorio, para as habilitacdes de Publicidade e Propaganda e
de Relacdes Publicas, e um ndo obrigatorio, que inclui também a habilitacdo de Jornalismo.

Paragrafo Gnico: a ndo oferta de estagio supervisionado obrigatdrio para a habilitacdo
em Jornalismo se deve a sua nao previsao no curriculo do curso.

Art. 5° O estigio obrigatério exige prévia matricula e respeito a periodizagdo
estabelecida no curriculo em vigor, bem como nos regulamentos homologados pelo colegiado
de curso, conforme prevé o artigo 2°, paragrafo 3 da Resolugdo CEPE 46/10, com orientacao
na modalidade direta ou indireta, conforme especificidades previstas no art. 8°. da mesma
resolucdo, com exigéncia de entrega de relatorios mensais e, o final por parte do aluno.
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Art. 6° O estagio nao obrigatdrio sera concedido ao aluno que tiver cumprido, com
aproveitamento, 25% da carga horaria do curso em disciplinas obrigatorias, com a respectiva
carga equivalente de optativas, nas habilitacdes de Relagdes Publicas e de Publicidade e
Propaganda. Em atencdo as determinacBes da categoria profissional representada pelo
Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Parana a habilitacdo de Jornalismo mantém 50% da
carga horaria do curso em disciplinas obrigatorias, com a respectiva carga equivalente de
optativas. O requerente devera indicar em documento especifico de Solicitagdo a COE
(modelo disponibilizado pela coordenagéo) as disciplinas cursadas ou em curso no referente
semestre, as quais fundamentam as atividades previstas no plano de estagio. O estagio so sera

autorizado se as atividades forem compativeis com a formacao que o aluno ja recebeu.

Art. 7°. Somente alunos matriculados na carga horaria maxima do curso no semestre

(450 horas) terdo direito a realizacao de estagio.

Art. 8° O item 2 da Instru¢cdo Normativa 01/12-CEPE, que reforca a necessidade de
normas especificas demandadas das COES e Colegiados de Curso para estagios nos Projetos
Pedagdgicos, estabelece que o interessado tenha cumprido carga horaria proporcional de
disciplinas optativas ao semestre (Vide tabela em anexo) cursado. Tal medida pretende que o
exercicio de estdgio ndo atrapalhe a integralizacdo da grade horaria cursada; nao
provoque/prorrogue a permanéncia do aluno no Curso por periodo superior ao previsto; e
principalmente, confere ao estudante melhor qualificacdo académica no exercicio da funcédo

de estagiario.
111 - DO CAMPO DE ESTAGIO

Art. 9° O campo de estagio é constituido por entidades de direito privado, érgédos de
administracdo publica de ensino, a comunidade em geral, as proprias unidades da UFPR, além
dos meios de comunicacdo de massa impressos e eletrdnicos, assessorias de comunicacgédo e
agéncias de publicidade e propaganda desde que atendam as condigfes dispostas no Art. 4° da
Resolucdo 46/10-CEPE, obedecidas &s instru¢des da Coordenacdo Geral de Estagios (CGE)
da UFPR. Ressalte-se que o inciso VI da Lei no. 11.788/08 estabelece dentre as obrigacdes
da Instituicdo de Ensino, o estabelecimento de normas complementares para 0s estagios,

conforme os projetos pedagdgicos de seus cursos.
IV — DAS CONDICOES DO CAMPO DE ESTAGIO

Art. 10° A entidade que oferta o estagio deve observar as condi¢Oes previstas no Art.
5° da Resolucédo 46/10-CEPE.
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Art. 11° A instituicdo onde se realizard o estagio devera apresentar profissional para
a supervisdo do aluno estagiario no campo de trabalho, cuja atuacdo profissional seja
compativel com as atividades especificadas no plano de estdgio, sendo a mesma

obrigatoriamente correlata com o Curso de Comunicagdo Social.

Art. 12° O Supervisor do campo de estagio devera preferencialmente ser formado em

Comunicacéo Social e sua funcdo deve ser correlata a area.

Art. 13° As agéncias de integracdo devem respeitar as normas previstas neste

documento.
V - DAS CONDICOES PARA REALIZACAO DO ESTAGIO
1 - Dainscrigao

Art. 14° Poderdo inscrever-se em estagios nao obrigatorios alunos regularmente
matriculados no Curso de Comunicacdo Social — UFPR que tenham sido aprovados em pelo
menos 25% (vinte e cinco por cento) das disciplinas obrigatorias do Curso, nas habilitagcdes
de Relagdes Publicas e de Publicidade e Propaganda; 50% para a habilitacdo de Jornalismo
(vide art. 3.0, capitulo 1) devendo o aluno instruir o processo com documentos
comprobatdrios do cumprimento da carga horaria exigida (historico escolar e comprovante de
matricula). Vide Tabela de Carga Horaria Minima Acumulada com Aprovacdo para Estagio

N&o-obrigatério, em anexo.

Art. 15° As matriculas em estagio supervisionado obrigatério respeitam a
periodizacdo do curriculo: para a habilitagdo em Publicidade e Propaganda, o aluno devera ter
integralizado até o 5° periodo e para a habilitacdo em Relacdes Publicas, o aluno devera ter
integralizado até o 6° periodo. O curriculo do curso de Jornalismo ndo prevé estagio

obrigatorio.

Art. 16° O aluno devera apresentar plano de estagio, de acordo com modelo aprovado
pelo Colegiado do Curso de Comunicagdo Social e suas atividades devem estar relacionadas a
um conjunto de disciplinas ja cursadas ou em andamento, que garante a especificidade do

curso e a qualificacdo do estagiario.

Art. 17° O aluno devera ter cursado ou estar cursando disciplinas compativeis com a
area de atuacdo prevista no plano de estdgio, sendo este obrigatério ou ndo obrigatorio.
Devera também justificar a escolha do campo de estagio em funcéo da natureza do Curso de
Comunicacdo Social e indicar as disciplinas ja cursadas ou que estd cursando que

fundamentam a sua atuacdo nas atividades previstas no plano de estagio. Caso a COE julgue
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necessario podera solicitar documentacdo adicional em acordo com a Resolugédo no. 46/10-
CEPE que define como competéncias do Colegiado e COES o estabelecimento da
regulamentacdo dos estagios para as duas modalidades — obrigatorio e ndo-obrigatorio.

Art. 18° Para a realizacdo de estagio obrigatorio, o aluno deve estar matriculado na
disciplina especifica como estabelece a Resolugdo no. 37/97-CEPE, respeitando o art. 86 do
Regimento Geral da UFPR que trata dos direitos e deveres das disciplinas.

Art. 19° Seguindo a Resolucdo no. 46/10-CEPE que define como competéncias do
Colegiado e COES o estabelecimento da regulamentacéo dos estagios, é vedada a realizacéo
de estagios simultaneos.

Art. 20° Para a realizacao de estagios no exterior, além das determinacGes acima, o
aluno precisa apresentar requerimento & CGE, com visto do Coordenador do Curso;
documento (traduzido) que comprove o aceite da Instituicdo no exterior; apresentacdo de
plano de estagio com parecer favoravel da COE; indicacdo do professor orientador,
declaracdo do professor orientador sobre a forma de orientacdo a ser realizada, além de
documento que comprove que o aluno possui seguro internacional de saude, providenciado
pelo interessado.

Art. 21°. Para a realizacdo do estdgio nao obrigatorio no exterior, o aluno devera
estar matriculado na disciplina de Participacdo em Convénio —PC, processada pela ARI, a

qual garantird o vinculo do aluno com a UFPR, enquanto estiver no exterior.

2) Da Carga Horaria e do Horario

Art. 22° O horario previsto para o estagio, incluindo o tempo (minimo 30 minutos)
de deslocamento para a sua realizacdo, devera ser compativel com a grade horéria do curso,
evitando prejuizo a integralizacdo do mesmo. E vedada atividade de estagio prevista em
horario de disciplinas em que o aluno estiver matriculado. Os estagios serdo realizados no
periodo da tarde, desde que ndo haja conflito com a grade horaria que o aluno estiver

cursando.

Art. 23° O numero maximo de horas de estagio ndo pode exceder a 25 (vinte e cinco)
horas semanais e cinco horas diarias para alunos de RP e PP. Para os estudantes de Jornalismo
0 nimero maximo de horas de estagio ndo pode exceder a 20 (vinte) horas semanais e quatro
horas diarias respeitando a determinacdo do Sindicato da Categoria e da Federacdo Nacional
dos Jornalistas - Fenaj.

Paragrafo unico: Excepcionalmente, a partir de analise da COE, podera ser
concedida autorizacdo para realizacdo de estagio semestral com carga de 30 horas semanais
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para as habilitacdes de Relacdes Publicas e de Publicidade e Propaganda, e de 25 horas para a
habilitacdo de Jornalismo. Em ambos os casos a compatibilidade com a grade horaria de aulas
do requerente deverd ser comprovada e, evitada qualquer situacdo que traga prejuizo a

integralizac&o curricular.
3) Da duracdo do estagio

Art. 24° A solicitacdo de estagio devera ser para um periodo de seis meses, podendo
ser renovada, no maximo por mais um, até o limite de dois anos. A renovacdo esta

condicionada ao aproveitamento académico do aluno.

Art. 25° A renovacdo sO serd concedida mediante apresentacdo de relatorio de
atividades, segundo modelo aprovado pelo Colegiado do curso (ANEXO), assinado pelo

supervisor no campo de estagio e pelo professor supervisor no curso.

Art. 26° A duracdo maxima do estagio no exterior é de uma unidade de periodizacdo

do curso, equivalente a um semestre.

Art. 27°. — De acordo com a Res. 46/10 —~CEPE, a previsao do término do estagio do
aluno formando (ano/semestre) devera coincidir com a data do periodo de consolidacdo das

turmas (digitacdo de notas e freqiiéncias) definido no calendario académico.
VI — DA COMISSAO ORIENTADORA DE ESTAGIO

Art. 28° A Instrucdo Normativa no. 1/12 — CEPE determina que fica a cargo da
Comissdo Orientadora de Estagio (COE) do curso o estabelecimento de critérios minimos
exigidos (periodo letivo, carga horaria, desempenho académico entre outros) para o aceite das

solicitacBes de estagios ndo-obrigatorios.

Art. 29° A orientacdo, o planejamento e a avaliacdo das atividades de estagio serdo
realizadas pela COE, mantendo o fluxo de informacdes relativas ao acompanhamento e
desenvolvimento dos estagios em processo, bem como assegurando a socializacdo de
informac@es junto a Coordenacdo do Curso e ao campo de estagio, conforme art. 16 e 17 da
Res. 46/10 — CEPE.

Paragrafo unico — A COE devera analisar a pertinéncia da solicitacdo de estagio de
acordo com as diretrizes dispostas nos artigos 5°., 6°. e 7°. E demais condicdes estabelecidas

por este Regimento.

Art. 30° A COE sera composta pelo coordenador e vice-coordenador do curso e mais

um representante de cada habilitacdo, com suplentes.
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Compete a COE do Curso de Comunicacgéo Social:

1. Definir os critérios minimos exigidos para o aceite de estagios ndo-obrigatorios;

2. Analisar a documentacao apresentada pelo aluno pretendente ao Estégio;

3. Analisar a pertinéncia da solicitacdo do estagio frente a natureza do Curso de
Comunicacéo Social;

4. Compatibilizar as acGes dos supervisores do campo de estagio e da UFPR,;

5. Emitir e encaminhar os pareceres a Coordenacdo do Curso de Comunicacao
Social;

6. Emitir parecer a CGE sobre a pertinéncia do estagio no exterior em funcdo da
Instituicdo que receberd o estudante da UFPR e do desempenho académico relevante do
solicitante.

7. Analisar 0s casos omissos deste regimento.

VIl - DA CONCESSAO DO ESTAGIO

Art. 31° A Coordenacdo de Comunicacdo Social recebera as inscri¢bes para estagio,
ja com a assinatura do supervisor no campo de estagio, do aluno e do professor supervisor no

curso e encaminhara ao representante da habilitacdo na COE.

81: o tramite da documentagdo transcorrera no prazo ndo inferior a sete dias Uteis, a

partir do protocolo na coordenagéo de curso.

82: recomenda-se que o professor supervisor responda por um limite de 06 (seis)

alunos.

Art. 32° Cabe a Comissdo de Orientacdo de Estagios do Curso (COE) aprovar e
autorizar as solicitacbes em funcdo dos critérios em relacdo ao desempenho académico

relevante para a permissdo do estagio no exterior.

Art. 33° A assinatura do coordenador de curso sé sera efetivada depois de colhidas

as assinaturas da COE e do professor supervisor.

Paragrafo Unico: Os contratos de estagio ndo poderdo ser reconhecidos com data
retroativa e todos deveréo ser cadastrados na CGE.

Art. 34° N&o sera autorizado estdgio ndo obrigatorio para aluno que tenha

integralizado o curriculo.

Art. 35°. A COE referenda, recusa ou solicita alteracdes no termo de compromisso

em reunido mensal ordindria.
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VIl - DOS DEVERES DO ALUNO ESTAGIARIO

Art. 36° Respeitar as disposi¢des expressas na Resolucdo 46/10-CEPE e as expressas

neste Documento.

Art. 37° Apresentar relatorios parciais e finais, por escrito, nos prazos estabelecidos

no plano de estagio.

Art. 38° O relatorio parcial para estagio ndo obrigatdrio devera ser apresentado a
COE, até no méaximo 15 (quinze) dias ap6s o cumprimento de 50% (cinglienta por cento) da
carga horaria prevista no plano de estagio. No caso do estdgio curricular segue

regulamentacéo especifica.

Art. 39° O relatdrio final para estagio ndo-obrigatério devera ser apresentado a COE,

até 15 (quinze) dias apds o término do prazo previsto no plano de estagio.

Art. 40° A nédo apresentacdo destes relatorios implicard no pedido pela COE de nao

reconhecimento pela UFPR do Estagio do aluno.

Art. 41° A COE oficiard a Coordenagdo do Curso de Comunicacdo Social o nao
reconhecimento do estdgio do aluno, cabendo a Coordenacdo providenciar 0s

encaminhamentos necessarios decorrentes desse ndo reconhecimento.
IX — DA SUPERVISAO DO ESTAGIO

Art. 42° A Supervisdo do estagio obrigatério e ndo obrigatorio se dard na
modalidade indireta, conforme o art. 8° da Resolugéo 46/10-CEPE, inciso IlI.

Art. 43° A supervisdo de estagio devera ser exercida por professor da UFPR-
DECOM, que ministre disciplinas correlatas com as atividades indicadas no plano de estagio
do aluno estagiario e por profissional do campo do estagio.

Art. 44° O professor supervisor deveré apresentar a COE plano de estagio, de acordo
com o modelo elaborado pela COE, em que conste a modalidade a ser executada com o
respectivo procedimento para sua efetivacdo e a especificidade das acbes pretendidas,

conforme art. 8°, inciso 111 da Resolugdo 46/10-CEPE.

Art. 45° O professor supervisor deverd ao final do estagio encaminhar a COE,

juntamente com o relatério, parecer sobre a validagdo ou ndo do estagio.
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X — DA AVALIACAO DO ALUNO ESTAGIARIO
Art. 46° A avaliacdo sera processual devendo ocorrer sistematica e continuamente.

Art. 47° Serdo agentes avaliadores o profissional do campo de estagio e o professor

do DECOM do Curso de Comunicacao Social.

Art. 48° Compete ao supervisor do campo de estagio e ao professor supervisor da

habilitacdo a elaboracdo de parecer conclusivo sobre o aproveitamento do aluno estagiario.

Art. 49° A avaliacdo final dos estagios ndo obrigatorios se dara através de parecer da
COE.

X1 - DA INTERRUPCAO DO ESTAGIO

Art. 50° Terd seu estagio negado o aluno que ndo atender ao expresso neste
documento, em qualquer de seus itens.

Art. 51° O professor orientador de estagio do Curso de Comunicacdo Social ou o
supervisor do campo de estagio podem solicitar a interrupcdo do mesmo caso seja constatada
negligéncia no desempenho das atividades previstas no plano de estagio, falta injustificada ou
outra questdo considerada relevante. A interrupcao devera ser solicitada a COE, através de

documento escrito com as devidas justificativas.

XI1 - DISPOSICOES TRANSITORIAS

Art. 52° Os contratos de estagio iniciados antes da homologacdo deste Regimento
Geral deverdo ser enquadrados por ocasido da prorrogacao.

Art. 53° Os casos omissos serdo analisados pela COE.

Regimento aprovado na Reunido da COE e do Colegiado do Curso de Comunicagéo
Social realizada em 17 de abril e, homologado em reunido do Colegiado no dia 19 de julho de
2013.
Profa. Rosangela Stringari

Coordenadora do Curso

Tabela de Carga Horaria Minima Acumulada, Cursada com Aprovacao

Curso Jornalismo: carga horéaria obrigatoria — 1860 horas
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Estagio a partir de 50% (930 horas) da carga horaria obrigatoria do curso, além do

cumprimento minimo exigido por semestre para as disciplinas optativas.

Devem cumprir 840 horas de optativas em 8 semestres (media de 105 horas/semestre), além

de 240 horas de atividades complementares.

No. de semestres em que 0
aluno esteve matriculado,
incluindo-se o da inscricéo

Carga

horaria

minima

acumulada de optativas,
cursada com aprovacao.

1 (um) semestre 30 horas

2 (dois) semestres 120 horas
3 (trés) semestres 240 horas
4 (quatro) semestres 330 horas
5 (cinco) semestres 450 horas
6 (seis) semestres 570 horas
7 (sete) semestres 660 horas
8 (oito) semestres 840 horas
Acima de 8 (oito) sem. 840 horas

Curso Relagdes Publicas: carga horaria de obrigatorias — 1905 horas

Estagio a partir de 25% (470) da carga horaria obrigatéria do curso, além do cumprimento

minimo exigido por semestre para as disciplinas optativas.

Devem cumprir 795 horas de optativas em 8 semestres (média de 99 horas/semestre), além de

240 horas de atividades complementares.

No. de semestres em que 0
aluno esteve matriculado,
incluindo-se o da inscricéo

Carga horaria minima
acumulada de optativas,
cursada com aprovacao.

1 (um) semestre 30 horas

2 (dois) semestres 120 horas
3 (trés) semestres 210 horas
4 (quatro) semestres 300 horas
5 (cinco) semestres 420 horas
6 (seis) semestres 540 horas
7 (sete) semestres 660 horas
8 (oito) semestres 795 horas
Acima de 8 semestres 795 horas

Curso Publicidade e Propaganda: carga horaria obrigatoria — 1680 horas
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Estagio a partir de 25% (420 horas) da carga horéaria obrigatoria do curso, aléem do
cumprimento minimo exigido por semestre para as disciplinas optativas.

Devem cumprir 720hs de optativas em 8 semestres (média de 90 horas/sem).

No. de semestres em que o | Carga  hordria  minima
aluno esteve matriculado, | acumulada de optativas,
incluindo-se o da inscrigdo | cursada com aprovacao.

1 (um) semestre 30 horas

2 (dois) semestres 120 horas

3 (trés) semestres 220 horas

4 (quatro) semestres 320 horas

5 (cinco) semestres 420 horas

6 (seis) semestres 520 horas

7 (sete) semestres 620 horas

8 (oito) semestres 720 horas

Acima de 8 semestres 720 horas

REGIMENTO DAS DISCIPLINAS TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO |
E TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO II DO CURSO

DE COMUNICACAO SOCIAL DA UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

DEFINICAO

Artigo 1° - O Trabalho de Conclusdo de Curso - TCC - é requisito parcial para a
obtencdo do titulo de bacharel em Comunicacdo Social e podera ser tedrico (na forma de
monografia) ou tedrico-pratico. Através dele, o aluno devera demonstrar os conhecimentos
obtidos durante o curso: sua formacéo teérica na area de comunicacao, humanistica e ética, o
dominio de técnicas e linguagens, capacidade de reflexdo critica e de inovagdo na forma e no

conteudo.

OBJETIVOS
Artigo 2° - Art. 4° - Sdo objetivos das disciplinas de Trabalho de Conclusdo de

Curso:

| - Possibilitar aos estudantes a aplicacdo dos conhecimentos tedricos, técnicos e
praticos, adquiridos durante os anos de sua formacdo académica, traduzindo-os de forma

concreta na elaboragdo de um projeto especifico para melhor compreenséo da realidade;
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Il - concentrar em um unico trabalho todos os esfor¢os do aluno, como: capacidade
criadora; organizacdo, metodologia cientifica, conhecimento de técnicas e materiais, técnicas

de representacdo, dominio das formas de investigagdo

Il - possibilitar a avaliagdo global necessaria para que o aluno, uma vez formado,
possa ingressar no mercado de trabalho, bem como possibilitar a realizagcdo de producéo

tedrica e critica desta atividade profissional;

IV - capacitar os estudantes a produzir projetos alcance e adequados a sua realidade,

de modo que os preparem para o exercicio profissional.

PRE-PROJETO
Artigo 3° - Os alunos deverdo apresentar, até o ultimo dia letivo do segundo . A
entrega é condigdo para efetivar a matricula.

Artigo 4° - o pré-projeto deverd conter, no minimo, os seguintes itens:
| - Equipe;
Il - Definigéo do tema;

1l - Descricdo da proposta: probleméatica de pesquisa, objetivos, justificativa,

metodologia, reviséo de literatura e cronograma;
IV - Bibliografia minima.

Artigo 5° - apenas os alunos que sejam provaveis formandos em Comunicacdo Social
poderdo efetuar matricula nas disciplinas de Trabalho de Conclusdo de Curso | e Trabalho de
Conclusdo de Curso Il, desde que tenham cursado no minimo 75% da carga horaria total do
Curriculo Pleno do Curso, aprovado pelo Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensdo — Res.
04/03 — de 04 de fevereiro de 2003, que fixa a periodizacdo. Fica explicito que nenhum aluno
poderd cursar TCC1 ou TCC2 sem ter cursado, anteriormente e com aproveitamento, a
disciplina HT017 Metodologia de Pesquisa, conforme referendado na reunido do Colegiado

de Curso em 14 de marco de 2011.

Artigo 6° - Os professores do quadro efetivo do Departamento de Comunicagao
deverdo orientar TCC | e TCC Il, desde que o projeto seja pertinente a sua area de

conhecimento e que o tema esteja relacionado com a habilitagcdo cursada pelo aluno.

Paragrafo unico: E facultativo aos professores substitutos orientar TCC | e TCC II.
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Artigo 7° - as monografias serdo individuais.

Artigo 8° - as equipes deverdo ter, no maximo, trés membros. A densidade da

proposta de projeto devera justificar o nimero de membros da equipe.

AVALIACAO

Artigo 9° - nas disciplinas de TCC | os alunos serdo avaliados a partir da primeira

versdo da parte tedrica do projeto, que devera ter os seguintes itens:
| - Definicéo do projeto;
Il - Fundamentacéo teorica;
Il - Metodologia;
IV - Levantamento bibliogréfico;
V — Conclusao de um capitulo.

Pardgrafo Unico - a avaliacdo serd realizada por, no minimo, dois docentes — 0
orientador e outro professor do Departamento de Comunicacdo — para qualificagédo do
candidato ao TCC II.

Artigo 10° - o aluno devera entregar o projeto de TCC | até duas semanas antes do
ultimo dia letivo do semestre, para que seu trabalho seja avaliado na semana que antecede 0s

exames finais das disciplinas.

Artigo 11° - a avaliagdo da disciplina de TCC Il sera realizada em defesa publica.
Estara reprovado o aluno que obtenha nota entre 00 e 49. O aluno estard aprovado caso
obtenha nota entre 50 e 100.

Artigo 12° - as bancas terdo trés membros, sendo o orientador, um professor do
Departamento de Comunicacédo e um convidado externo, este obrigatoriamente graduado em

Curso superior.
Artigo 13° - as bancas deverdo ser aprovadas em Colegiado de Curso.

Artigo 14° - a defesa devera durar, no maximo, 1 hora e seguira formulério de
avaliacdo (anexo 1), com um contetdo comum para as trés habilitagcdes, oferecendo espaco

para incluséo de itens especificos de acordo com a necessidade de cada habilitacéo.
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Artigo 15° - os atrasos de componentes da banca serdo tolerados até o limite de 15
minutos. Transcorrido este tempo, a banca, desde que tenha, pelo menos, dois dos seus

membros terd inicio, ndo podendo mais incorporar nenhum componente.

Artigo 16° - o orientado deverd cumprir o cronograma estabelecido e preencher,

junto com o orientador, a ficha de acompanhamento semanal (anexo II).

Paragrafo Unico: A frequéncia minima nas orientacdes para aprovacdo em TCC | e Il
é de 75%.

PRAZQOS

Artigo 18° - para ir a banca, o aluno dever entregar o trabalho final de TCC Il até 30
dias antes do ultimo dia letivo do semestre, na Coordenacdo de Curso, das 8h30 as 17h,
impreterivelmente, formulario de avaliagdo, com um conteddo comum para as trés
habilitacbes, oferecendo espaco para inclusdo de itens especificos de acordo com a
necessidade de cada habilitagéo.

DIVULGACAO

Artigo 19° - a data da defesa puablica, horario, local e componentes deverdo ser

divulgados em edital até 10 dias antes.

Artigo 20° - as notas de cada um dos componentes deverdo ser divulgadas, em edital,
até trés dias apos a defesa publica.

DEPOSITO

Artigo 21° - uma coOpia das monografias e dos projetos devera ser depositada no
DECOM, no prazo de 10 dias com as devidas corre¢des normativas e em capa dura. Todos 0s
textos formatados, imagens e demais componentes da versdo final dos trabalhos deverdo
também ser depositados em midias de transporte (gravados em CD, DVD, etc.), juntamente
com uma cépia da ata de defesa, mencionando a aprovacao do discente.

Paragrafo Unico: as notas somente serdo lancadas no sistema depois de feito o
depodsito.

Regimento aprovado na Reunido do Colegiado do Curso de Comunicag¢do Social em
06/03/2009 sofreu alteracdo em reunido de Colegiado realizada em 17 de abril de 2013.
Prof?, Rosangela Stringari
COORDENADORA
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18.5. Resolucéo do Curriculo do Curso
Habilitacdo em Jornalismo

Reconhecimento do Curso de Comunicagdo - Habilitagdo em Jornalismo — Dec.
64302/69 Publicado no DOU em 02/04/1969.

Habilitacdo em Publicidade e Propaganda

Reconhecimento do Curso de Publicidade e Propaganda - Decreto 79.140/77. Publicado
no DOU em 19/01/1977.

Renovacdo do Reconhecimento — Portaria no. 154, de 04/04/2013, da Secretaria de

Regulacéo e Supervisdo da Educacdo Superior. Publicado no DOU em 05/04/2013.
Habilitacéo e RelacGes Publicas

Reconhecimento do Curso de Relagdes Publicas - Decreto 79.140/77 Publicado no
DOU em 19/01/1977.

Renovacdo do Reconhecimento — Portaria no. 155, de 04/04/2013, da Secretaria de

Regulacgéo e Supervisdo da Educacgdo Superior. Publicado no DOU em 05/04/2013.
18.6. Resolucéo de Elenco de Disciplinas dos Departamentos Envolvidos

RESOLUCAO N° 04/03-CEPE

Aprova Ajuste Curricular no Curso de Comunicacéo Social, aplicavel a Resolugéo
60/00-CEPE.

O CONSELHO DE ENSINO, PESQUISA E
EXTENSAO, 6rgdo normativo, consultivo e deliberativo da administracdo superior, no uso de
suas atribuicdes conferidas pelo Artigo 21 do Estatuto da Universidade Federal do Parana e
considerando o disposto no processo n° 19987/01-77,

RESOLVE:
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Art. 1°-

Art. 2° -

Art. 3°-

Art. 4° -

Art. 5° -

Art. 6°-

Art. 7°-

SUBSTITUIR na Habilitacdo Jornalismo a disciplina HT103 — Laboratorio de
Radiojornalismo, semestral, totalizando 60 horas, 04 (quatro) horas-aula praticas
semanais, 02 (dois) créditos e sem pré-requisito , pela disciplina HT191 -
Laboratdrio de Radiojornalismo I, semestral, totalizando 120 horas, com 08 (oito)
horas-aula praticas semanais, 04 (quatro) créditos e sem pré-requisito.

SUBSTITUIR na Habilitacdo Jornalismo a disciplina HT104 — Laboratorio de
Telejornalismo , semestral, totalizando 60 horas, 04 (quatro) horas-aula praticas
semanais, 02 (quatro) créditos e sem pré-requisito , pela disciplina HT192 -
Laboratorio de Telejornalismo I, semestral, totalizando 120 horas, com 08 (oito)
horas-aula praticas semanais, 04 (quatro) créditos e sem pré-requisito.

SUBSTITUIR na Habilitagdo Jornalismo a disciplina HT101 — Trabalho de
Conclusdo de Curso em Jornalismo I, semestral, totalizando 60 horas, 04 (quatro)
horas-aula préticas semanais, 02 (dois) créditos e sem pre-requisito , pela disciplina
HT193 - Trabalho de Conclusdo de Curso em Jornalismo Ill, semestral,
totalizando 90 horas, com 06 (seis) horas-aula praticas semanais, 03 (trés) créditos e
sem pré-requisito.

SUBSTITUIR na Habilitagdo Jornalismo a disciplina HT102 — Trabalho de
Concluséo de Curso em Jornalismo Il, semestral, totalizando 60 horas, 04 (quatro)
horas-aula préticas semanais, 02 (dois) créditos e sem pré-requisito , pela disciplina
HT194 - Trabalho de Conclusédo de Curso em Jornalismo IV, semestral,
totalizando 90 horas, com 06 (seis) horas-aula praticas semanais, 03 (trés) créditos e
sem pré-requisito.

SUBSTITUIR na Habilitagdo Jornalismo a disciplina HT110 — Teoria do
Jornalismo, semestral, totalizando 60 horas, 04 (quatro) horas-aula tedrica semanais,
04 (quatro) créditos e sem pré-requisito , pela disciplina HT195 — Teoria do
Jornalismo 1, semestral, totalizando 60 horas, com 04 (quatro) horas-aula tedricas
semanais, 04 (quatro) créditos e sem pré-requisito.

SUBSTITUIR na Habilitacdo Publicidade e Propaganda a disciplina HT291 —
Trabalho de Conclusdo de Curso em Publicidade e Propaganda I, semestral,
totalizando 60 horas, 04 (quatro) horas-aula préaticas semanais, 02 (dois) créditos e
com os pré-requisitos HT270+HT271+HT272+HT261+HT283+HT281+
HT262+HT282+ HT284+HT285+ HT273+HT274+ HT286+HT263+HT260, pela
disciplina HT296 - Trabalho de Concluséo de Curso em Publicidade e
Propaganda Il1, semestral, totalizando 90 horas, com 06 (seis) horas-aula préaticas
semanais, 03 (trés) créditos e com os pré-requisitos
HT270+HT271+HT272+HT261+HT283+HT281+ HT262+HT282+
HT284+HT285+ HT273+HT274+ HT286+HT263

SUBSTITUIR na Habilitacdo Publicidade e Propaganda a disciplina HT292 —
Trabalho de Conclusdo de Curso em Publicidade e Propaganda I, semestral,

totalizando 60 horas, 04 (quatro) horas-aula praticas semanais, 02 (dois) créditos e
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Art. 8° -

Art. 9° -

Art. 10 -

Art. 11° -

Art. 12 -

com o pré-requisito HT291 , pela disciplina HT297 - Trabalho de Conclusédo de
Curso em Publicidade e Propaganda IV, semestral, totalizando 90 horas, com 06
(seis) horas-aula préaticas semanais, 03 (trés) creditos e com pré-requisito HT291 ou
HT296.

SUBSTITUIR na Habilitacdo RelacBes Publicas a disciplina HT301 — Trabalho de
Conclusdo de Curso em Relagdes Publicas I, semestral, totalizando 60 horas, 04
(quatro) horas-aula préaticas semanais, 02 (dois) créditos e sem pré-requisito , pela
disciplina HT303 - Trabalho de Conclusdo de Curso em Relagdes Pablicas 111
semestral, totalizando 90 horas, com 06 (seis) horas-aula praticas semanais, 03 (trés)
créditos e sem pré-requisito.

SUBSTITUIR na Habilitagdo Rela¢Ges Publicas a disciplina HT302 — Trabalho de
Conclusdo de Curso em Relacdes Publicas I, semestral, totalizando 60 horas, 04
(quatro) horas-aula praticas semanais, 02 (dois) créditos e sem pré-requisito , pela
disciplina HT304 - Trabalho de Conclusdo de Curso em Relaces Publicas 1V
semestral, totalizando 90 horas, com 06 (seis) horas-aula praticas semanais, 03 (trés)
créditos e sem pré-requisito.

SUBSTITUIR na Habilitacdo RelacGes Publicas a disciplina HT327 — Teoria e
Técnicas de Relacbes Publicas, semestral, totalizando 60 horas, 02 (duas) horas-aula
tedrica, 02 (duas) horas-aula praticas semanais, 03 (trés) créditos e sem pré-requisito ,
pela disciplina HT305 — Teoria e Técnicas de RelagBes Publicas I, semestral,
totalizando 60 horas, 02 (duas) horas-aula tedrica, 02 (duas) horas-aula préaticas
semanais, 03 (trés) créditos e sem pré-requisito.

ALTERAR a carga horaria obrigatéria exigida para Formacdo Complementar
Optativa na Habilitacdo Jornalismo, de 1020 horas para 840 horas; na Habilitacdo
Publicidade e Propaganda, de 780 horas para 720; e na Habilitacdo RelacOes
Publicas, de 855 horas para 795.

ALTERAR o0 Artigo 9° da Resolucdo 60/00-CEPE para: "Fica estabelecido, em
carater transitorio que os alunos da Habilitacdo Jornalismo e da Habilitacdo
Relagdes Publicas que optarem pelo novo curriculo, deverdo cumprir 120 horas de
atividades extracurriculares."

Art. 13 - INCLUIR no Artigo 2°, da Resolugdo 60/00-CEPE o Departamento de Turismo e 0
Departamento de Design na oferta de disciplinas optativas para o Curso de Curso de
Comunicacao Social.

Art. 14 - DETERMINAR a Coordenacéo do Curso e ao Departamento de Assuntos Académicos
que considerem a equivaléncia entre:

Cadi Disciplina C. | Codigo Disciplina CH
go H

HT10 | Laboratério de 60 |HT191 | Laboratorio de| 120
3 Radiojornalismo Radiojornalismo |
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HT10 | Laboratdrio de| 60 | HT192 | Laboratério de Telejornalismo| 120
4 Telejornalismo I
HT10 | Trabalho de Conclusao de 60 | HT193 | Trabalho de Conclusdao de| 90
1 Curso em Jornalismo | Curso em Jornalismo 111
HT10 | Trabalho de Conclusao de 60 | HT194 | Trabalho de Conclusao de 90
2 Curso em Jornalismo I Curso em Jornalismo IV
HT11 | Teoria do Jornalismo 60 | HT195 | Teoria do Jornalismo | 60
0
HT29 | Trabalho de Conclusao de 60 | HT296 | Trabalho de Conclusao de 90
1 Curso em Publicidade e Curso em Publicidade e

Propaganda | Propaganda IlI
HT29 | Trabalho de Conclusao de 60 | HT297 | Trabalho de Conclusao de 90
2 Curso em Publicidade e Curso em Publicidade e

Propaganda Il Propaganda IV
HT30 | Trabalho de Conclusao de 60 | HT303 | Trabalho de Conclusao de 90
1 Curso em Relaces Publicas | Curso em Relaces Publicas 111
HT30 | Trabalho de Conclusdo de| 60 | HT304 | Trabalho de Concluséo de 90
2 Curso em Relagbes Publicas Curso em Relaces Publicas

1 AV
HT32 | Teoria e Técnicas de|60 |HT305 | Teoria e Técnicas de RelagcBes | 60
7 Relagdes Publicas Publicas |

Art. 15 - REDEFINIR a periodizacdo recomendada do curso de acordo com ANEXO 1.
Art. 16 - REDEFINIR o quadro de integralizacdo curricular do artigo 5° da Resolucéo 60/00-

CEPE, conforme especificado abaixo.

Habilitacdo Jornalismo

Disciplinas Tedrica Préatica Total

Formacao Geral 570 60 630
Formac&o Especifica 360 870 1230
Formacdo Complementar - - 840
Optativa/eletiva

Atividades Académicas - - 240
Complementares

Total Geral 2940
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Habilitacdo Relagdes Publicas

Disciplinas Tedrica Préatica Total
Formacgédo Geral 570 60 630
Formacéo Especifica 585 510 1095
Formacdo Complementar - - 795
Optativa/eletiva
Atividades Académicas - - 240
Complementares
Estégio - - 180
Total Geral 2940

Habilitacdo Publicidade e Propaganda

Disciplinas Tedrica Préatica Total
Formacgédo Geral 570 60 630
Formac&o Especifica 480 450 930
Formacdo Complementar - - 720
Optativa/eletiva
Atividades Académicas - - 240
Complementares
Estagio - - 180
Total Geral 2700

Art. 17° - Esta Resolucdo entra em vigor no ano letivo de 2002, aplicando-se a todos 0s

alunos matriculados no Curso de Comunicacao a partir de 2000, revogando-se as

disposicdes em contrario.

Sala das sessdes, em 04 de fevereiro de 2003.

Carlos Augusto Moreira Junior

Presidente
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CONSELHO DE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO
-9

ANEXO I - PERIODIZACAO RECOMENDADA

Habilitacdo Jornalismo
CODIGO DISCIPLINA

EST
1° semestre
HH105
HTO016
HT020
HT021
HL201
HT195

Historia Contemporénea Il

Histdria Social dos Meios de Comunicacao
Técnicas Fotograficas

Técnicas Bésicas de Meios Impressos
Lingua Portuguesa |

Teoria do Jornalismo |

Total

2° semestre
HTO011
HTO018
HTO041
HF146
HT121
HCO060

Teoria da Comunicacdo |
Comunicacéo Integrada
Técnicas Bésicas de TV
Filosofia para Ciéncias Humanas
Redacdo Jornalistica |
Sociologia Geral 111

Total

3° semestre
HTO012
HTO040
HT122
HT124
HT400

Teoria da Comunicacdo Il

Técnicas Basicas de Radio

Redacdo Jornalistica Il
Planejamento e Producéo Editorial
Laboratorio de Jornalismo Impresso
Total

4° semestre

HT120 Fotojornalismo

HT125 Planejamento e Producgdo Gréfica

HT140 Redacéo e Producdo em Radiojornalismo

132

« RESOLUCAO N° 04/03-CEPE 4

C.H.SEM CRED.PRE-REQ.
AT AP
TOT

04 00 00 04 04

04 00 00 04 04

00 02 00 02 01

00 02 00 02 01

04 00 00 04 04

04 00 00 04 04
20

02 00 00 02 02
02 00 00 02
00 02 00 02
04 00 00 04 04
02 02 00 04
04 00 00 04

18

02 00 00 02 02

00 02 00 02 01

02 02 00 04 03

02 02 00 04 03

00 04 00 04 04
16

02 04 00 06 04
02 02 00 04 03
02 02 00 04 03
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HT400 Laboratério de Jornalismo Impresso
HTO019 Teoria do Conhecimento
Total

5° semestre
HT013 Comunicacdo e Linguagem
HT191 Laboratdrio de Radiojornalismo |
HT141 Redacéo e Producdo em Telejornalismo
HT017 Metodologia de Pesquisa

Total

6° semestre
HT014 Comunicacdo Sociedade e Cultura
HT192 Laboratério de Telejornalismo |
HT123 Redacdo Jornalistica Ill

Total

7° semestre
HTO015 Comunicagéo e Tecnologia
HT193 Trabalho de Concluséo de Curso Jornali 111
HT190 Etica e Legislacdo do Jornalismo
Total

89 semestre
HT194 Trabalho de Conclusdo de Curso em Jor IV
Total

00
02

02
00
02
02

04
00
02

02
00
04

00

04
00

00
08
02
00

00
08
02

00
06
00

06

00
00

00
00
00
00

00
00
00

00
00
00

00

04

02

20

02
08
04

02

16

04
08

04

16

02
06

04

12

06

06
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ANEXO I - PERIODIZACAO RECOMENDADA

Habilitacdo RelacGes Publicas
CODIGO  DISCIPLINAC.H. SEMANAL
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1° semestre

HH105 Historia Contemporanea il 04 00 00 04 04  ---—---

HTO016 Historia Social dos Meios de Comunicagao 04 00 00 04 04  ---—---

HT020 Técnicas Fotograficas 00 02 00 02 01  ---—----

HT021 Técnicas Béasicas de Meios Impressos 00 02 00 02 01  -------

HL201 Lingua Portuguesa I 04 00 00O 04 04 W -—---—--

HT310 Introducdo a Relagdes Publicas 02 00 00 02 02 @ ---—----
Total 18

2° semestre

HTO011 Teoria da Comunicacdo | 02 00 00 02 02 @ -—-----
HT018 Comunicacao Integrada 02 00 00 02 02 @ --—-----
HTO041 Técnicas Basicas de TV 00 02 00 02 01 @ ---—---
HF146 Filosofia para Ciéncias Humanas 04 00 00 04 04 _
HCO060 Sociologia Geral 111 04 00 00 04 04 W ---—----
HT311 Teoria de Relagdes Publicas 04 00 00 04 04  -—-----
HT320 Foto Institucional | 01 02 00 03 02 @ -
Total 21

30 semestre

HT313 Planejamento de Comunicacdo Estratégica 04 00 00 04 04  ---—---

HT324 Planejamento Grafico e Editorial em R P 01 02 00 03 02 W -------

HTO040 Técnicas Basicas de Radio 00 02 00 02 01  ---—----

HT012 Teoria da Comunicacdo Il 02 00 00 02 02 W -—-----

HT305 Teoria e Técnicas de Relag¢bes Publicas | 02 02 00 04 03 @ --—----
Total 15

4° semestre

HT315 Administracdo Aplicada as R P 02 02 00 04 03 -

HT317 Técnicas de Comunicacdo Aproximativa 03 00 00 03 03  ---—----

HT321 Redacéo Institucional I 02 02 00 04 03  --—-----

HT316 Teoria de Opinido Publica 04 00 00 04 04  ---—---

HTO019 Teoria do Conhecimento 02 00 00 02 02 W -—----
Total 17
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59 semestre

HT013 Comunicacdo e Linguagem 02 00 00

HT314 Comunicagdo Publica 04 00 00

HT322 Redacdo Institucional 1l 02 02 00

HT326 Midias Eletrénicas em Relagdes Publicas 02 02 00

HTO017 Metodologia de Pesquisa 02 00 00
Total

6° semestre

HT014 Comunicacdo Sociedade e Cultura 04 00 00

HT323 Redacéo Institucional 111 02 02 00

HT325 Pesquisa de Opinido Publica 00 02 00
Total

7° semestre

HTO015 Comunicacdo e Tecnologia 02 00 00

HT300 Estagio Supervisionado em R P 00 00

HT303 Trabalho de Concluséo de Curso em R PllI 00 06 00

HT390 Etica e Legislacio de Relacdes Plblicas 04 00 00
Total

8° semestre

HT304 Trabalho de Concluséo de CursoemR P IV 00 06 00
Total

ANEXO | - PERIODIZA(;AO RECOMENDADA

Habilitacdo Publicidade e Propaganda

CODIGO DISCIPLINA
PRE-REQ.

AT AP EST TOT

1° semestre

HH105 Historia Contemporanea il 04 00 00
HTO016 Historia Social dos Meios de Comunicagéo 04 00 00
HT270 Introducdo a Publicidade e Propaganda 02 00 00
HL201 Lingua Portuguesa I 04 00 00
HT271 Psicologia do Consumidor 02 00 00
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02
04
04
04
02
16

04
04
02
16

02
12
06
04
24

04
04
02
04
02

02
04
03
03
02

04
03
02

02
12
03
04

03

C.H. SEMANAL CRED.

04
04
02
04
02

135



HT020 Técnicas Fotograficas
Total

2° semestre
HCO060 Sociologia Geral 111

HF146 Filosofia para Ciéncias Humanas

HTO11 Teoria da Comunicagéo |

HT018 Comunicacdo Integrada

HTO041 Técnicas Bésicas de TV

HT272 Introducdo ao Marketing
Total

30 semestre

HT012 Teoria da Comunicacdo Il

HT261 Criacdo Publicitéria |
HT271

HT281 Redacdo Publicitaria |

HT283 Programacéo Visual |
Total

4° semestre

HT273 Elaboracao de Planos de Marketing

HT262 Criacdo Publicitaria Il
HT282 Redacdo Publicitaria Il
HT284 Programacéo Visual Il

HT285 Producédo Publicitariaem TV e Cinema |

HT019 Teoria do Conhecimento
Total

59 semestre

HTO013 Comunicagéo e Linguagem

HT263 Técnicas de Veiculagdo

HT274 Planejamento em Comunicagao

HT273

HT286 Producdo Publicitaria em Audio |

00

04
04
02
02
00
02

02
02

02
04

02
02
02
02
02
02

02
02
02

00

02

00
00
00
00
02
00

00
02

02
00

00
02
02
02
02
00

00
02
00

02

00

00
00
00
00
00
00

00
00

00
00

00
00
00
00
00
00

00
00
00

00
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02

18

04
04
02
02
02

02

16

02
04

04

04

14

02
04
04
04
04

02

20

02
04
02

02

01

04
04
02
02
01
02

02
03

03
04

02
03
03
03
03
02

02
03
02

01



HT267 Fotografia Publicitaria Il 02
HTO017 Metodologia de Pesquisa 02
Total

6° semestre

HT014 Comunicacdo Sociedade e Cultura 04
HT200 Estagio Supervisionado em PP 00
Total

7° semestre

HT015 Comunicacdo e Tecnologia 02
HT296 Trabalho de Conclusdo de Curso em PP IlI 00

HT270+HT271+ HT272+HT261+HT283+
HT281+ HT262+HT282+ HT284+HT285+
HT273+HT274+ HT286+HT263+ HT260

HT290 Etica e Legislaco da Publicidade e Propaganda 02

Total

8° semestre
HT297 Trabalho de Conclusdo de CursoemPeP IV 00

HT291/HT296
Total

02
00

00
00

00
06

00

06

00
00

00
12

00
03

00

00

04
02
16

04
12
22

02

02
10

06

03
02

04
04

02

02

03

CONSELHO DE ENSINO, PESQUISA E EXTENSA O+ RESOLUCAOQ 04/03-CEPE 7-9

ELENCO DE DISCIPLINAS OPTATIVAS

Comum a todas as Habilitacbes

CODIGO DISCIPLIN

HT022
HTO023
HT024
HTO031

Laboratdrio Fotografico |
Laboratorio Fotografico Il
Laboratorio Fotografico 111

Tdpicos Especiais em Teoria da Comunicacao |

C.H. SEMANAL CRED.

01
01
01
04

AT AP EST TOT

02
02
02
00
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00
00
00

03
03
03
04
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04



HT032
HTO033
HTO034
HTO35
HTO036
HTO037
HTO38
HTO039
HTO044
HTO045
HTO30
HTO047
HT048
HTO049
HTO50
HTO51
HT052
HTO053
HTO054
HTO55
HT056
HT091
HTO092
HTO093
HT094
HT095
HTO096
HTO097
HT098
HT099
HT105
HT106
HT107
HT108
HT111
HT112

Tdpicos Especiais em Teoria da Comunicacao Il
Tdpicos Especiais em Teoria da Comunicacao Il
Topicos Especiais em Teoria da Comunicagédo IV
Topicos Especiais em Teoria da Comunicagéo V
Tdpicos Especiais em Teoria da Comunicacao VI
Tdpicos Especiais em Teoria da Comunicacao VI
Tdpicos Especiais em Teoria da Comunicagéo VI
Topicos Especiais em Teoria da Comunicagéo IX
Técnicas Avancadas em Novas Midias

Técnicas Avancadas de Radio

Comunicacédo e Mercado

Técnicas Avancadas de Televisao

Comunicacéo e Politica

Comunicacéo e Género

Tépicos Especiais em Comunicacdo e Tecnologia
Tdpicos Especiais em Com, Sociedade e Cultura
Comunicacéo e Cultura

Comunicacéo e Saude

Comunicacao e Histdria

Topicos Especiais em Com e Linguagem
Comunicacéo e Educacéo

Tépicos Especiais em Teoria do Conhecimento |
Tépicos Especiais em Teoria do Conhecimento Il
Comunicacéo Popular e Alternativa
Comunicacéo e Arte

Anélise do Discurso

Teoria da Interpretacéo

Historia do Cinema

Cinema |

Cinema ll

Laboratdrio Avancado de Radiojornalismo |
Laboratdrio Avangado de Radiojornalismo 11
Laboratdrio avancado de Telejornalismo |
Laboratdrio avancado de Telejornalismo |1
Tépicos Especiais em Teoria do Jornalismo |

Tdpicos Especiais em Teoria do Jornalismo Il
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04

00
00
00
00
00
00
00
00
02
02
00
02
00
00
00
00
00
00
00
00
00
00
00
00
00
00
00
00
00
00
04
04
04
04
00
00
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00
00
00
00
00
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00
00
00
00

04
04
04
02
02
02
02
02
04
04
04
04
02
02
04
02
04
02
02
04
04
04
02
04
02
02
02
04
04
04
04
04
04
04
04
04

04
04
04
02
02
02
02
02
03
03
04
03
02
02
04
02
04
02
02
04
04
04
02
04
02
02
02
04
04
04
02
02
02
02
04
04
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HT113
HT114
HT126
HT127
HT128
HT130
HT131
HT132
HT142
HT143
HT149
HT151
HT152
HT161
HT162
HT163
HT164
HT165
HT166
HT167
HT168
HT169
HT171
HT172
HT173
HT174
HT175
HT176
HT177
HT178
HT180
HT181
HT182
HT183
HT184
HT185

Tdpicos Especiais em Teoria do Jornalismo 111
Tépicos Especiais em Teoria do Jornalismo 1V
Documentéario Audiovisual |
Documentéario Audiovisual Il
Producéo de Audiovisual
Administracdo de Empresas Jornalisticas
Assessoria de Imprensa |
Assessoria de Imprensa Il
Telejornalismo 11

Telejornalismo 111
Telejornalismo |

Jornalismo Impresso Avancgado |
Jornalismo Impresso Avancado 11
Jornalismo Investigativo |
Jornalismo Investigativo 11
Radiojornalismo Avancado 111
Redacdo Jornalistica IV

Redacdo Jornalistica V

Redacdo Jornalistica VI

Redac&o Jornalistica VII

Redacao Jornalistica V111
Radiojornalismo Avancado |
Jornalismo Especializado |
Jornalismo Especializado I1
Jornalismo Especializado 111
Jornalismo Especializado IV
Jornalismo Especializado V
Jornalismo Especializado VI
Jornalismo Especializado VII
Jornalismo Especializado VI
Fotodocumentarismo |
Fotodocumentarismo |1
Fotojornalismo Il

Fotojornalismo 111
Fotojornalismo IV

Teledocumentarismo Il
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02
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04
04
04
02
02
02
04
04
02
02
02
02
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02
02
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04
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02
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02
02
02
02

00
00
02
02
02
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02
04
04
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04
04
04
04
04
04
04
04
04
04
04
04
04
04
04
04
04
04
04
02
02
02
02
04
04
04
04
04
04

02
02
03
03
03
04
04
04
03
03
03
04
04
03
03
03
03
03
03
03
03
03
04
04
04
04
02
02
02
02
03
03
03
03
03
03
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HT186
HT264
HT265
HT266
HT275
HT276
HT277
HT278
HT279
HT287
HT288
HT289
HT293
HT294
HT295
HT318
HT319
HT330
HT331
HT332
HT333
HT341
HT342
HT343
HT344
HT345
HT346
HT347
HT348
HT351
HT352
HT353
HT354
HT355
HT356
HT357

Radiojornalismo Avancado |1

Producéo Publicitaria em Audio |1
Producdo Publicitariaem TV e Cinema Il
Pesquisa de Marketing

Historia do Desenho Grafico

Publicidade e Sociedade

Criatividade em Planejamento

Promocao de Vendas e Merchandising

Administracdo em Publicidade e Propaganda

Introducdo ao Desenho de Produtos Multimidia

Programacao de Veiculacdo

Planejamento de Marketing e Comunicacgao
Tdpicos Especiais em Marketing |

Tépicos Especiais em Marketing |1
Tdpicos Especiais em Marketing 111
Tapicos Especiais de Comunicacao Publica

Tépicos Especiais em Estudos Organizacionais

Comunicacdo Empresarial

Comunicagédo e Marketing

Topicos Especiais de Pragmaética da Comun
Comportamento humano nas Organizagdes
Técnicas de Relagdes Publicas |

Técnicas de Relagdes Publicas Il

Técnicas de Relacdes Publicas 11

Técnicas de Relagbes Publicas IV

Técnicas de Relagbes Publicas V

Técnicas de Relagdes Publicas VI

Técnicas de Relacdes Publicas VI
Técnicas de Relagdes Publicas VI
Tépicos Especiais em RelacGes Publicas |
Tdpicos Especiais em Relagdes Publicas 11
Tdpicos Especiais em Relagdes Publicas 111
Topicos Especiais em Relag¢6es Publicas IV
Topicos Especiais em Relag¢bes Publicas V
Topicos Especiais em Relag¢bes Publicas VI

Tdpicos Especiais em Relag¢bes Publicas VI
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02
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04
02
02
02
02
02
02
02
02
02
02
02
02
02
02
02
04
04
04
04
04
02
02
02
02
04
04
04
04
04
04
04
04
04
04
04

03
01
01
01
02
02
02
02
02
01
01
02
02
02
02
02
04
04
04
04
04
01
01
01
01
03
03
03
03
04
04
04
04
04
04
04
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HT358
HT401
HT402
HT477
HHO44
HL435
HC464
HT465
HT208
HT491
HT214
CE401
HS407
HA473
HA508
HL429
HP062
HT467
HEO049
HEO50
HEO063
HEO064
HE020
HEO021
HEO007
HEO008
HEO36
HEO037
BE047

Tdpicos Especiais em Relagdes Publicas VI
Laboratorio Avancado de Jornalismo Impresso
Laboratdrio Avancado de Fotojornalismo
Técnica de Mercadologia em Public e Propag
Historia do Brasil VI

Lingua Portuguesa G

Sociologia da Comunicagao

Comunicagdo Comparada

Comunicacdo Especializada

Preparacdo e Revisdo de Textos

Redac&o Publicitéria 111

Estatistica 111

Cultura Popular e de Massa no Brasil
Historia da Arte |

Cinema |

Semidtica e Comunicacdo A

Psicologia Social 11l

Sistemas de Comunicacdo

Lingua Inglesa Instrumental |

Lingua Inglesa Instrumental 11

Lingua Italiana Instrumental |

Lingua Italiana Instrumental 11

Lingua Espanhola Instrumental |

Lingua Espanhola Instrumental |1

Lingua Alema Instrumental |

Lingua Alema Instrumental 11

Lingua Francesa Instrumental |

Lingua Francesa Instrumental |1

Educacao Fisica
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18.7.

Ementas das Disciplinas

142

Ementas das disciplinas do Curso de Comunicagéo Social

Resolucéo 58/04, de 15/06/2004

Cadigo

Disciplina

CRED

EMENTA

HTO011

Teoria da Comunicacao |

02

Introducédo & teoria da Comunicagdo. O surgimento
da sociedade de massa e os fluxos de comunicacéo
na constru¢do do Estado. Primeiras contribuigdes
interdisciplinares para a Teoria da Comunicag&o.
A Teoria funcionalista dos meios. A pesquisa
administrativa.

HTO012

Teoria da Comunicagéo 11

02

A formalizagdo dos estudos de comunicagdo. A
teoria matematica da informacdo e a cibernética.
Marshall Mcluhan. A Escola de Frankfurt.

HTO013

Comunicagéo e Linguagem

02

Semidtica e semiologia. Estudos de linguagem
pertinentes aos Meios de Comunicagéo Social.

HTO014

Comunicacao, Sociedade e
Cultura

04

Comunicacdo de massa e cultura. Os estudos
culturalistas. Comunicagdo, ideologia e poder.
Economia politica. O imperialismo cultural. A
pesquisa em Comunicacdo na América Latina. As
mediacdes culturais. Questdes étnico-raciais.

HTO015

Comunicacao e Tecnologia

02

Globalizagdo da comunicacdo e Sseus novos
paradigmas de analise. A relacdo entre tecnologia
e comunicacao social.

HTO016

Histéria Social dos Meios de
Comunicacao

04

Os primoérdios da comunicagdo humana. As
primeiras tecnologias e a construcdo do Estado. A
comunicagdo e o mercado. A circulacdo de idéias.
O periodo de ouro da comunicacdo impressa. As
tecnologias de comunicacdo do século XX:
fotografia, radio e televisdo. A informatizacdo. A
comunicacgdo global e suas perspectivas historicas.

HTO017

Metodologia de Pesquisa

02

Projeto de pesquisa: tema, problema, justificativa,
objetivos, hipdtese/ pergunta de pesquisa,
varidveis/categorias  analiticas, base tedrico-
empirica, cronograma, orcamento. Pesquisa
qualitativa e quantitativa. Técnicas de pesquisa e
coleta de dados (estudo de caso, estudo
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Cadigo

Disciplina

CRED

EMENTA

comparativos, experimentacao, simulacéo,
pesquisa, bibliografia, andlise de conteudo,
pesquisa  acdo, pesquisa participante, pesquisa
historica, questionario, entrevista, observagéo,
populacdo e amostra, etc,...). Analise e
interpretacdo dos dados. Relatorio de Pesquisa.

HTO018

Comunicacéo Integrada

02

Fundamentos da Comunicacdo Integrada. Nocdes
sobre planejamento e administracdo estratégica da
Comunicacdo. Contribuicdo e inter-relacdo das
habilitagbes no mercado: relagbes publicas,
publicidade e propaganda e jornalismo.

HTO019

Teoria do Conhecimento

02

Epistemologia: diferentes formas de compreensdo
da realidade e de producdo do conhecimento.
Positivismo,  neopositivismo,  estruturalismo,
funcionalismo, dialética. Metodologia e Ciéncias
Sociais. Pesquisa em Comunicacao.

HT020

Técnicas Fotogréficas

02

Técnica e linguagem: anatomia do corpo da
camara, objetivas, filtros, fotometria, flash e
nogdes basicas de linguagem fotogréfica.

HT021

Técnicas Basicas e Meios
Impressos

02

Anadlise comparativa de diferentes tipos de
veiculos impressos; editoracdo eletrbnica; teoria
das cores; papéis; composicao gréafica; técnicas de
impressao.

HT022

Laboratério Fotogréafico

03

Revelacdo, ampliagdo, copiagem e retoque em
preto e branco.

HTO023

Laboratorio Fotogréfico 11

03

Revelacdo, ampliacdo, manipulagéo e retoque.

HT024

Laboratorio Fotogréafico 111

03

Processos de ampliacdo, manipulagédo avancgada.

HTO030

Comunicacédo e Mercado

04

A industria cultural do Brasil no mercado mundial.
Diferentes tipos de publicos. A especificidade dos
novos veiculos. A globalizacdo da Comunicagéo:
mercados homogéneos x identidade nacionais. O
local e o global.

HTO031

Topicos Especiais em Teoria
da Comunicagéo |

04

Estudos dirigidos em Teoria da comunicagéo.

HTO032

Topicos Especiais em Teoria
da Comunicacéo Il

04

Aprofundamentos em
Teoria da Comunicagéo.

topicos especificos da

HTO033

Topicos Especiais em Teoria

04

Estudos dirigidos dos principais autores da Teoria
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Cddigo | Disciplina CRED | EMENTA
da Comunicacéao 111 da Comunicagéo.
HT034 04 Tapicos de anlise de Teoria da Comunicagéo.
HTO035 | Tdpicos Especiais em Teoria | 02 Estudos das principais correntes teéricas
da Comunicacéo V contemporaneas na abordagem dos Meios de
Comunicacéo de massa.
HT036 | Topicos Especiais em Teoria | 02 Estudos de textos contemporaneos da Teoria da
da Comunicacéo VI Comunicacao.
HTO037 | Topicos Especiais em Teoria | 02 Estudos dos autores do Século XX da Teoria da
da Comunicacéo VII Comunicacao.
HT038 | Topicos Especiais em Teoria | 02 Estudos avangados de temas atuais da Teoria da
da Comunicacéo VIII Comunicacgao.
HTO039 | Topicos Especiais em Teoria | 02 Topicos especiais de estudos avancados das
da Comunicacéo I1X principais correntes da Teoria da Comunicacao, a
partir de pensadores.s dos Meios de Comunicacgéo
de Massa.
HTO040 | Técnicas Basicas de Radio 01
HTO041 | Técnicas Basicas de TV 02 Conhecimento de cdmara; enquadramento: planos,
movimentos e angulos de camara; iluminagédo e
edicdo basica. Introducdo ao roteiro técnico.
Estrutura e funcionamento de uma emissora de
TV. Caracteristicas basicas da linguagem.
HT044 | Técnicas Avancadas em 04 Técnicas avangadas de planejamento e producao
Novas Midias em novas midias.
HT045 | Técnicas Avancadas em 04 Técnicas avangadas de script, sonoplastia e edi¢ao
Réadio de &udio.
HTO047 | Técnicas Avancadas em 04 Técnicas avancadas de roteiros, captacdo e edicdo
Televiséao de imagens.
HT048 | Comunicacao e Politica 02 A interseccdo entre comunicacdo e politica e a
insercdo politica dos MCM.
HT049 | Comunicacao e Género 02 Abordagem sobre questdes de género (relacGes
sociais de género) na area de Comunicagéo.
HTO050 | Tépicos Especiais em 04 Aprofundamento em  questdes relativas &
Comunicacao e Tecnologia Comunicacéo e tecnologia.
HTO051 | Topicos Especiais em 02 Aprofundamento em  questdes relativas &

Comunicacao, Sociedade e
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Cultura Comunicagéo, Sociedade e Cultura.

HT052 | Comunicacao e cultura 04 A cultura de massas e a sociedade industrial.
Cultura, hegemonia e cotidianidade. Mediagdes
culturais na sociedade moderna. Os meios
massivos na formacdo das culturas nacionais. A
comunicacdo no processo de globalizagéo:
cotidianidade e ruptura na era dos meios.

HT053 | Comunicacdo e Saude 02 Aproximaces entre Comunicacao e saude, a partir
de textos contemporaneos.

HT054 | Comunicacao e Historia 02 As relagOes entre Teoria da Comunicagéo e Teoria
da Historia.

HTO055 | Tdpicos Especiais em 04 Estudos avancados de temas de linguagem

Comunicagéo e Linguagem pertinentes aos Meios de Comunicagéo de Massa.

HT056 | Comunicacdo e Educacéo 04 A relagdo possivel entre comunicacdo e educagéo.
Novas tecnologias na comunicacdo e na escola. A
educacdo para 0s meios na construcdo de uma
sociedade democrética. Leitura critica dos MCM e
sua nova linguagem.

HT091 | Tdpicos Especiais em Teoria | 04 Estudos avangados de epistemologia nas ciéncias

do Conhecimento | humanas e, em especial, na pesquisa em Com.

HT092 | Tdpicos Especiais em Teoria | 02 Tépicos de andlise de teoria do conhecimento com

do Conhecimento 11 base em autores contemporaneos.

HT093 | Comunicacéo Popular e 04 A comunicagdo  popular e  alternativa.

Alternativa Caracteristicas de forma e linguagem. Técnicas de
elaboracdo de programas alternativos de
comunicacdo. A com. popular e as organizacdes
ndo-governamentais. A imprensa sindical.

HT094 | Comunicacao e Arte 02 Aprofundamento de questBes relativas a
comunicacdo de massa, cultura e arte.

HT095 | Analise do Discurso 02 Estudo das principais correntes de abordagem da
linguagem enquanto discurso.

HT096 | Teoria da Interpretacao 02 Estudo das principais abordagens da teoria da
interpretagéo.

HT097 | Histdria do Cinema 04 Exposicéo e discusséo da historia do cinema, com

exibicdo de filmes.
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HT098 | Cinema l 04 Linguagem cinematografica, roteiro literério,
roteiro técnico, cenografia e montagem.
HT099 | Cinema ll 04 Linguagem cinematografica avancada, roteiro
literario, roteiro técnico, cenografia e montagem.
HT105 | Laboratério Avancado de 04 Edicéo e pauta do jornal laboratdrio radiofonico do
Radiojornalismo curso de jornalismo, segundo regimento especifico
aprovado pelo Colegiado do Curso.
HT106 | Laboratério Avancado de 04 Edicéo e pauta do jornal laboratdrio radiofonico do
Radiojornalismo 11 curso de jornalismo, segundo regimento especifico
aprovado pelo Colegiado do Curso.
HT107 | Laboratério Avancado de 04 Edicéo e pauta do jornal laboratorio televisado do
Telejornalismo Curso de Jornalismo, segundo regimento
especifico aprovado pelo Colegiado do Curso.
HT108 | Laboratdério Avancado de 04 Edicdo e pauta avangada do jornal laboratorio
Telejornalismo |1 televisado do Curso de Jornalismo, segundo
regimento especifico aprovado pelo Colegiado do
Curso.
HT111 | Topicos Especiais em Teoria | 04 Estudos avangados em Teoria do Jornalismo.
do Jornalismo |
HT112 | Tépicos Especiais em Teoria | 04 Estudos da Teoria do jornalismo a partir de autores
do Jornalismo 11 do século XX.
HT113 | Tdpicos Especiais em Teoria | 02 Estudos das principais correntes do pensamento
do Jornalismo 111 tedrico sobre o jornalismo.
HT114 | Tépicos Especiais em Teoria | 02 Estudos de topicos de Teoria do Jornalismo a
do Jornalismo IV partir de textos de autores contemporaneos.
HT115 | Imprensa Segmentada 02 Assessoria  de  imprensa em  empresas,
organizac0es e sindicatos. Jornalismo comunitério.
Jornalismo e Meio-ambiente.
HT116 | Laboratorio de Jornalismo 04 Producdo de matérias jornalisticas, para veiculacéo
Impresso através de meio impresso e online. Questdes
étnico-raciais. Meio ambiente.
HT117 | Laboratério de Jornalismo 04 Producdo avancada de matérias jornalisticas, para

Impresso 11

veiculacdo através de meio impresso e online,
conforme regimento especifico. Questdes étnico-
raciais. Meio ambiente.
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HT120

Fotojornalismo

06

Evolucdo e desenvolvimento do fotojornalismo.
Linguagem fotografica e técnicas avancadas
aplicadas ao jornalismo. Adequacéo da fotografia a
pauta, ao texto jornalistico e as diferentes midias
usadas pelo jornalismo. Técnicas, edicdo e
abordagem na reportagem fotogréfica. Elaboracao
da pauta fotografica com foco em meio-ambiente e
questdes étnico raciais entre outras.

HT121

Redacdo Jornalistica |

04

Linguagens e estilos jornalisticos. Pauta.
Entrevista (preparacdo e desenvolvimento) e
reportagem. Relacdo com o entrevistado. Pesquisa
e arquivo. Fontes. Critérios de selecdo de noticias.
Elaboracdo e estrutura bésica do texto noticioso
(lead, piramide invertida e outras normas).
Introducéo ao texto de revista

HT122

Redacao Jornalistica Il

04

Pautas frias e suites. Editorias especializadas
(politica, esportes, policia, economia, geral, etc).
Colunas e cadernos especializados. Reportagem
investigativa. Box, cronologia e outros produtos de
pesquisa. Relacdo com as fontes (on e off)

HT123

Redacdo Jornalistica 11

04

Imprensas sindicais, comunitarias e alternativas.
Redacédo opinativa. NogGes avangadas de texto de
revista e redacdo para revistas especializadas.
Aproximagfes com a literatura. Cronica. Livro-
reportagem. Texto noticioso para novas midias

HT124

Planejamento e Producéo
Editorial

04

A empresa jornalistica e sua organizacdo.
Construcdo do projeto editorial para veiculos
impressos. A abordagem jornalistica e a
contextualizacdo dos fatos. A construgéo da pauta.
A edicdo jornalistica. O acompanhamento da
producdo da reportagem.

HT125

Planejamento e Produgéo
Gréfica

04

Introducdo a edicdo eletrbnica. Processos e
técnicas de impressdo. Processos industriais.
Editoracdo gréafica. Logicas da construcdo da
comunicacdo visual, linguagem visual persuasiva e
linguagem visual informativa. Construcdo do
projeto grafico de veiculos impressos.

HT126

Documentario Audiovisual

04

Teoria e pratica de documentéario audiovisual.

HT127

Documentario Audiovisual 11

04

Teoria e pratica avancada de documentario
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audiovisual.
HT128 | Producéo de Audiovisual 04 Producdo e reflex&o critica sobre audiovisual
HT130 | Administracdo de Empresas | 04 Introducdo a Administracdo aplicada as empresas
Jornalisticas jornalisticas, principalmente as de pequeno porte.
HT131 | Assessoria de Imprensa | 04 Introducgéo aos principais temas e atividades da A
de imprensa, tanto para empresas quanto para
sindicatos ou entidades governamentais.
HT132 | Assessoria de Imprensa Il 04 Teoria avangada de assessoria de imprensa
HT140 | Redagéo e Produgdo em 04 Pauta radiofonica. O texto jornalistico para radio.
Radiojornalismo Teécnicas de redacdo jornalistica no radio.
Entrevista jornalistica no radio. A reportagem
radiofonica. Diferentes estilos de noticiario
radiofénico. Programas jornalisticos no radio — 0s
varios formatos. Roteiro e script de programas
jornalisticos no radio. Uso de sonoplastia e efeitos
sonoros. Edicdo de programas jornalisticos.
HT141 | Redacéo e Produgéo em 04 Relacdo imagem/texto. Redacdo e edicdo de
Telejornalismo telejornais. Diferentes estilos de telejornais.
Entrevista telejornalistica. Telejornal e Programas
de entrevista. Reportagens externas, internas e
especiais. Roteiro literario e técnico e “script” de
programas telejornalisticos. Pauta de imagem.
HT142 | Telejornalismo Il 04 Prética de telejornalismo e reflexdo critica sobre
esta atividade profissional.
HT143 | Telejornalismo 111l 04 Atividades teoricas e praticas de telejornalismo.
HT149 | Telejornalismo I 04 Teoria e técnica avancgada de telejornalismo.
HT151 | Jornalismo Impresso 04 Aprofundamento em temas pertinentes ao
Avancado | jornalismo impresso.
HT152 | Jornalismo Impresso 04 Estudos de tdpicos relativos ao jornalismo
Avancado 11 impresso.
HT161 | Jornalismo Investigativo I 04 Teoria e técnica de jornalismo investigativo.
HT162 | Jornalismo Investigativo 11 04 Teoria e técnica avancada de jornalismo
investigativo.
HT163 | Jornalismo Investigativo I11 04 Estudos avancados de jornalismo no réadio,

vinculados a pratica profissional.
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HT164 | Redacdo Jornalistica IV 04 Estudos de temas relevantes ao jornalismo
impresso a partir de autores contemporaneos e
casos recentes da imprensa nacional e estrangeira

HT165 | Redacdo Jornalistica V 04 Pratica jornalistica avancada e reflexdo critica
sobre a atividade profissional.

HT166 | Redacdo Jornalistica VI 04 Teoria e pratica avancada de producdo de texto
jornalistico.

HT167 | Redacdo Jornalistica VII 04 Producdo dirigida de textos jornalisticos e reflexéo
critica sobre as atividades desenvolvidas durante o
Curso.

HT168 | Redacdo Jornalistica VIII 04 Atividades avangadas de redacdo jornalistica.

HT169 | Radiojornalismo Avancado | | 04 Teoria e técnica avangada em radiojornalismo.

HT171 | Jornalismo Especializado | 04 Estudos de  topicos especiais de jornalismo
especializado.

HT172 | Jornalismo Especializado |1 04 Teoria avancada de jornalismo especializado.

HT173 | Jornalismo Especializado 111 | 04 Introducéo ao jornalismo econdmico.

HT174 | Jornalismo Especializado IV | 04 Tdpicos especiais de jornalismo especializado.

HT175 | Jornalismo Especializado V 02 Introducéo ao jornalismo politico.

HT176 | Jornalismo Especializado VI | 02 Introduc&o ao jornalismo e a cronica esportiva.

HT177 | Jornalismo Especializado VII | 02 Introducdo ao jornalismo especializado voltado
para as minorias.

HT178 | Jornalismo Especializado 02 Introducdo ao jornalismo para novos nichos de

VIl mercado e em novas midias.

HT180 | Fotodocumentarismo I 04 Teoria e préatica de fotodocumentarismo.

HT181 | Fotodocumentarismo Il 04 Teoria e pratica avancada de fotodocumentarismo.

HT182 | Fotojornalismo Il 04 Aprofundamento de questdes relativas a linguagem
fotojornalistica.

HT183 | Fotojornalismo I11 04 Pratica avancada e reflexdo critica de
fotojornalismo.

HT184 | Fotojornalismo IV 04 Prética de fotojornalismo avancado e discusdo dos
pressupostos tedricos.

HT185 | Teledocumentarismo Il 04 Teoria e técnica de teledocumentario.
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HT186

Radiojornalismo Avancado Il

04

Estudos avancados de radiojornalismo.

HT190

Etica e Legislacio do
Jornalismo

04

O direito a informacdo. Leis que regem a
imprensa. Direitos e deveres do jornalista, sua
responsabilidade social e seu papel histérico no
Brasil. Direito a informacdo e mediacdo
jornalistica. A especificidade ética do jornalismo.
Temas éticos no jornalismo.

HT191

Laboratorio de
Radiojornalismo

04

Elaboragcdo do Radiojornal laboratério do curso:
pauta, redacdo e edigdo, segundo regimento
proprio da disciplina. Questdes étnico-raciais.
Meio ambiente.

HT192

Laboratdrio de
Telejornalismo

04

Pauta. Producdo. Reportagens especiais/grande
reportagem. Produgdo de programas jornalisticos
em televisdo. Questdes étnico-raciais. Meio-
ambiente.

HT193

Trabalho de conclusdo de
curso em Jornalismo |

03

Elaboracdo de projeto tedrico ou pratico de
conclusdo de curso de jornalismo: meios
eletrébnicos ou meios impressos

HT194

Trabalho de conclusédo de
curso em Jornalismo |

03

Elaboracdo de projeto tedrico ou pratico de
conclusdo de curso de jornalismo: meios
eletrbnicos ou meios impressos.

HT195

Teoria do Jornalismo

03

Contextualizacdo historica  da  atividade
jornalistica. A construcdo da realidade através do
jornalismo. Conceitos classicos: gatekeeper,
jornalismo de precisdo, jornalismo como
mediador. Aproximacdes com a ciéncia, a isengdo
e a objetividade jornalistica. Géneros jornalisticos:
informativos, opinativos, interpretativos.
Conceitos de noticia. Analise da imprensa a partir
das diferentes perspectivas histéricas, sociais,
culturais, econbémicas, profissionais e
semioldgicas. As novas tecnologias aplicadas ao
jornalismo. Analise do jornalismo regional e
estadual.

HT200

Estagio Supervisionado em
Publicidade e Propaganda

04

Desenvolver  atividades de  aprendizagem
profissional, cultural e social; propiciar ao aluno a
participacdo em situacOes reais de trabalho; o
estdgio deverd obedecer aos critérios de
compatibilidade com a natureza e 0s objetivos do
curso de Comunicagdo Social, bem como, da
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habilitacdo de Publicidade e propaganda.

HT261

Criacéo Publictéaria |

04

Técnicas de criacdo da mensagem publicitaria.
Segmentacdo e posicionamento. Estudo da
manipulacdo dos codigos sonoro e visual. Técnicas
de informacéo na estratégia publicitaria

HT?262

Criacéo Publictaria 11

04

O processo de criacdo e producdo de pecas
publicitarias para as varias midias.

HT263

Técnicas de Veiculagdo

03

Midia. Os veiculos: caracteristica. Aspectos
qualitativos e quantitativos. Estratégias de
veiculacdo. Objetivos de veiculagdo. Publico-alvo
e veiculos. Uso das informagbes e pesquisas. A
interacdo, veiculagdo e mensagens. Canais de
difusdo das mensagens. Adequagdo da mensagem
publicitaria ao veiculo e publico-alvo

HT264

Producéo Publicitaria em
Audio 11

01

Producéo de spot. Producéo de trilha para cinema.
Producdo de trilha para TV. Produgdo de jingle.
Banco de vozes. Edi¢do. Mixagem (filme). Edicédo
sistema digital

HT?265

Producéo Publicitariaem TV
e Cinema Il

01

Analise de roteiro (story-board). Producéo.
Orcamento.  Producdo(locacdo). Pos-producao.
Edicao linear. Edicdo ndo linear

HT266

Pesquisa de Marketing

02

Pesquisa aplicada ao mercado, do consumidor e/ou
de comunicacéo.

HT267

Fotografia Publicitaria

04

Técnicas fotograficas avancadas. lluminacédo
artificial e seu controle. Formatos de cdmara e suas
especificidades. Processo digital e sistemas mistos.
A importancia do Lay-out. Relacdo Fotdgrafo,
agéncia e banco de imagens. Etica

HT270

Introducéo a Publicidade e
Propaganda

02

Historico da Publicidade e Propaganda. Conceitos
e definicbes. A publicidade como instrumento
estratégico do marketing. Criacdo publicitéria.
Agéncia de Propaganda. Anunciante, tréafego,
midia, promo¢do de vendas e merchandising.
Conceitos e funcbes de planejamento, criagdo e
producdo de propaganda (gréfica, radio, TV,
cinema e novos meios). Os meios de comunicagédo
como veiculos publicitarios

HT271

Psicologia do Consumidor

02

Introducéo ao estudo da psicologia do consumidor.
Estudo dos estimulos que levam os receptores a
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aderir as mensagens propostas pela publicidade e
pela propaganda. Inscricdo da propaganda e da
publicidade no inconsciente coletivo e sua
significacdo na cultura contemporanea

HT272

Introducdo ao Marketing

02

Fundamentos de Marketing. Conceito de
Marketing. Evolugdo historica. Desenvolvimento
econdmico e Marketing. Instrumentos estratégicos
do Marketing. A publicidade como funcdo de
marketing. Produtos: bens, servicos e ideias.
Marketing, vendas e consumidor.

HT273

Elaboracéo de Planos de
Marketing

02

Diagnostico.  Andlise de produtos, prego,
distribuicdo, comunicacdo, vendas. Analise
ambiental. Problemas. Ameacas. Oportunidades.
Progndstico. Acao

HT274

Planejamento em
Comunicacao

02

Analise de briefing. Elaboracdo do plano:
desenvolvimento dos objetivos de comunicacao,
determinacdo do contetdo da comunicacao,
definicdo dos instrumentos de comunicacdo, plano
de midia, cronograma.

HT275

Histéria do Desenho Gréafico

02

Introducdo a historia da comunicacdo grafica. O
impacto da era industrial no Desenho Grafico. A
influéncia da arte moderna no Desenho Gréfico. A
Bauhaus. As contribui¢cbes da Europa e Estados
Unidos para o desenvolvimento do Desenho
Gréafico contemporaneo. O estilo internacional. As
quatro décadas que mudaram a Galaxia de
Gutenberg. Os novos desafios da era digital

HT276

Publicidade e Sociedade

02

A propaganda como ferramenta do status quo: a
manutencdo  de  estere6tipos, ideologias,
arquétipos. A atuacdo da publicidade na
manutencdo de estados emocionais

HT277

Criatividade em
Planejamento

02

Tendéncias, posicionamento, estratégias de
marketing.

HT278

Promocéao de Vendas e
Merchandising

02

Conceituacdo. O espago da promogéo de vendas e
do merchandising no composto promocional
mercadologico. Estratégias de comunicagéo.
Promocdo de vendas. Promocdo de persuaséo.
Promocgdo institucional. Tipos de merchandising.
Planejamento promocional sistémico. Projeto:
montagem, orgcamento, cronograma, objetivos,
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estratégias, taticas e técnicas.

HT279

Administracdo em
Publicidade e Propaganda

02

Conceitos  basicos de  administracdo e
organizacoes. Habilidades e funcoes
administrativas: recursos humanos, finangas,
producdo e marketing.

HT281

Redacéo Publicitaria |

03

Introducdo a linguagem publicitaria. A retorica da
linguagem  publicitaria:  uso de  recursos
linglisticos com o objetivo da persuasdo. Estrutura
do texto publicitario. Férmula AIDCMA no texto
publicitéario

HT282

Redacdo Publicitaria 11

03

Producdo de textos publicitarios para midias
impressas, eletronicas e virtuais.

HT283

Programacéo Visual |

04

Introducdo ao desenho grafico contemporaneo. A
construgdo da mensagem visual. Ponto, linhas e
formas. Estruturas. Composicdo. A linguagem das
Cores. Tipografia. llustracdo e fotografia. As
novas tendéncias internacionais em programacao
visual. Anélise de pecas graficas.

HT284

Programacéo Visual Il

03

Criacéo e producdo de pecas publicitarias graficas.

HT285

Producéo Publicitariaem TV
e Cinema |

03

Historico. Linguagem cinematogréfica. Linguagem
em video. Instrumental em cinema. Instrumental
em video. Criacdo de roteiros (story boards).
Banco de imagens, set de gravacao e iluminacgao.

HT286

Producéo Publicitaria em
Audio |

01

Histérico. Linguagem publicitaria em radio.
Linguagem publicitaria em video. Linguagem
publicitaria em cinema. Spot, trilha e jingle.

HT287

Introducéo ao Desenho de
Produtos Multimidia

01

Introducdo ao desenho interativo (Website e CD
Rom). Linguagem gréafica e conte(dos.
Caracteristicas e  limitagbes  tecnologicas.
Programas e ferramentas gréficas utilizadas na
criagdo multimidia. Formatos gréaficos, video e
audio digital. Anadlise de diferentes tipos de
produtos multimidia

HT288

Programacéo de Veiculacéo

01

Midia. Planejamento de midias impressa,
eletronica e virtual. Avaliacdo e controle.
Cobertura, freqiiéncia, sustentacdo. Medidas de
efichicia. GRP e outros. Selecdo de veiculos,
Concentracdo e dispersdo. PosicGes e horérios,
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Planos de midia, Orgcamento. Midias alternativas

HT289 | Planejamento de Marketing e | 02 Elaboracéo e aplicacdo de plano de marketing e de
comunicacao comunicagédo

HT290 | Etica e Legislacdo da 02 Regulamentacdo da profissdo. Codigo de ética.
Publicidade e Propaganda Direitos do consumidor. Legislacédo

regulamentadora da propaganda. CONAR

HT293 | Topicos Especiais em 02 Canais de distribuicdo. Classificagdo do varejo.
Marketing | Atividades varejistas. Marketing direto para o

varejo. Principais métodos de pesquisa.

HT294 | Topicos Especiais em 02 Marketing de rede, marketing de relacionamento,
Marketing 11 marketing direto, marketing de varejo e outras

modalidades de marketing.

HT295 | Topicos Especiais em 02 Estudos avangados de Marketing.

Marketing 111

HT296 | Trabalho de Concluséo de 04 Elaboracdo de projeto tedrico ou pratico de
Curso em Publicidade e concluséo do curso de Publicidade e Propaganda,
Propaganda segundo regimento da disciplina.

HT297 | Trabalho de Concluséo de 04 Elaboracdo e execucdo de projeto teodrico ou
Curso em Publicidade e pratico de conclusdo do curso de Publicidade e
Propaganda 11 Propaganda, segundo regimento da disciplina.

HT300 | Estagio Supervisionado em 04 Desenvolver  atividades de  aprendizagem
Relacgdes Publicas profissional, cultural e social. Propiciar ao aluno a

participagdo em situacdo real de trabalho. O
Estagio devera obedecer ao(s) critério(s) de
compatibilidade com a natureza e os objetivos do
Curso, bem como, da habilitacdo de R P.

HT301 | Trabalho de Concluséo de 04 Elaboracdo de projeto tedrico ou pratico de
Curso em Relacdes Publicas | concluséo do curso de Relagdes Publica, segundo

regimento especifico.

HT302 | Trabalho de Concluséo de 04 Elaboragcdo e execucdo de projeto tedrico ou
Curso em RelacGes Publicas pratico de conclusdo do curso de RelagGes Publica,
I segundo regimento especifico.

HT305 | Teoria e Técnicas de RelagGes | 03 A mediagdo das RP para eficacia comunicacional

Publicas |

entre organizacao e publicos. A operacionalizagdo
das técnicas de RP em diferentes organizagdes.
NocOGes sobre planejamento estratégico em
Relacbes Pablicas nas organizagoes.
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Cadigo

Disciplina

CRED

EMENTA

HT306

Aplicacbes da Internet nas
Relagbes Publicas

02

A Internet como veiculo para desenvolver
multiplas atividades de relagdes publicas.

HT310

Introducdo as Relagdes
Publicas

02

Generalidades historicas. Defini¢bes conceitual e
operacional. Nocdes sobre as fungdes e 0 processo
de Relagdes Publicas. Os varios enfoques dados as
Relagdes Publicas. RelagBes Publicas no composto
da comunicacdo: delimitagdo e integragdo das
areas afins. A prética das RelagBes Publicas no
mercado: atividade e profisséo

HT311

Teoria de Relagdes Publicas

04

A concepcdo teorica-pratica das Relagcdes Publicas
e sua evolugdo no Brasil. Fundamentos teoricos e
cientificos das  Relagdes  Pdblicas. A
interdisciplinaridade das Relagdes Publicas:
contribuicdes das Ciéncias Sociais. Processo e 0
desenvolvimento das RelacBes Publicas na
estrutura organizacional moderna.

HT313

Planejamento de
Comunicacéo Estratégica

04

Técnicas de planejamento. Diagnostico e
programacdo da empresa. Elaboracdo de
programas de RRPP as diretrizes e aos objetivos
da organizagdo. Controle e avaliacdo dos
programas de RRPP

HT314

Comunicacao Publica

04

Comunicacdo publica: analise histérico-conceitual.
Principios e processos da comunicagdo publica:
relacbes publicas, propaganda, marketing e
comunicacdo institucional. Poder, ideologia e
meios de comunicacdo. A comunicagdo publica em
6rgdos governamentais e outras areas de atuacao.
Relages étnico-raciais.

HT315

Administracao Aplicada as
Rela¢bes Publicas

04

Conceitos  basicos de  administracdo e
organizagdes. Analise e dindmica organizacional.
Habilidades administrativas. Funcdes
Administrativas: recursos humanos, produgéo,
financas e marketing. Inter-relagdo de RelagGes
Publicas com as fun¢des administrativas

HT316

Teoria da Opinido Publica

04

Tipos de comportamentos coletivos: multidéo,
massa e publico. Conceituacdo de puablico e de
opinido publica. Pesquisa de opinido puablica:
coordenacao e planejamento. Pesquisa
institucional e outras pesquisas empregadas na
area de RP
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Cddigo | Disciplina CRED | EMENTA
HT317 | Técnicas de Comunicacgao 03 Planejamento e organizagdo de eventos,
Aproximativa promog0des, campanhas institucionais e campanhas
internas cerimonial e protocolo, lobby.
HT318 | Técnicas Especiais de 02 Estudos especiais referentes a Comunicagdo
Comunicacéao Publica Publica/Politica.
HT319 | Topicos Especiais em Estudos | 04 Estudos organizacionais envolvendo teoria e
Organizacionais sociologia das organizagdes, priorizando 0s
fendmenos da comunicacao.

HT320 | Foto Institucional 03 Adequacéo da linguagem audiovisual (fotografica)
a mensagem institucional

HT321 | Redacéo Institucional | 04 Os tipos de texto (0s géneros retdricos). As
relagbes entre os textos. A estrutura textual:
selecdo lexical, segmentacdo do texto, pontuacao.
Argumentacdo e (usos retoricos).

HT322 | Redacéo Institucional 11 03 Redacdo da noticia: release e reportagem. A
reportagem empresarial. A redacdo nas entrevistas.
A redagdo do “house-orgen”. O artigo de opinido
e o artigo cientifico

HT323 | Redacéo Institucional 111 03 Desburocratizacdo linguistica. O texto das novas
midias. Textos jornalisticos, publicitarios e
organizacionais: diferencas a partir dos propositos.
Monografia e dissertacdo: redacdo de trabalho de
final de curso

HT324 | Planejamento Gréfico e 03 Construcdo da comunicacdo visual, produgdo da

Editorial em Relag6es identidade visual, introducdo a edicdo eletronica,
Publicas editoracdo gréfica em veiculos impressos de
comunicagéo.

HT325 | Pesquisa de Opinido Pablica | 02 Planejamento e execucdo de pesquisa de opinido
publica: preparacdo do projeto, coleta e tabulacdo
de dados, andlise e interpretacéo (relatorio).

HT326 | Midias Eletrdnicas em 04 Redacdo, texto, entrevistas em estudio e externas,

Relacgdes Publicas roteiro literario e técnico, script, edicdo e
diferentes estilos de programas institucionais em
radio e televisdo, relacdo imagem/texto para
televisao.

HT327 | Teoriae Técnica de Relagbes | 04 A mediacdo das RelacGes Publicas para eficacia

Publicas

comunicacional entre organizacfes e publicos. A
operacionalizagdo das técnicas de Relagdes
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Cddigo | Disciplina CRED | EMENTA
Publicas em diferentes organizagdes. NocGes sobre
planejamento estratégico em Relagdes Publicas nas
organizagoes
HT330 | Comunicacdo Empresarial 04 Estudos de comunicagdo empresarial aplicado as
Relacbes Publicas
HT331 | Comunicacdo em Marketing | 04 A comunicacdo como instrumental de marketing.
O composto comunicacional em marketing. As
atribuicbes da comunicacdo que ultrapassam a
fungdo de marketing.
HT332 | Tdpicos Especiais de 04 A ciéncia dos usos da linguagem. Os principios e
Pragmatica da Comunicagéo atos pragmaticos. O uso comunicativo da
linguagem. A macropragmatica dos discursos:
estratégias orais e escritas da comunicacao.
HT333 | Comportamento Humano nas | 04 Evolucdo do  pensamento  administrativo.
Organizacg0es Diferentes formas de percepc¢do do individuo nas
organizagoes. Motivagéo, lideranga e
comprometimento organizacional. Andlise critica
teoria da administracao
HT341 | Técnicas de Relagdes Publicas | 02 Estudos avancados sobre RelagBes Publicas e
| novas tecnologias da comunicacao.
HT342 | Técnicas de Relagdes Publicas | 02 Estudos avangados sobre os instrumentos de R P.
I
HT343 | Técnicas de Relagdes Publicas | 02 Estudos avangados sobre comunicacéo dirigida.
1]
HT344 | Técnicas de Relagdes Publicas | 02 Estudos avancados sobre implementacédo de acdes
v de RP.
HT345 | Técnicas de Relagdes Publicas | 04 Estudos avancados sobre difusdo em Relagdes
\ Publicas.
HT346 | Técnicas de Relagdes Publicas | 04 Estudos avangados sobre campanhas de Relagdes
Vi Publicas.
HT347 | Técnicas de Relacbes P. VII 04 Estudos avancados sobre técnicas de RP.
HT348 | Técnicas de Relagcbes Publicas | 04 Estudos avancados sobre 0os meios de comunicagédo
VIl nas atividades de Relag¢Ges Publicas.
HT351 | Topicos Especiais de Relagdes | 04 Estudos avancados sobre teorias modernas de
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Cddigo | Disciplina CRED | EMENTA
Publicas | Relagdes Pablicas.
HT352 | Topicos Especiais de Relagdes | 04 Estudos avangados sobre Relagdes Puablicas e
Publicas 11 ciéncias humanas.
HT353 | Topicos Especiais de Relagdes | 04 Estudos avangados sobre Relagdes Publicas e
Publicas 111 ciéncias da comunicag&o.
HT354 | Topicos Especiais de Relagdes | 04 Estudos avancados sobre relagcBes publicas e o
Publicas IV conceito de esfera publica.
HT355 | Topicos Especiais de Relagdes | 04 Estudos avangados sobre relagcbes publicas e
Publicas V marketing.
HT356 | Topicos Especiais de Relagdes | 04 Estudos avangados sobre relagcbes publicas e
Publicas VI linguagem visual.
HT357 | Topicos Especiais de Relagdes | 04 Estudos avangados sobre relagcBes publicas e
Publicas VII organizacoes.
HT358 | Tdpicos Especiais de Relagdes | 04 Estudos avangados sobre relagcBes publicas e
Publicas VIII organizacoes.
HT390 | Etica e Legislagio de Relagdes | 04 InstituicGes de direito publico e privado. Direito
Publicas administrativo. Direito empresarial. Legislaces
orcamentaria, tributaria e trabalhista. Introducdo a
legislacdo dos meios de comunicacdo. Legislacdo
comparada. Comportamento ético da profissdo e
do profissional de Rela¢des Publicas. Codigo de
ética profissional. Legislacdo especial de R P.
Relacdes étnico-raciais. Meio-ambiente.
Ht400 Laboratério de Jornalismo 04 Elaboracdo do jornal laboratério impresso do
Impresso curso: pauta, redacéo e edicdo, segundo regimento
proprio.
HT401 | Laboratoério Avancado de 04 Edicdo e pauta do jornal laboratério impresso do
Jornalismo Impresso curso de jornalismo, segundo regimento especifico
aprovado pelo colegiado do curso.
HT402 | Laboratorio Avancado de 04 Pauta e producdo de fotografias para a editoria de

Fotojornalismo

imagem do jornal laboratério impresso do curso de
jornalismo.
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