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DADOS GERAIS DO CURSO

INFORMACOES SOBRE O CURSO

Denominagao: Bacharelado em Relagbes Publicas

Modalidade: presencial

Regime: semestral

Local de oferta: Setor de Artes, Comunicagao e Design | Campus Cabral

Turno: matutino (com aulas eventuais no periodo noturno)




Numero de vagas/ano: 30 por processo seletivo anual (vestibular/SISU)

Carga horaria total: 3.205 horas (0 minimo pela portaria 595/2010 de 24/05/2010
do MEC/CNE/CES é de 3.200 horas)

Prazo de integralizagao curricular: minimo de 4 anos (8 semestres) e maximo de 6
anos (12 semestres)

Diploma Concedido: Bacharel em Relagdes Publicas

Coordenador do Curso: Fabio Hansen

Regime de trabalho do Coordenador: Dedicacao Exclusiva (DE)



COMISSAO ELABORADORA DO PROJETO PEDAGOGICO

A Comissdo elaboradora do Projeto Pedagogico do Curso de Relagdes
Publicas, designada pelo Magnifico Reitor Zaki Akel Sobrinho mediante Portaria n°

1567, de 10 de margo de 2015, foi composta pelos seguintes membros:

Claudia Irene de Quadros - 203977

Itanel Bastos de Quadros Junior — 083259
Jair Antonio de Oliveira -109800

Luis Carlos dos Santos - 203923

Mario Messagi Junior — 151866

Regiane Regina Ribeiro -202095
Rosangela Stringari - 202349

GESTAO ACADEMICA E ADMINISTRATIVA DO CURSO

Coordenacao

O coordenador é professor do curso e € eleito por um periodo de dois anos,
sendo que a reeleicdo s6 pode acontecer por mais um periodo igual e consecutivo. A
eleicdo e a nomeagdo do coordenador estdo nos termos do Estatuto, e suas
competéncias estdo previstas no regimento geral da Instituicdo. O coordenador do
curso é o presidente do Colegiado e tem regime de trabalho de no minimo 40 horas,
com formagdo académica e experiéncia profissional adequada. Na auséncia ou
impedimento do coordenador, o Colegiado sera presidido pelo vice-coordenador.

Colegiado

O Colegiado do curso € 6rgao de coordenagao didatica, destinado a promover
e implantar a politica de ensino no curso e acompanhar a sua execugédo, salva a
competéncia do Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensdo. Orgdo responsavel para
tratar de matérias académicas e disciplinares discentes em relagdo ao respectivo
curso, por isso deve ser constituido por membros efetivos dessa graduacgéo.

O Colegiado é constituido por um coordenador, seu presidente, por um vice-
coordenador, por um docente de cada departamento que participe do respectivo
ensino, e por um quinto da representacao discente, indicados anualmente, bem como
seus respectivos suplentes. O coordenador sera substituido nas faltas e
impedimentos pelo vice-coordenador. O sistema de acompanhamento e avaliagdo do
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Projeto Pedagdgico do Curso esta a cargo do Colegiado de Curso e do Nucleo
Docente Estruturante. O Colegiado se reune, ordinariamente, uma vez por més.

Comissao Orientadora de Estagio (COE)

A Comissao Orientadora de Estagios (COE) é a instancia colegiada que
normatiza as questdes referentes ao estagio nao obrigatério no curso de Relagdes
Publicas. Dentre suas atribuicdes deve planejar e avaliar as atividades e definir os
critérios referentes a concessao de estagios (ndo obrigatérios), em conformidade com
os planos didaticos, de forma a garantir o cumprimento das diretrizes gerais do
estagio na UFPR. Além do coordenador do curso (que € o seu presidente), e seu vice,
integram a COE dois professores do curso, e seus respectivos suplentes. Ndo ha
impedimento quanto a renovagao de mandato dos membros. A COE se reune uma

vez por més.

Departamento de Comunicacao (Decom)

O Departamento de Comunicagao (Decom), unidade administrativa do Curso,
foi criado em 2000, a partir do desmembramento do DecomTur. O Decom é integrado
por todos os professores do curso, além de representantes discentes e professores
de outras areas que ali atuam. O Decom realiza uma reunido plenaria ao més. Até o
ano 2000, o Departamento de Comunicacdo funcionou no prédio Central da Praca
Santos Andrade. A partir de 2001 passou a ocupar o campus localizado na Rua Bom
Jesus, 650, do bairro Juvevé. Este local abriga agora o Polo da Comunicagédo da
UFPR, formado pelo: Departamento de Comunicagao, Biblioteca Campus Cabral,

Televisao UFPR, Radio UFPR, Imprensa, Museu de Arqueologia e Etnologia.

Setor de Artes, Comunicagao e Design (Sacod)

Desde janeiro de 2013, os Departamentos de Artes, Comunicagao e Design
passaram a fazer parte do Sacod — Setor de Artes Comunicagdo e Design, que
funciona no prédio didatico do Campus Cabral. As reunides setoriais acontecem uma
vez por més.
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Gestao do curso

O curso de Relagdes Publicas, dentro do padrdao administrativo da UFPR,
segue a seguinte estrutura administrativa normativa e deliberativa e de execugao:

Conselho Setorial

Secretariado
Setor

Direcao do Setor

el

Financeiro

Nucleo Docente
Estruturante

(NDE)

Apoio ao docente

Colegiado do Curso de Plenaria
Relacdes Publicas Departamental

Comisséao de Orientagéo
de Estégio (COE) '

Departamento de
Comunicacao
(DECOM)

Coordenacéo do
Curso

Secretaria do Secretaria do

Curso Departamento

Os docentes da UFPR encontram apoio na Pro-reitoria de Graduagao
(Prograd), na Pro-reitoria de Gestdo de Pessoas (Progepe) e na Comissao
Permanente do Pessoal Docente (CPPD), que s&o as principais unidades
coordenadoras de capacitacdo e pela autorizacido de afastamentos para eventos e
qualificagdo docente e pela analise de progresséo docente.

Corpo Discente e Representagao Estudantil

A Universidade Federal do Parana prevé em sua estrutura a representacao
discente nos orgaos colegiados. No Decom, esta prevista a participagao discente nas



reunides plenarias e no colegiado de curso, para que os estudantes possam ter voto

nas decisdes coletivas.

Apoio ao Discente

O acompanhamento estudantil é feito pala Pro-reitoria de Graduagéo (Prograd)
e pela Pro-reitoria de Assuntos Estudantis (Prae), que coordenam os processos de
concessao das diversas bolsas (monitoria, permanéncia, estagio), sendo que a Prae é
responsavel, entre outros programas, pelo Probem (auxilio creche, moradia e

refeicdo) e pelo acompanhamento psicossocial dos estudantes.
Sintese da Proposta

Este Projeto Pedagogico de Curso materializa a proposta da UFPR para
atender as novas diretrizes curriculares de relacdes publicas e, neste aspecto, busca
dar conta de todos os objetivos ali propostos. As disciplinas de formagéo geral, em
comunicacgao, especificas e suplementar, além do projeto de TCC e estagio, permitem
ao aluno concluir o curso com formacado tedrica e profissional critica e
responsabilidade ética para atuar na sua profissdo. O espirito empreendedor é
estimulado, por isso o curriculo contribui com a formagdo que incentiva solugdes
inovadoras para problemas sociais e culturais.

O projeto também respeita a especificidade de relagdes publicas, sem dilui-lo,
profissionalmente, no grande campo da comunicagéo, ao qual a profissdo esta ligada,
mas com o qual ndo se confunde. Diante das transformacgdes profissionais, como
destaca as Diretrizes Curriculares Nacionais, “estabelecer a importancia das Relagbes
Publicas na sociedade contemporanea requer a compreensao das novas
configuragbes sociais, econdémicas, tecnoldgicas, politicas e culturais, que emergem
da globalizagdo econémica, em suas conexdes e enfrentamentos”.

Este PPC enfrenta esta questdo, preparando o aluno para uma profissdo
permanentemente em transformagdo. A nova matriz curricular contempla disciplinas
que oferecem novas possibilidades de atuacdo ao relagdes publicas. Desde o
primeiro periodo do curso, o aluno tera conceitos tedricos e praticos da comunicagao
e das relagdes publicas. E, por meio do projeto interdisciplinar, aprendera a fazer

conexdes entre as disciplinas em curso ao apresentar uma proposta para um tema



definido por professores e estudantes. O projeto interdiscipljusinar, ofertado em todos
os periodos, envolve trés ou mais disciplinas de Formacido Geral, de Formagao
Especifica ou de Formagao Suplementar com o propésito de incentivar a solugéo de
problemas da sociedade com base no conhecimento ensinado. Por fim, o curriculo
busca apontar para a formagao continuada ao criar mecanismos de aproximagao da
graduagao com a pos-graduagao.

Outras inovagdes sensiveis sao o aumento da carga horaria de 2940 para 3200
horas. O aumento de carga horaria também vem acompanhado da incorporacao de
disciplinas que antes eram ministradas por professores de outros departamentos,
como sociologia e filosofia, e pela diminuicdo da carga de disciplinas optativas. Por
fim, o novo curso de Relagdes Publicas da UFPR mantera as 30 vagas no processo
seletivo anual. Ressalta-se que, caso o Governo ofereca as condicdes necessarias,
nos termos que tém sido negociados nas criagdes de novos cursos, ha a possibilidade
de expansao para até 45 vagas nos anos vindouros. O impacto na necessidade de

professores, salas e equipamentos esta detalhado neste projeto pedagdgico.

APRESENTAGAO

Este € o projeto pedagogico do curso de Relagdes Publicas da Universidade
Federal do Parana — UFPR, situado no Campus Cabral, na Rua Bom Jesus, 650,
bairro Juvevé, CEP 80035-010, em Curitiba, Parana. O curso de Relagdes Publicas
integra o Departamento de Comunicacdo (DECOM) e faz parte do Setor de Artes,
Comunicagéao e Design (SACOD) da UFPR.

O curso de Comunicacao Social da Universidade Federal do Parana, criado em
1964, oferece a habilitacdo em Relacdes Publicas desde 1969 — conforme destaca o
anteprojeto do parecer n° 631, de 06 de agosto de 1969. Antes desse periodo, havia
apenas a habilitacdo em Jornalismo. A partir de 2017, a habilitagdo em Relacbes
Publicas torna-se curso independente atendendo as Novas Diretrizes Curriculares.” O
curso de Relagdes Publicas da UFPR oferece 30 vagas anuais e tem duragdo de

quatro anos.
As transformagbes socioecondémicas, culturais, politicas e tecnoldgicas,

acompanhadas das reconfiguragdes profissionais e organizacionais, exigem um olhar

diferenciado sobre o0 ensino e a pratica das relagcdes publicas. Neste cenario, sob a

' As Novas Diretrizes Curriculares foram homologadas em 13 de setembro de 2013 pelo Ministério da Educacao.
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perspectiva técnica, estética e ética, como destacado nas diretrizes curriculares, ha

necessidade de formar profissionais com novas competéncias.
Atendendo a essa perspectiva do MEC e também levando em consideracao as

Novas Diretrizes Curriculares Nacionais para os cursos de Relagdes Publicas, o
presente projeto pedagdgico valoriza a inovagdo e a autonomia dos futuros
profissionais que podem trabalhar em organizagdes de qualquer natureza, podem ser
empreendedores e/ou pesquisadores em comunicagao. A matriz curricular foi
desenhada para proporcionar conhecimentos de formagéo geral, formacéo especifica
e formagdo complementar. Desse modo, reune saberes e praticas de diferentes areas
e torna o ensino mais flexivel e dindmico, capaz de incorporar as inovagdes e refletir

sobre as novas preocupacgdes da profissao.
A nova proposta pedagogica considera as definicbes das Novas Diretrizes

Curriculares sobre as atividades de relagbes publicas, que abrangem acgbes de
organizagoes de qualquer natureza que estabelecem e mantém, pela comunicagéao, a
compreensao mutua com os mais variados publicos. Nas instituigcbes, o profissional
de Relagdes Publicas identifica, propde e/ou implementa solugdes para o bom
desempenho das organizagdes. Na gestdo de relacionamentos no ambiente
organizacional o profissional de relagbes publicas faz uso de técnicas de
comunicacgao. (DCN, 2013).

Missao do curso

A missao do curso de Relagbes Publicas esta integrada com a da UFPR, que
busca “fomentar, construir e disseminar o conhecimento, contribuindo para a
formacéao do cidadao e desenvolvimento humano sustentavel”.

As DCNs destacam que os profissionais de Rela¢des Publicas “constituem-se
em agentes de mudanca, pelo desenvolvimento, planejado e continuo, da mobilizagcao
de individuos e grupos”. E a principal fungédo do curso € a preparagao de profissionais
detentores de conhecimentos tedricos, humanisticos e técnicos para o exercicio da
profissdo de acordo com as grandes demandas sociais, estabelecendo condi¢bes
para a garantia plena da cidadania por meio da comunicagao.

Outro ponto norteador das atividades inerentes ao curso corresponde a visao
da instituicdo, considerada como centro de exceléncia na producido e difusdo do
conhecimento, reconhecida por sua atuagdo inovadora e contribuigdo social, em

conformidade com os seus principios e valores:
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Principios

Universidade publica, gratuita, de qualidade e comprometida socialmente;
Associagao entre ensino, pesquisa e extensao;
Liberdade na construcéo e autonomia na disseminag¢ao do conhecimento;

Respeito a todas as instancias da sociedade organizada;

Valores

Comprometimento com a construgcdo do saber e formacdo de profissionais
competentes e compromissados socialmente;

Ambiente pluralista, no qual o debate publico €& instrumento da convivéncia
democratica;

Preservacao e disseminagao da cultura brasileira;
Proposigao de politicas publicas;
Comprometimento da comunidade universitaria com a instituicao;

Gestao participativa, dindmica e transparente comprometida com melhores condigdes
de trabalho e qualidade de vida;

Eficiéncia, eficacia e efetividade no desenvolvimento das atividades institucionais;
Isonomia no tratamento dispensado as unidades da instituicéo;
Respeito aos critérios institucionais usados na alocagao interna de recursos;

Cultura de planejamento e avaliagao continua da vida universitaria.

JUSTIFICATIVA DA CRIAGAO DO CURSO

As novas diretrizes curriculares para o curso de Bacharelado em Relacdes
Publicas, elaboradas por comissdao nomeada pelo ministro da Educagdo, cujos
estudos foram concluidos em 2010, estabelecem parametros para a formagao
profissional com o intuito de nortear minimamente os projetos pedagogicos a serem
colocados em pratica pelas instituicdes brasileiras de ensino superior.

Com base nesse documento, consideram-se os cursos de Relagdes Publicas
nao mais uma habilitacdo da area de Comunicagcdo, muito embora permanecam

mantendo a ligag&o histodrica junto a ela e a natureza académica dentro das Ciéncias
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Sociais Aplicadas. Torna-se, desse modo, um curso autbnomo, juntamente com
outros elementos fundamentais em termos do ensino e aprendizagem formativa. Para
tanto, tornou-se urgente a criagéo curricular do curso de Rela¢des Publicas da UFPR.

Além disso, com a criacdo do novo setor de Artes, Comunicagao e Design, que
engloba o antigo curso de Comunicagdo Social com suas respectivas habilitagdes,
uma das quais Relagdes Publicas, tornou-se fundamental a proposta de novos
curriculos, considerando-se bacharelados independentes nas areas de Jornalismo,
Publicidade e Relagdes Publicas.

O novo curriculo do curso de Relagdes Publicas da UFPR leva em
consideragao o fato de seu campo de conhecimento estar estruturado a partir de
especificidades que abrangem perspectivas tedricas e praticas, bem como o exercicio
profissional no ambito de sua insercdo social e dos instrumentos tecnoldogicos em
constante transformagéo empregados com frequéncia cada vez maior como recursos
indispensaveis na pratica de Relacdes Publicas.

A proposta aqui apresentada parte dos principios constantes no documento
das novas diretrizes curriculares, culminando na identificacdo de necessidade de uma
coordenacao de curso especifica na area de Relagdes Publicas, mesmo que se
mantenha apenas um Departamento de Comunicacdo no qual se alocam os cursos
de Relagcbes Publicas, Publicidade e Jornalismo, esses ultimos também com
coordenagdes proprias.

Desta maneira, podem ser amplamente contempladas as novas diretrizes

curriculares em todos os seus aspectos, que sao detalhados a seguir.

Contextualizagao do curso na realidade social

A principal responsabilidade da instituicdo em sua relagcdo com a sociedade diz
respeito a formacao e a alocacao de recursos humanos, qualificados técnica, ética e
socialmente, no mercado de trabalho, e a valorizagdo do constante aperfeicoamento
social levando em conta a vocagao regional. O Parana é um dos 26 estados do Brasil
e esta situado na Regido Sul do pais. Faz divisa com os estados de Sdo Paulo, Santa
Catarina e Mato Grosso do Sul, fronteira com a Argentina e o Paraguai e limite com o
Oceano Atlantico.

Ocupa uma area de 199.880 km?, representando 2,3% do territério nacional.
Possui uma populagdo estimada em 10.284.503 habitantes (dados do Instituto

Brasileiro de Geografia e Estatistica, IBGE). Em termos de bens duraveis existentes
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nos domicilios, o estado segue a média nacional, com indices um pouco acima, sendo
94,07% de aparelhos de TV, 92,88% de radio e 27,73% de microcomputadores
(PNAD, 2006).

A capital do Estado & Curitiba, e outras importantes cidades sado Londrina,
Maringa, Foz do Iguagu, Ponta Grossa, Cascavel, Guarapuava e Paranagua. Na
Regido Metropolitana de Curitiba, destacam-se, por sua importancia econémica, os
municipios de Sao José dos Pinhais, Araucaria, Campo Largo e Fazenda Rio Grande.

A populagdo é formada por descendentes de varias etnias: poloneses,
italianos, alemées, ucranianos, holandeses, espanhois, japoneses e portugueses, e
por imigrantes procedentes, em sua maioria, dos estados do Rio Grande do Sul,
Santa Catarina, Sdo Paulo e Minas Gerais. O Parana possui uma excelente
infraestrutura, contando com estradas, aeroportos, ferrovias, portos e usinas
geradoras de energia elétrica.

A Regidao Metropolitana de Curitiba, localizada no leste do Estado, possui 26
municipios e, atualmente, responde por volta de 40% do valor adicionado total do
Parana, devido a concentragdo do seu parque industrial. A regidao Londrina-Maringa,
situada ao norte do Estado, abriga 79 municipios e sua economia, centrada
principalmente nas cidades de Londrina e Maringa, esta relacionada basicamente a
atividades agroindustriais (soja, trigo, milho, cana de-agucar, algodao, café), embora
possua outras atividades industriais, como téxtil e quimica. Os demais municipios do
Parana também possuem um forte vinculo com a produgao agropecuaria (avicultura,

bovinos, café, trigo e soja).
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Economia

Devido a colonizagdo do Estado do Parana, o setor produtivo paranaense
possui um forte vinculo com a produgdo agroindustrial. Esse € um segmento com
baixa concentracéo espacial, sendo que 90% dos municipios do Estado tem o seu
crescimento econdmico ligado as atividades agroindustriais.

Até a década de 1970, diante a influéncia da agropecuaria no estado, a regiao
de Maringa e Londrina dividia com a Regido Metropolitana de Curitiba a maior
geragao de renda paranaense. Tal quadro vem se alterando nas ultimas décadas,
com a implantacdo de novos setores e a modernizagcdo de ramos tradicionais,
sustentados pela instalagdo de empresas de grande porte, que operam com
tecnologia avangada, com vistas ao mercado nacional e internacional.

Atualmente, a Regidao Metropolitana de Curitiba aumentou a sua participagao e
detém aproximadamente 40% do valor adicionado do Parana, sendo que grande parte

esta concentrada no municipio de Curitiba.

DADOS GERAIS
Capital Curitiba
Area (km”) 199 880
Densidade demografica (201 l)ﬂmb.lmﬂ.]} 52.59
Numero de municipios 399
Populacdo do Parana (2010) 10444526
Populacido do Brasal (2010} 190.755.799
Participacéo na populagio do Brasil (%0) 3.5
Populacao urbana (2010) (%) 853
IDH (2007) 0,846

FONTES: Ipardes, IBGE. BCB
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MUNICIPIO
Curitiba
Londrina
Marmga
Ponta Grossa

Cascavel

Sao José dos Pinhais

Foz do Iguacu
Colombo

Guarapuava
Paranagua
Apucarana
Toledo
Araucana
Pmnhais
Campo Largo

FONTE: IBGE - Censo 2010

Produto Interno Bruto (PIB)

POPULACAO
1.751.907
506.701
357.077
311611
286.205
264210
256.088
212.967
167.328
140.469
120.919
119.313
119.123
117.008
112.377

MUNICIPIOS MAIS POPULOSOS - 2010

A economia paranaense € a quinta maior do pais. O estado responde

atualmente por 5,84% do PIB nacional, registrando uma renda per capita de R$ 20,8

mil em 2010, acima do valor de R$ 19,7 mil referente ao Brasil.
PIB 2002-2011

ANO

2002
2003
2004
2003
2006
2007
2008
2009
2010

2011

PARANA

Precos cofrentes
(RS milhio)

88.407

109.459

122 434

126.677

136.615

161.582

179.263
189.992
217.290

1241 809

FONTES: IBGE. Ipardes
(1) Estumativas prelininares do Ipardes.

(2) Calculado pelo IBGE. a partir das Contas Nacionais Trimestrais.

BRASIL

Precos correntes
(R.$ milhdo)
1.477.822

1.699.948

1.941.498

2.147.239

2369 484

2.661.345

3.032.203
3.239.404
3.770.085

g 143013

PARTICIPACAO
PARANA/BRASIL

(%)

5.98
6.44
6.31
5.90
5.77
6.07
5.91
5.87
5.76
5.84
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Sao diversas as agdes propostas para a promogao efetiva de integragao entre

0 curso, a sociedade e o mercado, entre as quais se situam as seguintes:

a) Manutencao regular de atividades de extensao e pesquisa;

b) Acompanhamento da integracdo dos profissionais formados pela instituigdo ao
mercado de trabalho;

c) Docentes e discentes realizam acgbes de interagdo entre o curso com entidades
representativas dos diversos segmentos da area de relagdes publicas, visando a
solucado de problemas referentes ao mercado de trabalho e cooperagdo quanto as
atividades de ensino, pesquisa e extensao;

d) Valorizagdo da vocagado regional, como fator de orientacdo da formacao
profissional do egresso, estruturando o curso de acordo com as condi¢des
socioecondmicas e culturais do Estado e da regido, observando também o

atendimento as demandas sociais préprias dessa regiao.

Mercado da Comunicagao

No total atuam no Parana 645 veiculos de comunicag¢ao. Muitos deles também
tém criado departamentos de comunicacao institucional que necessitam do trabalho
de relagdes publicas, como o grupo GRPCOM.

Trés grupos empresariais se destacam no estado em atividades especificas de
comunicagdo: o Grupo Rede Paranaense de Comunicagdo (GRPCOM), que possui
11 veiculos, afilada a Rede Globo, atua tanto na TV, como em radio FM e jornal; o
Grupo RIC — Petrelli de Comunicagao, que possui 7 veiculos, afiliado a Rede Record,
atua na TV e no radio FM; e por ultimo o Grupo Massa, que também engloba 7
veiculos, afiliado ao SBT, atuante na TV, e também em radios AM e FM.

O Estado possui ainda um numero expressivo de geradoras, sdo 37 ao todo, e
conta com 488 retransmissoras que distribuem o sinal das redes para cidades

paranaenses. Sao 22 redes de TV atuando no Parana.

14



Principais Grupos e quantidade de veiculos.

GRUPOS VEICULOS
RPC 11

RIC

Massa

Abril

Rede Celinauta de Comunicacao
Gov. PR

Andrade Vieira
Mi

GPP

ESP

Renascer

Sara Nossa Terra
SCC

S ANINNINININININININWWIW(o|N (N

Na capital e regido metropolitana ainda existem pequenos veiculos impressos
como o Jornal do Onibus, o MetroNews, o Correio Metropolitano ou o Curitiba
Metropole, entre outros. Além desses existem ainda mais 120 titulos de jornais de
bairros de Curitiba, pequenos semanarios ou jornais que circulam trés vezes por
semana em algumas das cidades da RMC.

E importante ressaltar que em todo o mundo muitos meios de comunicacao,
que reconfiguram os seus modelos de negdcios para sobreviver aos impactos
provocados pela convergéncia tecnoldgica, tém buscado apoio do profissional de
relacdes publicas, como destacam John Loyd e Laura Toogood (2015) no livro

Journalism and PR — News Media and Public Relations in Digtal Age.

Mercado de Trabalho para Relagdes Publicas

Pesquisas, como as realizadas pela ABERJE — Associacao Brasileira de
Comunicagdo Empresarial (2011), apontam o crescimento e o interesse pelos
profissionais de Relagbes Publicas com as novas demandas do mercado. Com a

proliferagdo das redes sociais digitais e, consequentemente, da participagdo das
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pessoas, as organizagbes procuram profissionais preparados para incentivar a
aproximagao com seus publicos e que saibam trabalhar de maneira integrada.

Segundo a ABRACOM - Associagao Brasileira das Agéncias de Comunicagao
(2014), o profissional de Relagbes Publicas ganha destaque com o advento das
midias sociais por ter habilidades especificas para dialogar com o publico. Tanto que
agéncias de publicidade no Brasil tém contratado mais profissionais dessa area para
planejar a comunicagao de seus clientes nas redes sociais digitais. Em 2014, segundo
dados da ABRACOM, o setor de relagdes publicas fechou o ano com
aproximadamente R$ 2 bilhdes em negoécios. Neste mesmo periodo, foram
observados “movimentos de compras de empresas de relagdes publicas por gigantes
da propaganda, como a aquisicdo da CDN - lider entre as agéncias de relagdes
publicas — pelo grupo ABC, de Nizan Guanaes. “ (megabrasil.com.br)

A ABRACOM informa que, em 2014, havia no pais cerca de 700 agéncias de
Relagbes Publicas e comunicagdo, 60% delas em S&o Paulo, seguido do Rio de
Janeiro, Brasilia, Minas Gerais, Rio Grande do Sul, Pernambuco e Bahia. No Parana,
também tem crescido o numero de agéncias de comunicagao que prestam servigos
de relagdes publicas. Entre elas, estdo Lide Multimidia e NQM Comunicacio.
(QUADROS, 2014)2. Se no inicio da década de 90 as organizagbes buscavam as
agéncias de comunicacgao para manter um bom relacionamento com a midia e, assim,
garantir divulgacbes nos meios mainstream, em meados dos anos 2000 elas
necessitam dialogar cada vez mais com seus publicos.

Por isso, nos ultimos anos, tém sido cada vez mais reconhecidas as
potencialidades da formagao especializada nesta atividade, principalmente se
conjugada a elementos de formagao mais geral da comunicagao social e das suas
demais habilitagdes, valorizando uma agao mais integrada. A atividade profissional
ligada a comunicagédo organizacional vem ganhando forga como uma ocupagao que
emprega hoje a maior parte dos profissionais egressos dos cursos de Comunicacao
Social.

Pesquisa realizada pela Associacao Brasileira de Comunicagado Empresarial —
ABERJE, em 2001, com os profissionais em assessoria de comunicacao mostrou que
70% desses profissionais declararam que os recursos empregados em comunicagao

corporativa haviam aumentado nos cinco anos anteriores, observando um

2 0s dados sobre as agéncias de comunicacdo em Curitiba foram retirados da pesquisa sobre relagdes publicas e
o mercado da professora Claudia Quadros.

16



crescimento intenso deste tipo de atividade. Pesquisa encomendada pela FSB
Comunicacgbes ao |bope Solution em 2006 apontou um crescimento no volume de
investimentos das empresas em comunicagdo corporativa e um maior
reconhecimento da area, cada vez mais atrelada ao alto escaldo das companhias.

O mesmo estudo demonstrou a mudanca de perfil das assessorias que se
observava ha alguns anos, ampliando as atividades além da assessoria de imprensa
e relagdes com a midia para um planejamento de comunicagdo mais abrangente e
integrado: os dados mostraram que as areas de comunicagdo das empresas
pesquisadas ja absorviam atividades como relagbes governamentais (30% da
amostra), relagbes com investidores (21%), organizacdo de eventos (11%),
publicidade (11%), responsabilidade social (10%), relacionamento com clientes (6%) e
midias online (5%).

A insercao do profissional de Relagdes Publicas pode ser dar pelas seguintes
vias:

a) Em assessorias de relagdes publicas de organizagdes de diversos tipos (primeiro,
segundo e terceiro setores);

b) Em agéncias e consultorias de relagdes publicas;

c) Como profissional autbnomo;

d) Em instituicdes de ensino, como docente.

PERFIL DO CURSO

A proposta pedagogica do curso de Relagdes Publicas se caracteriza como um
documento abrangente, envolvendo os conceitos e objetivos que dao unidade ao
projeto educacional, o conjunto de disciplinas e demais atividades académicas, com

as respectivas justificativas, a fim de dar pertinéncia aos objetivos fixados.

A sequéncia de disciplinas a serem cursadas, bem como das atividades a
serem realizadas pelos alunos, representa o relacionamento adequado entre teorias e
praticas em cada uma das etapas do curso, de maneira integrada, e de acordo com
as necessidades de cada tema, problema, fenbmeno, ou conhecimento trabalhado.

O curso apresenta, assim, uma continuidade baseada nos objetivos

preconizados e no planejamento harménico de procedimentos. Outrossim, os
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conteudos do curso foram organizados em quatro grandes eixos, como sugerem as
Novas Diretrizes Curriculares para o curso de Relagdes Publicas: (1) Formagao geral;
(2) Formacgao em Comunicacao; (3) Formagédo em Relagbdes Publicas e (4) Formacgéao

suplementar, conforme transcritas das Novas Diretrizes Currirulares.

1. Formacgao Geral

Contempla conteudos de cultura geral e de formagao ética e humanistica: Baseada
essencialmente em conhecimentos das Humanidades e das Ciéncias Sociais
Aplicadas; da filosofia e da sociologia, com foco na ética e nas questdes da sociedade
contemporanea. Podem ser agregados elementos gerais de economia, direito,
antropologia, psicologia, estética e artes, ciéncia politica, administracdo e outras

areas do conhecimento, conforme a linha de formacéao escolhida pela IES.

2. Formagao em Comunicagao
Contempla conteudos tedricos e aplicados das Ciéncias da Comunicagéo, com foco
naqueles que contribuem para o entendimento dos processos e praticas de Relagdes

Publicas.
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2.1. Fundamentos Tedricos da Comunicagao
Estudos das correntes tedricas da comunicacdo; histéria social dos meios de
comunicagao; a pesquisa em comunicagao; interfaces da comunicagdo com a cultura

e a politica; os campos profissionais, a legislacédo e a ética da comunicacao.

2.2. Linguagens, Midias e Tecnologias
Estudos da linguagem, da retérica e do discurso; organizagao das informacoes;
estudos das midias, das tecnologias de informacgao e de comunicagao; cibercultura;

estudos semidticos da comunicagao.

3. Formagao em Relagoes Publicas

Contempla conteudos tedricos e aplicados com praticas laboratoriais que sao
especificos para a compreensido de Relagbes Publicas como processo e como
atividade profissional:

3.1. Fundamentos Tedricos e Técnicos

Histéria, principios e fundamentos das Relagbdes Publicas, perspectivas tedricas e
tendéncias; estudos sobre publicos e opinido publica; as relagbes publicas no
contexto nacional e internacional; estudos de comunicacio publica, responsabilidade
social/historica e sustentabilidade; politicas, planejamento e gestao estratégica da
comunicagao; assessorias de comunicagao e estratégias de relacionamento com as
midias; planejamento e organizagdo de eventos; prevengdo e gerenciamento de
comunicagao de risco e crise; comunicagao governamental, no terceiro setor e nos
movimentos sociais; estudos sobre teorias das organizagdes e correntes tedricas da
comunicagao organizacional; comunicagdo nos processos de gestdo organizacional,
estudos sobre a cultura organizacional e construgdo da imagem e da reputagao;
processos de comunicacao interpessoal nas organizagdes; as relagdes publicas no
contexto da comunicagao integrada (institucional, administrativa, mercadoldgica e
interna); avaliagcdo e mensuracdo em comunicacdo; estudos de mercado e de

negocios.

3.2. Praticas Laboratoriais em RP
No decorrer de sua formagdo, o aluno devera cursar atividades didaticas em
laboratorios especializados com objetivo de desenvolver praticas tais como:

pesquisas de opinido e imagem que fundamentem a execucdo de projetos
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especificos; diagndstico, planejamento e gestdo estratégica da comunicagao;
planejamento e organizagcdo de eventos; gerenciamento de crises; redagao
institucional; produ¢ao de midias impressas, audiovisuais e digitais; webcomunicagao;
portais corporativos, governamentais e comunitarios; realizacdo de projetos sociais e

culturais.

4. Formacgao suplementar

Contempla conteudos de dominios conexos que s&o importantes para a
construcéo do perfil e das competéncias pretendidas e seguindo a linha de formacao
escolhida pela IES: Empreendedorismo e gestdo de negdcios; a comunicagdo nos
processos de governanga corporativa, psicologia social; educomunicagao, estatistica;

lobby e relagdes governamentais; cerimonial e protocolo; ouvidoria.

OBJETIVOS DO CURSO
Objetivo Geral

O curso de Relagbes Publicas da UFPR tem por objetivo geral a formagao
integral dos discentes no ambito humano, profissional e técnico, diante das
perspectivas e transformagdes sociais em um contexto de globalizagdo
socioecondmica e convergéncia midiatica. O curso tem por objetivo formar
profissionais de relacbes publicas com uma visdo ética, humanistica, histérica,
técnica e critica, diante das perspectivas e transformagbes sociais, culturais,
econbmicas, politicas e tecnoldgicas. O curso também valoriza a inovagado e a
autonomia dos futuros relagdes publicas, por isso oferece formagéo geral, especifica

e suplementar.

Objetivos Especificos

O curso pretende formar um profissional de relagcdes publicas com uma ampla
visdo da comunicacao, capaz de inovar diante das referidas transformacgdes. No caso
geral e especifico, os objetivos sdo destacados no perfil de egressos. Aqui,
ressaltamos que o futuro profissional de relagcdes publicas € preparado para trabalhar

em organizagdes comerciais e sem fins lucrativos, estando apto a desenvolver
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planejamentos de comunicagcdo e a implementar acbes de comunicagcdo de acordo
com os publicos envolvidos.

Na UFPR, ha énfase nos trabalhos de mobilizagdes sociais. A formacéao
suplementar também permite que o futuro profissional busque um maior
aprofundamento em comunicagdo para atuar na pesquisa e/ou na criagao de projetos

inovadores.

PERFIL DO EGRESSO

O aluno formado em Relacgdes Publicas pela UFPR deve ter sdlida formagao
humanistica, base para a aquisicdo de novos conhecimentos, solida formacao
profissional e ética, tanto no manuseio dos procedimentos profissionais quanto no
dominio de linguagens, midia e tecnologias. Deve ter capacidade de inovagéao, visao
ampla da atividade das relagdes publicas e estar preparado para lidar com novas

situacdes e demandas a que a profissao é submetida no cotidiano.

Caracteristicas do profissional a ser formado

Os cursos de Jornalismo, Relagdes Publicas e Publicidade e Propaganda
fazem parte do campo da Comunicagao. Por isso, apresentamos o perfil comum do
egresso desses trés cursos da UFPR, cujo profissional deve estar apto a:

1. Observar, captar, interpretar, contextualizar e organizar as informagdes da
sociedade para contribuir com a transparéncia democratica;

2. Compreender todas as etapas dos processos de comunicacdo, com foco nas
formas organizativas classicas e emergentes da sociedade, e no papel sécio
filosofico dos diferentes atores sociais;

3. Investigar e compreender os mecanismos e processos de producdo e de
recepgao das mensagens e seus efeitos nos diversos setores da sociedade;

4. Traduzir discursos e mediar relacbes comunicacionais entre os distintos atores
sociais, com énfase nos estudos sobre sociabilidades;

Criticar, propor, planejar, executar e avaliar projetos na area de comunicagao;

Elaborar criticas as midias, tradicionais e emergentes, e aos processos

comunicacionais, propondo alternativas;
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7. ldentificar a responsabilidade social da profissdo, em sintonia com os desafios
da realidade contemporanea, colocando em pratica os compromissos éticos;

8. Investigar os temas pertinentes ao campo da comunicagao com o objetivo de
fomentar novas pesquisas;

9. Compreender o impacto das convergéncias tecnolégicas no campo da
comunicagdo e criar projetos inovadores para o desenvolvimento de
instituigdes do estado, do mercado e da sociedade civil organizada;

10. Trabalhar em equipe com profissionais, fontes de informagao e atores sociais

de qualquer natureza.
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Competéncias e habilidades especificas

Considerando as competéncias e habilidades desenvolvidas no curso, os
alunos formados em Relagdes Publicas da Universidade Federal do Parana

respondem ao perfil especifico determinado pela capacidade de:

1. Mediar a comunicagdo e o relacionamento de diferentes organizacoes
(primeiro, segundo e terceiro setores) com seus publicos;

2. Elaborar e implementar diagndsticos, progndésticos, estratégias e politicas de
comunicagao e avaliagdes de resultados, por meio de planejamentos adequados as
necessidades organizacionais e da opinido publica;

3. Ser capaz de implantar programas e instrumentos que assegurem a solugao de
problemas institucionais e socioculturais no relacionamento organizagao-publico com
base nos resultados de pesquisas realizadas;

4. Desenvolver planejamentos estratégicos de comunicagdo para organizagoes
publicas, privadas ou de carater ndo governamental, legitimando e inteirando as
acdes e demandas dos publicos;

5. Coordenar o desenvolvimento de produtos midiaticos, em diferentes meios e
plataformas, com a finalidade de atingir objetivos estratégicos do exercicio das
Relagdes Publicas;

6. Dominar linguagens verbais e audiovisuais para seu uso efetivo a servigo dos
programas de comunicagao integrada que desenvolve;

7. Pesquisar comunicacao e relagdes publicas para o desenvolvimento da area de
conhecimento e do exercicio diario da profissao;

8. Sistematizar os repertérios necessarios a pratica profissional, nos ambitos da
gestdo de processos comunicacionais, da cultura organizacional e das inovagdes
tecnologicas;

9. Ter postura ética e o compromisso com a cidadania;

10. Liderar, negociar e tomar decisdes na area de relagdes publicas;

FORMAS DE ACESSO AO CURSO

O acesso ao curso de Relagcdo Publicas da Universidade Federal do Parana,

em acordo com as normas institucionais, ocorre mediante:
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|. Processo seletivo anual (vestibular e/ou SISU).

Il. Programa de Ocupacao de Vagas Remanescentes oriundas de desisténcia
e ou abandono de curso.

[ll. Transferéncia Independente de Vaga.

IV. Mobilidade Académica (convénios, intercambios nacionais e internacionais,

outras formas).

SISTEMA DE AVALIAGAO DO PROJETO DO CURSO

A avaliagao permanente do projeto pedagogico do Curso de Relagbes Publicas
da Universidade Federal do Parana, a ser implementado a partir dessa proposta, €
importante para aferir o novo curriculo para o curso. E fundamental que o projeto
tenha um permanente monitoramento do conjunto de atividades didatico-pedagdgicas,
como também se certificar de possiveis alteracdes futuras que venham a melhora-lo,
uma vez que o projeto politico-pedagogico é dinamico e deve passar por constantes
avaliagbes. A avaliagado continua do curso tem como meta buscar o aperfeicoamento
das disciplinas, de seus conteudos e metodologias, das técnicas de transmisséo de
conhecimento e por conseguinte, do conjunto do curso.

Os mecanismos de avaliagdo a serem utilizados deverao permitir uma
avaliacdo institucional e uma avaliagdo do desempenho académico — ensino-
aprendizagem, de acordo com as normas vigentes, viabilizando uma analise
diagndstica e formativa durante o processo de implementagao do referido projeto. As
avaliagcbes sistematicas devem apontar se as atividades académicas estao
condizentes com a contemporaneidade do campo comunicacional e se contribuem
para a formagdo do perfil profissional desejado. E possivel, também, avaliar se as
disciplinas e demais atividades estdo seguindo o planejamento e orientagdo deste

projeto pedagogico.

Comissao de avaliagao interna e externa

A Comissado de Avaliacdo do Curso foi instalada por portaria 008/2014 —
PROGRAD/UFPR, no comeco de 2014. E composta pelo coordenador de curso de
Comunicacao Social, pelos professores representantes dos Nucleos Docentes
Estruturantes de Relagdes Publicas, de Publicidade e Propaganda e de Jornalismo,

por dois representantes discentes, uma servidora técnica, pela presidente da
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Comissao Prépria de Avaliacdo da UFPR, e por dois servidores técnicos da
PROGRAD, responsavel pelo sistema de avaliagao de cursos e disciplinas da UFPR.

No primeiro semestre de 2014, a comissao trabalhou com a seguinte agenda:
definicdo de diretrizes e elaboragdo de cronograma; planejamento de campanha de
comunicagdo, com agdo de comunicagao interna, publicitaria e jornalistica, para
divulgacdo dos sistemas de avaliacdo da UFPR; apresentacdo do modelo de
avaliacdo de disciplinas pela PROGRAD, com a inclusdo da avaliagdo dos
laboratoérios de ensino, conforme demanda do curso de Comunicagao; discussdo do
modelo de pesquisa de percepg¢ao de mercado; apresentacao e discussdo do modelo
de pesquisa de egressos e de produtividade dos professores; e discussao de modelo
de avaliagdo com métodos qualitativos.

As avaliagdbes realizadas pela Comissdo Préopria de Avaliacdo e pela
PROGRAD tém o apoio, na area de Comunicagdo, dos alunos e professores do
curso, que elaboraram duas campanhas publicitarias e acées de comunicacao direta.
A comissao, no momento, trabalha na elaboragdo da metodologia de pesquisa de
percepcao de mercado e pesquisa de egressos.

Outra forma de avaliagdo sera a consulta aos egressos do curso, podendo,
inclusive, marcar a criagdo de uma comissdo de alunos formados para viabilizar,
ainda mais, a aproximagao com propostas inovadoras no mercado de trabalho.

O roteiro proposto pelo INEP/MEC para a avaliagdo das condi¢cdes do ensino
sera um modelo nas avaliagbes do curso. Este roteiro integra procedimentos de
avaliacao e supervisao a serem implementados pela UFPR, em atendimento ao artigo
9.°, inciso IX, da Lei n.° 9.394/96 — Lei de Diretrizes e Bases da Educacao Nacional.

A avaliacdo em questao contempla os seguintes topicos:

a. Organizagao didatico-pedagogica: administragdo académica, projeto do curso,
atividades académicas articuladas ao ensino de graduagao;

b. Corpo docente: formagédo académica e profissional, condicbes de trabalho; atuagao
e desempenho académico e profissional;

c. Infraestrutura: instalagdes gerais, biblioteca, instalagdes e laboratérios especificos;
d. Avaliacdo do desempenho discente nas disciplinas, seguindo as normas em vigor;
e. Avaliacdo do desempenho docente feito pelos alunos ou disciplinas, fazendo uso
de formulario préprio e de acordo com o processo de avaliagao institucional;

f. Avaliacdo do curso pela sociedade por meio da acado-intervengdo docente e

discente, expressa na producao cientifica e nas atividades concretizadas no ambito
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da extensdo universitaria em parceria com a sociedade paranaense e estagios
curriculares.

Analisando esse conjunto de elementos didaticos, humanos e de recursos
materiais, o curso de Relagdes Publicas da Universidade Federal do Parana podera
ser aperfeicoado visando alcangar padrées de exceléncia educacional e,

consequentemente, da formacgao inicial dos futuros profissionais da area.

AVALIAGCAO DO PROCESSO DE ENSINO-APRENDIZAGEM

A avaliacao das atividades didaticas do Curso de Relagdes Publicas segue as
normas vigentes na UFPR. A aprovacado em disciplina dependera do resultado das
avaliagcbes realizadas ao longo do periodo letivo, segundo o plano de ensino
divulgado aos alunos no inicio do periodo letivo, sendo o resultado global expresso de
zero a cem. Toda disciplina devera ter, no minimo, duas avaliagcbes formais por
semestre, sendo pelo menos uma escrita, devendo, em caso de avaliagdes orais e/ou
praticas, ser constituida banca de, no minimo, dois professores da mesma area ou

area conexa.

O académico sera aprovado quando alcancar, no total do periodo letivo,
frequéncia minima de 75% da carga horaria inerente a disciplina e obtiver, no minimo,
grau numérico 70 de média aritmética no conjunto de provas e outras tarefas
realizadas pela disciplina.

O estudante que nao obtiver a média prevista de 70 devera prestar exame final,
desde que alcance a frequéncia minima exigida de 75% e média n&o inferior a 40. No
exame final sera aprovado na disciplina aquele que obtiver grau numérico igual ou
superior a 50 na média aritmética entre o grau do exame final e a média do conjunto
das avaliacdes realizadas.

Nas disciplinas de Trabalho de Conclusdo de Curso | e Il, a avaliagédo
obedecera as condigcbes previstas respectivamente em seus Regimentos especificos
(ver anexos deste Projeto Pedagdgico).

Nas disciplinas cujo Plano de Ensino preveja que a sua avaliagado resulte
exclusivamente da produgdo de projeto(s) pelo(s) aluno(s), serao condigbes de

avaliacao:
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I. Desenvolver as atividades exigidas e definidas no Plano de Ensino da

disciplina.
[I. Alcancar o limite minimo de frequéncia previsto no Plano de Ensino da

disciplina, desde que acima de 75%.
[ll.  Obter, no minimo, grau numérico 50 de média aritmética, na escala de zero a

cem, na avaliagao do Projeto, incluida a defesa publica, quando exigida.

N&o cabera, nestas disciplinas, exame final ou a segunda avaliag&o final.

E assegurado ao estudante o direito & revisdo do resultado das avaliagdes
escritas, bem como a segunda chamada ao que ndo tenha comparecido a avaliagao
do rendimento escolar, desde que enquadrado nos requisitos descritos Resolugéo n.°
37/97 do Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensdao da UFPR (CEPE), exceto na
avaliacdo final. N&do cabe avaliagdo final em disciplinas ministradas em periodo

especial, nem tampouco em disciplinas de Trabalho de Conclusao de Curso.

METODOLOGIA A SER DESENVOLVIDA

O processo de ensino-aprendizagem é orientado, de forma a ser concebido um
espaco de formacao plural, dinAmico e multicultural, fundamentado nos principios
filosoficos educacionais e nos referenciais bibliograficos didatico-pedagogicos em
consonancia com o perfil do profissional do curso de Relagdes Publicas que a UFPR
deseja formar.

Para tanto, a agdo pedagdgica ocorre de forma flexivel e dindmica, em que o
educador exerce a tarefa de inspirar, provocar e mediar o desenvolvimento das
potencialidades do educando na busca da ampliacdo e do aprofundamento da
formagao pessoal, social e profissional do ser humano. Os docentes e os discentes
podem reconhecer a importancia de seu papel além dos limites da sala de aula, como
agentes transformadores na sociedade.

O curso de graduagdo em Relagdes Publicas da UFPR possui metodologia de
ensino que privilegia um processo ensino-aprendizagem no qual o corpo discente é
estimulado a participacédo. O projeto académico organiza as concepgdes gerais € 0s
conteudos norteadores do curriculo do curso, expressando a articulacdo existente
entre essas concepgdes, os conteudos curriculares e os diversos instrumentos

pedagogicos.
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Estdo incluidas no projeto académico a proposta pedagdgica do curso, a
formacéo e proposi¢cdes do corpo docente, as estruturas de servigcos e infraestrutura
material, os modos de integragdo com a sociedade e o mercado de trabalho, bem
como os procedimentos de acompanhamento e avaliagao.

Como a estrutura de oferta do curso € seriada semestral, o projeto académico
visa a preservacdo de uma sequéncia harmoénica e légica, ao lado de uma
flexibilidade de caminhos alternativos para a recuperagédo de parcelas perdidas pelo
aluno, sem que este seja obrigado a estacionar em dado ponto da série por
decorréncia de eventuais dificuldades encontradas.

A metodologia é constituida por, mas nao limitada a:

a) Aulas preletivas;

b) Aulas demonstrativas em laboratérios;
c) Aulas praticas em laboratorios;

d) Seminarios e debates;

e) Dindmicas de grupo;

f) Estudos orientados;

g) Execugao supervisionada de projetos, simulagdes e implementagdes (envolvendo
mais de uma disciplina quando possivel);

h) Exercicios escritos ou digitais, individuais ou em grupo;

i) Interpretacao, analise e discussao de textos e problemas, pelo professor ou pelos
alunos;

j) Palestras (dentro do conteudo de uma ou mais disciplinas);

k) Pesquisa na biblioteca e em bases de dados digitais;

[) Projecao multimidia de apresentagdes e videos;

m) Seminarios;

n) Oficinas;

0) Visitas técnicas com interagdo com profissionais da area.

Adota-se, também, como parte integrante do processo da metodologia de
ensino-aprendizagem, a elaboragdo orientada e a apresentacdo de Trabalho de

Concluséao de Curso (Trabalho Monografia ou produto) pelo discente.

Fundamentagao Teérico-Metodolégica do Curso
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A proposta pedagogica do curso de Relagdes Publicas se caracteriza como um
documento abrangente, envolvendo os conceitos e objetivos que dao unidade ao
projeto educacional, o conjunto de disciplinas e demais atividades académicas, com

as respectivas justificativas, a fim de dar pertinéncia aos objetivos fixados.

A periodizacao das disciplinas permite a integracao dos conteudos garantindo a
continuagdo da aprendizagem, considerando as recomendagbes atuais da
interdisciplinaridade. Esta disposicdo sequencial ndo se da somente no sentido
vertical, mas também na horizontal, ou seja: as disciplinas, em geral, mantém inter-
relagdes umas com as outras.

Os objetivos, a formulagao curricular e a organizagdo das atividades, adotam
as perspectivas expressas nas diretrizes curriculares do Ministério da Educagao, com
énfase no perfil do egresso, complementada por proposi¢cées constantes da filosofia
de trabalho da UFPR.

Outro ponto a ser destacado é a abertura do curriculo para incorporacéo,
sempre que necessario, de novas disciplinas que possibilitem o0 acompanhamento das
mudancas do campo das Relacdes Publicas.

Procura-se também instituir abertura curricular suficiente para incorporacao de
disciplinas optativas que suscitem a corresponsabilidade e coparticipagdo do corpo
discente na complementacao de sua formacao.

O curso de graduagao representa uma primeira etapa, a qual se seguirdo
outras, correspondentes aos cursos de pods-graduagdo na area, que estardo
integrados com a graduacédo, por meio de um planejamento apropriado em conjunto.
Para ilustrar, cabe mencionar as duas disciplinas optativas (Comunicagdo e
Educacao; Comunicagao e Politica) que fazem parte da matriz curricular e possuem
correspondéncia direta com as duas linhas de pesquisa do Programa de Pos-
Graduagdo em Comunicagao Social (PPGCOM | UFPR): Comunicag¢do, Educagéao e
Formacdes Socioculturais; Comunicacao Politica e Atores Coletivos.

Assim, o Curso de Publicidade e Propaganda da UFPR propicia aos estudantes
a capacidade de descoberta, aprofundamento e vivéncias dentro do proprio espago
institucional, principalmente através da experimentagdo em variados e

complementares ambientes de aprendizado.
Inovagoes Significativas
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O curso ofertado pela Universidade Federal do Parana, orientado pelo presente
Projeto Pedagogico, mantém as caracteristicas da interdisciplinaridade e da
integracdo entre teoria e pratica, inerentes a atividade profissional de Relacgdes
Publicas. Além dos esforgos pela constante atualizagao de laboratérios e de recursos
humanos, muitas das disciplinas contaram com o apoio de materiais didaticos
preparados pelos proprios professores, atendendo de maneira muito particular as
necessidades de formacao.

O curriculo de Relagdes Publicas traz substantivas inovagdes, que buscam
preparar o profissional para um campo de atuagdo em constante processo de
mudanca. Dentre as principais inovagdes propostas estdo: Gestdo Cultural,
Audiovisual nas Organizacgdes, Midias Digitais Corporativas, Projeto Agéncia e Projeto
Interdisciplinar.

No curriculo de Relagdes Publicas da UFPR a indissociabilidade se manifesta
na adogao do conceito de praxis, com a formacgao profissional se dando ao mesmo
tempo ou antes da formacao tedrica, de tal forma que até nas cadeiras teoricas
especificas, como teoria do Jornalismo, o aluno sera levado a refletir sobre sua
propria pratica. Além disso, ha wuma articulacdo clara entre disciplinas
profissionalizantes e tedricas e, sobretudo, com as disciplinas laboratoriais.

O projeto interdisciplinar € uma modalidade semipresencial do Curso de
Relagdes Publicas da UFPR, coordenado por um professor do 1° ao 8° periodo. O
discente devera demonstrar os conhecimentos obtidos durante o periodo letivo, nas
disciplinas envolvidas. O trabalho executado devera explorar técnicas e linguagens de
composic¢ao, capacidade de reflexao critica e de inovagao na forma e no conteudo.

O projeto Agéncia, que sera ofertado nos 2°, 4° e 6° periodos, tem por objetivo
integrar o ensino e projetos de extensdo, envolvendo mais alunos nas atividades

desenvolvidas na “Prattica - Agéncia Experimental de Relagdes Publicas”.

Aplicagcao das Politicas Institucionais de Ensino, de Pesquisa e de Extensao e

Interfaces com a Pés-Graduacgao.

As atividades de pesquisa e extensao estao incluidas neste projeto também
como formagao complementar do profissional egresso.
A concepcéo e efetivacdo dos programas de pesquisa e extensao, no que se

refere ao curso de Relagbes Publicas, seguem as determinag¢des especificadas em
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resolugcdes e demais instrumentos normativos da UFPR nessas respectivas areas de
acao.

Existe a necessidade crescente de incentivar a participacdo discente em
projetos de pesquisa e agdes de desenvolvimento tecnoldgico, buscando bolsas de
iniciacdo cientifica e outras formas de implemento existentes na universidade. A
aprendizagem em pesquisa € um referencial para o aluno e para o fortalecimento do
préprio programa de pés-graduagaéo — o PPGCOM.

O gerenciamento do curso devera promover a insercao dos académicos em
projetos de extens&o, quer os elaborados no ambito dos departamentos que atendem
0 curso, quer em projetos de organizagdes civis, de instituicbes publicas ou de
empresas.

Como resultado da integracao entre a graduagao em Relagbes Publicas e o
Programa de Pd6s-Graduagdo de Comunicagdo, vé-se franqueada a participagao dos
discentes em projetos de pesquisas. Os alunos participam de projetos conduzidos nos
laboratérios, e em outras instituicbes de ensino e empresas de comunicagao.

Atualmente, o curso mantém quatro projetos de extensdo e 6 grupos de pesquisa:

Grupos de Extensao

A Prattica — Agéncia Experimental de Relagdes Publicas € um projeto de
extensdo do Departamento de Comunicagdo Social (DECOM), supervisionado e
coordenado por um professor da habilitagcdo em Relagdes Publicas. A agéncia, local
de pesquisa e extensdo, tem como principal objetivo proporcionar aos estudantes de
Relagbes Publicas, Jornalismo e Publicidade e Propaganda o desenvolvimento pratico
daquilo que é apreendido em sala de aula e a possibilidade de atuarem de forma
integrada.

A agéncia desenvolve atividades de pesquisas, mapeamento de publicos,
planos de comunicagdo e organizacdo de eventos, tornando-se assim referéncia na
prestacédo de tais servigos. Na condigdo de agéncia experimental, a Prattica ndo visa
obtencgao de lucro, sendo a UFPR sua principal beneficiada. Seus projetos prioritarios
devem atender em primeira instancia a propria universidade, podendo também
atender clientes externos.

Objetivo: Dar subsidios para que os alunos desenvolvam atividades

pertinentes a atividade de Relagbes Publicas e suas interfaces, assegurando a
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relagao teoria e pratica. Coordenadora: Claudia Quadros. Site:

http://pratticaufpr.com.br/

Acervo audiovisual Arte em Video: A proposta do Projeto de Extensédo
“‘Ampliacédo e Difusdo do Acervo Audiovisual Arte em Video na UFPR” é de geracao
de acervo em video na area de Artes Visuais e se realiza de forma
interdepartamental, entre os Departamentos de Comunicagdo Social (DECOM) e o
Departamento de Artes (DEARTES). Como foco do projeto estdo a producéo e o
registro em video de eventos como palestras, mesas-redondas, debates, exposic¢oes,
visita a ateliés, acdes poéticas e outras atividades relacionadas a pesquisa e ao
trabalho na area de Artes Visuais.

Por meio dos materiais produzidos no Projeto, pretende-se incentivar a
compreensao da producao artistica contemporanea; fornecer material de apoio e de
pesquisa as atividades didatico-pedagdgicas na UFPR; maximizar os resultados dos
eventos, permitindo que seus conteudos sejam vistos varias vezes e segundo
diversas formas de utilizagdo como material de apoio pedagogico, consulta in loco ao
acervo e exibigao de algumas produgdes na UFPR TV.

O projeto conta com dois alunos bolsistas do DECOM e a metodologia de
trabalho é a relativa a uma producgéo audiovisual (pré-producao; producao; edigao e
finalizagdo do material bruto). Apds essas etapas, os materiais sdo catalogados e
incluidos no acervo ja existente do Projeto, localizado no Laboratério de Multimeios,
do Departamento de Artes e ficam a disposicdo da comunidade académica interna a
UFPR e também ao publico externo de estudantes, pesquisadores e demais
interessados.

Atualmente, o projeto conta com mais de cem produgdes, realizadas com
artistas do Parana, do Brasil e também do exterior. Além da geragédo de acervo e da
preservagao da memoria na area de Artes Visuais, as produgdes ja serviram de fonte
de pesquisa para monografias de alunos de graduacao e também para uma tese de
doutorado.

Coordenador: Técnico e professor Luis Carlos dos Santos. Vice-Coordenador:
Prof. Carlos Alberto Martins da Rocha.

O Nucleo de Comunicagao e Educagao Popular (NCEP) foi criado como

projeto de extensdao em fevereiro de 2003, por iniciativa dos alunos de Comunicagao
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Social da Universidade Federal do Parana que buscavam uma maior insercdo do
comunicador social nos movimentos sociais e populares.

O projeto € coordenado por um professor de Jornalismo e promove a
democratizagdo dos meios de comunicagdo. A Gestao 2009/2010 conta com uma
equipe de trés professoras orientadoras e nove graduandos de Comunicagéo Social,
dentre bolsistas e voluntarios que por meio de uma metodologia participativa, se
dividem para fazer do NCEP um projeto com trés linhas de atuacdo: a de educagao
para os meios, realizada em escolas publicas de ensino médio e fundamental; a de
assessoria para elaboragédo de programas ou produtos que envolvam o conhecimento
especifico da area de comunicagédo, como a produgédo de programas de radio e TV e
elaboragao de informativos impressos e on-line; e finalmente, uma terceira que é a de
pesquisa e incentivo a discussao interna (para alunos do curso) e externa (para a
comunidade) do papel e do sentido social dos meios de comunicagdo na atualidade e
sua relagcao com o exercicio da cidadania.

Cada uma dessas linhas de atuacdo faz do NCEP um nucleo com projetos
integrados, garantindo a qualidade e clareza suas atividades.

Objetivos: Promover a reflexdo sobre o sentido dos meios de comunicagao de
massa; desenvolver programas de educacado para 0os meios nas escolas publicas,
para alunos e professores; assessorar movimentos populares e sociais para a criagao
de programas de radio ou de televisado, informativos impressos e online; desenvolver
a capacitacao para a producao de canais de comunicacao; produzir referencial tedrico
para subsidiar tais acdes; compartilhar o referencial teérico e as experiéncias via
website do nucleo. Coordenador geral: professor Toni André Scharlau Vieira. Site:

www.ncep.ufpr.br

Projeto de Extensdo: Midia, Espago Publico e Educagao: o projeto €&
coordenado por um professor do Departamento de Linguistica que atua no
Departamento de Comunicagao Social e visa estabelecer uma relagcéo entre temas e
perspectivas colocados em circulagdo no espago publico, através das midias, e
conteudos ministrados nas disciplinas dos ensinos médio e fundamental.

A atividade, no ambito do projeto, consiste em levantar sistematicamente esses
elementos em circulacdo na midia, identificando o teor de sua recepcéao pelo publico,
e discutir de que modo eles podem ser inseridos entre os tépicos veiculados nas

disciplinas escolares.
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O objetivo é recuperar, no ambito do ensino, uma nogao de constituicdo do
cidadao a partir de seu interesse e participacdo nos acontecimentos do ambiente em
que ele vive. Esse trabalho é conduzido por meio de reunides regulares, realizadas
duas vezes por més, da qual participam professores da rede publica, dos sistemas
estadual e municipal de ensino, e estudantes da UFPR de diversos cursos, como
Letras, Relagdes Publicas, Publicidade e Propaganda, Jornalismo e outros.

Objetivo: O objetivo do projeto € inserir conteudos midiaticos de forma
sistematizada em disciplinas do ensino médio e fundamental, como componente do
letramento e da educacédo, contribuindo para a motivagdo do aluno e para a sua
formagdo como cidadao inserido numa comunidade de didlogo identificada como o
espaco publico. O link do projeto (ja alocado, mas ainda ndo em funcionamento) é:

www.deixis.org. Coordenador: Bruno Dallari.
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Iniciacao Cientifica

No curso de Relacbes Publicas, a iniciacido cientifica ocorre nas disciplinas de
Metodologia de Pesquisa e Iniciagao Cientifica, e de forma mais aprofundada por
meio de grupos de pesquisas formados por professores e alunos selecionados no
programa do Pibic (Programa Institucional de Bolsas de Iniciagcédo Cientifica).

Os alunos sdo estimulados a publicar artigos cientificos e incentivados a
participar do SIEPE (Semana Integrada de Ensino, Pesquisa e Extensao), de eventos
promovidos pela instituicdo, além de congressos como Intercom, tanto em sua
modalidade regional como na nacional, ExpoCom e Abrapcorp.

O envolvimento dos alunos na pesquisa, seja nos grupos de pesquisa do curso
ou nos eventos de iniciagao cientifica da instituicdo ou de outras organizagdes, segue
diretrizes tedrico-metodoldgicas estabelecidas pelas linhas de pesquisa do curso. As
linhas de pesquisa estdo em consonancia com a linha de pesquisa institucional
“Comunicacao e producgao cultural”. De acordo com essas linhas de pesquisa, foram
constituidos também grupos de pesquisas com o objetivo de fomentar e fortalecer a

producao cientifica também entre os docentes.

Interfaces com a Pés-graduagao

O curso de graduacgado apresenta, portanto, como um de seus principais
objetivos a formacao especializada de profissionais estabelecendo ao mesmo tempo
a possibilidade de maior aproximagdo com o trabalho realizado no nivel de pos-
graduagédo por meio do PPGCOM/UFPR (Programa de Pdés-Graduagédo em
Comunicagéao Social), com o qual podem ser formatadas diversas interfaces.

A primeira se configura a partir dos projetos de iniciacdo cientifica a serem
desenvolvidos com participagcdo colaborativa dos corpos docente e discente do
PPGCOM atuando com conjunto com professores da graduagao, alunos também da
graduacado bolsistas formais e voluntarios. Projetos de pesquisa devem ser
executados dentro dessa modalidade e apresentar seus resultados em eventos
publicos abertos ou restritos a comunidade académica da area.

Outra interface pode ser constituida em atividades que envolvam o estagio
docéncia realizado por alunos do curso de mestrado em Comunicagdo, sob
supervisdo dos professores da pos-graduacdo e também de professores da
graduagdo. Essa atuacdo conjunta deve se dar nos exercicios pedagogicos das

disciplinas de graduacado, de acordo com um planejamento prévio e aprovado nas
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instancias departamentais e de coordenagbes de curso de graduagdo e de pos-
graduagéo.

No mesmo patamar das duas primeiras, completa este quesito a interface
aberta no plano dos sete grupos de pesquisa ja institucionalizados e registrados no
CNPQ, que atualmente integram o DECOM. Nos grupos de pesquisa € imprescindivel
também a presenca e atuagdo de alunos e professores de graduagédo, como de
mestrandos e professores do mestrado, desenvolvendo e executando projetos de
pesquisa que resultem na elaboragcdo de artigos que devem ser publicados em
periodicos cientificos indexados conforme exigéncias do CNPQ e, também,
apresentados em eventos de reconhecida relevancia como congressos, simpdsios,
encontros, palestras etc.

Essas sdo possibilidades iniciais que se apresentam como passiveis de
complementacdo a medida que se intensifiquem as atividades comuns envolvendo a
graduacéo em Relagdes Publicas e o PPGCOM/UFPR.

Grupos de pesquisa

MEDUC - Midia, Linguagem e Educagao: grupo de pesquisa certificado pela
Universidade Federal do Parana e vinculado ao Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPQ) que se dedica a pesquisas na area
de comunicagdo e educacdo. Formado em 2005, o grupo tem como objetivo
desenvolver projetos praticos e tedricos que supram as lacunas existentes nas areas
da comunicagao e da educacgao. Particularmente, implementar pesquisas que tenham
como interface as varias midias e os usos da linguagem e, por meio de reunides,
participagbes em congressos, eventos, realizagdo de atividades de extensdo como
seminarios, palestras, oficinas, contribuir para a inovagédo e avango do conhecimento
nessas areas de forma a integrar alunos e pesquisadores numa discussao
interdisciplinar. Responsaveis: professores Jair Antonio de Oliveira (lider); Itanel

Quadros (vice-lider).

GEPETE - Grupo de Estudos, professor, escola e tecnologias: os integrantes do
Gepete partem da constatacdo de que os professores se sentem muitas vezes
despreparados e inseguros, frente ao enorme desafio que representa a incorporagao

das tecnologias ao cotidiano escolar. No entanto, ja sabem que para poderem ocupar
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sucessivamente posi¢cdes ativas e passivas no que diz respeito as tecnologias da
informagdo no mundo atual e saber quando e como utiliza-las no ambiente escolar
n&o adianta se isolar. E necessario buscar uma formagéo continuada na qual a troca
de experiéncia aconteca. Nesse sentido, o Gepete visa ampliar as discussdes sobre
tecnologias e educagdo com a comunidade escolar em geral; reunir estudiosos e
pesquisadores de diferentes instituicbes e niveis de ensino de Curitiba e regido
metropolitana para discutir a questdo das tecnologias e formacédo dos professores;
envolver a universidade em projetos elaborados pelo MEC — UAB na questdo e
formagao de professores e o uso das tecnologias na escola. Lider do grupo: Glaucia
da Silva Brito.

COM XXI: busca compreender os distintos modos de interacdo social nas praticas
comunicativas do século XXI. Tais interacbes sao observadas no contexto da
sociedade contemporanea, com énfase nos sistemas midiaticos de comunicagdo. A
midia € compreendida como um ambiente cultural, considerada e relacionada além
dos meios convencionais e dos suportes tecnoldgicos. O interesse do grupo de
pesquisa COMXXI concentra-se no contexto desse ambiente cultural, permeado por
questdes sociotécnicas, sociohistoricas, institucionais e politicas. Dentro do grupo, as
pesquisas desenvolvidas sobre interacbes sociais nas praticas comunicativas
abrangem estudos sobre convergéncia, mobilidade, formatos audiovisuais, consumo,
comunicagao organizacional, responsabilidade social, jornalismo e politicas da
comunicagado. O COMXXI é formado por professores de diversas instituicbes (UFPR,
UEPG, UTP, UP, UNINTER, UEL e PUCPR). Lider do grupo: Claudia Quadros.

GCEORG - Comunicagao, educacao e organizagdes: tem como principal objetivo
pesquisar, analisar e sistematizar as agdes de comunicacdo e educacado que estao
sendo realizadas nos ambitos institucionais, tais como escolas, empresas e
organizacdes e o0s habitos de consumo midiatico de criangas, adolescentes e jovens.
A sistematizacdo e analise dessas ag¢des a luz das teorias da comunicagdo e da
educacao existentes permite o planejamento de novos projetos que contribuam para
uma formagcdo de novas geragdes numa sociedade caracterizada pelos meios de
comunicagao de massa e pelas novas tecnologias da informagao e da comunicacgao.

O grupo desenvolve pesquisas que servirdo de fundamentagcdo e suporte para
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instituicbes e profissionais que nela atuam que desejem atuar na interface
comunicagao e educagao — cada vez mais necessaria na formacao de individuos para

o século XXI. Lider: Regiane Ribeiro.

NECOMGRAF - Nucleo de Estudos de Comunicagao Grafica: tem como objetivos:
pesquisar os fundamentos teoricos e praticos da comunicagao visual no que tange a
seus aspectos historicos, trajetérias, atualidade e perspectivas; a comunicagao visual-
grafica aplicada a publicidade, jornalismo e afins; os desenvolvimentos técnicos e
tecnolégicos que influenciam no desenvolvimento das linguagens aplicadas a
comunicagao visual-grafica. Desenvolve projetos de pesquisa; configuragcdo e oferta
de cursos e eventos de extensdo; publicagbes (com os resultados das investigagbes
realizadas); e oferece apoio ao ensino da graduacgao e pés-graduagao. Responsavel:

professor Itanel Bastos de Quadros Junior

Grupo de Pesquisa Comunicagao Eleitoral: foi criado em 2012 para suprir a
demanda especifica da investigacdo relacionada a comunicagao politica. Tem por
objeto a Comunicacéo Eleitoral, organizando pesquisadores e trabalhos de analise
nos complexos processos de representacdo nas democracias contemporaneas. Tem
por objetivo analisar os mecanismos de representagdo, praticas explicitadas em
periodos de campanha eleitoral, assim como os papeis das diferentes instituicbes e
organismos coletivos/sociais envolvidos nos processos eleitorais. Os principais
objetos empiricos de analise sdo os conteudos veiculados pelos meios de
comunicacao de massa a respeito dos processos eleitorais, tanto os produzidos pela
elite politica (propaganda eleitoral), quanto os que contemplam outros atores, como o
jornalismo eleitoral. Também se pretende estabelecer como objeto analitico os
processos de interagao, producao e recepcgado de conteudos dos meios tradicionais e
novos meios de comunicagao, em especial o uso das chamadas redes sociais digitais.
O grupo de pesquisa pretende, originalmente, reunir pesquisadores de diferentes
instituicdes de ensino superior brasileiras e de outros paises a partir de dois
programas de pos-graduagdo fundamentalmente: Programa de Pds-graduagdo em
Comunicagdo Social PPGCS/UFPR e Programa de Pés-graduagdo em Ciéncia
Politica PPGCP/UFPR. Deste modo, o grupo pode receber estudantes de graduacao
na modalidade de iniciagc&o cientifica e voluntariado. Certificado pelo CNPQ, o grupo
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possui as seguintes linhas de pesquisa: atores sociais e processos eleitorais,
cobertura eleitoral, producdo de conteudos eleitorais e producao e recepg¢ao midiatica

durante as elei¢des. Lider do grupo: Professora Luciana Panke.

Convénios Institucionais

O curso de Relagdes Publicas da Universidade Federal do Parana, ao longo de
sua histéria, sempre manteve convénios com diversas instituicdes brasileiras e
estrangeiras de ensino. Os alunos que participam de convénios podem solicitar
equivaléncia de disciplinas a coordenacao do curso de Relagdes Publicas logo apos o
retorno do intercambio.

De acordo com a Resolulgdo numero 92/2013 — CEPE, entede-se por
equivaléncia em disciplina a isengado da obrigatoriedade de cursar uma disciplina por
haver sido aprovado em disciplina com conteudo programatico idéntico ou semelhante
ou de conteudo relevante para a formacgao profissional, cursada em outro registro,
curriculo, curso ou instituicao.

O pedido de equivaléncia sera analisado pelo colegiado do curso, ouvidos,
quando necessario, os departamentos envolvidos.

A seguir, os convénios.

Universidade de Poitiers

O Departamento de Comunicagao Social firmou desde 2009 dois convénios
internacionais com instituicées francesas. O primeiro deles € o convénio firmado com
a Universidade de Poitiers, que fica na cidade universitaria de Poitiers, na Franga. Por
meio desse convénio, o DECOM passou a integrar o conjunto de instituicdes que
contribuem de alguma forma para o Euromime — um programa master na area de
Tecnologias Educacionais.

O Euromime, além do programa master que seleciona anualmente alunos de
todo o mundo, é o unico da rede Erasmus Mundus, cuja lingua oficial ndo é o inglés e
sim o francés, o portugués e o espanhol. Por meio desse convénio, o DECOM
participa de uma pesquisa sobre uso de tecnologias nas escolas, denominado

Mimetec.

Universidade de Grenoble
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O segundo convénio internacional do Departamento de Comunicag¢ao Social foi
firmado com a Universidade de Grenoble, também na Franca, e prevé o intercambio
de alunos e professores para participar dos cursos de graduagao e pos-graduagéo em
Comunicacéao nas duas instituicoes.

A primeira aluna do DECOM a participar do Intercambio foi Juliana Wituski, que

ficou em Grenoble por seis meses, em 2010.

Universidade de Lyon Il

Desde 2013, o Departamento de Comunicagdo (DECOM) e o Programa de
Pb6s-Graduagao em Comunicagao (PPGCOM) tém uma parceria internacional com a
Université Lyon Il. O convénio prevé a realizacdo de intercambio de alunos e
professores entre as duas instituigdes, bem como a realizagdo de seminarios, cursos
e pesquisas conjuntas, permitindo a dupla diplomag&o dos intercambistas, estagios
pos doutorais para professores e organizagao conjunta de publicag¢des cientificas.

Todas essas propostas se enquadram nos critérios € normas estabelecidos
pela Assessoria de Relagbes Internacionais (ARI), responsavel pelo projeto de
internacionalizagao dos programas e cursos da UFPR e internamente sao discutidas e
desenvolvidas com o seu apoio, depois de serem amplamente discutidas e aprovadas

nos seus respectivos colegiados.

Convénio México
Desde 2014, esta em tramitagdo a assinatura de convénios de cooperagao entre a

UFPR — Decom e PPGCom, com a Universidad Autbnoma Metropolitana (UAM —
México). A partir da primeira docente do Decom/UFPR ter realizado a pesquisa pos-
doutoral na IES mexicana, a parceria prevé intercambio entre professores e alunos,
realizagcao de eventos em parceria, publicagdes e pesquisas conjuntas, especialmente
na area de Comunicacao Politica com a integracdo entre os grupos Comunicacion
Politica, da UAM com o grupo Comunicagao Eleitoral, do Decom. O primeiro evento
em parceria foi realizado em 2014, na UAM sede Cuajimalpa: “I Seminario

Internacional de Comunicacion Politica”, cuja edigao se repetiu em 2015.

ORIENTAGAO ACADEMICA
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O objetivo geral do Projeto de Orientagcdo Académica do Curso de Relagdes
Publicas ¢é a promoc¢ao da melhoria do desempenho académico de seus discentes

mediante 0 acompanhamento e orientag&o por parte de todos os docentes do curso.

NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE

Segundo as Resolugdes n° 75/09-CEPE e 34/11-CEPE, do Conselho de
Ensino, Pesquisa e Extensdo da UFPR, o Nucleo Docente Estruturante - NDE
constitui segmento da estrutura de gestdo académica em cada Curso de Graduagao
com atribuicdes consultivas, propositivas e de assessoria sobre matéria de natureza
académica. O NDE é co-responsavel pela elaboracéo, implementacéo e consolidagao

do Projeto Pedagdgico de Curso, tendo como atribuicdes:

I.  contribuir para a consolidagao do perfil profissional do egresso do curso;
II.  zelar pela integragao curricular interdisciplinar entre as diferentes atividades de

ensino constantes no curriculo;
lll. indicar formas de incentivo ao desenvolvimento de linhas de pesquisa e

extensao, oriundas de necessidades da graduagao, de exigéncias do mercado
de trabalho e afinadas com as politicas publicas relativas a area de

conhecimento do curso;
IV. zelar pelo cumprimento das Diretrizes Curriculares Nacionais para os Cursos

de Graduacao.

O Nucleo Docente Estruturante do Curso de Relagdes Publicas sera
constituido por membros do corpo docente efetivo do curso que exercam lideranca
académica no ambito do mesmo mediante o desenvolvimento do ensino, da pesquisa
e da extensdo. Assim, integrardo o NDE o Coordenador de Curso, como seu
presidente nato, e pelo menos mais 04 (quatro) docentes atuantes no curso de
graduacgéo, relacionados pelo Colegiado de Curso e que satisfizerem os seguintes

requisitos:

.  pelo menos 60% de seus membros com titulagdo académica obtida em

programa de pds-graduagao stricto sensu;
II. pelo menos 20% em regime de trabalho integral;
lll.  preferencialmente com maior experiéncia docente na institui¢ao.

O Nucleo Docente do Curso de Relagdes Publicas € composto pelos seguintes
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membros:

Claudia Irene de Quadros - 203977
Luis Carlos dos Santos - 203923
Regiane Regina Ribeiro -202095

ESTAGIO CURRICULAR

A regulamentacao do estagio segue as normas estabelecidas nas novas
diretrizes curriculares de Relagdes Publicas. O regimento pode ser consultado na

integra neste PPC.

TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

No Trabalho de Conclusao de Curso (TCC) deve ser demonstrada a aplicagao
dos conhecimentos adquiridos durante a formagao académica por meio da elaboracao
de um projeto monografico ou pratico. O Regimento pode ser encontrado nos anexos
deste PPC.

ATIVIDADES COMPLEMENTARES

As atividades complementares, assim denominadas pelo Conselho Nacional de
Educacao, sao regulamentadas na Universidade Federal do Parana pela Resolugao
n°® 70/04-CEPE com a denominacgao de Atividades Formativas, definindo-as como
“atividades complementares em relagdo ao eixo fundamental do curriculo, objetivando
sua flexibilizagdo”. Devem contemplar a articulacdo entre o0 ensino, pesquisa e
extensdo, assegurando seu carater interdisciplinar em relagdo as diversas areas do

conhecimento, respeitando, no entanto, o Projeto Pedagdgico de cada Curso.

A principal caracteristica do conjunto de atividades complementares do curso
de Relagdes Publicas € a observancia aos parametros estabelecidos nas diretrizes
curriculares, que destaca: as atividades complementares devem “contemplar um
conjunto significativo de atividades complementares, devidamente incorporadas ao
curriculo, como estimulo ao estudante para uma apreensao mais livre e dindmica de
conhecimentos. (DCN, 2010:12).

A carga horaria das atividades formativas do Curso de Relagbes Publicas seréo

de 210 horas e a normatizacido especifica de sua validacdo sera fixada pelo

42



Colegiado do Curso, o qual validara as atividades apresentadas pelos discentes
mediante tabela de convergéncia de horas estruturada segundo o rol de atividades
estabelecido pela Resolugdo n° 70/04-CEPE em seu artigo 4°. Este rol podera ser
completado por outras atividades que o Colegiado de Curso vier a aprovar. As
Atividades Formativas serdo distribuidas pelos seguintes grupos, sem prejuizo de

outros que venham a ser formados:

1. Atividades de ensino (monitoria, PET, disciplinas eletivas, oficinas didaticas,

educacgao a distancia, projetos vinculados a licenciatura, e outras).
2. Atividades de pesquisa e inovagao (projetos de pesquisa, iniciagado cientifica,

produtos, e outras).
3. Atividades de extensdo e cultura (projetos e cursos de extensdo e cultura,

acdes de voluntariado, participagdo em programas e projetos institucionais, e

outras).
4. Atividades voltadas a profissionalizagdo (estagios nao obrigatérios,

participacdo em Empresa Junior reconhecida formalmente como tal pela UFPR

e outras).
5. Atividades de representagdo (membro de comissao, representacdo académica

em conselhos, e outras).
6. Eventos académico-cientificos (seminarios, jornadas, congressos, simpoésios e

outros).

Para integralizagdo das horas de Atividades Formativas o estudante devera
apresentar atividades em pelo menos trés grupos dos grupos estabelecidos.

O curso de Relagdes Publicas da UFPR esta formatado de modo a se compor
por disciplinas tipicas e tradicionais do ambiente de sala de aula, juntamente com
disciplinas praticas laboratoriais, conforme o padrdo de turma/docente/horas-aula
semanais, e ainda por atividades complementares as quais sao atribuidas horas para

efeito de integralizagao do curso por parte do estudante.
QUADRO DOCENTE E TECNICO ADMINISTRATIVO

Para implantacdo do Curso de Relagbes Publicas, conforme especificado a
seguir, sao necessarias mais 06 vagas docentes, mais 03 vagas de técnico-
administrativos e mais 07 vagas de técnicos laboratoriais, além do corpo docente e de

técnicos existente.

IMPACTO DA PROPOSTA NA IES
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A tabela a seguir apresenta um quadro de previsdo de demanda de estrutura e
pessoal que sera necessario para a implantacdo deste novo curso. O quadro de
docentes, técnicos e espacos fisicos e equipamentos sdo compartilhados entre todos
os cursos de Comunicacdo Social e, em alguns casos, € impossivel pensar as
demandas em separado. E o caso da secretaria do Departamento, que funciona com
servidores em quantidade suficiente para atender todos os cursos, incluindo a pos-
graduacao, que tem vinculagao com a unidade.

Da mesma forma, os laboratérios de radio, TV e fotografia funcionam para
atender todos os cursos, em respeito inclusive ao principio de maximizagdo dos
recursos publicos. No caso de Relacdes Publicas, ha necessidade da criacdo de um
laboratério de pesquisa para atender disciplinas especificas, como a de Teoria e
Pesquisa de Opiniao Publica e Pesquisa Institucional.

Por isso, na tabela abaixo apenas o quadro docente foi separado de forma
proporcional entre o curso de Jornalismo, Relagcbes Publicas e Publicidade e
Propaganda, sendo que os demais itens estdo relacionados ao funcionamento de
todos os cursos. Em sintese, para a criagao do novo Projeto Pedagogico do Curso de
Relagbes Publicas, a demanda basica de contratacdo € de mais seis(06) professores

em regime de trabalho DE.

ITEM 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019
N° Alunos Ingressantes — 30 30 30 30 30 45* | 45*
Graduacao

N° Alunos Ingressantes—Pés- | 17 16 16 15 15 15 15
graduacéo®

Docentes (pontos de professor | 11,6 | 11,6 | 11,6 | 1523 | 16,41 | 18,6 | 19,8
equivalente proporcional*)

N° Técnicos Lab. 03 03 03 06 08 10 10
N° Técnicos Informatica 01 01 02 02 02 02 02
N° Técnicos Adm. 03 03 05 08 08 08 08
Salas de aula graduacgao/pés- | 12 12 12 14 15 15 15
grad.

Salas multimidia 05 05 09 09 15 15 15

Sala de estudos e acervo de 01 01 01 00 00 00 00
trabalhos académicos

Auditorio 01 01 01 01 01 01 01

3 Previsdo de criagio do doutorado em 2018.

4 0 Departamento possui hoje 34,79 pontos de professor-equivalente, com 23 cédigos de vagas, para atender
Jornalismo, Publicidade e Propaganda e RelagGes Publicas, o que da em média 11,6 pontos de professor-
equivalente para cada habilitacdo. Isso equivale a 17,7 alunos/professor. Se for levado em conta a Pods-
Graduacdo, a relagdo sobe para 19,67 alunos/professor.
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Lab. Redacéao 03 03 03 04 04 04 04
Lab. Prod. Grafica 0 0 01 01 01 01 01
Pesquisa de Opinido Publica 01 01 01 01 01 01 01
LARP — Laboratério de R.P 0 0 0 0 01 01 01
Lab. Estudio de foto 01 01 01 01 01 01 01
Sala Espelho 01 01 01 01 01 01 01
Lab. Estudio Radio 02 02 02 02 02 02 02
Lab. Edicao radio 01 01 02 02 02 02 02
Lab. Estudio TV 01 01 01 01 01 01 01
Lab. Edicado TV 04 04 05 06 06 08 10
Sala empréstimo 01 01 01 01 01 01 01
equipamentos

Gabinetes p/docentes 08 08 09 10 10 12 14
Salas para grupos de 0 0 07 07 07 07 07
pesquisa

Biblioteca 0 0 0 01 01 01 01
Sala de coord. curso 01 01 01 01 01 01 01
Sala Secretaria coord. 01 01 01 03 03 03 03
Sala reunides 01 01 01 01 01 01 01

*Possibilidade de expans&o de vagas.
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CORPO DOCENTE

O projeto académico do curso também cumpre com o requisito fundamental de
apresentar claramente a estrutura, formagéo e a organizagado de seu corpo docente,
para que sejam asseguradas, plena e de forma competente, as realizagbes dos
objetivos de ensino, pesquisa e extensao.

Nesse aspecto, procura-se definir e estabelecer as competéncias, tipo de
formagao, experiéncia profissional na area de Relagdes Publicas e no magistério
superior, bem como a dedicagdo ao curso. Com isso, visa-se a consisténcia do
conjunto de professores, ao mesmo tempo em que se torna explicito o perfil do corpo
docente.

E necessaria a comprovagdo de que os docentes tém o perfil, a formacéo e a
experiéncia adequados aos conteudos, aos procedimentos e aos objetivos das
disciplinas e demais atividades pelas quais se responsabilizem.

Outro ponto considerado fundamental € a definicdo do regime de trabalho dos
docentes. Além disso, sdo adotadas formas de orientacdo e estimulo a capacitacéo
didatico-pedagdgica dos docentes, desde o inicio de seu exercicio profissional na
instituicdo, observando-se as proposi¢cdes que seguem:

a) Estabelecimento de metas de produg¢do académica tedrica, cultural e técnica pelos
docentes;

b) Oferta efetiva de condigdes para o envolvimento dos docentes em atividades de
pesquisa cientifica na area de comunicagao e de relagdes publicas;

c) Definicdo de um plano de capacitagcdo dos docentes com estimulos para pos-
graduagéao especialmente para doutorado;

d) Instituicdo de um programa de atualizagao, reciclagem, e qualificacao continuada
do corpo docente, por meio de cursos, estagios técnicos e outras formas de
intercambio com o mercado de trabalho e com setores de reflexdo e pesquisa,
considerando as disciplinas teoricas, tedrico-praticas e praticas.

e) Enfase & dedicacéo dos professores ao desenvolvimento de atividades de pesquisa
e de extenséo.

Composicao do corpo docente do DECOM

REGIMES DE 2014
TRABALHO

20 HORAS 03
40 HORAS 01
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DE 18
TOTAL 22
Sao 23 professores efetivos, dos quais dois estio licenciados.

Formagao dos professores do DECOM (G./ M./ DR./ POS DR.)

PROFESSORES 2014
P&s— doutores 05
Doutores 15
Doutorandos 00
Mestres 01
Especialistas 00
Graduados 01
TOTAL 22

Composicao do corpo docente do Decom ( que ministra aulas em Relagoes
Publicas)

Professores Quantidade 2014

PROFESSORES 2014
20 horas 01
40 horas 02
DE 10
TOTAL 13

Uma professora esta em licenga sem previsédo de retorno.
A vaga é ocupada por uma professora substituta, 40 horas.

Formacgao dos professores dos professores do Decom (que ministram aulas em
Relagoes Publicas)

PROFESSORES 2014
Pés—doutores 04
Doutores 09
Doutorandos 00
Mestres 00
Especialistas 00
Graduados 00
TOTAL 13

Identificacao do corpo docente de Relagées Publicas

PROFESSORES DIVIQEM (0
HORARIO

ADRIANA CASALI Licenciada desde
2011
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CLAUDIA QUADROS

ELSON FAXINA

GLAUCIA BRITO

JAIR ANTONIO DE OLIVEIRA

JOSE CARLOS FERNANDES

KELLY PRUDENCIO

LUCIANA PANKE

*| | *| *| %

LUIS CARLOS DOS
SANTOS

MARIO MESSAGI JUNIOR

MYRIAN DEL VECHIO

REGIANE RIBEIRO

ROSA MARIA DALLA COSTA

Sao 13 professores efetivos do DECOM, dos quais uma professora esta licenciada
desde 2011. Para o pleno funcionamento, o curso conta ainda com a participagao de
4 professores de outros departamentos da UFPR (nominados no item a seguir - tabela

a seguir).

(*)Os professores indicados dividem suas cargas horarias ministrando aulas também
para as habilitagbes em Jornalismo e/ou Publicidade e Propaganda.

9.5.6 CORPO DOCENTE DE RELAGOES PUBLICAS E DE OUTROS

DEPARTAMENTOS

ADRIANA CASALI ( ELSON FAXINA OZIAS PAES NEVES
licencga) (Historia)
CLAUDIA QUADROS GLAUCIA BRITO BRUNO A. DALLARI
(Letras)
REGIANE RIBEIRO JAIR ANTONIO DE EMERSON CERVI
OLIVEIRA (Sociologia)
JOSE CARLOS TIAGO FALKENBACH
FERNANDES (Filosofia)
KELLY PRUDENCIO
LUCIANA PANKE

LUIS CARLOS DOS
SANTOS

MARIO MESSAGI JR

MYRIAN DEL VECHIO

ROSA MARIA DALLA
COSTA

3 professores

10 professores

4 professores

Total: 17 professores




O corpo docente do curso conta hoje com apenas trés professores exclusivos
da area de Relag¢des Publicas, sendo que os 14 restantes dividem a carga horaria
com as outras duas habilitagdes ou sdo professores de outros departamentos:
Histéria, Letras, Sociologia e Filosofia.

Neste novo projeto pedagogico as disciplinas de Oficina de Redagéao, Leituras
em Sociologia, Leituras em Filosofia e Comunicacédo e Ciéncias Sociais serao
ministradas por professores lotados no DECOM para relacionar a Comunicacgao e as
interfaces com as areas citadas. Dessa forma, fica explicito que, para suas rotinas
habituais e para a efetivagcao do Projeto Pedagégico a ser implantado, o Curso
de Relagdes Publicas vai necessitar a contratagdo de pelo menos mais 06

professores em regime de trabalho DE.

INFRAESTRUTURA

Esse item se refere a estrutura fisica, material e de recursos humanos dos
departamentos envolvidos para a implantagdo do novo curriculo, especificagdes das

condicbes existentes e eventuais necessidades futuras.

Estruturas de servigo e infraestrutura material

Este projeto académico considera a estrutura minima, a formacdo e a
organizacao do corpo técnico e de servigos, e da infraestrutura - material exigidos
para a realizagdo competente dos objetivos de ensino, pesquisa e, extens&o do curso.
Para tanto séo fatores imprescindiveis:
a) A dimensao, a diversidade de especialidades e a qualificagdo do corpo técnico-

administrativo responsavel pelas atividades de apoio;
b) A definicdo de estimulos a formagao continuada do corpo técnico-administrativo;

c) Existéncia de salas de aula, salas para docentes e espacgos fisicos especialmente
destinados as atividades de pesquisa e extensdo, em numero e dimensdes
compativeis com a quantidade de alunos, de docentes, e com a diversidade de

atividades previstas;

d) Existéncia de laboratdrios voltados para a area de Relagdes Publicas, levando em
conta os diferentes suportes tecnolégicos necessarios para suas praticas, com o0s

equipamentos adequados (em quantidade e qualidade), especificando-se 0 numero

49



maximo de alunos por turma, o qual deve se mostrar adequado ao aproveitamento

pedagogico nas disciplinas técnicas;
e) Existéncia de um auditério, com 200 lugares.

f) Indicagcdo dos produtos, de uso laboratorial, existentes para formagao pratico-
profissionalizante dos alunos, especificando seu carater permanente ou eventual e

sua periodicidade de reposic¢ao;

g) Disponibilizagdo de sistema de dados englobando biblioteca e hemeroteca basicas,
acervo com arquivo de sons e imagens, arquivo de fotografias, e todos os demais
acervos e colegdes necessarias para cumprir com os objetivos de ensino, pesquisa e

extensao;

h) Existéncia de condi¢des fisicas satisfatorias para o conjunto de locais, assegurando
os niveis de iluminacio, aeracdo, conforto e adequacio a saude coletiva pertinentes
aos objetivos educacionais e necessarios para a reunido e presencga continuada do

numero de pessoas envolvidas nas atividades;

i) Funcionamento de almoxarifado para atender as demandas de empréstimos de

equipamentos e suprimentos para atividades de sala aula e extra/sala de aula.

Descricao das salas de aula e dos laboratérios

Os ambientes e instalagdes fisicas do curso devem seguir normas técnicas de
ocupacgao e utilizagdo, apresentando as seguintes caracteristicas:
a) Salas de aula com area média de 1,2m? por aluno e fragdo ideal de no maximo 50

alunos por sala;
b) Biblioteca com area média de 2,3m2 por aluno;
c) Laboratorios de redagdo com area média de 3m2 por aluno, por maquina;

d) Sala de 25m? no minimo, para utilizagdo de redagdo e produgdo dos produtos

laboratoriais do curso;

e) O espaco fisico da Secretaria da Coordenacao de Curso, a partir da realidade
atual, é de 47m2. E importante salientar que estes nimeros sdo baseados em um

campus unico.

f) Para a coordenagéo do curso se considera uma area de 67 m2.
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Observagéao: Os ajustes destes numeros devem ser feitos conforme a realidade futura
acompanhando a evolugao natural da entrada de alunos previstos no planejamento do

Reuni e outras variaveis que alterem o projeto atual.

Capacidade das salas de aula

Quantidade de Capacidade de
Salas alunos
01 35
03 40
03 45
01 50
01 60
Total: 09 230

Laboratorios

a) Redagao— destinado as disciplinas de producgao e edi¢ao de texto.
Equipamentos e componentes:

- 25 Computadores, com teclado, mouse e acesso a internet.

- Rede ldogica interligando todas as maquinas com acesso a

Internet.

- Programas especificos para produgéo e edigédo de texto.
Recursos humanos:
Dois técnicos responsaveis, com qualificacdo para suporte em software e

hardware, com os seguintes horarios de trabalho: das 08 as 15 horas e das 15 as 22

horas.
b) Produgao grafica — destinado as disciplinas de planejamento grafico e midias
digitais.

Equipamentos e componentes:
- 25 Computadores, com teclado, mouse e multimidia.
- Rede logica interligando todas as maquinas com acesso a

Internet.
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- Softwares especificos para produgao grafica, diagramacédo e
tratamento de imagens.
Recursos humanos:
Dois técnicos responsaveis, com qualificacdo para suporte em software e
hardware, com os seguintes horarios de trabalho: das 08 as 15 horas e das 15 as 22

horas.

c) Fotografia — estudio destinado as disciplinas de Fundamentos de Fotografia e

Fotografia Institucional.

Composto de ambiente adequado para a pratica de producao fotografica em

estudio — este com espaco especifico para abrigar no minimo 20 alunos.

Equipamentos e componentes:
- 25 céameras fotograficas digitais.
- 15 Flashes eletronicos.
- 01 Kit completo para iluminacdo de estudio com gerador e
rebatedores.
- 01 conjunto de cameras fotograficas para estudio, sendo uma
com lentes 24mm, 32mm, 50mm, macro e conjunto de filtros.

- 10 Tripés.

Recursos humanos:
Dois técnicos responsaveis, com qualificacdo para atuacdo em estudio
fotografico, com os seguintes horarios de trabalho: das 08 as 15 horas e das 15 as 22

horas.

d) Radio — destinado as disciplinas de fundamentos de comunicagao sonora.
Composto por estudio e técnica com espago minimo para abrigar 20 alunos.

Equipamentos e componentes;
- 01 sistema completo para produgao e edigao de audio digital.
- 20 gravadores de audio digitais portateis.

- 05 gravadores MD portateis, para externas.
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Recursos humanos:
Dois técnicos responsaveis, com qualificacdo para atuagdo em estudio de audio,

com os seguintes horarios de trabalho: das 08 as 15 horas e das 15 as 22 horas.

f) Televisao — destinado as disciplinas de fundamentos de comunicagao

audiovisual e Audiovisual nas organizacgdes.
Composto por um estudio e técnica com espago minimo para abrigar 20 alunos.

Em espaco anexo, devem estar instaladas no minimo 05 ilhas de edi¢ao, cuja
utilizagdo atendera as aulas laboratoriais, e atividades de pesquisa e extensdo do

Curso.
Equipamentos e componentes:
03 sistemas completos para producéao e edicdo de video digital.
01 Kit completo para iluminagao de estudio.

25 unidades portateis, para externas, compostas de camera de video digital,

tripé, microfone e iluminagao.
06 cameras de video digital para estudio, equipadas com dolly e tripé.
08 ilhas de edicao digital completas com equipamentos play e rec.

Recursos humanos:
Dois técnicos responsaveis, com qualificacdo para atuacdo em estudio de
audio e video, bem como apresentem dominio dos procedimentos de edicdo de som e
imagem, com os seguintes horarios de trabalho: das 08 as 15 horas e das 15 as 22

horas.

h) Agéncia Experimental de Relagbes Publicas:

A agéncia, local de pesquisa e extensdo, tem como principal objetivo
proporcionar aos estudantes de Relacbes Publicas o desenvolvimento pratico daquilo
que é apreendido em sala de aula e a possibilidade de atuarem de forma integrada

com alunos de Jornalismo e Publicidade.

53



UF P R SETOR DE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

A agéncia desenvolve atividades de pesquisas, mapeamento de publicos,

planos de comunicagao e organizagcado de eventos, tornando-se assim referéncia na

prestacéo de tais servigos.

Equipamentos:
Scaner

4 Computadores
1 impressora
Computador

2 televisores

1 ventilador

1 telefone

| ) Laboratério de Pesquisa de Opiniao Publica — destinado as disciplinas de

Teoria e Pesquisa de Opinido Publica e Pesquisa Institucional. Vinculado as

atividades de ensino relacionadas ao uso da analise de base de dados, construcéo e

aplicagdo de questionarios, pesquisas qualitativas e quantitativas. E previsto o uso de

uma sala (o Laboratério de Relagbdes Publicas), a dotagdo de computadores com

software de analise estatistica. Fundamentalmente, o Laboratério permite o

desenvolvimento de praticas de pesquisa quantitativa, conforme as exigéncias

didaticas e os projetos politico-pedagogicos dos cursos.
Equipamentos e componentes necessarios:

SALA DE OBSERVAGAO

01 Estante de aco

01 Armario de aco

01 Mesa de observagao

01 Mesa para computador

01 Mesa para sistema de gravagao

06 cadeiras estofadas sem brago (NECESSARIO COMPRAR )
01 Ar condicionado tipo Split

01 Revestimento acustico no teto e porta
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01 Computador completo (NECESSARIO COMPRAR )

01 Scanner de mesa

01 Softwares de pesquisa — Nvivo e SPSS (NECESSARIO COMPRAR)
01 Switcher com 04 entradas para selecao do sinal de video e audio

01 Monitor de video

01 Gravador de DVD de mesa ou computador equipado para gravagao do arquivo de
video e audio

SALA DE FOCUS GROUP
01 Mesa redonda grande
12 cadeiras estofadas sem braco (NECESSARIO COMPRAR)

01 janela de observacdo de 1M ALT X 1,5 M LARG com vidro temperado 8MM e
pelicula refletora

01 Ar condicionado tipo Split

01 Revestimento acustico no teto e porta

01 Chao revestido de carpete ou material que nao reverbere som

01 Sistema com 04 cameras ocultas para captag¢ao do sinal de video e audio
01 Laptop para mediador ( NECESSARIO COMPRAR)

01 Gravador de audio digital para gravagdo de audio redundante (NECESSARIO
COMPRAR)
Recursos humanos:
Dois técnicos responsaveis, com qualificacdo para atuagdo com o0s
equipamentos da sala de espelhos e seus programas, com os seguintes horarios de

trabalho: das 08 as 15 horas e das as 22 horas.

LaRP

No Laboratério de Relagdes Publicas serdo desenvolvidas as atividades das
disciplinas de Projeto Agéncia I, Il e lll. Neste laborat6rio, o aluno desenvolve

produtos institucionais, projetos e planos para a comunidade interna e externa.

55



E NECESSARIO COMPRAR:

4 bancadas

26 cadeiras

25 iMAC all in one de 27". Tela: Retina 4K de 27 polegadas (diagonal) com
tecnologia IPS, resolugao de 4096 x 2304. Processador: Intel Core i7 quad
core de 3,3GHz (Turbo Boost de até 3,8GHz). 8GB de memdéria LPDDRS3
1867MHz embarcada com possibilidade de configuragcao para 16GB de
memoria. Armazenamento: Disco rigido de 1TB (5400 rpm), com
possibilidade de configuragéo para Fusion Drive de 2TB ou armazenamento
flash de 512GB (SSD). Chip grafico: Intel Iris Pro Graphics 6200.
Compatibilidade de video e camera: Camera FaceTime HD, suporte
simultaneo a resolugao nativa total no monitor integrado e até 4096 x 2304
pixels em um monitor externo. Suporte a monitor externo e espelhamento de
video. Audio: Alto-falantes estéreo, Dois microfones, Conector de fone de

ouvido de 3,5 mm, Saida de audio digital éptica e de fone de ouvido

(minijack), compativel com fone de ouvido com microfone Apple para iPhone.

Conexodes e expansao: Conector de fone de ouvido de 3,5 mm, Slot para
cartdo SDXC, Quatro portas USB 3 (compativeis com USB 2), Duas portas
Thunderbolt 2, Saida Mini DisplayPort, Compativel com HDMI, DVI, VGA e
DVI dual link (a partir de adaptadores externos), Gigabit Ethernet
10/100/1000BASE-T (conector RJ-45), Slot para cabo de seguranga
Kensington. Wireless: Rede wireless Wi-Fi 802.11ac,

compativel com IEEE 802.11a/c/g/n, Bluetooth Tecnologia Bluetooth 4.0.
Teclado e mouse sem fios. Deve vir com pacotes de software com licenca

perpétua para edicado de textos, fotos, audio e video.

Biblioteca
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O projeto arquiteténico para o novo Setor de Artes, Comunicagdo e Design (Sacod)
prevé a construcdo de uma biblioteca no Campus Cabral, que atenda aos interesses
de todos os cursos integrantes do novo setor. Enquanto o novo prédio nao fica pronto,
os alunos de Publicidade sdo atendidos pela Biblioteca do Campus Cabral (CA),
criada em 24 de fevereiro de 2014 com o acervo especifico dos cursos do Decom, do
qual Jornalismo faz parte. A biblioteca € uma das 18 que compdéem o Sistema de
Bibliotecas (SiBi) da UFPR e esta situada no polo da Comunicagao Social (Decom),
na Rua Bom Jesus, 650, Juvevé. Funciona das 8 as 17 horas, de segunda a sexta-
feira. Além da CA, os alunos também sao acolhidos pela Biblioteca de Ciéncias
Humanas, na Rua General Carneiro, 460, 2.° andar — Ed. D. Pedro |, com
funcionamento das 7 as 21h 45, de segunda a sexta-feira e sabados, das 8 as 14

horas.

No campus, os usuarios da biblioteca contam também com busca integrada no
acervo de todas as bibliotecas da UFPR e de outras instituicbes, podendo realizar
pesquisas bibliografica, reserva e renovagdo on-line de materiais bibliograficos,
solicitagdo de comutacdo, de artigos, capitulos de livros, teses, dissertacées e anais
de eventos. Podem realizar pesquisas em bases de dados de acesso restrito, no
Portal de Periddicos Capes, agendar treinamentos online e/ou presenciais, solicitar
normalizagdo para trabalhos académicos, ficha catalografica para publicagbes e
utilizar todos os servigos e produtos ofertados por meio do site do SiBi, o Portal da

Informacao. [http://www.portal.ufpr.br].

A biblioteca oferece cabines individuais para estudo, computadores para
pesquisa e trabalhos, scanner para digitalizacdo de documentos e rede wireless de
forma a favorece a qualidade na prestacao de servicos prestados a comunidade
universitaria. O empréstimo de material bibliografico do Sistema de Bibliotecas €&
automatizado e realizado por meio do numero do CPF do usuario e senha numérica,
possibilitando a reserva de materiais e renovacao on-line via Portal de Informacéo.

A Comissao de Educacdo de usuarios do Sistema de Bibliotecas da
Universidade Federal do Parana oferece durante todo o ano letivo, em especial no
inicio dos semestres, treinamento de acesso ao Portal da Informacdo e suas
ferramentas, e visita orientada as bibliotecas. Agendamentos sao feitos diretamente
na biblioteca pelo  email bibca@ufpr.bor  ou através do e-mail

educacaousuariosibi@ufpr.br.
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Acervo Bibliografico Cabral

Acervo atual - Biblioteca Campus Cabral - Sacod

Livros impressos (exemplares) 2.189
Livros impressos (titulos) 1.349
E-books - area de ciéncias humanas 280
Periddicos impressos 11
Periodicos on-line (via Portal de Periddicos CAPES) 345
Monografias de graduacao — Relagdes Publicas

Monografias de especializacao 1
Teses e dissertacoes 7

CD-Rom

Fonte: Biblioteca do Campus Cabral, 2014.

AGOES DE INCLUSAO E RESPONSABILIDADE SOCIAL

E papel da Universidade propiciar o acesso as suas instalacdes e ao seu

acervo o maior numero de cidadaos, independentemente de condicbes econbémicas

ou fisicas. E no espaco académico que as diferencas devem conversar e fomentar o

desenvolvimento social. Deste modo, esta parte do projeto pedagdgico pretende

demonstrar algumas agdes no sentido de promover a incluséo.
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Condigoes de Acesso para pessoas com Deficiéncia e/ou Mobilidade Reduzida

Em consonéncia com o Decreto n.° 5296, de 2 de dezembro de 2004, que da,
especifica e estabelece normas gerais e critérios basicos para a promog¢ao da
acessibilidade das pessoas portadoras de deficiéncia ou com mobilidade reduzida,
vale ressaltar que a Secretaria da Coordenacédo do Curso prioriza o atendimento as
pessoas portadoras de deficiéncia ou com mobilidade reduzida, bem como aos

idosos, gestantes, lactantes ou pessoas com criangas de colo.

Ainda, no que se refere as rotinas académicas, o Bloco Didatico do Curso tem
acesso facilitado, no que se refere as rampas para entrada no prédio, a passagem por
corredores e portas. Existe no andar térreo um banheiro adaptado para pessoas em
cadeiras de rodas, além de um elevador. O projeto arquitetbnico para o Setor de
Artes, Comunicagao e Design, a ser desenvolvido no proprio endere¢o do Curso (Rua

Bom Jesus, 650, Juvevé) foi concebido em obediéncia ao Decreto No. 5296/2004.
Inclusao do tema Educacao Ambiental

A abordagem é obrigatéria na Educagéao Superior, em conformidade com a Lei
n° 9.795, de 27/4/1999 e Resolucdo CNE n° 2/2012, de 15/06/2012. Para atender o
preconizado na lei 9.795/1999 e pelo decreto 4.281/2002, que tratam de Politicas de
Educacdo Ambiental, o curso de Relagdes Publicas da UFPR busca por meio de
quatro estratégias principais inserir reflexdes sobre a crise socioambiental global,
sobre a situagao da questao no Brasil e sobre temas socioambientais regionais/locais,
em especial se situando com relagdo as politicas publicas na area e as
potencialidades do profissional de Comunicacdo, especificamente do relagdes
publicas, em se posicionar, por meio de atividades profissionais, na discusséo
competente e na producdo de material contextualizado e com potencial educativo na

area.
As estratégias sado as seguintes:

1) Oferta de disciplina optativa “Midia e Meio Ambiente”, que pode, além dos
graduandos em Relagdes Publicas, aceitar alunos de Publicidade e
Propaganda e Jornalismo;

2) Oferta da disciplina obrigatoria “Antropologia: comunicagdo e cultura”, que

aborda na ementa questdes relacionadas ao meio ambiente;
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3) Estimulo a realizagdo de projetos de projetos de extensdo e pesquisa,
envolvendo a interface Comunicagcado e Meio Ambiente);

4) Incentivo a participagdo das atividades realizadas pelo grupo de pesquisa
ECCOS - Estudos em Comunicacao, Consumo e Sociedade, que possui a

linha de pesquisa: Midia, Cultura e Estudos Ambientais.

Inclusdo do tema Educacao Etnico-Racial

As Instituicdes de Ensino Superior incluirdo nos conteudos de disciplinas e atividades
curriculares dos cursos que ministram: a Educacdo das Relagdes Etnico-Raciais,
Ensino de Historia e Cultura Afro-Brasileira e Africana e o Estudo da Histdria e Cultura
Indigenas - Lei Federal 10.639/2003 e Lei n® 11.645/2008

Para ampliar o debate sobre as questdes étnico-raciais, o curso de Relagdes
Publicas da Universidade Federal do Parana oferece disciplinas optativas e materiais
para insergdo nas demais disciplinas que compdéem a grade curricular. Para além de
cumprir as Leis 10.639 e a 11.645 (e todas as demais que trabalham as questdes
afirmativas e formas de combater a intolerancia) o debate sobre as questbes étnico-
raciais no curriculo do curso contribui para dar mais espago para a discussao de
temas que ainda tém pouco espag¢o nos meios de comunicag¢ao e quando aparecem,
geralmente colaboram para ampliar o preconceito, o racismo, o sexismo, a homofobia,

a xenofobia e outras praticas de intolerancia.

E obrigacdo do curso de Relagdes Publicas formar profissionais que ser&o
capazes de trabalhar de maneira responsavel questdes como a diversidade. Para
tanto, é necessario inserir conteudos que tratem do tema no universo de aprendizado

dos estudantes.

A oferta da disciplina optativa (Comunicacdo e Diversidade, 30h), portanto,
deve vir acompanhada da realizacdo de debates sobre textos e temas que serdo
apresentados em reunides de professores e que contribuirdo para a ampliagado da
insercdo do tema nos conteudos de todas as disciplinas do curso. Para viabilizar a
oferta de disciplina com essa proposta, poderao ser buscados entendimentos com o
Nucleo de Estudos AfroBrasileiros (Neab-UFPR), bem como com departamentos que

tenham pesquisas e atividades sobre diversidade sociocultural. O mesmo vale para a
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disciplina optativa “Tépicos Especiais em Teoria do Conhecimento Il - Meios de

Comunicagéo e Continente Africano: Esquecimento e Negacao” (60 horas).

A coordenacao do curso incentiva o debate sobre esse tema em projetos de
Trabalhos de Conclusdo de Curso (TCCs), bem como projetos de pesquisa ou
iniciacao cientifica e de extensao universitaria. Além disso, a oferta da disciplina
“‘Antropologia: comunicagdo e cultura”, mantém em sua ementa a proposta de

abordagens das questdes étnico-raciais.
Inclusao do tema Direitos Humanos

A tematica transversal referente aos Direitos Humanos esta contemplada na
disciplina obrigatéria “Comunicacdo e Cidadania”, que contém em sua ementa

especificagao para tal abordagem.
Ensino a Distéancia

Conforme a Resolugédo N.° 72/10-Cepe os cursos de graduagdo da UFPR
podem oferecer disciplinas parciais ou integrais a distancia. O Curso de Relagdes
Publicas da UFPR, atendendo essa Resolucdo, bem como as resolugdes 08/03, a
28/08 e a 83/08, ofertara disciplinas totalmente a distancia (Oficina de Redagao, 60h),
preferencialmente utilizando a plataforma Moodle mantida pela universidade. Também

poderao ser ofertadas disciplinas com até 20% das atividades realizadas a distancia.

As disciplinas oferecidas integral ou parcialmente a distancia ndo poderao
ultrapassar 20% da carga horaria total do curso. As atividades a distancia do curso de
Relagbes Publicas estardo alinhadas com os objetivos gerais da educacgao a distancia

que a UFPR preconiza, quais sejam:

a) Propiciar conhecimentos, habilidades e atitudes ao maior numero de
pessoas que desejam estudar ou se atualizar, independente de tempo e
espaco, tornando desta forma mais democratico o acesso a uma educacao de

qualidade;

b) Oferecer um ensino que assegure uma educagao permanente e continuada,
possibilitando uma visdo abrangente de mundo centrado nos processos de
ficha 1
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| - Identificac&o da disciplina;
Il - Justificativa para oferta da disciplina integral ou parcialmente a distancia;
Il - Objetivo geral e objetivo especifico;

IV - Unidades de conteudo que serdo abordadas integralmente a distancia ou
que serdo abordadas de forma duo-modal, ou seja, as unidades que serdo
abordadas na modalidade a distancia e as que serdao abordadas na modalidade

presencial;

V - Procedimentos didaticos para o desenvolvimento da disciplina a distancia

ou de forma duo-modal, incluindo:
a) Sistema de comunicacéo;
b) Modelo de tutoria a distancia e presencial;
c) Material didatico especifico;

d) Infraestrutura de suporte tecnoldgico, cientifico e instrumental a

disciplina;

e) Previsdao de periodo de ambientacdo dos recursos tecnolégicos a

serem utilizados pelos discentes;
f) Identificacdo do controle de frequéncia das atividades presenciais.

VI - Formas de avaliagdo, incluindo critérios de avaliagdo e previsdao de

avaliagdes presenciais;
VII - Bibliografia basica e complementar;
VIII - Professor ou professores responsaveis.

Todas as atividades a distancia deverao ser discutidas no colegiado do curso,
ficando a Coordenacgao do Curso responsavel pela observacado do percentual maximo

de 20% da carga horaria total para esse tipo de modalidade.

Libras
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Em atendimento ao Decreto 5626 de 22/12/2005 da Presidéncia da Republica
e conforme a Resolugao 18/2009-Prograd, os cursos de graduagdo da UFPR devem
oferecer Libras em suas respectivas organizagdes curriculares. Este Projeto
Pedagdgico prevé, atendendo a Resolugéo n.° 60/00, o apoio do Departamento de
Teoria e Fundamentos da Educacdo para que seus alunos possam cursar Libras

como disciplina optativa.

ORGANIZAGAO CURRICULAR

Fazem parte da estrutura do curso todos os componentes, procedimentos,
objetivos, proposta pedagodgica, recursos humanos e infra estruturais, necessarios
para a formagao do estudante, de tal modo que resulte no perfil profissional desejado.

O conjunto de recursos humanos e materiais do curso, em sua totalidade,
empregados na formagéao profissional, tém sua mobilizagcdo orientada pela necessaria
conexao entre as atividades de ensino, pesquisa e extensao, como condi¢ao para a
qualificacédo dos profissionais, e para a realizagdo da fungao social atribuida ao curso,
na qualidade de espacgo de reflexdo e disseminagdo do conhecimento. A forma de

organizacgao do curso se baseia nas novas diretrizes curriculares.
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Coeréncia do Curriculo com o Perfil do Egresso desejado

Competéncias e habilidades especificas
Considerando as competéncias e habilidades desenvolvidas no curso, os

alunos formados em Relagdes Publicas da Universidade Federal do Parana

respondem ao perfil especifico determinado pela capacidade de:
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Perfil desejado do egresso

Disciplina que atende o perfil

1. Conhecer, dominar e aghcarﬁimguagens

eenltiNE TR

necessarios para a proposicao e execugao
de solugdes de comunicacéao eficazes nas
relagdes publicas.

Fundamentos de Comunicacéao
Sonora;

Fundamentos de Fotografia;
Fundamentos de Comunicagao
Audiovisual;

Fundamentos de Comunicagao
Visual;

Introdugéo as Relagdes Publicas
Fotografia Institucional

Historia da Arte;

Comunicagéao e Tecnologia.
Fundamentos da Administragao

2.Elaborar e implementar diagnésticos,
progndsticos, estratégias e politicas de
comunicacao e avaliagbes de resultados, por
meio de planejamentos adequados as
necessidades organizacionais e da opiniao
publica;

Introdugéo ao Marketing
Planejamento Estratégico
Gestao e Cultura Organizacional
Teoria e Pesquisa de Opiniao
Publica

Pesquisa Institucional

Marketing Politico

3. Possuir uma visao critica, ética, politica,
cidada e ambiental que reflita na produgao
de conhecimentos e processos
comunicacionais de relevancia
mercadoldgica, cientifica, social e cultural, ao
consolidar sua natureza inovadora e
empreendedora.

Teorias da Comunicacao I;
Antropologia: comunicacgao e cultura;
Teorias da Comunicacgao |l.

Teorias das Relacdes Publicas

4. Considerar a diversidade e o pluralismo
nas relagdes interpessoais no trabalho em
equipe, bem como estar ciente do seu papel
na cultura, na sociedade e nas organizagdes.

Comunicacéao e Linguagem;
Redacao | e |l

5.Ser capaz de implantar programas e
instrumentos que assegurem a solugao de
problemas institucionais e socioculturais no
relacionamento organizag&o-publico com
base nos resultados de pesquisas
realizadas;

Projeto Interdisciplinar IV,V, VI, VII
Produgao Sonora e Audiovisual
Redacao Il

Estagio Supervisionado

6.Coordenar o desenvolvimento de produtos
midiaticos, em diferentes meios e
plataformas, com a finalidade de atingir
objetivos estratégicos do exercicio das
Relagdes Publicas;

Projeto Agéncia I,1l e lll
Producao Institucionalem TV e
Cinema

Assessoria e Estratégias de
Comunicacado com a Midia

7.Conectar pensamentos, associar ideias,
discursos e imagens para produgao de novas
relagdes simbalicas.

Leituras em Filosofia;

Leituras em Sociologia;

Ciéncias Sociais e Comunicacao;
Oficina de Redacéo.

8. Sistematizar os repertérios necessarios a
pratica profissional, nos dmbitos da gestao
de processos comunicacionais, da cultura
organizacional e das inovagdes tecnologicas;

Midias Digitais

Comunicagéao e Tecnologia das
Relagdes Publicas

Teoria e Técnica de Relagdes
Publicas

9. Pesquisar comunicacgao e relacdoes
publicas para o desenvolvimento da area de
conhecimento e do exercicio diario da
profissao;

Projeto Interdisciplinar I, Il, III,
Pesquisa em Comunicacao |,
Projetos Inovadores em
Comunicacao

Seminario de Pesquisa — Pré-projeto
Topicos Especiais em R.P — Artigos
Cientificos
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As disciplinas, em seu conjunto, estdo dispostas de modo a relacionar
conteudos formativos tedricos e aplicados da parte mais geral do curso para sua parte
especifica. Assim, a concepgao curricular visa orientar as formag¢des para atuagao
profissional de mercado e da produgcdo de conhecimento para compreensao de
fendbmenos da comunicagao referentes as manifestacbes do sistema publicitario em
suas mediacdes culturais e de sua midiatizacdo nas sociedades de consumo. A
orientacdo curricular também considerou a diversidade cultural, social, econémica,

étnica do contexto brasileiro e regional.

A ideia basica que fundamenta a proposta curricular para o curso de Relagdes
Publicas se vincula a uma caracteristica de modernidade de conceitos e equilibrio
entre suas partes constitutivas.

Em funcgao disso, foi estabelecida uma sequéncia de disciplinas para atender
adequadamente aos objetivos e perfil do curso, e que ao mesmo tempo permita certa
flexibilidade ao curriculo, dentro daquilo que preconizam a Lei de Diretrizes e Bases
(LDB) e as novas diretrizes, por meio da oferta de disciplinas optativas.

As disciplinas, em seu conjunto, estdo dispostas de modo a relacionar
conteudos tedricos e praticos da parte mais geral do curso para sua parte especifica.
O curriculo inclui também atividades de producdo laboratorial, e disciplinas que
requerem ambientes préprios para o desenvolvimento de projetos, de planejamentos,
de diagnodsticos, de pesquisas e de produtos midiaticos. As disciplinas Projeto
Agéncia [, Il e Il vinculam o ensino com a extensao, procurando envolver o maior
numero de alunos de diferentes periodos em atividades extensionistas que atendam
demandas locais.

Para integralizagdo do curso o aluno devera cumprir horas distribuidas em
disciplinas ao longo de oito semestres, sendo que esta carga horaria inclui as 210
horas em Atividades Complementares, bem como 150 horas de TCC e outras 200
horas de Estagio Supervisionado disponibilizadas na grade horaria do curso. As
disciplinas tedricas e praticas encontram-se distribuidas de modo a garantir

integracao de seus conteudos, assim como um ordenamento sequencial adequado.
Reconhecimento da formagao prévia
A primeira inovacdo € a incorporacdo de maneira soélida e consistente da

formagao prévia do aluno. Isso se materializa em disciplinas como Oficina de

66



UF PR SETORDE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

Redacéo |, cuja exigéncia fundamental € o dominio da norma padrdo culta do
portugués na elaboragao de textos. O curso devera se valer do artigo 15 da resolugéo
92/13-Cepe e aplicar, nesta disciplina, o principio do adiantamento de conhecimento,
consignando ao aluno que ja tenha um bom dominio da escrita a disciplina sem que
seja preciso cursa-la.

De forma diferente, mas adotando o mesmo principio serdo as disciplinas de
Leituras em Filosofia e Leituras em Sociologia. Neste caso, ha mudanga na forma de
ministrar as disciplinas, na integragdo com o curso e na elaboragdo do conteudo. A
disciplina passa a ser ministrada por professores do DECOM de forma mais
integradas as outras disciplinas do curso. Assim, seu programa sera elaborado
levando em conta dois aspectos: primeiro, os conhecimentos que sdo fundamentais
para as outras disciplinas; segundo, os conhecimentos na area que os alunos ja
adquiriram no segundo grau.

Neste segundo aspecto, a mudanga visa reconhecer e incorporar a incluséo
das disciplinas de sociologia e de filosofia no segundo grau. Ou seja, reconhecer que,
nestas areas, os alunos ja chegam ao curso com algum grau de conhecimento. Os
primeiros encontros com a turma deverdo servir para perceber o grau de
conhecimento dos alunos e o que lhes falta para acompanharem adequadamente as
outras disciplinas do curso. Passada esta fase inicial, cabera ao professor atuar como

um tutor, direcionar leituras e medir a aquisicdo de conhecimentos nestas areas.

Indissociabilidade e praxis

O curriculo se funda também, mais solidamente, no conceito de praxis, na
indissociabilidade entre teoria e pratica, e rompe de maneira clara com a precedéncia
da teoria sobre a pratica. Como ensina Maria Amélia do Rosario Santoro Franco, em
Pedagogia como ciéncia da educacdo (Sdo Paulo: Cortez, 2008), a atividade
pedagdgica enquanto praxis envolve:

O estabelecimento de uma intencionalidade, que dirige e da
sentido a agao; o conhecimento do objeto que se quer transformar,
na diregdo de sua intencionalidade, que ja é determinada em
funcdo desse conhecimento; a intervencao planejada e cientifica
sobre o objeto com vistas a transformacdo da realidade social
(2008, p. 81).

Assim, nenhuma acao pratica esta dissociada da sua concepcgao tedrica sob

peso de ser pratica cega da sua teoria. Nenhum profissional pode exercer sua
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profissdo como mera repeticdo de procedimento técnicos. O novo curriculo de
Relagbes Publicas pretende adotar outra concepcdo e outra praxis pedagdgica,
envolvendo primeiro o aluno em atividades profissionais, retomando-as em sala de
aula, teorizando sobre a prépria pratica do aluno e superando a teorizagdo no vazio
que marca o ensino da teoria antes da pratica.

Assim, os alunos serdo inseridos o mais cedo possivel em disciplinas
profissionalizantes e laboratoriais. Ha um conjunto de disciplinas no curriculo que tem
carater instrumental. Ou seja, elas sdao os fundamentos basicos das linguagens das
profissbes da area de comunicagdo nas areas de fotografia, comunicagdo sonora,
comunicagcao audiovisual e comunicagcdo visual. Serdo cursadas até o final do
primeiro ano.

Por outro lado, disciplinas que teorizam a profissdo ou o campo da
comunicacdo serdo ministradas posteriormente. E o caso, apenas para exemplificar,
de Teoria da Comunicacdo |, no terceiro semestre. A antecipacdo da formacéao
profissional permite que, ao chegar as disciplinas tedricas, os alunos ja tenham
vivenciado uma parte de pratica profissional, conseguindo dar mais concretude aos
textos que |1é e debate em sala.

Por outro lado, disciplinas teéricas demandam maior maturidade intelectual que

disciplinas profissionalizantes.

Projeto Interdisciplinar

O projeto interdisciplinar, ofertado em todos os periodos, envolve trés ou mais
disciplinas de Formacéao Geral, de Formacéao Especifica ou de Formagao Suplementar
com o proposito de incentivar a solucdo de problemas da sociedade com base no
conhecimento ensinado.

A proposta é desenvolver projetos de Relagdes Publicas e de Comunicagéo

desde o primeiro periodo, a partir de temas escolhidos por professores e alunos.

Projeto Inovador

Projeto Inovador € outra disciplina que incentiva solugbes sociais e culturais
para a comunidade. O aluno cursa esta disciplina logo depois da disciplina de
Comunicagao e Cidadania, na qual ele toma contato com diversos atores sociais de

modo a perceber em que pontos ha necessidade de inovagao. Os alunos também sao
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livres para propor projetos de carater comercial. E importante ressaltar que inovador
nao esta apenas relacionado a solugdo de mercado, como a elaboragdo de projeto
viavel comercialmente, mas deve ser concebido como inovacao social e cultural.

Esta sera a dindmica das disciplinas. Os alunos, de anteméao, e ainda que de
forma inicial e pouco elaborada, deverdo apresentar propostas de projetos. Terdo
aulas, mas poderao dispor da maior parte do tempo para elaborar seus projetos, com
tutoria de professores.

Projeto Agéncia l, Il elll

As disciplinas Projeto Agéncia I, Il e lll vinculam o ensino com a extensdo,

procurando envolver o maior numero de alunos de diferentes periodos em atividades

extensionistas que atendam demandas locais.

DISCIPLINAS PRATICAS LABORATORIAIS EM RELAGOES PUBLICAS

As disciplinas praticas laboratoriais em Relagdes Publicas ocorrem desde o
primeiro semestre. No perfil das disciplinas é possivel identificar todas as praticas
laboratoriais em Relacbes Publicas, que aproximam o aluno das praticas do mercado
e, principalmente, ensinam o aluno a vivenciar experiéncias para que possa refletir

sobre suas agoes.

PERFIL DAS DISCIPLINAS E MATRIZ CURRICULAR

A matriz curricular do curso de Relagdes Publicas é dividida em quatro eixos,
como demonstramos a seguir:
1) Eixo de Formacgao Geral: disciplinas de cultura geral, formagao humanistica e

formacéo ética.
2) Eixo de Formacgao e Comunicagao: disciplinas que estudam linguagens, midias

e Tecnologias e disciplinas que tratem dos fundamentos teéricos da Comunicacgao.
3) Eixo de Formacdo Suplementar: disciplinas que contemplam conteudos de

dominios conexos que sao importantes para aconstrucdo do perfil e das

competéncias pretendidas e seguindo a linhade formacéao escolhida pela IES.
4) Eixo de Formacéo especifica: disciplinas de fundamentos teéricos e técnicos e

disciplinas de praticas laboratoriais em RP.
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MATRIZ CURRICULAR POR EIXO

EIXO 1 - FORMACAO BASICA GERAL (Carga Horaria 390)

DISCIPLINAS PERIODO
Histéria Contemporanea 10
Oficina de Redacéo |* 10
Leituras em Filosofia 10
Leituras em Sociologia 2°
Antropologia: comunicacgéo e cultura 3°
Ciéncias Sociais e Comunicacao 3°
Histéria da Arte 4°

EIXO 2 - FORMAGCAO EM COMUNICACAO (Carga Horéria 540)

DISCIPLINAS PERIODO
Fundamentos de Comunicacido Sonora 10
Fundamentos de Fotografia 10
Economia Politica da Comunicacao 10
Fundamentos de Comunicacido Audiovisual 20
Fundamentos de Comunicagao Visual 2°
Histéria da Comunicacgdo 20
Teoria da Comunicacgéo | 3°
Pesquisa em Comunicagao | 4°
Comunicagéo e Linguagem 4°
Comunicacgéao e Tecnologia 5°
Pesquisa em Comunicagao |l 5°
Comunicagéao e cidadania 5°
Teoria da Comunicacao |l 6°
Comunicacgéo e Educagao 6°
Comunicacéo e Politica 6°

EIXO 3 - FORMACAO SUPLEMENTAR (Carga Horaria 330)

DISCIPLINAS PERIODO
Fundamentos de Administragao 1°
Projeto Interdiciplinar | 1°
Comunicagdo Comunitaria e Popular 30
Projeto Interdiciplinar Il 2°
Projeto Interdiciplinar |1l 3°
Projeto Interdiciplinar 1V 4°
Projeto Interdiciplinar V 5°
Projeto Interdiciplinar VI 6°
Projeto Interdiciplinar VII 7°
Seminario de Pesquisa: pré-projeto 6°
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EIXO 4 - FORMAGAO EM RELACOES PUBLICAS (Carga Horéaria 1395)

DISCIPLINAS PERIODO
Introdugéo as Relacdes Publicas 1°
Midias Digitais 10
Fotografia Institucional 2°
Teorias das Relacdes Publicas 2°
Redacéo | 20
Comunicacéao e Tecnologia nas Relacdes 2°
Publicas

Planejamento Grafico e Editorial em Relacdes 3°
Publicas

Teorias e Técnicas de Relagdes Publicas 3°
Redacéo |l 3°
Planejamento Estratégico 3°
Producgéo Sonora institucional 3°
Comunicacgéo Publica 40
Producao Institucional em TV e Cinema 4°
Redacao |l 5°
Assessoria e Estratégias de Comunicagdo com 5°
a Midia

Gestéo e Cultura Organizacional 5°
Teoria e Pesquisa de Opinido Publica 6°
Etica e Legislacdo em Relagdes Publicas 6°
Assessoria de Comunicac&o Organizacional 6°
Pesquisa Institucional 7°
Relag¢des Publicas Internacionais 7°
TCCI 7°
TCCII 8°
Estagio Supervisionado 6° ou 7°
Projeto Agéncia ll 4°
Projeto Agéncia lll 5°
Projeto Agéncia | 2°

Organizagao Curricular — Carga Horaria

Organizagao Curricular CH Sem. |CH Total
Formacao Geral 36 390
Formagdo em Comunicacao 18 540
Formacao Suplementar 40 330
Formacéo Especifica 34 1395
Atividades Complementares 30 210
Optativas 16 360
Total 200 3195
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REPRESENTAGAO GRAFICA DO CURSO (FLUXOGRAMA)

Economia
Politica da
Comunicagéo

Fundamentos de
Comunicacao
Sonora

Fundamentos de Fundamentos de | Histéria da
Comunicagéo Comunicagao Comunicacéo
Visual AudioVisual

Teorias da
Comunicacéo |

Pesquisa em Comunicagéo e
Comunicagéo | Linguagem

Comunicagdo e Pesquisa em Comunicacéo e
Tecnologia Comunicacéo Il Cidadania

6° | Teoria da Comunicagéo e Comunicagéo e
Comunicacéo Il Politica Educagéo

* O estagio supervisionado pode ser cursado a partir do 7° periodo.

Formagao em Comunicagao
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DOCUMENTAGAO

EMENTAS DAS DISCIPLINAS (Ficha 1)

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: HISTORIA CONTEMPORANEA Codigo: OC__
Natureza: (X) Semestral () Anual ( ) Modular
(X) Obrigatoria ( ) Optativa
. o Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ..... % EaD*
NAO TEM

CH Total: 60 . . . Pratica

Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada e ,f.

: specifica

CH semanal:| ppy. g0 [(LB): 0 (CP):0 [(ES):0 [(OR):0 P
04 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

As duas grandes guerras. A revolugao bolchevique. A crise do capitalismo no entre
guerras. O Terceiro Reich: ascensdo e queda. O Estado de Bem Estar Social. O pos-
guerra. A Perestroika e a Glasnost. A queda do muro de Berlim. Globalizagdo e formagéao
dos blocos econdmicos. Brasil: o estado Novo; o desenvolvimentismo; Jango e as
reformas de base; o golpe militar, a repressao e o milagre econémico; redemocratizacao
e a Nova Republica; Collor e o impeachment; Fernando Henrique Cardoso e o Plano
Real. Governo Lula.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

&YW =

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

ABRUCIO, F. Os bardes da federagdo: os governadores e a redemocratizagcéo
brasileira. Sdo Paulo, HUCITEC, 1998.

HOBSBAWN, E. A era dos extremos: o breve século XX. Sdo Paulo, Cia. Das Letras,
1995. A

POWER, S. Genocidio: a retérica americana em questao. Sao Paulo, Cia. Das Letras,
2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BIONDI, A. O Brasil privatizado. Sdo Paulo, Fundagao Perseu Abramo, 2001.

DIAS, M. A mentira das urnas: crénica sobre dinheiro e fraudes nas eleicbes. Rio de
Janeiro, Record, 2004.

OLIVEIRA, D. Urbanizacgéao e industrializagdo no Parana. Curitiba, SEED, 2002.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: OFICINA DE REDAGCAO Cédigo: OC____
Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
, o Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: () Presencial (X) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ...... % EaD*
NAO TEM

CH Total: 60 Pratica

Padréo Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_

. specifica

CH semanal:| ppy. g0 | (LB): 0 (CP):0 |(ES):0 |(OR):0 P

EMENTA (Unidade Didatica)

Dominio morfolégico, lexical, sintatico e seméntico da norma padrdo culta. Competéncia
na producao de textos com coesao e coeréncia. Dominio do sistema de paragrafagéo e
acentuacgédo da lingua.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

A

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

CAVALCANTE, M.; BRITO (orgs). Géneros Textuais e Referenciagcdo. Grupo
Protexto. Fortaleza, 2004.

EMEDIATO, W. A formula do texto: redagao, argumentagao e leitura. Sao Paulo:
Geracao Editorial, 2008.

KOCH, 1.G.V.; MORATO & BENTES, E.M. (orgs). Referenciacédo e discurso. Sao
Paulo: Contexto, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GRAFF, Gerald; BIRKERNSTEIN, Cathy. Eles falam, eu falo. S&do Paulo: Novo
Conceito Editora, 2011.

MORATO & BENTES (orgs). Referenciagao e discurso. Sao Paulo: Contexto, 2005.

VANOYE. Francis. Usos da linguagem: problemas e técnicas na produgédo oral e
escrita. 13. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2007.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: LEITURAS EM FILOSOFIA Cédigo: OC____
Natureza:
(X) Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
, o Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ...... % EaD*
NAO TEM

CH Total: 30 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_

. specifica

CH semanal:| ppy. 30 (LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 P
02 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Racionalismo (Descartes, Kant, Hegel), Introdugdo & ética e a estética. Filosofia
iluminista.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

PLATAO. A Republica. Trad. Maria Helena da Rocha Pereira. Lisboa: Calouste
Gulbenkian, 2001. (Livro VII, 514a-521b)

DESCARTES, R. Meditag¢des. Trad. J. Guinsburg e Bento Prado Junior. Sao Paulo:
Abril Cultural, 1973. Col. Os Pensadores. (Primeira, Segunda, Terceira e Quarta
Meditagoes)
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NIETZSCHE, F. Além do Bem e do Mal: Preludio a uma Filosofia do Futuro. Trad.

Paulo César de Souza. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1992.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

HEIDEGGER, M. “La doctrine de Platon sur la verité”. In: Questions Il. Paris:

Gallimard, 1996.

PRADO, E. “Da esséncia da verdade na Alegoria da Caverna’. In: itaca. N.5. Rio de

Janeiro: UFRJ, 2005.

RIBEIRO, L. F. “Sobre o Mito da Caverna de Platdo. In: Sofia: Revista de Filosofia.

Ano |. N1. Vitéria: UFES, 1995.

Ficha 1 (permanente)

Disciplina:. FUNDAMENTOS EM ADMINISTRAGCAO

| Cédigo: OC
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Natureza:
(X ) Obrigatoria ( X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o Co- Modalidade: (X ) Presencial ( ) Totalmente EaD
Preé-requisito: - o
requisito: - [( )eeerriiinns % EaD*
CH Total: 30
Pratica
CH Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada a
Especifica
semanal: (PD): 30 ((LB):0 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
(PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Conceitos basicos de Administracdo e organizagbes. Analise e dindmica organizacional.
Habilidades administrativas. Funcdes administrativas: recursos humanos, producao,
financas e marketing. Interrelacdo de Relagdes Publicas com as fungdes
administrativas.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

AWe
Nk i D

*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA
KWASNICKA, Eunice Lacava. Introdugao a Administragao. Sao Paulo: Atlas,2004.

MORAES, Anna Maris Pereira de. Iniciagao ao estudo da administragao. Sao
Paulo: Makron Books, 2001.

STONER, James A. F.; FREEMAN, R. Edward. Administragao. Rio de Janeiro:
Prentice Hall, 1995.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CHIAVENATO, Idalberto. Principios da Administracao. Rio de Janeiro: Elsevier,
2006.
GRIFFIN, Ricky W. Introdugdo a Administragio. Sdo Paulo: Atica, 2007.

SIMOES, Roberto Porto. Relagées publicas: fungdo politica. Sdo Paulo: Summus,
1995.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: LEITURAS EM SOCIOLOGIA Cédigo: OC____
Natureza:
(X) Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
, o Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ..... % EaD*
NAO TEM

CH Total: 30 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_

. specifica

CH semanal:| ppy. 30 (LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 P
02 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Introdugcdo ao pensamento socioldégico e conceitos fundamentais dos classicos:
Durkheim, Weber e Marx. Apresentacdo do pensamento de Bourdieu.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura: V.2

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
BIBLIOGRAFIA BASICA

COSTA, C. Sociologia. Uma Introducao a Ciéncia da sociedade. SP: Ed. Moderna, 22
ed. 1997.

GALLIANO, A.G. Introducao a Sociologia, SP: Harper & Row do Brasil, 1981.
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GOLDSTEIN, L. Repensando a Dependéncia. RJ: Paz e Terra, 1994.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BERGER, P. & LUCKMANN, T. A construcdo social da realidade. Sdo Paulo: Vozes,
2008.

BOURDIEU, P. O poder simbdlico. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 1998.

MORAES, R. C. C. Celso Furtado. O Desenvolvimento e as idéias da CEPAL.
Petropolis: Vozes, 1995.

Ficha 1 (permanente)
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Disciplina: ANTROPOLOGIA: COMUNICAGAO E CULTURA Codigo: OC____

Natureza:
(X) Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
, o Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ..... % EaD*
NAO TEM

CH Total: 30 Pratica

Padréo Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f.

. specifica

CH semanal:| ppy. 30 [ (LB): 0 (CP):0 |(ES):0 |(OR):0 P

EMENTA (Unidade Didatica)

A Antropologia como disciplina e ciéncia. O campo de estudo da Antropologia: o homem,
a cultura e suas manifestagdes. Diferentes enfoques da Antropologia: o biolégico, o social
e o cultural. Estudos sobre a diversidade e meio ambiente. O encontro de culturas no
mundo e no Brasil. Estudos sobre a histéria e as culturas afro-brasileira e indigena. A
cidade e a Antropologia urbana. Introducéo a etnografia e etnografia urbana. A imagem, a
midia e a cidade como objetos/campos da pesquisa antropoldgica.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: _Mario Messagi Junior.

Assinatura:

A

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CANEVACCI, Massimo. Fetichismos visuais: corpos eropticos e metropole
comunicacional. Sao Paulo: Atelié, 2008.
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GOMES, Mércio Pereira. Antropologia. Sao Paulo: Contexto, 2008.

LARAIA, Roque de Barros. Cultura: um conceito antropolégico. Rio de Janeiro: Zahar,
2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBERO, Jesus Martin. Dos meios as mediagbes. 2. ed. Rio de Janeiro: UFRJ,
2001.

CANEVACCI, Massimo. Culturas extremas: mutagdées juvenis nos corpos das
metrépolis. Sdo Paulo: DP&A, 2005.

VELHO, Gilberto. Individualismo e Cultura: notas para uma Antropologia da
Sociedade Contemporanea. Rio de Janeiro: Zahar, 1999.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: CIENCIAS SOCIAIS E COMUNICAGAO Cédigo: OC____
Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
, o Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ..... % EaD*
NAO TEM

CH Total: 60 Pratica

Padréo Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_

. specifica

CH semanal:| ppy. g0 | (LB): 0 (CP):0 |(ES):0 |(OR):0 P

EMENTA (Unidade Didatica)

A comunicagao pelo viés das ciéncias sociais: sociologia, antropologia, ciéncia politica.
Abordagens tedrico-metodoldgicas interdisciplinares do fenbmeno da comunicacdo. A
comunicagao como fendmeno social, cultural e politico. Controvérsias sobre o papel da
comunicagao na contemporaneidade: expectativa, normatividade e desmistificagdo pela
pesquisa.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

& A
/QWK

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que seré a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA
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BOBBIO, N. Teoria Geral da Politica. Campus, 2000.
BOURDIEU, P. O poder simbdlico. Bertrand Brasil, 2002
GIDDENS, A.; TURNER, J. Teoria social hoje. Unesp, 1999.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR (3 TiTULOS)

GOMES, W.; MAIA, R. C. M. Comunicacao e democracia. Paulus, 2008.
HABERMAS, J. Mudanca estrutural da esfera publica. Tempo Brasileiro, 2003.
THOMPSON, J. B. A midia e a modernidade. Vozes, 1998.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: HISTORIA DA ARTE Codigo: OC___
Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
, o Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ..... % EaD*
NAO TEM

CH Total: 60 . Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_

. specifica

CH semanal:| ppy. g0 [(LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 P

EMENTA (Unidade Didatica)

Panorama da arte no pré-Renascimento. Renascimento e a perspectiva. As vanguardas e
a cidade do século 19 e inicio do século 20. Dadaismo e Duchamp. A reportagem e a
fotografia a partir dos anos 1920. Rupturas estéticas. Artes visuais em relagdo a outras
linguagens. A comunicagao. Arte pop. Arte e politica no Brasil contemporéneo. Critica de
arte. Imprensa cultural.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

N £

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

HOBSBAWM, Eric. Era dos extremos. O breve século XX 1914 — 1991. S3ao Paulo:
Cia. das Letras, 1998. 2.2 ed.

NOVAES, Adauto. Artepensamento. Sdo Paulo: Cia. das Letras, 1994.
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STRINATI, Dominic. Cultura popular: uma introducdo. Rio de Janeiro: Record, 2004.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CASTRO, Ruy. Saudades do século 20. Sao Paulo: Cia. Das Letras, 1994.

COELHO, Marcelo. Critica cultural: teoria e pratica. Sdo Paulo: Publifolha, 2006.
NAVES, Rodrigo. A forma dificil. Ensaios sobre arte brasileira. Sdo Paulo: Atica, 1996.

PENNYYCOOK, Alastair. Critical Applied Linguistics. London: LEA, 2001.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina; COMUNICAGAO E CIDADANIA Codigo: OC___
Natureza:
(X) Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
, o Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ..... % EaD*
NAO TEM

CH Total: 30 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_

. specifica

CH semanal:| ppy. 30 (LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 P
02 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

O que é cidadania. Cidadania, comunicacdo e novos atores sociais. As trés esferas
sociais: Estado, mercado e sociedade civil. Instituicbes sociais e o conceito de terceiro
setor. Fundacgdes, institutos, ONGs (Organiza¢cdes Nao Governamentais) e movimentos
sociais. Direitos humanos. Jornais, radios e TVs comunitarias. Comunicagéo popular e
alternativa. Comunicacao e mobilizagao social. Assessoria de comunicacido e sociedade
civil organizada. Experiéncias concretas de comunicag¢ao e mobilizagdo social.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA
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CORTINA, Adela. Cidaddos do mundo: para uma teoria da cidadania. Sdo Paulo:
Loyola, 2005.

GOHN, Maria da Gldria. Teoria dos Movimentos Sociais: Paradigmas Classicos e
Contemporaneos. Sao Paulo: Loyola, 1997.

PERUZZO, Cicilia Maria Krohling. Comunicagdo nos Movimentos Populares.
Petropolis: Vozes, 1998

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BAUMAN, Zygmunt. Comunidade: busca por seguranga no mundo atual. Tradugéo
de: Commuty: seeckieng safty insecure world. Rio de Janeiro: Zahar Editora, 2003.

DURTE, Jorge (org.). Comunicag&o Publica: Estado, Mercado, Sociedade e Interesse
Publico. 2 ed. Sdo Paulo, Atlas, 2009.

DUARTE, Marcia Yukiko Matsuuchi. Comunicagao e cidadania. In: DUARTE, Jorge
(Org.). Comunicagao publica: estado, mercado, sociedade e interesse publico. Sédo
Paulo: Atlas, 2007. p. 95-115.

LIMA, Venicio Comunicacdo poder e cidadania. Rastros: Revista do Nucleo de
Estudos de Comunicagao. Joinville, SC. Ano VII, n. 7, p. 8-16, out. 2006.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: FUNDAMENTOS DE COMUNICAGCAO SONORA Codigo: OC___

Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
, o Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ..... % EaD*
NAO TEM

CH Total: 30 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_

. specifica

CH semanal:| ppy. 30 (LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 P
02 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Conceitos tedricos sobre radio. Evolugdo e desenvolvimento do radio no Brasil.
Linguagem radiofénica. Géneros e formatos radiofénicos. Aspectos técnicos e dominio de
equipamentos de producgdo para radio. As tecnologias e as relagées com a produgéo em
radio. A voz e o texto no radio. Pauta em radio. Técnicas de redagado, entrevista,
reportagem e edigdo em radio.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢cao % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA
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BARBEIRO, Herodoto. LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de Radiojornalismo —
Producao, Etica e Internet. Rio de Janeiro: Campus, 2003.
FERRARETTO, Luiz Artur. Radio - Teoria e pratica. Sdo Paulo: Summus, 2014.

MEDITSCH, Eduardo. Teorias do Radio. Floriandpolis: Ed. Insular, 2 vol. 2005.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR (3 TITULOS)

CHANTLER, Paul e Harris, Sim. Radiojornalismo. S&o Paulo: Summus, 1998.
ORTIZ, Miguel Angelo; MARCHAMALO, Jesus. Técnicas de comunicagao pelo radio

— a pratica radiofénica. Sdo Paulo: Loyola, 2005.

SILVA, Julia Lucia de Oliveira Albano. Radio — Oralidade mediatizada. Sao Paulo:
Annablume, 1999

WITIUK, Luiz. O som das ruas - um estudo sobre o radiojornalismo curitibano.
Curitiba: Pos-Escrito, 2008.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: FUNDAMENTOS DE FOTOGRAFIA Cédigo: OC____
Natureza:
(X) Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
, o Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ...... % EaD*
NAO TEM

CH Total: 30 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_

. specifica

CH semanal:| ppy. 30 (LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 P
02 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Conceitos de Fotografia; Histéria da Fotografia; A camera fotografica; Exposi¢ao e suas
variaveis; Objetivas; lluminagdo; Composicao; A pratica fotografica.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

3 D
ﬂ@w&

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

HEDGECOE, John. O novo manual de fotografia. Guia completo para todos os
formatos. 42 edicdo. Sdo Paulo: SENAC, 20009.

HUNTER, Fll; BIVER, Steven; FUQUA, Paul. Luz, Ciéncia & Magia. Guia de
iluminagao fotografica. Balneario Camboriu, SC: Photos, 2011.
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PRAKEL, David. Fotografia Basica. Composigéo. Porto Alegre: Bookman, 2013.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR (3 TITULOS)
HACKING, Juliet. Tudo sobre Fotografia. Rio de Janeiro: Sextante, 2012.
KELBY, Scott. The Digital Photography Book. Peachpit Press, 2006.

PRAKEL, David. Basics Photography: Lighting. Suiga: Ava Publishing, 2007.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: ECONOMIA POLITICA DA COMUNICAGCAO Cédigo: OC___
Natureza:
(X) Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
, o Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ....... % EaD*
NAO TEM

CH Total: 30 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_

. specifica

CH semanal:| ppy. 30 (LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 P
02 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Sistemas de comunicagao, organizagdo econdmica e politica da comunicagédo no Brasil.
Legislagdo da area de comunicagao e democratizagdo da comunicagao.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

S0 &

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA
COHN, Gabriel. Com. e Industria Cultural. Sdo Paulo: Nacional, 1971.

GOMES, Wilson. Transformagdes da politica na era da comunicagdo de massa. Sao
Paulo: Paulus, 2004.

GONTIJO, Silvana. O livro de ouro da Comunicagao. Rio de Janeiro: Ediouro, 2004.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

LIMA, Venicio A. de. Liberdade de expressao x liberdade de imprensa. Sao Paulo,
Publisher Brasil, 2010.

MATOS, S. A Revolucao Digital e os Desafios da Comunicacao. Cruz das Almas, BA:
UFRB, 2013.

SARAIVA Enrique, MARTINS Paulo Emilio Matos, PIERANTI, Octavio Penna (Orgs).
Democracia e regulagao dos meios de Comunicacdo de massa. Rio de Janeiro:

Editora FGV, 2008.
SEGURADO, R. Et al. Regulamentagado da internet: perspectiva comparada entre

Brasil, Chile, Espanha, EUA e Franga. Historia, Ciéncia e Saude — Manguinhos. RJ:
2014.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: FUNDAMENTOS DE COMUNICAGCAO
Cddigo: OC____
AUDIOVISUAL
Natureza:
(X) Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
. o Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ..... % EaD*
NAO TEM

CH Total: 30 . . - Pratica

Padréo Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_

. specifica

CH semanal:| ppy. 30 |(LB): 0 (CP):0 |(ES):0 |(OR):0 P

EMENTA (Unidade Didatica)

Introducdo ao audiovisual. Conceitos tedricos sobre cinema e televisdo. Géneros e
formatos audiovisuais. Linguagem audiovisual: significa¢des, texto e imagem. Projeto,
roteiro, montagem e edigao. Aspectos técnicos de producdo e dominio de equipamentos
de gravacgao e edi¢ao audiovisual.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

S0 -

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA
BOURDIEU, Pierre. Sobre a Televisao. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1997.
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KELLISON, Chaterine. Producéo e dire¢ao para TV e video. Rio de Janeiro: Campus,
2007.

SODRE, Muniz. Antropoldgica do espelho. Sdo Paulo: Cortez, 2010.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBEIRO, Herddoto; LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de telejornalismo: os
segredos da noticia na TV. Rio de Janeiro, Campus, 2002.

COMPARATO, Doc. Roteiro: arte e técnica de escrever para cinema e televisdo. Rio
de Janeiro: Editora Nérdica, 1983.

MACHADO, Arlindo. A Televisao levada a sério. Sdo Paulo: SENAC, 2000.
MARCONDES FILHO, Ciro. Televisdo. Sao Paulo: Scipione, 1994.

PATERNOSTRO, V. O texto na TV: manual de telejornalismo. Rio de Janeiro,
Campus, 1999.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: FUNDAMENTOS DE COMUNICAGAO VISUAL Codigo: OC___
Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
, o Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ...... % EaD*
NAO TEM

CH Total: 30 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_

. specifica

CH semanal:| ppy. 30 (LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 P

EMENTA (Unidade Didatica)

Histéria da Comunicagao Visual e dos movimentos artisticos e sociais que influenciaram
o0 seu desenvolvimento. O processo de comunicagdo visual e sua linguagem. Nog¢des
basicas sobre a linguagem visual e sua aplicagdo no ambito da Comunicag¢ao Visual.
Formas, cores e tipologia. Introduc&o ao processo de Comunicagéo Visual. Estratégias de
comunicagao visual.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

&YW =

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
BIBLIOGRAFIA BASICA

ARCHER, M. Arte contemporanea: uma histéria concisa. S&do Paulo: Martins Fontes,
2001.

LUPTON, Ellen, Jennifer Cole Phillips. Novos fundamentos do design. Sdo Paulo:
Cosac & Naify, 2008.
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MEGGS, Philip B. e PURVIS, Alston W. Histéria do design grafico. Sdo Paulo: Cosac
Naify, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1997.
HURLBURT, Allen, Layout: o design da pagina impressa, Sao Paulo: Nobel, 2002.

MUNARI, Bruno. Fantasia, invengao, criatividade e imaginagdo na comunicagao
visual. Lisboa: Ed. Presenca, 1987.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: HISTORIA DA COMUNICAGAO Cédigo: OC____
Natureza:
(X) Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
, o Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ..... % EaD*
NAO TEM

CH Total: 30 . . Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_

. specifica

CH semanal:| ppy. 30 (LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 P
02 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

A Histéria da Comunicacdo Humana: da informagao oral a escrita. A comunicagdo na
Idade Média e a invengdo da imprensa de Gutenberg. A construcdo do Estado, a
comunicagao, o mercado e a circulacao de ideias. O desenvolvimento das tecnologias de
comunicagdo. A informatizagdo e a Internet. A comunicagao global e suas perspectivas
histdricas.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

S0 =

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

101



T UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

UF P R SETORDE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

BARBOSA, Marialva Carlos. Histéria da Comunicacdo no Brasil. Petropolis, RJ:
Vozes, 2013.

GIOVANNINI, Giovanni. Evolugdo na Comunicagao. Do silex ao Silicio. 3.ed. Rio de
Janeiro: Nova Fronteira, 1987.

GONTIJO, Silvana. O livro de Ouro da Comunicagao. Rio de Janeiro: Ediouro, 2004.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BIAL, Pedro. Roberto Marinho. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2004 (Memoria
Globo)

BORELLI, Silvia H.S.; FREIRE FILHO, Jodo. Culturas Juvenis no século XXI|. Sao
Paulo: Educ, 2008.

BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma Histéria Social da Midia: De Gutenberg a Internet.
Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2004.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: TEORIA DA COMUNICAGAO | Cédigo: OC____
Natureza:
(X) Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
, o Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ..... % EaD*
NAO TEM

CH Total: 60 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_

. specifica

CH semanal:| ppy. g0 [(LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 P
04 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

A Escola norte-americana: da agulha hipodérmica ao paradigma dos efeitos limitados. A
teoria funcionalista, o modelo comunicacional matematico e os estudos de recepcido. A
escola de Chicago e o interacionismo simbdlico. O pensamento de McLuhan. A teoria
critica: Horkheimer, Adorno, Benjamin, Marcuse e Habermas. O estruturalismo
althusseriano.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

3 /S
/\@wi

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

MATTELART, Armand & Michelle. Histéria das teorias da comunicacdo. Sao Paulo:
Loyola, 1993.
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TEMER, Ana Carolina Rocha Pessoa; NERY, Vanda Cunha Albieri. Para entender as
Teorias da Comunicacdo. Uberlandia, MG: Asppectus, 2004.

WOLF, Mauro. Teorias da comunicagao. Lisboa: Presenca, 1995.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

COHN, Gabriel. Comunicagao e Industria Cultural. Sdo Paulo: Companhia Editora
Nacional, 1971.

DALLA COSTA, Rosa Maria Cardoso; MACHADO, Rafael Costa; SIQUEIRA, Daniele.
Teoria da Comunicagao na América Latina: da Heranca cultural a construcéo de uma
identidade propria. Curitiba, PR: Editora UFPR, 2006.

GOMES, Pedro Gilberto. Tépicos em teoria da comunicagdo. Sao Leopoldo, RS:
Unisinos, 1995.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PESQUISA EM COMUNICAGAO | Cédigo: OC____

Natureza:

(X) Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

( ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito: | podalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD

NAO TEM NAOTEM |( ). % EaD*

CH Total: 30 Pratica
Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ’f‘

. specifica
CH semanal:| ppy. 30 [(LB): 0 (CP}:0 |[(ES):0 |[(OR):0 P
02 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Epistemologia: as diferentes formas de compreensdo da realidade. Positivismo,
Neopositivismo, Estruturalismo, Funcionalismo, Dialética. Metodologia em Ciéncias
Sociais. Pesquisa em Comunicagéo.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

&YW =

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que seré a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CASTRO, Claudio de Moura. A pratica da pesquisa. Sao Paulo. Editora McGraw-Hill
Ltda, 1997.

DEMO, Pedro. Metodologia Cientifica em Ciéncias Sociais. Sdo Paulo. Editora Atlas,
1995.
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ECO, Umberto. Como se faz uma tese. Sao Paulo. Editora Perspectivas, 1997.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FRANCA, Fabio e FREITAS, Sidinéia Gomes. Manual da Qualidade em Projetos de
Comunicacgao. Sao Paulo: Pioneira, 1997.

LAKATOS, Eva Maria e MARCONI, Marina de Andrade. Fundamentos de Metodologia
Cientifica. Sdo Paulo: Editora Atlas, 1996.

LOWY, Michael. As aventuras de Karl Marx contra o Barao de Munchhausen. 52 ed.
rev. Sdo Paulo: Cortez, 1994.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: COMUNICAGAO E LINGUAGEM Cédigo: OC____
Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
, o Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ..... % EaD*
NAO TEM

CH Total: 30 Pratica

Padréo Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_

. specifica

CH semanal:| ppy. 30 | (LB): 0 (CP):0 |(ES):0 |(OR):0 P

EMENTA (Unidade Didatica)

Introducdo a semiologia e a semidtica. Andlise do discurso. Nogbes de pragmatica e o
uso comunicativo da linguagem. Analise dos bens culturais enquanto signos.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

AWe)

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que seré a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA
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OLIVEIRA, Jair. Afinal, o que é Pragmatica? Curitiba: Protexto, 2003.
RAJAGOPALAN, Kanavillil. Nova Pragmatica. Sdo Paulo: Editorial Parabola, 2013.
RAJAGOPALAN, Kanavillil. Por Uma Linguistica Critica. Sdo Paulo: Parabola, 2002.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GRUINDY, Peter. Doing Pragmatics. London : Arnol, 2000.

LEVINSON, Stephen. Pragmatics. Cambridge, 1983.

MEY, Jacob. Whose Language. Amsterdan, Benjamins, 1985.

MEY, Jacob. Pragmatics. London: Blackwell, 1993.

PENNYYCOOK, Alastair. Critical Applied Linguistics. London: LEA, 2001.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: COMUNICAGAO E TECNOLOGIA Cddigo: OC____
Natureza:
(X) Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
, o Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ..... % EaD*
NAO TEM

CH Total: 30 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_

. specifica

CH semanal:| ppy. 30 (LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 P
02 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

As tecnologias da comunicagcdo e da Informagédo e suas transformacdes na Teoria da
Comunicagdo. A globalizagdo da comunicagdo. Cultura midiatica e cibercultura. A
sociedade tecnoldgica e suas implicagdes na organizagao sécio-econémica e cultural no
século XXI.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

SN &
/\@k/\%i

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA
CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. Sao Paulo: Paz e Terra, 1999.
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GOMEZ, Guillermo Orozco. Comunicacdo social e mudanca tecnoldgica: um cenario
de multiplos desordenamentos. In: MORAES, Dénis de. Sociedade midiatizada. Rio
de Janeiro: Mauad, 2006.

LEVY, Pierre. Cibercultura. Sdo Paulo: Ed. 34, 1999
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CASTELLS, Manuel. A galaxia da Internet. Rio de Janeiro: Zahar Editores, 2003.

SANTAELLA, Lucia. Culturas e artes do pds-humano. Da cultura das midias a
cibercultura. Sao Paulo: Paulus, 2004.

WOLTON, Dominique. Pensar a comunicagao. Brasilia: Ed. UnB, 2004.

. Internet, e depois? Porto Alegre: Sulina, 2003.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PESQUISA EM COMUNICAGAO I Cédigo: OC____
Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-
requisito: Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD

PESQUISA EM ( ).....% EaD*
COMUNICAGAO | [NAO TEM
CH Total: 30 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_

. specifica

CH semanal:| ppy. 30 (LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 P

EMENTA (Unidade Didatica)

Pesquisa qualitativa e quantitativa. Técnicas de pesquisa e coleta de dados (estudos de
caso, estudos comparativos, experimentagao, simulagéo, pesquisa bibliografica, analise
de conteudo, pesquisa-acdo, pesquisa participante, pesquisa historica, questionario,
entrevista, observagéo, populagdo e amostra, etc.) Andlise e Interpretacdo dos dados.
Relatério de Pesquisa.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

My A

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que seré a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA
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CASTRO, Claudio de Moura. A pratica da pesquisa. Sao Paulo. Editora McGraw-Hill
Ltda, 1997.

DEMO, Pedro. Metodologia Cientifica em Ciéncias Sociais. Sdo Paulo. Editora Atlas,
1995.

ECO, Umberto. Como se faz uma tese. Sdo Paulo. Editora Perspectivas, 1997.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FRANCA, Fabio e FREITAS, Sidinéia Gomes. Manual da Qualidade em Projetos de
Comunicacdo. Sao Paulo: Pioneira, 1997.

LAKATOS, Eva Maria e MARCONI, Marina de Andrade. Fundamentos de Metodologia
Cientifica. Sdo Paulo: Editora Atlas, 1996.

LOWY, Michael. As aventuras de Karl Marx contra o Bardo de Munchhausen. 52 ed.
rev. Sao Paulo: Cortez, 1994.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: TEORIA DA COMUNICAGCAO II Cédigo: OC____
Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co- _ _
o Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD
requisito:
TEORIA DA
- - ()-..... % EaD*
COMUNICACAO | |[NAO TEM
CH Total: 60 Pratica
Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_
. specifica
CH semanal:| ppy. g0 [(LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 P

EMENTA (Unidade Didatica)

Cultura e sociedade. Industria cultural e cultura brasileira. Estudos de recepcao: teoria do
agendamento, espiral do siléncio, mediacdes e cotidiano. Hibridismo cultural: estudos
latino-americanos. Mundializagdo, globalizacdo e hegemonia. Pds-modernidade e
consumo. Estudos midiolodgicos. Opinido publica.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

My A

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
BIBLIOGRAFIA BASICA

MARTIN-BARBERO, Jesus. Dos meios as Mediagdes. Comunicacdo, Cultura,
Hegemonia. Editora UFRJ, Rio de Janeiro, 1997.
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MATTELART, Armand & Michelle. Historia das teorias da comunicacdo. Sao Paulo:
Loyola, 1993.

TEMER, Ana Carolina Rocha Pessoa; NERY, Vanda Cunha Albieri. Para entender as
Teorias da Comunicacdo. Uberlandia, MG: Asppectus, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ALTHUSSER, Louis. Aparelhos Ideolégicos do Estado. 6ed. Rio de Janeiro: Edi¢des
Graal, 1992.

CANCLINI, Néstor Garcia. A Globalizagdo Imaginada. Sao Paulo: lluminuras, 2003.

CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e Cidadaos: conflitos multiculturais da
globalizagdo. Rio de Janeiro: Editora da UFRJ, 1997.

CANCLINI, Néstor Garcia. Culturas Hibridas. Sdo Paulo: Editora da Universidade de
Sao Paulo, 1997.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: COMUNICAGAO E EDUCAGAO Cédigo: OC____
Natureza:
( x ) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
() Optativa
, o Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ...... % EaD*
NAO TEM

CH Total: 30 Pratica

Padréo Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_

. specifica

CH semanal:| ppy. 30 | (LB): 0 (CP):0 |(ES):0 |(OR):0 P

EMENTA (Unidade Didatica)

Comunicagdo e Educagdo: questdes epistemologicas. Caracteristicas historicas da
Comunicacdo e Educacdo na sociedade e especificacbes dessa inter-relacdo.
Educomunicacdo como campo tedrico. Implicagbes da midia no processo de ensino.
Caracteristicas desses estudos na América Latina e no Brasil.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: _Mario Messagi Junior.

' A

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BRAGA, José Luiz; CALAZANS, Regina. Comunicagdo & Educagado: questdes
delicadas na interface. Sdo Paulo: Hacker, 2001.

GOMEZ, Guillermo Orozco. Educomunicagéo: Recepgéo midiatica, aprendizagens e
cidadania. (tradugéo: Paulo F. Valério) Sdo Paulo: Paulinas, 2014.

MARTIN-BARBERO, Jésus. A Comunicacdo na Educagdo. (tradugdo: Maria
Immacolata Vassalo de Lopes e dafne Melo). Sdo Paulo: Contexto, 2014.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ABDALLAH-PRETCEILLE, Martine; PORCHER, Louis. Education et Communication
Interculturelle. Paris: PUF, 1996.

BACCEGA, Maria Aparecida (org). Gestdo de Processos Comunicacionais. Sao
Paulo: Atlas, 2002.

BELLONI, Maria Luiza. O que é midia-educagdo. Campinas: Editores Associados,
2001. (Colegao Polémicas do Nosso tempo; 78).
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: COMUNICACAO E POLITICA Cédigo: OC____
Natureza:
( X ) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
() Optativa
, o Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) .............. % EaD*
NAO TEM

CH Total: 30 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_

. specifica

CH semanal:| ppy. 30 (LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 P
02 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Conceitos basicos da interface entre comunicagdo e politica. Atores politicos, espaco
publico. Mobilizagdo popular e movimentos sociais. Propaganda politica e eleitoral.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: _Mario Messagi Junior.

Assinatura:

Ay =

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

GOMES, Wilson. Transformag¢des da politica na era da comunicagdo de massa. Séo
Paulo: Paulus, 2004.

ITEN, Marco; KOBAYASHI, Sergio. Eleicdo: vengca a sua! As boas técnicas de
marketing politico. Sado Paulo: ITEN, Marco; KOBAYASHI, Sergio, 2002.
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PANKE, Luciana. Discurso e propaganda eleitoral: conceitos e técnicas. Artigo
apresentado no GT Publicidade e Propaganda durante o Congresso da Intercom,
Recife, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CASTELLS, Manuel. Comunicacion y Poder. México: Siglo XXI, 2012.
KAID, Lynda. Handbook of Political Communication. University of Florida, 2004.

RUBIM, Anténio Albino Canelas. Comunicacao e politica. Sao Paulo: Hacker Editores,
2000.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: INTRODUGCAO AO MARKETING Cédigo: OC____
Natureza:
( ) Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(x) Optativa

Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ....... % EaD*

NAO TEM
CH Total: 30 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_
. specifica

CH semanal:| ppy. 30 (LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 P

EMENTA (Unidade Didatica)

Os principios basicos de marketing aplicados ao desenvolvimento das atividades
empresariais. Visdo histérica da evolugdo do marketing. O papel do marketing nas
organizagdes. Composto de Marketing. Sistema de Informacdo de Marketing (SIM). As
caracteristicas de produtos e servigos. Estudos do ambiente de marketing e de publico-
alvo. Posicionamento, ciclo de vida do produto e segmentagdo. Métodos, técnicas e
paradigmas do marketing contemporaneo. Marca e sociedade.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

&YW =

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

KOTLER, Philip. Principios de Marketing. Rio de Janeiro, Prentice Hall, 1993-2005.
KOTLER, Philip. Marketing 3.0. Elsevier, 2010.

SANT’ANNA. Propaganda: teoria, técnica e pratica. 5ed. Sao Paulo. Pioneira, 1995.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AMBROSIO, V. Siqueira, R. Plano de marketing passo a passo — servicos. Sao Paulo:
Reichmann & Autores Editores, 1999-2002.

COBRA, Marcos. Marketing Basico. Sao Paulo, Atlas, 1997.

KOTLER, Philip. Administracdo de Marketing. Rio de Janeiro: Prentice Hall do Brasil,
1974 -2007.
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FICHA 1 (PERMANENTE)

Disciplina: COMUNICAGAO COMUNITARIA E POPULAR Cddigo: OC

Natureza:
( X') Obrigatdria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o Co- Modalidade: (x ) Presencial ( ) Totalmente EaD
Preé-requisito: - o
requisito: = [( )eeerriiinns % EaD*
CH Total: 30
Pratica
CH Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada a
Especifica
semanal: (PD): 30 |(LB):0O (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
(PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Pressupostos teorico-metodolégicos da Comunicagdo Popular e Comunitaria. A
comunicagao e a disputa pela hegemonia. O processo comunicacional enquanto praxis
politico-pedagdgica. Comunicagao e Trabalho. Comunicagcédo, comunidade e cidadania.
A participacdo popular € a comunicagdo comunitaria. Comunicacido Popular e
Comunitaria, movimentos sociais e terceiro setor.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

3 D
ﬂ@w&

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

PERUZZO, Cicilia M. Krohling. Relagées Publicas no Modo de Producao
Capitalista. Petropolis: Vozes, 1998.

PERUZZO, Cicilia M. Krohling e ALMEIDA, Fernando Ferreira de (orgs.).
Comunicagao para a cidadania. Sao Paulo: Intercom; Salvador: Uneb, 2003. p. 203-
218.

PERUZZO, Cicilia M. Krohling. Comunicagdo nos movimentos populares.

Petropolis: Vozes, 1998.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ESCUDERO, Regina Célia. Relagdées Publicas frente ao desenvolvimento
comunitario. Revista Comunicacdo & Sociedade, Sao Bernardo do Campo,
Universidade Metodista de Sao Paulo, n°® 32, p.p. 89-112, 2° semestre de 1999.

PERUZZO, Cicilia M. Krohling (org.). Vozes cidadas: aspectos tedricos e analises
de experiéncias de comunicagdao popular e sindical na América Latina. Sao
Paulo: Angellara, 2004. p. 41-56.

PERUZZO, Cicilia M.Krohling (org.). Comunicagao e culturas populares. Sdo Paulo:
Intercom, 1985. p. 15-26.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: COMUNICACAO PUBLICA Cddigo: OC____
Natureza:
( x ) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
, o Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ...... % EaD*
NAO TEM

CH Total: 60 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_

. specifica

CH semanal:| ppy. g0 [(LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 P
04 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Comunicagdo publica: analise historico-conceitual. Principios e processos da
comunicagado publica: Relagdes Publicas Governamentais, lobby, marketing politico.
Poder, ideologia e meios de comunicagao. A parceria entre o Estado. Iniciativa Privada e
Terceiro Setor.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: _Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA
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DUARTE, Jorge (Org.). Comunicagao Publica: Estado, Mercado, Sociedade e
Interesse Publico. Sao Paulo, Atlas, 2007.

OLIVEIRA, Maria José da C. (org.). Comunicagéo Publica. Campinas: Editora Alinea,
2004.

HASWANI, Mariangela Furlan, Comunicacgao publica: bases e abrangéncia. Sao
Paulo. Saraiva, 2013.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

MATOS, Heloiza. Capital Social e comunicacao: interfaces e articulagdes. Sdo Paulo:
Summus, 2009.

TORQUATO, Gaudéncio. Tratado de comunicagdo organizacional e politica. Sao
Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2002.

SILVA, Luiz Martins da (Org.). Comunicacéo Publica. Brasilia, DF: Casa das Musas,
2003.
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FICHA 1 (PERMANENTE)

Disciplina: INTRODUGAO AO JORNALISMO Cdédigo: OC
Natureza:
() Obrigatdria (x) Semestral () Anual ( ) Modular

(x ) Optativa

Co- Modalidade: ( x ) Presencial () Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: = [( )eeerriiinns % EaD*
CH Total: 30
Pratica
CH Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada a
Especifica
semanal: (PD): 30 |(LB):0 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
(PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Introdugéao critica ao jornalismo: organizagao, produgao e injungdes politicas, sociais e
econdmicas. Discussao do jornalismo regional e andlise a atividade jornalistica, sob a
perspectiva dos profissionais do campo.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

&W =

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA
ABRAMO, Claudio. A regra do jogo. Sao Paulo: Cia das Letras, 1987.

ABRAMO, Perseu. Padrées de manipulagdao da imprensa. SP: Fundacédo Perseu
Abramo, 2003.

ARBEX JR., José. Showrnalismo: a noticia como espetaculo. SP: Casa Amarela,
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2001.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BALZAC, Honoré de. Os jornalistas. Rio de Janeiro, Ediouro, 1999.

BERGER, Christa e Marocco, Beatriz. Era glacial do jornalismo. Volume |. Porto
Alegre: Sulina, 2006.

BERGER, Christa e Marocco, Beatriz. Era glacial do jornalismo. Volume Il. Porto
Alegre: Sulina, 2008.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: COMUNICAGAO, PUBLICIDADE E MERCADO Cddigo: OC___
Natureza:
() Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

( x ) Optativa

Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ....... % EaD*

NAO TEM
CH Total: 60 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_
. specifica

CH semanal:| ppy. g0 |(LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 P

EMENTA (Unidade Didatica)

Histérico da Publicidade e Propaganda. Conceitos e definicbes. A publicidade como
instrumento estratégico do Marketing. Propaganda e transformacgdes politicas,
econdmicas e socioculturais nos contextos mundial e nacional; Comunicagao publicitaria
(planejamento, criagdo e veiculagdo). Os meios de comunicagdo como veiculos
publicitarios.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

&YW =

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

APRILE, Orlando C. La publicidad puesta al dia. Buenos Aires: La crujia, 2006 (22.
Edicao).
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PEDREBON, José. Curso de Propaganda - Do Anuncio a Comunicacao Integrada.
Séao Paulo: Atlas, 2004.

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: como usar a Propaganda para construir
marcas e empresas de sucesso. Rio de Janeiro: Campus, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ABREU, Alzira A.e PAULA, Christiane J. (orgs.). Dicionario histérico-biografico
da propaganda no Brasil, Rio de Janeiro: FGV/ABAP, 2007.

KOTLER, Philip. El marketing segun Kotler: como crear, ganar y dominar mercados,
Buenos Aires, Paidds, 2005.

NELSON, Carol e Herschell Gordon Lewis. Advertising Age - Manual de Publicidade,
Sé&o Paulo: Nobel, 2001.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: SEMINARIO DE PESQUISA: PRE-PROJETO Cédigo: OC
Natureza:
( x ) Obrigatdria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o Co- Modalidade: (x ) Presencial ( ) Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: = [( )eeerriiinns % EaD*
CH Total: 30
Pratica
CH Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada a
Especifica
semanal: (PD): 30 |(LB):0 (CP):0 |[(ES):0 [(OR):0
(PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

O campo da comunicagéao e a construgao do sujeito pesquisador. Métodos e Técnicas
de pesquisas utilizadas no campo da Comunicagédo. Elementos do pré-projeto de
pesquisa. Desconstru¢ao de projetos de pesquisa. Aspectos formais do TCC.
Especificidades do campo da comunicacdo, com énfase em Relagdes Publicas.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

N D

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA
ECO, Umberto. Como se faz uma tese. Sdo Paulo: Perspectiva, 2012.

MALDONADO, Alberto Efendy et al. Metodologias de Pesquisa em Comunicagao:

olhares, trilhas e processos. Porto Alegre: Editora Sulina, 2012.

SANTAELLA, Lucia. Comunicagao e Pesquisa. Sdo Paulo: Hacker, 2006.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BRAGA, José Luiz; LOPES, Maria Immacolata Vassallo de; MARTINO, Luiz C.

Pesquisa Empirica em Comunicac¢ao. Sao Paulo: Paulus, 2010.
DEMO, Pedro. Pesquisa e informagao qualitativa. Campinas/SP: Papirus, 2001.

LOPES, Maria Immacolatta. Pesquisa da Comunicag¢ao. Sdo Paulo: Loyola, 1990.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: TOPICOS ESPECIAIS EM RP: ARTIGOS
. Cddigo: OC
CIENTIFICOS
Natureza:
( ) Obrigatodria (x ) Semestral () Anual ( ) Modular
( x ) Optativa
o Co- Modalidade: ( x ) Presencial () Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: = [( )eeerereinnns % EaD*
CH Total: 30
Pratica
CH Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada a
Especifica
semanal: (PD): 30 |(LB): 0 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
(PE): O
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Linguagem cientifica. Diferengcas com a linguagem jornalistica. Estrutura do resumo.
Importancia das palavras-chave. Estrutura do texto cientifico. Desconstrugao de artigos
publicados em revistas Qualis. Compreendendo o ranking das revistas cientificas da
Capes e normas de submissao de artigos cientificos. Sistemas de avaliagao de eventos
e revistas cientificos. A constru¢ao do sujeito pesquisador.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

AWe

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

MACHADO, Juremir. O que pesquisar quer dizer:: como fazer textos académicos
sem medo da ABNT e da Capes. Porto Alegre: Sulina, 2011.
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MALDONADO, Alberto Efendy et al. Metodologias de pesquisa em comunicag¢ao:

olhares, trilhas e processos. Porto Alegre: Editora Sulina, 2012.

SANTAELLA, Lucia. Comunicagao e pesquisa: projetos para mestrado e doutorado.
Sao Paulo: Hacker Editores, 2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BRAGA, José Luiz; LOPES, Maria Immacolata Vassallo de; MARTINO, Luiz C.

Pesquisa Empirica em Comunicag¢ao. Sdo Paulo: Paulus, 2010.

DUARTE, Jorge; BARROS, Antdnio (orgs.). Métodos e técnicas de pesquisa em

comunicagao. Sao Paulo: Atlas, 2005.

HISSA, Cassio. Entrenotas: compreensdes de pesquisa. Belo Horizonte: Editora
UFMG, 2013.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: MARKETING POLITICO Cddigo:
Natureza:
( ) Obrigatdria (x) Semestral () Anual( ) Modular

( X) Optativa

Co-
Pre-requisito: - requisito: Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM y ().... % EaD*
NAO TEM
CH Total: 30
. ) . Pratica
CH Padréo Laboratorio [Campo |Estagio |Orientada -
Especifica
semanal: |(PD):30 |(LB):0 (CP):0 |[(ES):0 [(OR):0 _
(PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Aspectos conceituais sobre comunicagédo politica e eleitoral. O marketing politico e o
marketing eleitoral: semelhangas e diferengas. Construgdo da imagem do partido e do
candidato. O desafio de comunicar ideias. Estratégias e elementos de comunicagao.
Planejamento de campanha. Veiculos e estratégias. Analise de casos.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

&Y=

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que seré a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA
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GOMES, Wilson. Transformagdes da politica na era da comunicacdo de massa. Sao
Paulo: Paulus, 2004.

ITEN, Marco; KOBAYASHI, Sergio. Eleigdo venga a sua! As boas técnicas do
marketing politico. Sdo Paulo: Atelié Editorial, 2002.

KUNTZ, Ronald. Marketing politico — manual de campanha eleitoral. 9°.ed. S&o Paulo:
Global, 2002.

PANKE, Luciana. Discurso e propaganda eleitoral: conceitos e técnicas. Trabalho
apresentado no XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Recife,
PE - 2 a 6 de setembro de 2011. Disponivel em
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2011/resumos/R6-3140-1.pdf

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FIGUEIREDO, Marcus; ALDE, Alessandra; DIAS, Heloisa e JORGE, Vladimyr
Lombardo. Estratégias de Persuasdao em Eleicbes Majoritarias: Uma Proposta
Metodolégica para o Estudo da Propaganda Politica. In: FIGUEIREDO, Rubens
(Org.). Marketing Politico e Persuasao Eleitoral. Sado Paulo: Fundagdo Konrad
Adenauer, 2000.

GALICIA, Javier Sanchez (Coord) Comunicacién politica en Treinta claves para
entender El poder. Léxico para La nueva comunicacion politica. México: 2010.

KAID, Linda. Political advertising. In Handbook of Political Communication Research.
Estados Unidos: Universidade da Florida, 2004.

PANKE, Luciana & CERVI, Emerson. Anadlise da Comunicacdo Eleitoral: uma
proposta metodoldgica para os estudos de HGPE. Revista Contemporanea. V. 9. N°
3. 2011 (p. 390 a 403). Disponivel em http://www.portalseer.ufba.br/
index.php/contemporaneaposcom/article/view/5533
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: SEMINARIO AVANGADO EM RELAGOES .
, Caddigo: OC
PUBLICAS
Natureza:
(x ) Obrigatoria (x ) Semestral () Anual ( ) Modular
() Optativa
] o Co- Modalidade: (x ) Presencial ( ) Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: - [( )eeeriiiinns % EaD*
CH Total: 30
Pratica
CH Padrdo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada -
Especifica
semanal: (PD): 30 |(LB):0 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
(PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Producdo de Seminarios Académicos (coordenador, expositor, debatedores, relator)
contemplando Trabalhos de Conclusdo de Curso concluidos. Explorar temas de
interesse da area de conhecimento na perspectiva de atualizacido sobre processos,
sistemas, estratégias, tecnologias e estudos de casos

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

MACHADO NETO, Manoel Marcondes. 4 R’s das Relagdées Publicas Plenas. Sao
Paulo: Editora Moderna, 2015.

VERGILI, RAFAEL. Relagoes Publicas, Mercado e Redes sociais. Sdo Paulo:
Summus, 2014.

DORNELLES, Souvenir Maria G. Relagées Publicas: Planejamento e
Comunicacao, Porto Alegre: EDIPUCRS, 2012.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KUNSCH, Margarida; KUNSCH, Waldemar. Relagées Publicas comunitarias. Sao
Paulo: Summus, 2007.

KUNSCH, Margarida. Comunicacao como fator de humanizacao. Sao Paulo:
Difusao Editora, 2010.

MOURA, Claudia Peixoto de (Org.) ; FERRARI, M. A. (Org.) . A Pesquisa em
Comunicacdao Organizacional e em Relagées Publicas: metodologias entre a
tradicao e a inovagao. Porto Alegre: EDIPUCRS , 2014.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: INTRODUGAO AS RELAGOES PUBLICAS Cédigo: OC
Natureza:
( x ) Obrigatoria (x ) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
] o Co- Modalidade: (x ) Presencial ( ) Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: - [( )eeerriinnns % EaD*
CH Total: 30
Pratica
CH Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada -
Especifica
semanal: (PD): 30 |(LB): 0 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
(PE): O
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Generalidades histdricas. Definigdes conceitual e operacional. Nogdes sobre as fungdes
e o processo de Relagdes Publicas. Os varios enfoques dados as Relagdes Publicas.
Relagbes Publicas no composto da comunicagéo: delimitacdo e integragdo das areas
afins. A pratica das Relagdes Publicas no mercado: atividade e profissao.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura

&YW =
Afgwﬂi

*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horaria que seré a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

KUNSCH, Margarida Maria Khroling (Org.). Relagdes Publicas: histéria, teorias e

estratégias nas organizagdes contemporaneas. Sao Paulo: Saraiva. 2009.

GRUNIG, J. E., FERRARI, M. A. E FRANCA, F. Relagdes Publicas: teoria, contexto

e relacionamentos. Sdo Caetano do Sul, Difusdo, 2009.

ANDRADE, Candido Teobaldo. Para entender Relagdes Publicas. 4% ed. Sdo Paulo:
Loyola, 1993.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Relagdes publicas e modernidade: Novos

paradigmas na comunicag¢ao organizacional. Sdo Paulo: Summus. 1997.

SIMOES, Roberto Porto. Relagées publicas: funcdo politica. Sdo Paulo: Summus,
1995.

FRANCA, Fabio. Publicos. Como identifica-los em uma nova visao estratégica. Sdo
Caetano do Sul, Ed. Difusao, 2004.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: MIDIAS DIGITAIS Cédigo: OC
Natureza:
(x ) Obrigatoria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
] o Co- Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: - [( )eeerriinnns % EaD*
CH Total: 60
Pratica
CH Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada .
Especifica
semanal: (PD): 30 |(LB): 30 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
: (PE): 0
04

EMENTA (Unidade Didatica)

Convergéncia Tecnoldgica, Organizacional, Profissional e Cultural. Caracteristicas e
Conceitos da Comunicagao Digital. Sistemas emergentes de Comunicagdo. O
relacionamento das organizagdes com seus publicos no ambiente digital. O fenébmeno
participativo e suas consequéncias para as organizag¢des.Fas organizacionais nas redes
sociais. Monitoramento das redes sociais. Estratégias organizacionais para o ambiente
em rede.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

N ED
/\ngi

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

JENKINS, Henry; GREEN, Joshua; FORD, Sam. Cultura da Conexdo. Séo
Paulo:Editora Aleph, 2014.

PARADA, Augusto. Fas organizacionais e a meméria no relacionamento com a
organizagao: um estudo do Canal Viva. Tese de doutorado defendida no Programa

de social: Pés-graduagado em Comunicagao da Unisinos, Sdo Leopoldo, 2015.

RECUERO, Raquel. A Conversagao em Rede: A Comunicagcdo Mediada pelo

Computador e as Redes Sociais na Internet. 1. ed. Porto Alegre: Sulina, 2012.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

JENKINS, Henry. A cultura da convergéncia. Sdo Paulo: Editora Aleph, 2008.
SAAD, Beth. Estratégias para a midia digital. Sdo Paulo, Senac, 2003.

TERRA, Carolina. Usuario-Midia: a relagdo entre a comunicagao organizacional € o
conteudo gerado pelo internauta nas midias sociais. Tese de doutorado defendida na
ECA/USP. 2010. Disponivel em http://goo.gl/i8yktK
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PROJETO INTERDISCIPLINAR | Cadigo: OC
Natureza:

( x ) Obrigatoria (x ) Semestral () Anual ( ) Modular

( ) Optativa

Pré-requisito: -

Co-

Modalidade: ( x ) Presencial

( ) Totalmente EaD

requisito: - [( )eeerriinnns % EaD*
CH Total: 30
Pratica
CH Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada -
Especifica
semanal: (PD): 30 |(LB): 0 (CP):0 |[(ES):0 [(OR):0
(PE): O
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Explorar técnicas e linguagens de composicdo, capacidade de reflexdo critica e de
inovacao na forma e no conteudo. Desenvolver projetos de comunicacao e de relagdes
publicas envolvendo disciplinas do primeiro periodo.

Assinatura:

AYW=
|

L0

>

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

CHAVES, Lucio Edi; SILVEIRA NETO, Fernando Henrique; PECH, Gerson.
CARNEIRO, Margareth Fabiola dos Santos. Gerenciamento da comunicagao em
projetos. Rio de Janeiro, FGV Editora, 2010.

IAACSON, Walter. Os inovadores. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2014.

MOREIRA, Daniel Augusto; QUEIROZ, Ana Carolina. Inovagao Organizacional e
tecnolégica. Sdo Paulo: THOMPSON, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FRANCA, Fabio & FREITAS, Sidinéia Gomes. Manual de qualidade em projetos de

comunicagao. Sao Paulo: Pioneira, 2000.

FORTES, Waldyr Gutierrez. Relagdes Publicas: processo, fungdes, tecnologia e

estratégias. Sdo Paulo: Summus, 2003.

SANTAELLA, Lucia. Comunicag¢ao e Pesquisa. Sao Paulo: Hackers, 2001.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: FOTOGRAFIA INSTITUCIONAL Cddigo: OC
Natureza:
( x ) Obrigatoria (x ) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o Co- Modalidade: (x ) Presencial ( ) Totalmente EaD
Preé-requisito: - o
requisito: - [( )eeerriiinne % EaD*
CH Total: 45
. . . Pratica
CH Padrao Laboratorio |Campo |Estagio |Orientada .
Especifica
semanal: (PD): 15 |(LB): 30 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
. (PE): O
03

EMENTA (Unidade Didatica)

Fotografia Institucional; Semidtica aplicada a imagem; Fotografia de retrato e ambiente;
Fotografia de produto; Fotografia conceitual; Poés-produgdo; Defesa de projetos
fotograficos.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

P

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

DUBOIS, Philippe. O ato fotografico e outros ensaios. Campinas, SP: Papirus,
2010.

SANTAELLA, Lucia. A teoria geral dos signos. Como as linguagens significam as

coisas. Sao Paulo: Pioneira, 2000.
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PRAKEL, David. The fundamentals of creative Photography. Suica: Ava
Publishing, 2010.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
AUMONT, Jaques. A imagem. Campinas, SP: Papirus, 2003.
KELBY, Scott. Light it. Shoot it. Retouch it. San Francisco: New Riders, 2011

TAYLOR-HAW, Calvey. Guia definitivo de iluminacao de estudio para fotégrafos.
Sao Paulo: Editora Europa, 2013.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: TEORIAS DAS RELACOES PUBLICAS Cédigo: OC
Natureza:
( x) Obrigatoria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
] o Co- Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: - [( )eeerriinnns % EaD*
CH Total: 60
Pratica
CH Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada -
Especifica
semanal: (PD): 60 |(LB): 0 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
(PE): O
04

EMENTA (Unidade Didatica)

A concepcgao teorico-pratica das Relagdes Publicas e sua evolugdo. Fundamentos
tedricos e cientificos das Relagcbes Publicas. A interdisciplinaridade das Relacdes
Publicas: contribuicdo das Ciéncias Sociais. Processo e fungdes das Relagdes Publicas
na estrutura organizacional contemporanea. Legislacao de relagdes publicas. Gestao de
Relacionamentos com os Publicos.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

3 IS
/\@)\MQ

*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horaria que seré a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ANDRADE, Candido Teobaldo de Souza. Para entender Relagdes Publicas. 3a.
edicdo, Sao Paulo, Loyola, 1983.
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GRUNIG, J. E., FERRARI, M. A. E FRANCA, F. Relag¢des Publicas: teoria, contexto

e relacionamentos. Sdo Caetano do Sul, Difusdo, 2009.

FRANCA, Fabio. Publicos. Como identifica-los em uma nova visdo estratégica. Sao
Caetano do Sul, Ed. Difuséao, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FRANCA, Fabio. (org. Relagdes Publicas — historia, teorias e estratégias nas

organizagdes contemporaneas. Sdo Paulo, Ed. Saraiva, 2009.

GRUNIG, James E. Gerando Comunicacdao Excelente. Revista da Aberje, 2000, p.
21 - 24,

KUNSCH, Margarida M. K. Relagdes Publicas e Modernidade. Sdo Paulo, Summus,
1997.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: REDAGAO | Cédigo: OC
Natureza:
(x ) Obrigatoria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
] o Co- Modalidade: ( x) Presencial ( ) Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: - [( )eeerriinnns % EaD*
CH Total: 30
Pratica
CH Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada -
Especifica
semanal: (PD): 30 |(LB): 0 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
(PE): O
02

EMENTA (Unidade Didatica)

O texto cientifico, suas caracteristicas e especificidades. Técnicas para a sua redacgao e
estruturacdo. Modalidades de textos cientificos. Aspectos éticos na escrita. Autoria e
direito autoral.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

AW e
/\ngi

*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

VOLPATO, G. Bases Teédricas para Redacgao Cientifica - por que seu artigo foi
negado? S. Paulo, Edit. Cultura Académica, 2007. 125pp.

ABRAHAMSOHN, P. Redagao Cientifica. Rio de Janeiro, Guanabara Koogan, 2004.
269 pp.

SOUSA, Jorge Pedro. Elementos de Teoria e Pesquisa da Comunicagao e dos
Media

Disponivel em http://www.bocc.ubi.pt/pag/sousa-jorge-pedro-elementos-teoria-

pequisa-comunicacao-media.pdf , acesso em 05/08/2015.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

Caderno de Redacéo Cientifica. Disponivel em:
http://www.ic.unicamp.br/~hans/am038/cadernoRedacaoCientifica.pdf Acessado em
05/08/2015

CAETANO-CHANG, Maria Rita. Disponivel em:
http://www.rc.unesp.br/igce/aplicada/DIDATICOS/M%20RITA/APOSTILA%20-
%20REDACAO%20CIENTIFICA.pdf. UNESP: Rio Claro, 2012

MAFRA, J. J. Ler e tomar notas: primeiros passos da pesquisa. Belo Horizonte: O
Lutador, 2005.

SEVERINO, A. J. metodologia do trabalho cientifico. 23. ed. Sdo Paulo: Cortez,
2007. (Colegao Educacao Contemporanea — Série Metodologia e Pratica de Ensino).

FRANCA, J. L. et al. Manual para normalizagdo de publicagcbes técnico-
cientificas. 7a ed. B.H: Ed. UFMG, 2004.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PROJETO INTERDISCIPLINAR I Cddigo: OC
Natureza:
( x ) Obrigatoria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o Co- Modalidade: (x ) Presencial ( ) Totalmente EaD
Preé-requisito: - o
requisito: - [( )eeerriiinne % EaD*
CH Total: 30
. . . Pratica
CH Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada .
Especifica
semanal: (PD): 02 |(LB):0 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
(PE): O
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Projeto de comunicagao para uma instituicdo publica, privada ou nao governamental,
valorizando o conhecimento adquirido nas disciplinas do segundo semestre.

Assinatura:

A

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

GRUNIG, J. E., FERRARI, M. A. E FRANCA, F. Relagdes Publicas: teoria, contexto

e relacionamentos. Sdo Caetano do Sul, Difusdo, 2009.
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LEMOS, A. Cibercultura - Tecnologia e vida social na cultura contemporanea.
Porto Alegre: Editora Sulina, 2011.

FORTES, Waldyr Gutierrez; SILVA, Mariangela Benine Ramos. Eventos: estratégias

de planejamento e execug¢ao. Sao Paulo: Summus, 2011
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CAVALCANTE, M. M. Anéafora e déixis: quando as retas se encontram. In: KOCH,I.V;
MORATO, E.M; BENTES, A.C (orgs). Referenciacdao e discurso. Sdo Paulo:
Contexto, 2005. p. 125-149.

SANTAELLA, Lucia. A teoria geral dos signos. Como as linguagens significam as

coisas. Sao Paulo: Pioneira, 2000.

FRANCA, Fabio & FREITAS, Sidinéia Gomes. Manual de qualidade em projetos de

comunicagao. Sao Paulo: Pioneira, 2000.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: COMUNICAGAO E TECNOLOGIAS NAS RELAGOES Codi
) odigo:
PUBLICAS 9
Natureza:
( x ) Obrigatoria (x ) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o Co- Modalidade: ( ) Presencial ( x ) Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: - [( )eeeriiiinns % EaD*
CH Total: 30
Pratica
CH Padrao Laboratorio |Campo |Estagio |Orientada .
Especifica
semanal: (PD): 30 |(LB):0O (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
(PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Sociedade da informacéao; sociedade do conhecimento. Tecnologias de informagao e
comunicagdo: a rede internet. Cibercultura e suas leis. Comunicagdo social e rede
Internet. Relagdes Publicas on line.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

&YW =

*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

LEMOS, A. Cibercultura - Tecnologia e vida social na cultura contemporanea. Porto
Alegre: Editora Sulina, 2011.

MOREIRA, Elizabeth Huber; PONS, Mbnica. Relagbes Publicas, tecnologias e
Pudblicos. Santa Cruz do Sul, RS: EDUNISC, 2013. Disponivel em
http://www.unisc.br/portal/upload/com_editora_livro/ebook_relacoesPublicas.pdf

PINHO, J. B. Relag¢des publicas na internet técnicas e estratégias para informar e

influenciar publicos de interesse. Sdo Paulo: Summus Editorial, 2003.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CASTELLS, M. A galaxia da Internet: reflexbes sobre a internet, negdcios e
sociedade. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2003. Disponivel em:
http://goo.gl/82N2n7

LEVY, P. Cibercultura. Sao Paulo: Editora 34, 1999. Disponivel em:
http://goo.gl/ShakrC

PHILIPS, D. Online Public Relations: A Practical Guide to Developing an Online
Strategy in the World of Social Media (PR In Practice). Kogan Page, 2009
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PROJETO AGENCIA | - Eventos Caodigo: OC
Natureza:
( x ) Obrigatdria (x ) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o Co- Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD
Preé-requisito: - o
requisito: - [( )eeerriiinne % EaD*

CH Total: 30 Pratica

Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada -
CH Especifica

(PD): 30 |(LB): 0 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0 _
semanal: 02 (PE):0

EMENTA (Unidade Didatica)

Planejamento e organizagao de eventos, promogdes, campanhas institucionais e
campanhas internas, cerimonial e protocolo, lobby.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

AL

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FORTES, Waldyr Gutierrez; SILVA, Mariangela Benine Ramos. Eventos: estratégias

de planejamento e execug¢ao. Sdo Paulo: Summus, 2011.

GIA GALGLIA, Maria Cecilia. Organizagao de eventos: teoria e pratica. Sao Paulo:

Pioneira Thomson Learning, 2002.
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. Gestao Estratégica de Eventos: teoria, pratica, casos, atividades.

Sao Paulo: Cengage Learning, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CESCA, Cleuza G. Gimenes. Organizagao de eventos. Sao Paulo, Summus, 1997.
MEIRELLES, Gilda Fleury. Tudo sobre eventos. Sdo Paulo: Editora STS, 1999.

MATIAS, Marlene. Organizagcao de eventos: procedimentos e técnicas. Barueri:
Manole, 2001.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PLANEJAMENTO GRAFICO E EDITORIAL EM RP | Cédigo: OC

Natureza:
( x) Obrigatdria (x ) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o Co- Modalidade: (x ) Presencial ( ) Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: = [( )eeerriiinns % EaD*
CH Total: 30
Pratica
CH Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada a
Especifica
semanal: (PD): 02 |(LB):0 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
(PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Desenvolver a hierarquia da informagao, com o intuito de selecionar matérias, fazer
edicdo, eleger temas preferenciais. Produzir pautas proprias e tomar contato com
diferentes dindmicas de dialogo com os leitores. Diagramacgao basica e modelos
multiplataforma. Leitura de fotografia. Produgdo de material gréafico e editorial.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

N A

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

MANGUEL, Alberto. Lendo imagens. Trad. Rubens Figueiredo, Rosaura Echemberg
e Claudia Strauch. Sao Paulo: Cia. Das Letras, 2001.

LUPTON, Ellen. PHILLIPS, Jennifer Cole. Novos fundamentos do design. Trad.
Christian Borges. Sao Paulo, Ed. Cosacnaify, 2008.

SILVA, Carlos Eduardo Lins da. Mil dias: seis mil dias depois. Sdo Paulo:
Publifolha, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

COLLARO, Antonio Celso. Projeto grafico. Teoria e pratica da diagramagao. Sao
Paulo, Summus Editorial, 2000, 4.2 ed.

FERREIRA JUNIOR, José. Capas de jornal. A primeira imagem e o espaco gréfico

visual. Sao Paulo, Editora Senac, 2003.

JOLY, Martine. Introdugao a analise da imagem. Campinas: Papirus, 1996.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: TEORIAS E TECNICAS DE RELAGOES .
, Caddigo: OC
PUBLICAS
Natureza:
(x ) Obrigatoria (x ) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o Co- Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: - [( )eeeriiiinns % EaD*
CH Total: 60
Pratica
CH Padrao Laboratorio |Campo |Estagio |Orientada .
Especifica
semanal: (PD):30 (LB):30 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
: (PE): 0
04

EMENTA (Unidade Didatica)

A mediacdo das Relagdes Publicas para eficacia comunicacional entre organizagao e
publicos. A operacionalizacdo das técnicas de Relagbes Publicas em diferentes
organizacdes. Nocgbdes sobre planejamento estratégico em Relagbes Publicas nas
organizagoes.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

Y

*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

FARIAS, Luiz Alberto (org.) Relagées Publicas estratégicas. Técnicas, conceitos e

instrumentos. S3o Paulo: Summus editorial, 2011.

GUTIERREZ, Waldyr. Relagboes Publicas: processo, fun¢des, tecnologia e

estratégias. Sao Paulo: Summus, 2003.

GRUNIG, James E.; FERRARI, Maria Aparecida; FRANCA, Fabio. Relagoes
Publicas: teoria, contexto e relacionamentos. Sio Caetano do Sul: Difusao
Editora, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FRANCA, Fabio. Publicos: como identifca-los em uma nova visao estratégica.
Séao Caetano do Sul, SP; Yendis Editora, 2004.

FORNI, Jodo José. Gestao de crises e Comunicagao. Sao Paulo: Atlas, 2013.
MOREIRA Elizabeth; BRANDT, Grazielle; PEREIRA, Fabiana.Organiza¢ao, midia e
mercado: perspectivas tedricas e empiricas de estratégias midiaticas e
mercadolégicas de comunicagao organizacional. Santa Cruz do Sul : EDUNISC,
2015.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: REDAGAO I Caodigo: OC
Natureza:
( x ) Obrigatoria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o Co- Modalidade: ( )x Presencial ( ) Totalmente EaD
Preé-requisito: - o
requisito: - [( )eeerriiinne % EaD*
CH Total: 30
. o . Pratica
CH Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada .
Especifica
semanal: (PD): 30 |(LB):0 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
(PE): O
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Principios basicos e técnicas de redacgao jornalistica. O texto nos diferentes meios de
comunicagao e nas organizacdes. Géneros textuais jornalisticos: Noticia, entrevista,
crbnica jornalistica, artigo jornalistico.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

P

*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horaria que seré a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

PINTO, Ana Estela Souza. Jornalismo Diario. Sdo Paulo: Ed.Folha, 2009.
Manuais de redacao Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo.

JORGE, Thais de Mendonga. Manual do Foca. Sao Paulo: Contexto, 2009.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

SQUARISI, Dad et all. A arte de escrever bem: um guia para jornalistas.Contexto:
2005.

MEDINA, Cremilda. Entrevista: didlogo possivel. 3. ed. Sdo Paulo: Atica, 1995.

MELLO, Luiz Antonio. Manual de sobrevivéncia na selva do jornalismo. Niteroi:
Casa Jorge Editorial, 1986.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PLANEJAMENTO ESTRATEGICO Cddigo: OC
Natureza:
( x) Obrigatoria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o Co- Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD
Preé-requisito: - o
requisito: - [( )eeerriiinne % EaD*
CH Total: 60
. o . Pratica
CH Padrao Laboratorio |Campo |Estagio |Orientada .
Especifica
semanal: (PD): 02 |(LB): 02 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
. (PE): O
04

EMENTA (Unidade Didatica)

Planejamento: conceitos e aplicagdes. O planejamento de comunicagédo e de Relagdes
Publicas no contexto da organizacao. Etapas do planejamento: diagndstico, estratégias,
execugao, controle e avaliagdo. Plano, projeto e programa de Relagbes Publicas:
fungbes e modelos.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

AWe

*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horaria que seré a distancia.

161



T UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

UF P R SETORDE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

BIBLIOGRAFIA BASICA

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de relagoes publicas na

comunicacao integrada. Sdo Paulo: Summus, 2003.

LOPES, Boanerges (Org.). Comunicagao empresarial: transformacgoes e

tendéncias. Rio de Janeiro: Mauad X, 2010.

NEVES, Roberto de Castro. Comunicagao empresarial integrada: como gerenciar
imagem, questoes publicas, comunicagao simbdlica, crises empresariais. Rio de
Janeiro: Mauad, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GALERANI, Gilceana Soares Moreira. Avaliagdo em comunicagao organizacional.

Brasilia: Assessoria de Comunicac¢ao Social, 2006.
BARBEIRO, Herddoto. Crise e comunicagao corporativa. Sdo Paulo: Globo, 2010.

FRANCA, Fabio. Publicos: como identifica-los em uma nova visao estratégica —
Business Relationship. Sdo Caetano do Sul: YENDIS, 2012.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PROJETO INTERDISCIPLINAR lII Cdédigo: OC
Natureza:
( x ) Obrigatdria (x ) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o Co- Modalidade: ( x ) Presencial () Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: = [( )eeerriiinns % EaD*
CH Total: 30
Pratica
CH Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada a
Especifica
semanal: (PD): 30 |(LB):0 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
(PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Projeto de comunicagao para uma instituicdo publica, privada ou nao governamental,
valorizando o conhecimento adquirido nas disciplinas do terceiro semestre.

Assinatura:

Y A
/\QWJ\;\)

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de relagées publicas na

comunicacao integrada. Sao Paulo: Summus, 2003.

MANGUEL, Alberto. Lendo imagens. Trad. Rubens Figueiredo, Rosaura Echemberg
e Claudia Strauch. Sao Paulo: Cia. Das Letras, 2001

JORGE, Thais de Mendonga. Manual do Foca. Sao Paulo: Contexto, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FARIAS, Luiz Alberto (org.) Relagoes Publicas estratégicas. Técnicas, conceitos e

instrumentos. S3o Paulo: Summus editorial, 2011.

LOPES, Boanerges (Org.). Comunicagdo empresarial: transformagdoes e

tendéncias. Rio de Janeiro: Mauad X, 2010.

SILVA, Luis Martins da; PAULINO, Fernando O. Comunicag¢ao Publica em Debate —
Ouvidoria e Radio, Brasilia: UnB, 2013.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PRODUGAO SONORA INSTITUCIONAL Cddigo: OC
Natureza:
( x ) Obrigatoria (x ) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o Co- Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD
Preé-requisito: - o
requisito: - [( )eeerriiinne % EaD*
CH Total: 30
. . . Pratica
CH Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada .
Especifica
semanal: (PD): 30 |(LB):0 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
(PE): O
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Roteiros para audio, preparagao de textos e scripts. Edicdo de som. Possibilidades da
producao sonora Institucional. Elaboracao de projetos e produtos laboratoriais em audio.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

N O
B s 2D

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

FERRARETTO, Luiz Artur. Radio — Teoria e Pratica. Sdo Paulo:Editora Summus,
2014.

MCLEISH, Robert. Produgao de Radio. Sao Paulo: Editora Summus, 2001.

SILVA, Luis Martins da; PAULINO, Fernando O. matri em Debate —Ouvidoria e
Radio, Brasilia: UnB, 2013.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBOSA FILHO, André. Géneros radioféonicos — os formatos e os programas de

audio. Sao Paulo: Paulinas, 2003.

REIS, Clovis. Propaganda no radio — Os formatos de anuncio. Blumenau: Edifurb,
2008.

SILVA, Julia Lucia de Oliveira Albano da. Radio: oralidade mediatizada. O spot e os

elementos da linguagem radiofénica. 2.2 ed. Sdo Paulo: Annablume, 1999.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PROJETO AGENCIA Il - PPP Cdédigo: OC
Natureza:
( x ) Obrigatoria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o Co- Modalidade: ( x ) Presencial () Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: = [( )eeerriiinns % EaD*
CH Total: 60
Pratica
CH Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada a
Especifica
semanal: (PD): 02 |(LB): 02 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
: (PE): 0
04

EMENTA (Unidade Didatica)

Desenvolvimento e execucédo de planos, projetos e programas de Relagdes Publicas
para diferentes tipos de organizagdes.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

AWe
/—\@w%i

*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de relagées publicas na

comunicacao integrada. Sao Paulo: Summus, 2003.

ARGENTI, Paul A. Comunicagao empresarial: a constru¢cdo da identidade, imagem

e reputagao. Rio de Janeiro: Campus/Elsevier, 2011.

FRANCA, F.; FREITAS, S. G. Manual da qualidade em projetos de comunicagao.
Sao Paulo: Pioneira, 1997.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

TURNER, S. Manual de relagdes publicas: como fazer as coisas darem certo. Sao
Paulo: Circulo do Livro, 1987.

GALERANI, Gilceana Soares Moreira. Avaliagdo em comunicagao organizacional.

Brasilia: Assessoria de Comunicacao Social, 2006.

PINHO, J. B. Propaganda institucional: usos e fungbes da propaganda em relagdes

publicas. Sao Paulo: Summus, 1990.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PRODUGAO INSTITUCIONAL EM TV E CINEMA Cadigo: OC

Natureza:
(x ) Obrigatoria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o Co- Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD
Pré-requisito: - o
requisito: = [( )eeerrriinnne % EaD*
CH Total: 45
Pratica
CH Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada .
Especifica
semanal: (PD): 01 |(LB): 02 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
. (PE): O
03

EMENTA (Unidade Didatica)

O filme como propaganda institucional para veiculagcdo. Linguagem audiovisual. O
briefing para audiovisual. Conceito e conceito estético em audiovisual. Roteiro literario e
roteiro técnico. Produgéo audiovisual - planejamento e areas envolvidas.Pos-produgéo.
Producao de filme institucional.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

P

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 segundos. Manual do roteiro para filme

publicitario. Sdo Paulo: Senac, 2004.

MARTIN, Marcel. A linguagem cinematografica. Sdo Paulo: Brasiliense, 2007.
RODRIGUES, Chris. O Cinema e a produ¢ao. Rio de Janeiro: DP&A, 2002.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BERTOMEU, Joado Vicente Cegato. Criagao para filmes publicitarios. Sao Paulo:
Cengage Learning, 2010.

MOURA, Edgar Peixoto de. 50 anos luz, camera e agao. Sdo Paulo: Ed. SENAC,
1999.

MURCH, Walter. Num piscar de olhos: a edicdo de filmes sob a 6tica de um mestre.

Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PROJETO INTERDISCIPLINAR IV Cddigo: OC
Natureza:
(x ) Obrigatoria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o Co- Modalidade: ( x ) Presencial () Totalmente EaD
Preé-requisito: - o
requisito: = [( )eeerriiinns % EaD*
CH Total: 30
Pratica
CH Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada a
Especifica
semanal: (PD): 01 | (LB): 01 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
: (PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Projeto de comunicagao para uma instituicdo publica, privada ou nao governamental,
valorizando o conhecimento adquirido nas disciplinas do quarto semestre.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

' A

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de relagées publicas na

comunicacao integrada. Sao Paulo: Summus, 2003.

MARTIN, Marcel. A linguagem cinematografica. Sdo Paulo: Brasiliense, 2007.
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STASIAK, Daiana. A comunicagdao organizacional sob a perspectiva da
midiatizagao Novos processos de visibilidade e interacdo na era da cibercultura.
Tese de doutorado defendida no Programa de Pods-graduagdo em Comunicagédo da
UnB, Brasilia, 2013.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ARGENTI, Paul A. Comunicacao empresarial: a construgdo da identidade, imagem

e reputacdo. Rio de Janeiro: Campus/Elsevier, 2011.

FRAGOSO, Suely; RECUERO, Raquel; AMARAL, Adriana. Métodos de Pesquisa
para a Internet. Porto Alegre: Editora Sulina, 2011.

FRANCA, F.; FREITAS, S. G. Manual da qualidade em projetos de comunicagao.

Sao Paulo: Pioneira, 1997.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: REDAGAO Il Cédigo: OC
Natureza:
( x) Obrigatoria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o Co- Modalidade: (x ) Presencial ( ) Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: = [( )eeerriiinns % EaD*
CH Total: 60
Pratica
CH Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada a
Especifica
semanal: (PD): 30 |(LB): 30 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
: (PE): 0
04

EMENTA (Unidade Didatica)

Producdo, Composicao e Edicao do Jornal Papel de Parede.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

&YW =

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA
LAGE. Nilson. A Estrutura da Noticia. Sdo Paulo, Atica, 1985.
LAGE. Nilson. A Reportagem. Teoria e Técnica. Rio: Record, 2001.

SEPAC - Servico a Pastoral da Comunicacgao. Jornal Impresso: da forma ao discurso.

Séao Paulo: Edi¢cdes Paulinas, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CALLADO, Ana Arruda. Como se Faz um Jornal Comunitario. Petrépolis: Vozes,
1995.

EDITORA ABRIL. Manual de Estilo. Rio: Nova Fronteira, 1990.

NASCIMENTO, Patricia Ceolin. Técnicas de Redacao em Jornalismo - O Texto da
Noticia. Sao Paulo: Ed. Potiguar, 2009.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: ASSESSORIA E ESTRATEGIAS DE COMUNICACAO
. Cédigo: OC
COM A MIDIA
Natureza:
(x ) Obrigatdria (x ) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o Co- Modalidade: ( x ) Presencial () Totalmente EaD
Pré-requisito: - o
requisito: - [( )eceeeeereennns % EaD*
CH Total: 30
Pratica
CH Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada .
Especifica
semanal: (PD): 30 |(LB): 02 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
. (PE): O
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Relagbes Publicas e as diferentes midias. Midias e a influéncia na formagao da opinido
dos diversos publicos. Relagdes com a Midia. Caracteristicas das midias na atualidade
e a légica do mercado. Instrumentos de Divulgacdo. Géneros textuais Midiaticos.
Organizacao de entrevistas coletivas. Relagbes com a midia em situagdes de crise.
Integragdo no relacionamento entre jornalistas e profissionais de Relagbes Publicas.
Entrevistas - individuais e coletivas. Media training

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

1\ O

*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

DUARTE, J. (org.) Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia Sao
Paulo: Atlas, 2003.

CHINEM, Rivaldo. Comunicagcao Empresarial - Teoria e o Dia-a-dia das

Assessorias de Comunicagao. SP. Horizonte. 2006

KUNSCH, M. M. K. Planejamento de relagées publicas na comunicagao integrada

Sao Paulo: Summus, 2003.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FARIAS, L. A. de. A literatura de relagdoes publicas - produg¢ao, consumo e

perspectivas. S4o Paulo: Summus, 2004.
BARGER, C. O Estrategista em Midias Sociais. Sdo Paulo: DVS Editora,2013.

NOGUEIRA, N. Media training - melhorando as relagcoes da empresa com os

jornalistas - de olho no fim da comunicagao social. S0 Paulo: Cultura, 1999.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PROJETO AGENCIA IlI Cdédigo: OC
Natureza:
(x ) Obrigatoria (x ) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
] o Co- Modalidade: ( x ) Presencial () Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: - [( )eeeeriiinns % EaD*
CH Total: 60
Pratica
CH Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada .
Especifica
semanal: (PD): 30 |(LB): 30 (CP):0 |[(ES):0 [(OR):0
: (PE): 0
04

EMENTA (Unidade Didatica)

Desenvolvimento de planos, projetos e programas de Relagdes Publicas para
comunidades, movimentos comunitarios e organizag¢des do terceiro setor.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

&YW =
ﬁ@wi

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de relagées publicas na

comunicacao integrada. Sao Paulo: Summus, 2003.

KUNSCH, M.; KUNSCH, W. (Orgs). Relagdoes publicas comunitarias: a
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comunicagcdao em uma perspectiva dialégica e transformadora. Sao Paulo:
Summus, 2007.

GRUNIG, J. E.; FERRARI, M. A.; FRANCA, F. Relag6es publicas: teoria, contexto

e relacionamentos. Sio Caetano do Sul: Difusdo, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

TURNER, S. Manual de relagdes publicas: como fazer as coisas darem certo.

Sao Paulo: Circulo do Livro, 1987.

PORTO, Manuel Carlos L. Teoria da integragao e politicas comunitarias. Coimbra:
Livraria Almedina, 2001.

CESCA, Cleuza G. Gimenes (Org.). Relacdes publicas e suas interfaces. Sao
Paulo: Summus, 2006.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: GESTAO E CULTURA ORGANIZACIONAL Cdédigo: OC
Natureza:
( x ) Obrigatdria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o Co- Modalidade: ( x ) Presencial () Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: = [( )eeerriiinns % EaD*
CH Total: 30
Pratica
CH Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada a
Especifica
semanal: (PD): 15 |(LB): 15 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
: (PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Gestao administrativa da Comunicagdo nas organizagdes. Estruturas e fungdes da
atividade de Relagbes Publicas. Organizacdo de departamentos, assessorias e
consultorias. Cultura e clima organizacional. Liderancga e relagdes de poder.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

Y A
/\QWJ\;\)

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Gestao estratégica em comunicagao

organizacional e relagées publicas. Sdo Caetano do Sul: Difusado, 2009.

NEVES, Roberto de Castro. Comunicagdo empresarial integrada: como gerenciar
imagem, questdes publicas, comunicagcao simbdlica, crises empresariais. Rio de
Janeiro: Mauad, 2009.

MOTTA, Fernando C. Prestes; CALDAS, Miguel P. (Orgs.). Cultura organizacional e

cultura brasileira. Sio Paulo: Atlas, 1997.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

MAFEI, M.; CECATO, V. Comunicagao corporativa: gestdo, imagem e

posicionamento. Sao Paulo: Contexto, 2011.

KUNSCH, Margarida (Org.). A comunicagcdo como fator de humanizagdo das

organizagoes. Sao Caetano do Sul: Difuséo, 2010.

ROCHA, T.; GOLDSCHMIDT, A. (Coords.). Gestao dos Stakeholders: como
gerenciar o relacionamento e a comunicagdo entre empresa e seus publicos de

interesse. Sao Paulo: Saraiva, 2010.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: COMUNICAGAO INTERNA Cdédigo: OC
Natureza:
() Obrigatdria (x ) Semestral () Anual ( ) Modular

( X') Optativa

Co- Modalidade: ( x) Presencial ( ) Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: = [( )eeerriiinns % EaD*
CH Total: 30
Pratica
CH Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada a
Especifica
semanal: (PD): 15 |(LB): 15 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
: (PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

A Comunicacdo Interna como composto de Comunicagao Integrada nas organizagoes.
Processos, niveis de analise, percepcdes, barreiras, fluxos, redes e meios de
Comunicagdo convencionais e inovadores. Ferramentas de gerenciamento de
comunicagao interna. Conceito e aplicagdes do endomarketing.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

§ /S,
/—\@w%i

*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

BEKIN, Saul Faingaus. Endomarketing: como pratica-lo com sucesso. Sdo Paulo:

Pearson : Prentice Hall, 2004.

BRUM Analisa de Medeiros. Endomarketing: como estratégia de gestdao: encante
seu cliente interno. 3. ed. Porto Alegre: L&PM, 2005.

NASSAR, Paulo. Comunicagdo interna: a forca das empresas. Sao Paulo:
ABERUJE, 2003, 2005, 2006.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KUNSCH, Margarida Maria. Comunicag¢ao organizacional: histérico, fundamentos

e processos, vol.1 . Sdo Paulo: Saraiva, 2009.

KUNSCH, Margarida Maria. Comunicagao organizacional: linguagem, gestao e

perspectivas, vol.2 . Sdo Paulo: Saraiva, 20009.

TOMASI, Carolina; MEDEIROS, Jodo Bosco. Comunicagao empresarial. Sdo Paulo:
Atlas, 2009.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PROJETO INTERDISCIPLINAR V Cdédigo: OC
Natureza:
(x ) Obrigatdria (x ) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o Co- Modalidade: ( x ) Presencial () Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: = [( )eeerriiinns % EaD*
CH Total: 30
Pratica
CH Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada a
Especifica
semanal: (PD): 15 |(LB): 15 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
: (PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Projeto de comunicagao para uma instituicdo publica, privada ou nao governamental,
valorizando o conhecimento adquirido nas disciplinas do quinto semestre.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Y

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA
LAGE. Nilson. A Estrutura da Noticia. S0 Paulo, Atica, 1985.

DUARTE, J. (org.) Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia Sao
Paulo: Atlas, 2003.

CHINEM, Rivaldo. Comunicagcao Empresarial - Teoria e o Dia-a-dia das

Assessorias de Comunicagao. SP. Horizonte. 2006.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KUNSCH, M.; KUNSCH, W. (Orgs). Relagbées publicas comunitarias: a
comunicacdao em uma perspectiva dialéogica e transformadora. Sao Paulo:
Summus, 2007.

NEVES, Roberto de Castro. Comunicagdo empresarial integrada: como gerenciar
imagem, questdes publicas, comunicagdo simbolica, crises empresariais. Rio de
Janeiro: Mauad, 2009.

NASSAR, Paulo. Comunicagao interna: a forca das empresas. Sdo Paulo:

ABERUJE, 2003, 2005, 2006.

184



T UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

UF P R SETORDE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: TEORIA E PESQUISA DE OPINIAO PUBLICA Cdédigo: OC
Natureza:
( x ) Obrigatdria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o Co- Modalidade: ( x) Presencial ( ) Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: = [( )eeerriiinns % EaD*
CH Total: 60
Pratica
CH Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada a
Especifica
semanal: (PD): 30 |(LB): 30 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
: (PE): 0
04

EMENTA (Unidade Didatica)

Tipos de comportamentos coletivos: multiddao, massa e publico. Conceituagédo de publico
e de opinido publica. Nogdes de publico e privado. As diferentes compreensdes de
opiniao publica. Os processos de formacdo e transformacdo da opinido publica. A
opiniao publica e as relagbes de poder. Relagbes publicas estratégicas e opinidao
publica. Pesquisa de opinido publica: coordenacdo e planejamento. Pesquisa
institucional e outras pesquisas empregadas na area de Relagdes Publicas.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

GOMES, Wilson. Opiniao publica hoje — uma investigagdo preliminar. In: Praticas

midiaticas e espaco publico. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2001.
LIPPMAN, Walter. Opiniao Publica. Petropolis: Editora Vozes, 2008.

DUARTE, Jorge & BARROS, Antdnio. Métodos e técnicas de pesquisa em

comunicagao. Sao Paulo: Atlas, 2006.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ALMEIDA, Alberto Carlos. Como sao feitas as pesquisas eleitorais e de opiniao.
Rio de Janeiro: FGV, 2003.

LOPES, Valéria. Opinidao e pesquisa: instrumentos de orientagdo e de avaliagdo. In
FARIAS, Luiz Alberto. Relagbes Publicas estratégicas: técnicas, conceitos e

instrumentos. Sao Paulo: Summus editorial, 2010.

NOVELLI, Ana Lucia Romero et al. Métodos e técnicas de pesquisa em comunicagao.
S&o Paulo: Atlas, 2005.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: ETICA E LEGISLAGAO EM RELACOES
. Caddigo: OC
PUBLICAS
Natureza:
( x ) Obrigatdria (x ) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o Co- Modalidade: ( x ) Presencial () Totalmente EaD
Pré-requisito: - o
requisito: - [( )eceeeeereennns % EaD*
CH Total: 30
Pratica
CH Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada .
Especifica
semanal: (PD): 30 |(LB): 0 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
(PE): O
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Sistema Social e a Vida Etica (os fatores determinantes e os fatores condicionantes).
Dos Principios Eticos em Geral. Moral e Etica na Pds- Modernidade. O ambiente
organizacional e a Etica. Etica e Direito em Relacdes Publicas.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

AW =

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA
BERTRAND, Claude-Jean. A Deontologia das midias. Bauru, SP: EDUSC,1999

COMPARATO, Fabio Konder. Etica. SP: Cia. Das Letras, 20086.
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COSTA, Jurandir Freire. Etica e o espelho da cultura. Rio de Janeiro: Rocco, 1994.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FILHO, Clévis de Barros (org). Etica e comunicagdo organizacional. Séo Paulo:
Paulus, 2007.

FORACCHI, Marialice; MARTINS, José. Sociologia e Sociedade. Rio: LT, 1977.

BOTTON, Alain de. Desejo de Status. Rio: Rocco, 2004.

188



T UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

UF P R SETORDE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: ASSESSORIA DE COMUNICAGCAO ORGANIZACIONAL |Cadigo: OC
Natureza:
( x ) Obrigatdria (x ) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o Co- Modalidade: ( x ) Presencial () Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: = [( )eeerriiinns % EaD*
CH Total: 30
Pratica
CH Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada a
Especifica
semanal: (PD): 30 |(LB):0 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
(PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

politica.

Assessoria de Relagbes Publicas no contexto das organizagbes. Relagdes publicas
enquanto atividade de Assessoria e Consultoria. Assessoria empresarial, social e

Assinatura:

N 2D
/\Qw&

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

NEVES, Roberto de Castro. Comunicagdo empresarial integrada: como gerenciar
magem, questdes publicas, comunicacdo simbdlica, crises empresariais. Rio de
Janeiro: Mauad, 2009.
KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de relagées publicas na
comunicacgao integrada. Sao Paulo: Summus, 2003.

DUARTE, Jorge (Org.). Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia:

teoria e técnica. Sio Paulo: Atlas, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ARGENTI, Paul A. Comunicagdao Empresarial: a construgdao da identidade,

imagem e reputacgao. Rio de Janeiro: Elsevier, 2006.

CORREA, Roberto. Comunicagio integrada de marketing: uma visao global. Rio

de Janeiro: Saraiva, 2006.

SIMOES, Roberto Porto. Relagdes publicas: fungdo politica. Sdo Paulo: Summus,
1995.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PROJETO INTERDISCIPLINAR VI Cdédigo: OC
Natureza:
( x ) Obrigatdria (x ) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o Co- Modalidade: ( x ) Presencial () Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: = [( )eeerriiinns % EaD*
CH Total: 30
Pratica
CH Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada a
Especifica
semanal: (PD): 02 |(LB):0 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
(PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Projeto de comunicagao para uma instituicdo publica, privada ou nao governamental,
valorizando o conhecimento adquirido nas disciplinas do sexto semestre.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

£

*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

DUARTE, Jorge & BARROS, Antdnio. Métodos e técnicas de pesquisa em

comunicagao. Sao Paulo: Atlas, 2006.

FILHO, Clévis de Barros (org). Etica e comunicagdo organizacional. Séo Paulo:
Paulus, 2007

NEVES, Roberto de Castro. Comunicagdo empresarial integrada: como gerenciar
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magem, questdes publicas, comunicagdo simbdlica, crises empresariais. Rio de
Janeiro: Mauad, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de relagées publicas na
comunicacao integrada. Sao Paulo: Summus, 2003.

DUARTE, Jorge (Org.). Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia:
teoria e técnica. S&o Paulo: Atlas, 2011.

CORREA, Roberto. Comunicagao integrada de marketing: uma visio global. Rio

de Janeiro: Saraiva, 2006.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PESQUISA INSTITUCIONAL Cdédigo: OC
Natureza:
(x ) Obrigatdria (x ) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o Co- Modalidade: ( x ) Presencial () Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: = [( )eeerriiinns % EaD*
CH Total: 30
Pratica
CH Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada a
Especifica
semanal: (PD): 0 (LB): 30 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
(PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Levantamento das condigbes internas das organizagdes. Importancia e finalidade da
pesquisa institucional. Elaboracdo, aplicagdo e analise da pesquisa institucional.
Diagndsticos e prognosticos de Relagbes Publicas no assessoramento das
organizacgoes.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

&YW =

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio (org.). Métodos e técnicas de pesquisa em

comunicagao. Sao Paulo: Atlas, 2005.

FORTES, Waldyr Gutierrez. Pesquisa Institucional: diagnéstico, organizacional para

as relacdes publicas. Sao Paulo: Loyola, 1990.

FRANCA, Fabio. Publicos: como identifica-los em uma nova visdo estratégica. Sao
Caetano do Sul, SP: Yendis editora, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KUNSCH, Maria Margarida. Gestao Estratégica em Comunicag¢ao Organizacional

e Relagoes Publicas. Sdo Caetano: Editora Difusdo, 2008.

MARCHIORI, Marlene. Cultura e comunicagao organizacional: um olhar estratégico
sobre a organizacdo. 2ed. Revisada e ampliada. Sdo Caetano do Sul, SP: Difusao
Editora, 2008.

. (Org.) Faces da cultura e da comunicagao organizacional. Vol. 1, 22 ed.
Sao Caetano do Sul/SP: Difusédo Editora, 2008.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: RELAGOES PUBLICAS INTERNACIONAIS Cdédigo: OC
Natureza:
( x ) Obrigatdria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o Co- Modalidade: (x ) Presencial ( ) Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: - [( )e.eeo..... % EaD*
CH Total: 30
Pratica
CH Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada a
Especifica
semanal: (PD): 30 |(LB):0 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
(PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Fundamentos Tedricos em Relagdes Internacionais. Perfil do Setor de RP nos paises do
mundo. Cooperacao Internacional: Politica e Direito nas A¢des dos RPs Internacionais.
Os Mercados Comuns. O Papel do RP nas Relagdes Interculturais. Estudos de Caso.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

&YW =

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

DEUTSCH, Karl. Analise das relagdoes internacionais. Brasilia: Editora da
Universidade de Brasilia, 2002.

OLIVEIRA, Odete Maria de. Relagoes Internacionais: Estudos de Introdugao.
Curitiba: Jurua, 2002.
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SARAIVA, José Flavio S. (org.). Relagdes internacionais contemporaneas. Da

construgao do mundo liberal a globalizagdo. Brasilia: Editora da UnB, 2002.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BOUCHER, David. Political Theories of International Relations. Oxford: Oxford
University Press, 1998.

AHARNA, R.S. Intercultural Communication and International Public Relations:

Exploring Parallels. Communication Quarterly, Vol.48, No 1, Winter 2000, p.85-
100.

MORLEY, Michael. How to manage your global reputation: a guide to the
dynamics of international public relations. Washington Square, NY: New York
University Press, 2002.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PROJETO INTERDISCIPLINAR VII Cdédigo: OC
Natureza:
( x) Obrigatdria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o Co- Modalidade: ( x) Presencial ( ) Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: = [( )eeerriiinns % EaD*
CH Total: 30
Pratica
CH Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada a
Especifica
semanal: (PD): 15 |(LB): 15 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
: (PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Projeto de comunicagao para uma instituicdo publica, privada ou nao governamental,
valorizando o conhecimento adquirido nas disciplinas do sétimo semestre.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

N £

*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FRANCA, Fabio. Publicos: como identifica-los em uma nova visdo estratégica. Séo
Caetano do Sul, SP: Yendis editora, 2004.

KUNSCH, Maria Margarida. Gestao Estratégica em Comunicag¢ao Organizacional

e Relagodes Publicas. Sao Caetano: Editora Difusao, 2008.

MARCHIORI, Marlene. Cultura e comunicagao organizacional: um olhar estratégico
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sobre a organizagdo. 2ed. Revisada e ampliada. Sdo Caetano do Sul, SP: Difusao
Editora, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ORTIZ, RENATO. Mundializagao, cultura e politica. In. DOWBOR, Landislau; IANNI,
Octavio e RESENDE, Paulo-Edgar (orgs.) Desafios da globalizagao. Petrépolis:
Vozes, 1999, p. 273.

BLACK, Sam. Relaciones publicas internacionales y redes de telecomunicacion. In:

ABC de las relaciones publicas. Barcelona : Gestion 2000.

SANTOS, Boaventura Sousa (Org.). A globalizagdo das Ciéncias Sociais. 22 ed.
Séao Paulo: Cortez, 2002.
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FICHA N¢ 1 (permanente)

Disciplina: Trabalho de Conclusdo de Curso em Cddigo: OC303
Relacoes Publicas |

Natureza: (X ) obrigatéria ( ) Semestral (X) Anual ( ) Modular ( )
optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: (X ) Presencial ( )EaD ( )20% EaD

C.H. Total da Disciplina (no semestre/ ano/ modulo): 90 horas
C.H. Semanal da Disciplina: 06 horas

C.H. Semanal da disciplina distribuida por PD: LB: CP: ES: OR:

06

EMENTA (Unidades Didaticas)
Elaboracdo e execucao de projeto tedrico ou pratico de conclusdao do curso de
Relagbes Publica, segundo regimento especifico.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

LW =

BIBLIOGRAFIA BASICA
Diversas, variando de acordo com a tematica de trabalho de cada académico.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

Diversas, variando de acordo com a tematica de trabalho de cada académico.

FICHA N¢ 1 (permanente)
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Disciplina: Trabalho de Conclusdo de Curso em Cddigo: OC304
Relagoes Publicas Il

Natureza: (X ) obrigatéria ( ) Semestral (X ) Anual ( ) Modular (
optativa )

Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: (X ) Presencial ( )EaD ( )20% EaD

C.H. Total da Disciplina (no semestre/ ano/ modulo): 90 horas
C.H. Semanal da Disciplina: 06 horas

C.H. Semanal da disciplina distribuida por PD: LB: CP: ES:

OR: 06

EMENTA (Unidades Didaticas)
Elaboragao e execugao de projeto tedrico ou pratico de conclusao do curso de
Relagbes Publica, segundo regimento especifico

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

A
Assinatura: f \

Legenda:Conforme Resolu¢do 15/10-CEPE: PD- Padrédo LB — Laboratério CP —

Campo ES —Estagio OR - Orientada

BIBLIOGRAFIA BASICA (3 TITULOS)

Diversas, variando de acordo com a tematica de trabalho de cada académico.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR (3 TiTULOS)

Diversas, variando de acordo com a tematica de trabalho de cada académico.

Ficha 1 (permanente)
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Disciplina: INTRODUGCAO AO MARKETING Cédigo: OC____
Natureza:
( ) Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(x) Optativa

Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ....... % EaD*

NAO TEM
CH Total: 30 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_
. specifica

CH semanal:| ppy. 30 (LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 P

EMENTA (Unidade Didatica)

Os principios basicos de marketing aplicados ao desenvolvimento das atividades
empresariais. Visao histérica da evolugdo do marketing. O papel do marketing nas
organizagbes. Composto de Marketing. Sistema de Informacdo de Marketing (SIM). As
caracteristicas de produtos e servigos. Estudos do ambiente de marketing e de publico-
alvo. Posicionamento, ciclo de vida do produto e segmentagdo. Métodos, técnicas e
paradigmas do marketing contemporaneo. Marca e sociedade.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura: —
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*OBS: ao assinalar a opgcao % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA
KOTLER, Philip. Principios de Marketing. Rio de Janeiro, Prentice Hall, 1993-2005.
KOTLER, Philip. Marketing 3.0. Elsevier, 2010.

SANT’ANNA. Propaganda: teoria, técnica e pratica. 5ed. S&o Paulo. Pioneira, 1995.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AMBROSIO, V. Siqueira, R. Plano de marketing passo a passo — servicos. S&o Paulo:
Reichmann & Autores Editores, 1999-2002.

COBRA, Marcos. Marketing Basico. Sao Paulo, Atlas, 1997.

KOTLER, Philip. Administracdo de Marketing. Rio de Janeiro: Prentice Hall do Brasil,
1974 -2007.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina; COMUNICACAO PUBLICA Cédigo: OC___
Natureza:
( x ) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
. o Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ...... % EaD*
NAO TEM

CH Total: 60 . . . Pratica

Padréo Laboratério [Campo |Estagio |Orientada . i

. specifica

CH semanal:| ppy. g0 | (LB): 0 (CP):0 |[(ES):0 |[(OR):0 P

EMENTA (Unidade Didatica)

Comunicagdo publica: anadlise historico-conceitual. Principios e processos da
comunicagao publica: Relagdes Publicas Governamentais, lobby, marketing politico.
Poder, ideologia e meios de comunicagao. A parceria entre o Estado. Iniciativa Privada e
Terceiro Setor.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: _Mario Messagi Junior.
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Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

DUARTE, Jorge (Org.). Comunicagao Publica: Estado, Mercado, Sociedade e
Interesse Publico. Sdo Paulo, Atlas, 2007.

OLIVEIRA, Maria José da C. (org.). Comunicagéo Publica. Campinas: Editora Alinea,
2004.

HASWANI, Mariangela Furlan, Comunicagao publica: bases e abrangéncia. Sao
Paulo. Saraiva, 2013.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

MATOS, Heloiza. Capital Social e comunicacéo: interfaces e articulacbes. Sdo Paulo:
Summus, 20009.

TORQUATO, Gaudéncio. Tratado de comunicagdo organizacional e politica. Séo
Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2002.

SILVA, Luiz Martins da (Org.). Comunicacao Publica. Brasilia, DF: Casa das Musas,
2003.
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FICHA 1 (PERMANENTE)

Disciplina: INTRODUGAO AO JORNALISMO Cdédigo: OC
Natureza:
() Obrigatéria (x) Semestral () Anual ( ) Modular

(x ) Optativa

] o Co- Modalidade: ( x ) Presencial () Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: - [( )eeeeriiinns % EaD*

CH Total: 30
Pratica

CH Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada -
Especifica

semanal: (PD): 30 |(LB): 0 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0 _
(PE): O

02

EMENTA (Unidade Didatica)

Introdugéo critica ao jornalismo: organizagao, produgdo e injung¢des politicas, sociais e
econdmicas. Discussao do jornalismo regional e analise a atividade jornalistica, sob a
perspectiva dos profissionais do campo.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

N A
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*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA
ABRAMO, Claudio. A regra do jogo. Sao Paulo: Cia das Letras, 1987.

ABRAMO, Perseu. Padroes de manipulagcao da imprensa. SP: Fundagao Perseu
Abramo, 2003.

ARBEX JR., José. Showrnalismo: a noticia como espetaculo. SP: Casa Amarela,
2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BALZAC, Honoré de. Os jornalistas. Rio de Janeiro, Ediouro, 1999.

BERGER, Christa e Marocco, Beatriz. Era glacial do jornalismo. Volume |. Porto
Alegre: Sulina, 2006.

BERGER, Christa e Marocco, Beatriz. Era glacial do jornalismo. Volume Il. Porto
Alegre: Sulina, 2008.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: COMUNICAGAO, PUBLICIDADE E MERCADO Cédigo: OC___
Natureza:
() Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

( x ) Optativa

Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ....... % EaD*

NAO TEM
CH Total: 60 Pratica

Padréo Laboratério [Campo |Estagio |Orientada . i
. specifica

CH semanal:| ppy. g0 | (LB): 0 (CP):0 |[(ES):0 |[(OR):0 P

EMENTA (Unidade Didatica)

Histérico da Publicidade e Propaganda. Conceitos e definicbes. A publicidade como
instrumento estratégico do Marketing. Propaganda e transformacgbes politicas,
econdmicas e socioculturais nos contextos mundial e nacional; Comunicagao publicitaria
(planejamento, criagcdo e veiculagdo). Os meios de comunicagdo como veiculos
publicitarios.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.
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Assinatura:

7y A
/QWK

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

APRILE, Orlando C. La publicidad puesta al dia. Buenos Aires: La crujia, 2006 (22.
Edicao).

PEDREBON, José. Curso de Propaganda - Do Anuncio a Comunicagao Integrada.
S&o Paulo: Atlas, 2004.

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: como usar a Propaganda para construir
marcas e empresas de sucesso. Rio de Janeiro: Campus, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ABREU, Alzira A.e PAULA, Christiane J. (orgs.). Dicionario historico-biografico
da propaganda no Brasil, Rio de Janeiro: FGV/ABAP, 2007.

KOTLER, Philip. EI marketing segun Kotler: como crear, ganar y dominar mercados,
Buenos Aires, Paidos, 2005.

NELSON, Carol e Herschell Gordon Lewis. Advertising Age - Manual de Publicidade,
Sao Paulo: Nobel, 2001.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: SEMINARIO DE PESQUISA: PRE-PROJETO Cdédigo: OC

Natureza:

( x ) Obrigatoria (x) Semestral () Anual ( ) Modular

( ) Optativa

] o Co- Modalidade: (x ) Presencial ( ) Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: - [( )eeeeriiinns % EaD*

CH Total: 30
Pratica

CH Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada -
Especifica

semanal: (PD): 30 |(LB): 0 (CP):0 |[(ES):0 [(OR):0 _
(PE): O

02

EMENTA (Unidade Didatica)

O campo da comunicagédo e a construgao do sujeito pesquisador. Métodos e Técnicas
de pesquisas utilizadas no campo da Comunicacado. Elementos do pré-projeto de
pesquisa. Desconstrugao de projetos de pesquisa. Aspectos formais do TCC.
Especificidades do campo da comunicacéo, com énfase em Relag¢des Publicas.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

209



T UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

UF P R SETORDE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA
ECO, Umberto. Como se faz uma tese. Sdo Paulo: Perspectiva, 2012.

MALDONADO, Alberto Efendy et al. Metodologias de Pesquisa em Comunicagao:

olhares, trilhas e processos. Porto Alegre: Editora Sulina, 2012.

SANTAELLA, Lucia. Comunicagao e Pesquisa. Sdo Paulo: Hacker, 2006.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BRAGA, José Luiz; LOPES, Maria Immacolata Vassallo de; MARTINO, Luiz C.

Pesquisa Empirica em Comunicag¢ao. Sdo Paulo: Paulus, 2010.
DEMO, Pedro. Pesquisa e informagao qualitativa. Campinas/SP: Papirus, 2001.

LOPES, Maria Immacolatta. Pesquisa da Comunicag¢ao. S&o Paulo: Loyola, 1990.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: TOPICOS ESPECIAIS EM RP: ARTIGOS .
. Caddigo: OC
CIENTIFICOS
Natureza:
( ) Obrigatdria (x ) Semestral () Anual ( ) Modular
( x ) Optativa
] o Co- Modalidade: ( x ) Presencial () Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: = [( )eeereiiinns % EaD*
CH Total: 30
Pratica
CH Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada -
Especifica
semanal: (PD): 30 |(LB): 0 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
(PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Linguagem cientifica. Diferengcas com a linguagem jornalistica. Estrutura do resumo.
Importéncia das palavras-chave. Estrutura do texto cientifico. Desconstrugdo de artigos
publicados em revistas Qualis. Compreendendo o ranking das revistas cientificas da
Capes e normas de submissao de artigos cientificos. Sistemas de avaliagao de eventos
e revistas cientificos. A construgao do sujeito pesquisador.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Y
/\QWN) Assinatura:
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*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
BIBLIOGRAFIA BASICA

MACHADO, Juremir. O que pesquisar quer dizer:: como fazer textos académicos
sem medo da ABNT e da Capes. Porto Alegre: Sulina, 2011.

MALDONADO, Alberto Efendy et al. Metodologias de pesquisa em comunicagao:
olhares, trilhas e processos. Porto Alegre: Editora Sulina, 2012.

SANTAELLA, Lucia. Comunicagao e pesquisa: projetos para mestrado e doutorado.
Sao Paulo: Hacker Editores, 2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BRAGA, José Luiz; LOPES, Maria Immacolata Vassallo de; MARTINO, Luiz C.

Pesquisa Empirica em Comunicag¢ao. Sdo Paulo: Paulus, 2010.

DUARTE, Jorge; BARROS, Antdnio (orgs.). Métodos e técnicas de pesquisa em

comunicagao. Sao Paulo: Atlas, 2005.

HISSA, Cassio. Entrenotas: compreensdes de pesquisa. Belo Horizonte: Editora
UFMG, 2013.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: MARKETING POLITICO Cddigo:

Natureza:

( ) Obrigatdria (x) Semestral () Anual( ) Modular

( X)) Optativa

] o Co-
Pré-requisito: - requisito: | Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ..... % EaD*
NAO TEM

CH Total: 30
Pratica

CH Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada -
Especifica

semanal: (PD): 30 |(LB): 0 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0 _
(PE): O

02

EMENTA (Unidade Didatica)

Aspectos conceituais sobre comunicagédo politica e eleitoral. O marketing politico e o
marketing eleitoral: semelhangas e diferengas. Construgdo da imagem do partido e do
candidato. O desafio de comunicar ideias. Estratégias e elementos de comunicagao.
Planejamento de campanha. Veiculos e estratégias. Analise de casos.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.
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Assinatura:

f B
/\Qwi

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

GOMES, Wilson. Transformagdes da politica na era da comunicacdo de massa. Sao
Paulo: Paulus, 2004.

ITEN, Marco; KOBAYASHI, Sergio. Eleigdo venga a sua! As boas técnicas do
marketing politico. Sdo Paulo: Atelié Editorial, 2002.

KUNTZ, Ronald. Marketing politico — manual de campanha eleitoral. 9°.ed. S&o Paulo:
Global, 2002.

PANKE, Luciana. Discurso e propaganda eleitoral: conceitos e técnicas. Trabalho
apresentado no XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagcdo — Recife,
PE - 2 a 6 de setembro de 2011. Disponivel em
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2011/resumos/R6-3140-1.pdf

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FIGUEIREDO, Marcus; ALDE, Alessandra; DIAS, Heloisa e JORGE, Vladimyr
Lombardo. Estratégias de Persuasdao em Eleicbes Majoritarias: Uma Proposta
Metodolégica para o Estudo da Propaganda Politica. In: FIGUEIREDO, Rubens
(Org.). Marketing Politico e Persuasao Eleitoral. Sdo Paulo: Fundagdo Konrad
Adenauer, 2000.

GALICIA, Javier Sanchez (Coord) Comunicacién politica en Treinta claves para
entender El poder. Léxico para La nueva comunicacion politica. México: 2010.

KAID, Linda. Political advertising. In Handbook of Political Communication Research.
Estados Unidos: Universidade da Florida, 2004.
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PANKE, Luciana & CERVI, Emerson. Analise da Comunicacdo Eleitoral: uma
proposta metodoldgica para os estudos de HGPE. Revista Contemporéanea. V. 9. N°
3. 2011 (p. 390 a 403). Disponivel em http://www.portalseer.ufba.br/
index.php/contemporaneaposcom/article/view/5533
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: SEMINARIO AVANGADO EM RELACOES .
) Cddigo: OC
PUBLICAS
Natureza:
(x ) Obrigatéria (x ) Semestral () Anual ( ) Modular
() Optativa
Co- Modalidade: (x ) Presencial ( ) Totalmente EaD
Pré-requisito: - o
requisito: = [( )eeerereinnns % EaD*
CH Total: 30
Pratica
CH Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada a
Especifica
semanal: (PD): 30 |(LB):0 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
) (PE): O
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Producdo de Seminarios Académicos (coordenador, expositor, debatedores, relator)
contemplando Trabalhos de Conclusdo de Curso concluidos. Explorar temas de
interesse da area de conhecimento na perspectiva de atualizacdo sobre processos,
sistemas, estratégias, tecnologias e estudos de casos

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.
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Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

MACHADO NETO, Manoel Marcondes. 4 R’s das Relagdées Publicas Plenas. Sao
Paulo: Editora Moderna, 2015.

VERGILI, RAFAEL. Relagoes Publicas, Mercado e Redes sociais. Sdo Paulo:
Summus, 2014.

DORNELLES, Souvenir Maria G. Relagées Publicas: Planejamento e
Comunicacao, Porto Alegre: EDIPUCRS, 2012.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KUNSCH, Margarida; KUNSCH, Waldemar. Relagées Publicas comunitarias. Sao
Paulo: Summus, 2007.

KUNSCH, Margarida. Comunicagcao como fator de humanizagcao. Sao Paulo:
Difusao Editora, 2010.

MOURA, Claudia Peixoto de (Org.) ; FERRARI, M. A. (Org.) . A Pesquisa em
Comunicagcdao Organizacional e em Relagées Publicas: metodologias entre a
tradicao e a inovagao. Porto Alegre: EDIPUCRS , 2014.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: Redagao jornalistica 1 Cddigo: OC121
Natureza:
( ) Obrigatdria (x ) Semestral () Anual ( ) Modular

( x ) Optativa

] o Co- Modalidade: ( x) Presencial ( ) Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: - [( )eeeeriiinns % EaD*

CH Total: 60
Pratica

CH Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada -
Especifica

semanal: (PD): 02 |(LB): 02 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0

: (PE): 0
04

EMENTA (Unidade Didatica)

Elaboracdo de narrativas e depoimentos; experiéncia de imersdes; exercicios de
territério e mapeamentos. Percepgao de elementos basicos da noticia e produgao de
lide. Trato com o manual de redacédo e agenda. Leitura de dados e pesquisa. Produgao
de infograficos. Percepgdo de publico. Relacionamento com as fontes. Técnica de
entrevista e reportagem. Principios da edig¢ao.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

3 D
/\QW%/\;\)

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ERBOLATO, Mario. Técnicas de codificagao em jornalismo. Redacao, captacdo e

edicdo no jornal diario. So Paulo: Ed. Atica, 2001, 5.2 ed.
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LAGE, Nilson. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa

jornalistica. Rio de Janeiro: Record, 2001.

PINTO, Ana Estela de Sousa. Jornalismo diario. Sao Paulo: Publifolha, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

SODRE, Muniz. A narragdo do fato. Notas para uma teoria do acontecimento.
Petropolis, RJ: Vozes, 2009.

COIMBRA, Oswaldo. O texto da reportagem impressa. Um curso sobre sua
estrutura. S3o Paulo: Ed. Atica, 1993.

LAGE, Nilson. Teoria e técnica do texto jornalistico. Rio de Janeiro: Campus, 2005.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: Redagao Jornalistica Il Cddigo: OC
Natureza:
( ) Obrigatdria (x ) Semestral () Anual ( ) Modular

( x ) Optativa

Co- Modalidade: ( x) Presencial ( ) Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: = [( )eeerriiinns % EaD*
CH Total: 60
Pratica
CH Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada a
Especifica
semanal: (PD): 30 |(LB): 30 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
: (PE): 0
04

EMENTA (Unidade Didatica)

Aspectos tedricos e praticos da producado jornalistica. Entrevistas e seus formatos.
Perfis, reportagem e redacdo de matérias frias. Cobertura de eventos e coletivas de
imprensa.

2) Novas praticas jornalisticas e audiéncias interativas. Especificidades de linguagem e
redacao de jornalismo impresso e de jornalismo para Internet.

3) Editorias especializadas (politica, cultura, policia, ciéncia e tecnologia, economia,
geral, etc.) com pratica em formato blog e utilizagdo do Thinglink como plataforma para
multiplos formatos: noticias e reportagens, videos, audios, timelines, painel de fotos,
infograficos e mapas para jornais diarios e revistas jornalisticas.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

BURNETT, Lago. Quem tem medo do sublEaD. In:A lingua envergonhada. RJ,
Ed.Nova Fronteira, 1976.

CALDAS, Alvaro (org.). Deu no jornal: o jornalismo impresso na era da Internet.
Sao Paulo: Loyola, 2003.

CAPOTE, Truman. A sangue frio. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1966. COIMBRA,
Oswaldo. O texto da reportagem impressa. SP, Atica, 1993.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DIMENSTEIN, Gilberto. As armadilhas do poder: bastidores da imprensa. Sao
Paulo, Summus, 1990.

FERRARI, Maria Helena e SODRE, Muniz. Técnica de reportagem: notas sobre a
narrativa jornalistica. Sdo Paulo, Summus, 1986.

FOLHA DE S. PAULO. Manual Geral da Redacéo.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: Redagao Jornalistica lll Cddigo: OC
Natureza:
( ) Obrigatdria (x) Semestral () Anual ( ) Modular

( x ) Optativa

] o Co- Modalidade: (x ) Presencial ( ) Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: - [( )eeeeriiinns % EaD*

CH Total: 60
Pratica

CH Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada -
Especifica

semanal: (PD): 0 (LB): 60 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0 _
(PE): O

04

EMENTA (Unidade Didatica)

1) Jornalismo de opinido: editoriais, comentarios, resenhas, cronicas, colunas, artigos.

2) Jornalismo em grandes formatos — grande reportagem e livro reportagem:
investigacado ( jornalismo investigativo e jornalismo de dados) e estilos (jornalismo
literario e new journalism).

3) jornalismo transmidia e convergente e praticas em multiplas plataformas: blogs, e-
books, liveblogging, snow fall, webzine, etc.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

N O

*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

BARCELLOS, Caco. Rota 66: a histéria da policia que mata. Rio de Janeiro:

Record,
2006.
. Abusado: o dono do morro Dona Marta. Rio de Janeiro: Record, 2005.

BOSI, Caroline; LIMA, Myrian Del Vecchio e SANTIN, Karla A relagao entre

metodologia e livro reportagem como suporte jornalistico e objeto de pesquisa.
Mimeo. Evinci, UFPR, 2006.

CALDAS, Alvaro (org.). Deu no jornal: o jornalismo impresso na era da Internet.
Sao Paulo: Loyola, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CARVALHO, Nadja e MOURA, Sandra (orgs.) Leituras do Abusado. Jodo Pessoa:
Editora Universitaria/UFPB, 2003.

CAPOTE, Truman. A sangue frio. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, s/d.

FORTES, Leandro. Jornalismo investigativo. Sao Paulo: Contexto, 2005.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: Redagao Jornalistica IV Cddigo: OC164
Natureza:
( ) Obrigatdria (xx ) Semestral () Anual ( ) Modular

(x ) Optativa

Co- Modalidade: (x ) Presencial ( ) Totalmente EaD
Pré-requisito: -
requisito: = [( )eeerriiinns % EaD*
CH Total: 60
Pratica
CH Padrao Laboratorio |Campo |Estagio |[Orientada »
Especifica
semanal: (PD): 30 |(LB): 30 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0
: (PE): 0
04

EMENTA (Unidade Didatica)

Estudos de temas relevantes ao jornalismo impresso a partir de autores
contemporaneos e casos recentes da imprensa nacional e estrangeira.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

AW e

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA
KOTSCHO, Ricardo. A aventura da reportagem. Sao Paulo: Summus, 1990. p. 15-59.

FOLHA DE S. PAULO. Manual geral de redacéo. 2 ed. Sao Paulo, 1987.
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LAGE, Nilson. Estrutura da noticia. 5 ed. Sao Paulo: Atica, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

MARTINS FILHO, Eduardo Lopes. Manual de redacéo e estilo de O Estado de S.
Paulo. 3. ed. Sédo Paulo: O Estado de S. Paulo, 1997.

MEDINA, Cremilda. Entrevista: didlogo possivel. 3. ed. Sdo Paulo: Atica, 1995.
MELLO, Luiz Antonio. Manual de sobrevivéncia na selva do jornalismo. Niteréi: Casa
Jorge Editorial, 1986.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina; COMUNICAGAO E ENTRETENIMENTO Cddigo: OC___
Natureza:
() Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X) Optativa

Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ...... % EaD*

NAO TEM
CH Total: 30 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_
. specifica

CH semanal:| ppy. 30 (LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 P

EMENTA (Unidade Didatica)

Estudos sistematizados sobre as principais industrias do entretenimento: cinema, TV,
musica, editorial, games, web, esportes, performances de Arte e Cultura (teatro, circo,
museu, danga, literatura, festivais), parques de diversao, turismo. Produgao, distribuigao,
consumo e marketing aplicado.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CAMARGO, Luiz Otavio de Lima. Cultura e consumo: estilos de vida na
contemporaneidade. Sao Paulo, Senac, 2008.
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COBRA, Marcos. Marketing do entretenimento. Sdo Paulo: Senac, 2008.

TRIGO, Luiz Gonzada Godoi. Entretenimento. Sao Paulo: Senac, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
ROCHA, Everardo. Sociedade do sonho . Rio de Janeiro: Mauad: 1995.

SA, Simone Pereira de. Prazeres digitais: computador e entretenimento. Rio de
Janeiro, e-Papers, 2005.

YANAZE, Mitsuru Higuchi. Gestdao de Marketing e Comunicagcdo: Avangos e
Aplicagcbes. Sao Paulo: Saraiva, 2011.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina; COMUNICAGAO E LITERATURA Cddigo: OC___
Natureza:
() Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X) Optativa

Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ....... % EaD*

NAO TEM
CH Total: 30 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_
. specifica

CH semanal:| ppy. 30 (LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 P

EMENTA (Unidade Didatica)

Topicos especiais sobre os dialogos entre as areas da comunicacéao e da literatura.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente:_Mario Messagi Junior.

Assinatura:

&YW =

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

GIOVANNI, Ricciardi. Biografia e criagao literaria. Vol. 1 — Sdo Paulo: Nitpress, 2009.
GIOVANNI, Ricciardi. Biografia e criagao literaria. Vol. 2 — Sado Paulo: Nitpress, 2009.
LOPES, Hilda Simbes. Manual da criagao literaria. Sao Paulo: Ed. Barauna, 2009
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CAMPOS, Flavio de. Roteiro de cinema e televisdo: a arte e a técnica de imaginar,
perceber e narrar uma estéria. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2007.

COMPARATO, Doc. Da criacdo ao roteiro: Teoria e pratica. Sdo Paulo: Summus,
2009.

TRIGO, Luiz Gonzada Godoi. Entretenimento. S&o Paulo: Senac, 2003.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: COMUNICAGAO E DIVERSIDADE Codigo: OC___
Natureza:
() Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
(X) Optativa
, o Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ....... % EaD*
NAO TEM

CH Total: 30 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_

. specifica

CH semanal:| ppy. 30 (LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 P

EMENTA (Unidade Didatica)

Topicos especiais em comunicagao, midia e diversidade cultural.

Assinatura:

/@)\J\J&{\i

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: _Mario Messagi Junior.

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CANEVACCI, Massimo. Fetichismo

comunicacional. S3o Paulo: Atelié, 2008.

visuais:

corpos erbpticos e metropole

GOMES, Mércio Pereira. Antropologia. Sao Paulo: Contexto, 2008.
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LARAIA, Roque de Barros. Cultura: um conceito antropolégico. Rio de Janeiro: Zahar,
2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBERO, Jesus Martin. Dos meios as mediagbes. 2. ed. Rio de Janeiro: UFRJ,
2001.

CANEVACCI, Massimo. Culturas extremas: mutagdées juvenis nos corpos das
metrépolis. Sdo Paulo: DP&A, 2005.

VELHO, Gilberto. Individualismo e Cultura: notas para uma Antropologia da
Sociedade Contemporanea. Rio de Janeiro: Zahar, 1999.
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Ficha 1 (permanente)

(X) Optativa

Disciplina: MIDIA E SOCIEDADE Cédigo: OC____
Natureza:
() Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

() Totalmente EaD

Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial
NAO TEM B ( ) ..... % EaD*

NAO TEM
CH Total: 30

Padrao Laboratoério |Campo |Estagio

CH semanal:|pp). 30 |LB):0  |(CP):0 [(ES):0
02

_ Pratica
Orientada B
Especifica
(OR): 0
(PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Topicos especiais em Comunicacio, Midia e Sociedade.

Assinatura:

LW

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: _Mario Messagi Junior.

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

BARBERO, Jesus Martin. Dos meios as mediagbes. 2. ed. Rio de Janeiro: UFRJ,
2001.

CANEVACCI, Massimo. Fetichismo visuais: corpos eropticos e metrépole
comunicacional. Sdo Paulo: Atelié, 2008.

LARAIA, Roque de Barros. Cultura: um conceito antropolégico. Rio de Janeiro: Zahar,
2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CANEVACCI, Massimo. Culturas extremas: mutagdes juvenis nos corpos das
metropolis. Sdo Paulo: DP&A, 2005.

GOMES, Mércio Pereira. Antropologia. Sdo Paulo: Contexto, 2008.

PINTO, Virgilio Noya. Comunicacdo e cultura brasileira. 4. ed. Sdo Paulo: Martins
fontes, 1997.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: MIDIA E MEIO AMBIENTE Cédigo: OC____
Natureza:
() Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X) Optativa

Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ....... % EaD*

NAO TEM
CH Total: 30 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_
. specifica

CH semanal:| ppy. 30 (LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 P

EMENTA (Unidade Didatica)

Topicos especiais em midia e meio ambiente.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente:_Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

AMARAL FILHO, Nemézio, BOFF, Emmanoel. Comunicacdo Organizacional verde.
Sao Paulo: Editério, 2013.

BARRET, Gary, ODUM, Eugene. Fundamentos de Ecologia. Sdo Paulo: Thompson
Pioneira, 2007.

PEREIRA, Adriana Camargo; SILVA, Gibson Zucca da; CARBONARI, Maria Elisa
Ehrhardt. Sustentabilidade, responsabilidade social e meio ambiente. Sao Paulo:
Saraiva, 2012.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CAMARGO, C. CELSO DE BRASIL, MATTOZO, Vania. Energia, ambiente e midia.
Florianépolis, SC: Editora UFSC, 2005.

CAMPBELL, C. A ética romantica e o espirito do consumismo moderno. Rio de
Janeiro: Editora Rocco, 2000.

CORTEZ, Silvia Aparecida; ORTIGOZA, Ana Tereza. Da produgdao ao consumo:
impactos socioambientais no espaco urbano. S&o Paulo: Scielo, editora Une,
2012.PINTO, Virgilio Noya. Comunicacdo e cultura brasileira. 4. ed. Sdo Paulo:
Martins fontes, 1997.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: SEMIOTICA E PUBLICIDADE Cédigo: OC____
Natureza:
() Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X) Optativa

Co-
Pré-requisito: requisito: Modalidade: (X) Presencial () Totalmente EaD
NAO TEM i () I % EaD*

NAO TEM
CH Total: 30 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_
. specifica

CH semanal: (PD): 30 |(LB): 0 (CP):0 |[(ES):0 [(OR):0 p
02 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Fundamentos de semidtica e as linhagens russa, francesa e americana. Semidtica
aplicada a Publicidade. Niveis e componentes da relagao triadica do signo e a dinamica
do processo signico na interagao criagao/receptor na comunicagao publicitaria.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior

Assinatura:

&YW =

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA
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MACHADO, Irene. Escola de Semidtica: a experiéncia de Tartu-Moscou para o estudo
da cultura. Sao Paulo: Atelié Editorial, 2003.

PIETROFORTE, Antonio Vicente. Semidtica visual, os percursos do olhar. Sdo Paulo:
Contexto, 2004.

SANTAELLA, Lucia. Estratégias semio6ticas na Publicidade. Sdo Paulo: Saraiva, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

COELHO NETTO, José Teixeira. Semiotica, informagao e comunicacao: diagrama da
teoria do signo. Sado Paulo: Perspectiva, 2003.

HENAULT, Anne. Histdria concisa da semidtica. Sdo Paulo: Parabola, 2006.

SANTAELLA, Lucia, NOTH, Winfried. Imagem: cognigcao, semioética, midia. Sao Paulo:
lluminuras, 2009.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PROGRAMAGAO VISUAL | Cédigo: OC____
Natureza:
( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

( X) Optativa

Pré-requisito: c
O_

FUNDAMENTOS o Modalidade: (X) Presencial () Totalmente EaD
DE requisito: ) % EaD*

A ) a
COMUNICAGAO |NAO TEM °
VISUAL
CH Total: 60 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada

CH semanal:| by 39 | (1LB): 30 CP}0 |(ES):0 |(OR):0
os (PD) (LB) (CP) (ES) (OR) (PE): 0

Especifica

EMENTA (Unidade Didatica)

Conceitos de Comunicagao Visual aplicados na imagem corporativa. Identidade Visual
como estratégia de marketing. O processo criativo da Identidade Visual. Analise de
imagens corporativas do mercado. Projetos praticos de ldentidade Visual.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente:_Mario Messagi Junior.

Assinatura:

§ /S,
/\@w&

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA
AMARA, Timothy. Grid: construcao e desconstru¢dao. Sao Paulo: Cosac Naify, 2007.

CHAMMA, Norberto; PASTORELO, Pedro D. Marcas & sinalizagéo: Pratica em design
corporativo. Sdo Paulo: Senac, 2007.

VINCENT, Charles de Castro. Grids: solugdes criativas para designers graficos. Porto
Alegre: Bookman, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
AMBROSE, Garvin. Grids. Porto Alegre: Bookman, 2009.
DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1997.

WHEELER, Alina. Design de Identidade da Marca. Porto Alegre: Bookman, 2008.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PRODUGAO PUBLICITARIA AUDIOVISUAL Cddigo: OC___
Natureza:
( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( X) Optativa
Pré-requisito: Co-
FUNDAMENTOS : : :
DA requisito: Modah(iade. (3() Presencial () Totalmente EaD
COMUNICAGAO | . ()-..... % EaD
AuDlovisuaL | NAO TEM
CH Total: 60 Pratica
Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada . i
. specifica
CH semanal:| ppy. 30 |LB):30  [(CP):0 [(ES):0 |(OR):0 P
04 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Caracteristicas da televisdo, do cinema e da Internet como midia publicitaria. Géneros
audiovisuais em publicidade. Processo de produgao em TV e cinema. Producéao e edicao
de filmes publicitarios.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: _Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

APRILE, La publicidad audiovisual. Del blanco y negro a la Web. Buenos Aires: La
Crujia, 2008.

BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 segundos. Manual do roteiro para filme
publicitario. S&do Paulo: Senac, 2004.

BERTOMEU, Joao Vicente Cegato. Criagao para filmes publicitarios. Sdo Paulo:
Cengage Learning, 2010.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ECO, Umberto. ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados. Sao Paulo: Perspectiva,
1993.

FIELD, Syd. Manual do roteiro. Rio de Janeiro: Objetiva, 2001.

WATTS, Harris. Diregdo de camera. Um manual de técnicas de video e cinema. Séo
Paulo: Summus, 1999.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PSICOLOGIA DO CONSUMIDOR Cddigo: OC____
Natureza:
( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( X) Optativa
, o Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ...... % EaD*
NAO TEM

CH Total: 30 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_

. specifica

CH semanal:| ppy. 30 (LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 P

EMENTA (Unidade Didatica)

A origem da consciéncia; instinto e racionalidade; a composigdo da personalidade;
consciente, inconsciente pessoal e inconsciente coletivo. Pensamento magico,
arquétipos, memoéria e imaginario. Psicologia, midia e comunicagdo publicitaria.
Comportamento humano e consumo. Pesquisa e comportamento do consumidor.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente:_Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

CAMARGO, Pedro. Comportamento do Consumidor: a Biologia, Anatomia e Fisiologia
do Consumo. Sao Paulo: Novo Conceito, 2010.

GIGLIO, Ernesto. O Comportamento do Consumidor. S&o Paulo: Cengage Learning,
2010.

LIMEIRA, Tania M. Vidigal. O comportamento do consumidor brasileiro. Sdo Paulo:
Saraiva, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ENGELS, James; BLACKWELL, Roger & MINIARD, Paul M. Comportamento do
Consumidor. Rio de Janeiro: Livros Técnicos e Cientificos Editora S/A, 2001.

SAMARA, Beatriz Santos & MORSCH, Marco Aurélio. O comportamento do
consumidor: conceitos e casos. Sao Paulo: Prentice Hall, 2007.

SOLOMON, Michael B. O comportamento do consumidor: comprando, possuindo e
sendo. Porto Alegre: Artemed, 2008.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PESQUISA DE MERCADO Cddigo: OC____
Natureza:
() Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

( x ) Optativa

Co-
Pre-requisito: requisito: Modalidade: (X) Presencial () Totalmente EaD
NAO TEM ) ()eeeeee % EaD*

NAO TEM
CH Total: 30 Sration

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada
CH semanal:| ppy. 15 ((LB):15 [(CP):0 |(ES):0 |(OR):0
02

Especifica
(PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Pesquisa de mercado e suas técnicas no ambito mercadoldgico e de comunicagao.
Desenvolvimento de planos de pesquisa e de estudos de mercado. Métodos e limitagcbes
da pesquisa no campo da comunicacéo.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

£

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
BIBLIOGRAFIA BASICA

AAKER, David; KUMAR, V.; DAY, G.S. Pesquisa de Marketing. Sdo Paulo: Atlas,
2004.

MATTAR, Nagib F. Pesquisa de Marketing. Sdo Paulo: Atlas, 2001.

McDANIEL, Carl e GATES, Roger. Pesquisa de Marketing. Sdo Paulo: Pioneira
Thomson Learning, 2004.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AAKER, David; KUMAR, V.; DAY, G.S. Pesquisa de Marketing. Sdo Paulo: Atlas,
2004.

MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa de Marketing: uma orientacdo aplicada. Porto
Alegre: Bookman, 2002.

SAMARA, B. S. e BARROS, J.C. Pesquisa de Marketing: conceitos e metodologia.
Sé&o Paulo: Pearson Education, 2002.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: ASSESSORIA DE COMUNICAGAO Cédigo: OC___
Natureza:
() Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(x ) Optativa

Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ....... % EaD*

NAO TEM
CH Total: 30 Pratica

Padréo Laboratério [Campo |Estagio |Orientada . i
. specifica

CH semanal:| ppy. 30 |(LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 p_
02 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Teoria, critica e técnica da assessoria de comunicacdo. A comunicacdo interna nas
organizagbes. Comunicagao integrada de marketing. O assessor como um profissional de
multiplas fungbes: publicidade, RP, jornalismo, gestdo e design. Instrumentos de
assessoria de comunicacdo: conceitos, implantacdo, controle e mensuracao de
resultados. Gestao estratégica da informacéo.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

' A

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA
ALMANSA, Ana. Assessorias de Comunicacao. Sao Paulo: Difusao Editora, 2010.

MAFEI, Maristela. CECATO, Valdete. Comunicagao corporativa: gestao, imagem e
posicionamento. Sdo Paulo: Contexto, 2011.

PINEIRO, Duda. GULLO, José. Comunicagao integrada de marketing. Sdo Paulo:
Atlas Editora, 2014.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

MAFEI, Maristela. Assessoria de Imprensa: como se relacionar com a midia. Sao
Paulo: Contexto, 2004.

SAUERBRONN, Jao Felipe R. Comunicagdo integrada de marketing. Sdo Paulo:
FGV, 2014.

TAVARES, Mauricio. Comunicagcao empresarial e planos de comunicacgao: teoria e
pratica. Sao Paulo: Atlas, 2010.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina;: PLANEJAMENTO DE COMUNICAGCAO Cédigo: OC____
Natureza:
() Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( X) Optativa
Pré-requisito: Co-
requisito: Modalidade: (X) Presencial () Totalmente EaD
PLANEJAMENTO ( )..... % EaD*
DE MARKETING |NAO TEM

CH Total: 60 Pratica
Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada
CH semanal:| ppy. 30 ((LB):30 [(CP):0 |(ES):0 |(OR):0

04

Especifica
(PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Mix de comunicagdo integrada de marketing. Briefing e diagndstico. Definicdo de metas,
objetivos, taticas e estratégias. Planejamento, desenvolvimento e apresentacdo de
campanha de comunicagao. Pesquisa, criacdo, midia e producido como elementos do
plano. Campanhas institucionais e promocionais. Novas acbes de comunicagao:
transmidia, conteudos de marcas (branded content), etc. Tecnologias, negocios e a
industria criativa. Cronograma e orgamento. Métricas de controle.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

R
/QW&

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
BIBLIOGRAFIA BASICA

KELLER, Kevin & MACHADO, Marcos. Gestao Estratégica de Marcas. Prentice Hall,
2008.

LUPETTI, Marcélia. Planejamento de comunicagao. Sao Paulo: Futura , 2000.
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RIES, Al; TROUT, Jack. Posicionamento: a batalha pela sua mente. 8.ed. Sdo Paulo:
Pioneira, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

LUPETTI, Marcélia. Gestdo estratégica da comunicacdo mercadolégica. Thomson
Learning, 2007.

SANT'ANNA, Armando; ROCHA JUNIOR, Ismael; GARCIA, Luiz Fernando Dabul.
Propaganda: teoria, técnica e pratica. 8. ed. rev. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2009

SHIMP, T. A. Propaganda e Promogao. Porto Alegre: Bookman, 2008.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina; PROMOGAO DE VENDAS E MERCHANDISING Cddigo: OC___
Natureza:
() Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

( x ) Optativa

Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ...... % EaD*
NAO TEM
CH Total: 30 Pratica
Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada B
Especifica

CH semanal:| by 45 |(1B): 15 CP}0 |(ES):0 |(OR):0
02 (PD) (LB) (CP) (ES) (OR) (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Promogédo de vendas e merchandising no mix de marketing. Logistica e distribuic&o.
Intermediarios e consumidores finais. Agdes promocionais no mercado de varejo e de
servico. Atividades de ponto de vendas: exibitécnica, exposicdo de marcas e acgdes
promocionais. Comunicacao Visual e imagem corporativa. Embalagem. Projetos praticos
de Identidade Visual em pontos de venda. Legislagdo sobre promog¢ao de vendas.
Objetivos da promogao e do merchandising.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

&

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA
BLESSA, Regina. Merchandising no ponto-de-venda. 4.ed. Sao Paulo: Atlas, 2006.
SHIMP, T. A. Propaganda e Promogao. Porto Alegre: Bookman, 2008.

ZENONE, Luiz Claudio; BUAIRIDE, Ana Maria. Marketing da promogao e
merchandising: conceitos e estratégias para agbes bem-sucedidas. S&o Paulo:
Thomson Pioneira, 2005. 179 p.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
FERRACIU,Jodo de Simoni S. Marketing Promocional. Bookman, 2008.
LUPETTI, Marcélia. Planejamento de comunicagdo. Sado Paulo: Futura , 2000.

SANT'ANNA, Armando; ROCHA JUNIOR, Ismael; GARCIA, Luiz Fernando Dabul.
Propaganda: teoria, técnica e pratica. 8. ed. rev. Sado Paulo: Cengage Learning, 2009.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: GESTAO DE NEGOCIOS EM COMUNICAGAO Cédigo:
Natureza:
( ) Obrigatdria (x) Semestral () Anual( ) Modular

(x ) Optativa

Co-
Pre-requisito: - requisito: Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM y ()-..... % EaD*
NAO TEM
CH Total: 30
Pratica
CH Padréo Laboratorio [Campo |Estagio |Orientada -
Especifica
semanal: (PD): 15 [(LB): 15 (CP):0 [(ES):0 [(OR):0
' (PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Administracdo de empresas de comunicagao. Conceitos e tarefas da administracao.
Gestao de processos e de pessoas. Qualidade de vida no trabalho. A organizagéo de
empresas de comunicagdo e seu funcionamento. Caracteristicas e estrutura de
agéncias de publicidade, produtoras, assessorias de comunicagao e afins. Métodos e
fluxograma de atividades. Departamentalizagdo. Relagdes entre o departamento de
marketing e agéncia de comunicag¢ao. Honorarios. Legislagdo. Organograma.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

™y A

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

253



T UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

UF P R SETORDE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

BIBLIOGRAFIA BASICA

CHIAVENATO, Idalberto. Treinamento e desenvolvimento de recursos humanos:
como incrementar talentos na empresa, Sao Paulo: Atlas, 2003.

FLEURY, A. C. C.; FLEURY, M. T. L. Estratégias empresariais e formagao de
competéncias. Sao Paulo: Atlas, 2000.

LUPETTI, Marcélia. Administragdo em Publicidade e Propaganda. Sao Paulo: Futura,
2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

O’GUINN Thomas C; ALLEN, Chris T; SEMENIK, Richard J. Propaganda e promog¢ao
integrada da marca. 4ed. Sao Paulo: Cengage Learning, 2008.

PERISCINOTO, Alex e TELLES, Izabel. Mais vale o que se aprende que o que te
ensinam. S3o Paulo: Best Seller, 1995.

SANT'ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e pratica. Sdo Paulo: Pioneira,
2005.

SCHARF, Edson Roberto. Administracdo na propaganda: o planejamento e a gestao
do conhecimento na administragdo aplicada a propaganda. Rio de Janeiro:
Qualitymark, 2006.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: COMUNICAGAO EM LINGUA BRASILEIRA DE

Cadigo: LIB037
SINAIS - LIBRAS

Natureza:
() Obrigatodria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
(X) Optativa

Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ....... % EaD*

NAO TEM
CH Total: 60 Pratica

Padréo Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_
. specifica

CH semanal:| ppy. g0 [(LB): 0 (CP):0 |(ES):0 |(OR):0 p_
04 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Aspectos linguisticos da lingua brasileira de sinais — LIBRAS. A gramaticalidade dos
processos faciais e corporais em LIBRAS. Contrastes entre a Lingua Brasileira de Sinais -
LIBRAS e a Lingua Portuguesa. Fundamentos da educagao bilinglie para surdos.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: _Mario Messagi Junior.

Assinatura:

Y A

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

255




T UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

UF P R SETORDE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

BIBLIOGRAFIA BASICA

BRASIL. Decreto Federal 5626/2005. Regulamenta a Lei de LIBRAS e da outras

providéncias.

FELIPE, Tanya & Monteiro, Myrna S. LIBRAS em contexto. Curso Basico. Brasilia:

Ministério da Educacao e do Desporto/Secretaria de Educacao Especial, 2001.
FERNANDES, S. Bons sinais. In: REVISTA Discutindo Lingua Portuguesa. S&o

Paulo: Escala Editorial, 2006. Ano 1, V. 4.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

COUTINHO, D. LIBRAS e Lingua Portuguesa. Semelhangas e diferencas. Joao
Pessoa: Grafica e Editora Arpoador, 2000.

STROBEL, Karin. As imagens do outro sobre a Cultura Surda. Floriandpolis:
EDUFSC, 2008.

WEIL, P.; TOMPAKOW, R. O corpo fala: a linguagem silenciosa da comunicagao nao
verbal (59 ed.). Petrépolis: Vozes, 2005.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina; COMUNICAGAO E REDES URBANAS Cddigo: OC___
Natureza:
() Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X) Optativa

Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ...... % EaD*

NAO TEM
CH Total: 30 . Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_
. specifica

CH semanal:| ppy. 30 (LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 P

EMENTA (Unidade Didatica)

Refletir sobre as possibilidades comunicativas de instituicbes, movimentos e coletivos
presentes na sociedade em rede, como forma de resisténcia ao processo de
globalizagdo. Compreender como as estratégias e tecnologias de comunicagéo
contribuem na expressdo cultural dos grupos, suas identidades e sua busca por
reconhecimento. Estratégias comunicativas; redes e estratégias de comunicagao
contrahegeménica; sociedade em rede (Castells), globalizagdo (Sousa Santos); cultura e
identidade (Hall); redes urbanas.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: _Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA
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CASTELLS, Manuel. A Sociedade em Rede. Vol 1. 82 Ed. Sao0 Paulo: Paz e Terra, 19
99. PAIVA, R; BARBALHO, A. (orgs). Comunicagcdo e cultura das minorias. S&o
Paulo: Paulus, 2005.

SANTOS, Boaventura de S. (org). A globalizacdo e as ciéncias sociais. 22 ed. S&o
Paulo, Cortez, 2002.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GOHN, Maria da Gldria. Movimentos sociais e redes de mobilizagdes civis no Brasil
Contemporaneo. Petropolis, Rio de Janeiro: Vozes, 2010.

SANTOS, Milton. Por uma outra globalizacdo: do pensamento Unico a consciéncia
universal. Rio de Janeiro: Editora Record, 2001.

HALL, Stuart. A identidade cultural na pésmodernidade. Rio de Janeiro: DP&A, 2006.

Ficha 1 (permanente)
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Disciplina: TOPICOS ESPECIAIS EM TEORIA DO
CONHECIMENTO Il - MEIOS DE COMUNICAGAO E|Cddigo:OC_
CONTINENTE AFRICANO: ESQUECIMENTO E NEGAGAO

Natureza:
() Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X) Optativa

Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ....... % EaD*

NAO TEM
CH Total: 60 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e i
. specifica

CH semanal:| ppy. g0 |(LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 P
04 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

O Papel dos meios de comunicagao brasileiros na construgdo do lugar do continente
africano no imaginario social do Pais. Analise de coberturas e comparagdes sobre como
o Brasil é tratado por meios de Comunicagao de veiculos de comunicacao africanos na
contemporaneidade. Analise e proposigdes sobre as formas que o trabalho jornalistico
tem para alterar esse estado atual, ampliando conhecimentos sobre o continente africano
e diminuindo a ignorancia que alimenta o preconceito.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

i L

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que seré a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ARAUJO, Joel Zito (org.). O negro na tv publica. Brasilia: Ministério da
Cultura/Fundacgao Palmares. 2010.
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RIBEIRO, Darcy. O povo brasileiro — A formagao e o sentido do Brasil. Sdo Paulo:
Companhia das Letras. 22. Edi¢ao, 1996.

SILVA, Paulo Vinicius Baptista da e ROSEMBERG, Fulvia. “Brasil: lugar de negros e
brancos na midia.” IN: DIJK, Teun A. van. Racismo e discurso na América Latina. Sdo

Paulo: Contexto, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

SOARES, Rosana de Lima. “Imaginarios e representagdes: o negro na publicidade
televisiva brasileira.” IN: BAPTISTA, Leandro Leonardo e LEITE, Francisco (orgs). O
negro nos espacgos publicitarios brasileiros. Sdo Paulo: Escola de Comunicacoes e
Artes da Universidade de Sao Paulo (ECA/USP) — Coordenadoria dos Assuntos da
populagao negra, 2011.

SODRE, Muniz. “Sobre imprensa negra”. http://www.facom.ufif.br — capturado em:
27.10.2008.

SODRE, Nelson Werneck. Histéria da imprensa no Brasil. Rio de Janeiro, Civilizagao
Brasileira, 1966.
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Ficha 1 (permanente)

(PD): 60 |(LB): 0 (CP}:0 [(ES):0 [(OR:O |5

semanal:04

) P

Disciplina: Comunicacdo e Mercados="""—" | Codigo: OC030
Natureza: ' ;
() Obrigatodria (x ) Semestral nual ( ) Modular
(X ) Optativa

. L Co- Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ) %
Pré-requisito: - o N

requisito: - [EaD

CH Total: 60 ~ - . , Pratica
CH Padrao Laboratério |Campo |Estagio |Orientada Especifica (PE):

EMENTA (Unidade Didatica)

especificidade dos novos veiculos. A globalizagdo da comunicagao:
homogéneos x identidades nacionais. O local e o global.

A industria cultural do Brasil no mercado mundial. Diferentes tipos de publicos. A

mercados

Assinatura:

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Professor Mario Messagi Junior

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que seré a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

CASAQUI, V.; LIMA, M. C.; RIEGEL, V. (orgs.). Trabalho em publicidade e
propaganda: historia, formagao profissional, comunicagéo e imaginario. Sdo Paulo,
Atlas, 2011.

ROCHA, Maria Eduarda da Mota. A nova retérica do capital: a publicidade brasileira
em tempos neoliberais. Sao Paulo: Edusp, 2010.

SEMENIK, Richard J.; Basmossy, GARY J. Principios de marketing: uma perspectiva
global. Sdo Paulo: Makron Books, 1995. 2 EX. SA- 1996

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KOTLER, Philip. Administracado de marketing: analise, planejamento, implementacao
e controle. 4. ed. Sao Paulo: Atlas, 1995.

MORAIS, Fernando. Na Toca dos Ledes. Sédo Paulo: Planeta, 2005.

PINTO, Antonio Lino. Abri minha agéncia, e agora? S&o Paulo: Dash Editora, 2013.
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Ficha 1 (permanente)

N o

M

Disciplina: Tépicos Especiais em Comun@e Cédigo: OC055

Linguagem )

Natureza:

() Obrigatdria (x ) Semestral () Anual ( ) Modular

(X ) Optativa

Pré-requisito: - Co- Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ) %
' requisito: - |EaD*

g: Total: 60 Padrao Laboratério |Campo |Estagio |Orientada E;?Iei:?ﬁca (PE):

semanal: 04 (PD): 60 |(LB): 0 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0 0 '

EMENTA (Unidade Didatica)
Apresentacao geral dos programas e Caracteristicas das principais ferramentas e Praticas
de criagdo, manipulagdo, edicdo e alteracdo de imagens e Elementos, principios e
organizagcdo da mensagem visual e Analise e planejamento de um trabalho com imagens.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Professor Mario Messagi Junior

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

DONDIS, Donis A. Sintaxe da Linguagem Visual. Sado Paulo, Ed. Martins Fontes,
1991.

FARINA, Modesto. Psicodinamica das cores em comunicagdo. Sao Paulo, Ed.
Edgard Blucher, 1999.

FILHO, Jodo G. Gestalt do objeto. Ed. Escrituras, Sao Paulo, 2000.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FRUTIGER, Adrian. Sinais & Simbolos. Ed. Martins Fontes, Sdo Paulo, 1999.

MUNARI, Bruno. Design e comunicagéo visual. Sdo Paulo, Ed. Martins Fontes,
1997.

PEDROSA, Israel. Da cor a cor inexistente.Ed. da UnB, 1982.

ROHDE, Geraldo M. Simetria. Sdo Paulo, Ed. Hemus, 1982.
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Ficha 1 (permanente)

P
Disciplina: Comunicagdo Popular e Alternativa._ | Cédigo: OC093
Natureza: .
() Obrigatdria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
(X ) Optativa
- . : . 5
Pré-requisito: - Co o Mod*alldade. (x)Presencial ( ) Totalmente EaD ( )%
requisito: - [EaD
g: Total: 60 Padrao Laboratério [Campo |Estagio |[Orientada E;atlecc?fica (PE):
. (PD): 60 |(LB):0 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0 P '
semanal: 04 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Comunicacéao e cidadania. Comunicacao e atores sociais. Experiéncias de comunicagao
popular, alternativa e comunitaria.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Professor Mario Messagi Junior

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA
ARBEX JR, José. “Uma outra comunicagao é possivel (e necessaria). In: MORAES,

Dénis de (org.). Por uma outra comunicagao — Midia, mundializacao cultural e poder.
Rio de Janeiro: Record, 2003. p. 385-400.

DOWNING, John. Midia radical — Rebeldia nas comunicagbes e movimentos sociais.
Sé&o Paulo: Senac, 2002. p. 31-93.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FESTA, Regina. Comunicagao popular e alternativa no Brasil. Sdo Paulo: Paulinas,
1986.

FOLKCOMUNICACAO: a midia dos excluidos. Cadernos de Comunicagdo n° 17 —
série Estudos — Prefeitura do Rio de Janeiro, 2007. Disponivel em
revcom?2.portcom.intercom.org.br/index.php/rbcc/article/viewDownloadInterstitial/4822/
4535

GOHN, Maria da Gldria. Midia, Terceiro Setor e MST. Petrépolis: Vozes, 2000.
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Ficha 1 (permanente)

) o

Disciplina: Comunicagao e Arte

M

| Codigo: OC094

(X ) Optativa

Natureza: ' ;
( ) Obrigatdria (x ) Semestral nual

( ) Modular

Pré-requisito: -

Co- Modalidade: ( x ) Presencial
requisito: - |[EaD*

( ) Totalmente EaD

()%

CH Total: 30
CH
semanal:02

Padrao Laboratério | Campo
(PD): 30 |(LB): 0

(CP): 0

Estagio
(ES): 0

Orientada Pratica

(OR:0 |5

Especifica (PE):

EMENTA (Unidade Didatica)

Os limites entre o jornalismo literario e a literatura. A estética da recepcao aplicada ao
receptor dos meios de comunicagao.

Assinatura:

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Professor Mario Messagi Junior

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA
ABREU, Alzira Alves de (Org.). A imprensa em transig¢do. Rio de Janeiro: Ed. FGV,

1996.

ABREU, Marcia; SCHAPOCHNIK, Nelson (Org.). Cultura letrada no Brasil. Objetos e
praticas. Campinas: ALB, Fapesp, Mercado de Letras, 2005.

AUSTER, Paul (org.). Achei que meu pai fosse Deus. E outras histérias verdadeiras
da vida americana. Trad. Pedro Maria Soares. Sdo Paulo: Companhia das Letras,
2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BACCEGA, Maria Aparecida. “Jornalismo de arte e cultura”. IN: MARTINS, Maria
Helena (Org.). Outras leituras. Sao Paulo: Senac/Itau Cultural, 2000.

BELKIN, Lisa. Histérias do New York Times. Os casos que comoveram 0s reporteres
do jornal mais importante do mundo. Trad. Anténio Jacques Glenden Coelho. Sao
Paulo: Ediouro, 2007.

BOAS, Sérgio Vilas. Biografias & biografos. Jornalismo sobre personagens. S&o
Paulo: Summus Editorial, 2002.

268



T UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

UF P R SETORDE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

Ficha 1 (permanente)
A

M

Disciplina: Histéria do Cinema | Codigo: OC097
Natureza: —
() Obrigatdria (x ) Semestral () Anual ( ) Modular
(X ) Optativa
Pré L Co- Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ) %
ré-requisito: - e .
requisito: - |EaD
CH Total: 60 Pratica

Padrao Laboratério |Campo |Estagio |Orientada

(PD):60 |(LB):0  |(CP):0 |(ES)}:0 |(OR):0 |csPecifica (PE):

0

CH
semanal: 04

EMENTA (Unidade Didatica)
Exposicao e discussao da historia do cinema, com exibicdo de filmes.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Professor Mario Messagi Junior

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA
EISENSTEIN, Sergei. A Forma do Filme. Jorge Zahar, 2002.

EISENSTEIN, Sergei. O Sentido do Filme. Jorge Zahar, 2002.

DUNCAN, Paul. Filmografia Completa Stanley Kubrick, Taschen, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CASTLE, Alison. The Stanley Kubrick Archives, Taschen, 2008.
CRONE, Rainer. Stanley Kubrick Drama And Shadows. Phaidon Press, 2005.

WALKER, Alexander. Stanley Kubrick, Director. WW Norton, 2000.
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Ficha 1 (permanente)

) P
Disciplina: Cinema | = | Codigo: OC098
Natureza: ' ;e
() Obrigatodria (x ) Semestral nual ( ) Modular
(X ) Optativa
. L Co- Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ) %
Pré-requisito: - o N
requisito: - [EaD

g: Total: 60 Padrao Laboratério |Campo |Estagio |Orientada E;atlei:?ﬁca (PE):

. (PD): 60 |(LB): 0 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0 P '
semanal:04 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Linguagem cinematografica, roteiro literario, roteiro técnico, cenografia e montagem.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Professor Mario Messagi Junior

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

DUNCAN, Paul. Filmografia Completa Stanley Kubrick, Taschen, 2008.
EISENSTEIN, Sergei. A Forma do Filme. Jorge Zahar, 2002.
EISENSTEIN, Sergei. O Sentido do Filme. Jorge Zahar, 2002.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CASTLE, Alison. The Stanley Kubrick Archives, Taschen, 2008.
CRONE, Rainer. Stanley Kubrick Drama And Shadows. Phaidon Press, 2005.

WALKER, Alexander. Stanley Kubrick, Director. WW Norton, 2000.
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Fichj ; E(pekmanente)

Disciplina: Cinema |l - ) | Cédigo: OC099
Natureza:
() Obrigatoria (x ) Semestral () Anual ( ) Modular
(X ) Optativa
. L Co- Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ) %
Pré-requisito: - o .
requisito: - |EaD
g: Total: 60 Padrao Laboratério |Campo |Estagio |Orientada I;;atlecce;ﬁca (PE):
. (PD): 60 |(LB): 0 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0 P '
semanal:04 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Linguagem cinematografica avancada, roteiro literario, roteiro técnico, cenografia e
montagem.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Professor Mario Messagi Junior

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA
DUNCAN, Paul. Filmografia Completa Stanley Kubrick, Taschen, 2008.
EISENSTEIN, Sergei. A Forma do Filme. Jorge Zahar, 2002.

EISENSTEIN, Sergei. O Sentido do Filme. Jorge Zahar, 2002.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CASTLE, Alison. The Stanley Kubrick Archives, Taschen, 2008.
CRONE, Rainer. Stanley Kubrick Drama And Shadows. Phaidon Press, 2005.

WALKER, Alexander. Stanley Kubrick, Director. WW Norton, 2000.

274



T UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

UF P R SETORDE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

Ficha 1 (permanente)

Pré-requisito: -

requisito: - |[EaD*

) o
Disciplina: Producdo de Audiovisua=""""—" | Codigo: OC128
Natureza: ' ;
() Obrigatodria (x ) Semestral nual ( ) Modular
(X ) Optativa
Co- Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ) %

CH Total: 60 Pratica
CH

semanal:04 |(PP)30 |(LB):30 (CP):0 |(ES):0 |(OR):0

0

Padrdo  |Laboratorio |Campo |Estagio |Orientada Especifica (PE):

EMENTA (Unidade Didatica)
Producao e reflexao critica sobre audiovisual.

Assinatura:

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Professor Mario Messagi Junior

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

BURCH, Noel. Praxis do Cinema. S&o Paulo, Editora Perspectiva, 1992. (pp. 185 —

197)

CAVALCANTI, Alberto. Filme e Realidade. Rio de Janeiro, Artenova/EMBRAFILME,
1976. (cap. 3)

EISENSTEIN, Sergei. A Forma do Filme. Rio de Janeiro, Jorge Zahar Editor, 1990.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KNIGHT, Arthur. Ascensdo dos Documentarios, in: Uma Histéria Panoramica do
Cinema. Editora Lidador, 1970.

LAWSON, John Howard. O Documentario, in: O Processo de Criagcdo no Cinema. Rio
de Janeiro, Editora Civilizagédo Brasileira, 1967.

MACHADO, Arlindo. A Arte do Video. Sao Paulo, Brasiliense, 1995.
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Ficha 1 (permanente)

P —
o O

Disciplina: Projeto de assessoria e comunicagio | Cédigo: OC
Natureza: '
( ) Obrigatodria (x ) Seme Anual ( ) Modular
(x) Optativa
Pré L Co- Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD (

ré-requisito: e .

requisito: - |)...... % EaD

CH Total: 60 Padrao Pratica

Laboratério |Campo | Estagio | Orientada

CHsemanal: | (PD): | 8)'30  |(CP:0 |(ES)O |(OR):0

04 30

Especifica (PE):
0

EMENTA (Unidade Didatica)
Assessoria de Imprensa: histérico, definicdo, funcbes. Assessoria de Imprensa e
Assessoria de Comunicacdo. Divisdo de funcdes entre Assessoria de Imprensa,
Publicidade & Propaganda e Relagdes Publicas. Comunicacgéao Institucional. Diagndstico
e Planejamento de Comunicagdo Institucional. Relacionamento com a midia.
Relacionamento especifico com diferentes veiculos (jornal, revista, radio, televisao,
internet).Mailing List. Press Release. Press Kit. Media Training.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Professor Mario Messagi Junior

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

DUARTE, Jorge (org). Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia: teoria e
técnica. 22. edi¢ao, 62. reimpressdo. Sdo Paulo: Atlas, 2006.

KOPPLIN, Elisa; FERRARETTO, Luiz Artur. Assessoria de imprensa: teoria e pratica.
Porto Alegre: Sagra Luzzatto, 1996.

SULLIVAN, Hoxie. Uma Assessoria de Imprensa Responsavel na Era Digital 2012.
Bureau de Programas de Informag¢des Internacionais dos EUA. Disponivel em:
<https://rdstation-static.s3.amazonaws.com/cms%2Ffiles
%2F23%2F1416950712eBook_Assessoria_Imprensa_Era_Digital.pdf>

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ALMANSA, Ana. Assessorias de Comunicacdo. Sdo Paulo: Difusao Editora, 2010.
MAFEI, Maristela. CECATO, Valdete. Comunicagao corporativa: gestdo, imagem e
posicionamento. Sao Paulo: Contexto, 2011.

MAFEI, Maristela. Assessoria de Imprensa: como se relacionar com a midia. Sao
Paulo: Contexto, 2004.
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Ficha 1 (permanente)

AWe
Disciplina: C /\@MN) = MARKETING Codigo: OC 247

Natureza: ) (X) Semestral () Anual ( ) Modular
() Obrigatdria
(X') Optativa

Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ...... % EaD*

NAO TEM
CH Total: 60 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada . ,f_
. specifica

CH semanal:| ppy. o4 |(LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 i

EMENTA (Unidade Didatica)

Planejamento estratégico. Marketing de servicos. Composto de marketing. Uma
abordagem integrada para a administragdo de servigos. A qualidade em servigos. Contato
do cliente com as organizagdes de servigos. Compreendendo clientes e mercados.
Avaliando a eficacia do marketing. Marketing de relacionamento. WebMarketing.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

BANGS JR., D. H. Guia pratico de marketing: criando um plano de marketing de
sucesso para seu negdcio, produto ou servigo. Sdo Paulo. Nobel. 1999.

BATESON, J. E. G.; HOFFMAN, R. D. Marketing de servigos. Porto Alegre. Bookman,
2001

CHURCHILL JR., G. A.; PETER, J. P. Marketing: criando valor para os clientes. Sao
Paulo. Saraiva. 2000

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
COBRA, M. Marketing de turismo. Cobra, 2001.

FERRELL, O. C.; HARTLINE, M. D.; LUCAS JR., G. H.; LUCK, D. J. Estratégia de
marketing. Sao Paulo. Atlas. 2001

GIGLIO, E. M. O comportamento do consumidor. Sdo Paulo. Pioneira Thomson
Learning. 2002.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PUBLICIDADE E SOCIEDADE Cddigo: OC 276

Natureza: aWs tral () Anual ( ) Modular

( ) Obrigatoria \

(X') Optativa —

Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ...... % EaD*

NAO TEM
CH Total: 30 . . . Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada . ,f_
. specifica

CH semanal:| ppy. g2 [(LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 i

EMENTA (Unidade Didatica)

Web 1.0 e Web 2.0; os desafios da interatividade; blogs, RSS, Wikis e ambientes virtuais;
o consumidor digital; marketing digital na web 2.0; a propaganda colaborativa.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

ANDERSON, Chris. A cauda longa: do mercado de massa para o mercado de nicho,
Rio de Janeiro, Elsevier, 2006.

BAUMAN, Zygmunt. Vida liquida. Editora Jorge Zahar, 2007.

BOLTER, J. David e Richard Grussin. Remediation: Understanding new media. Mit
Press, 2000.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CASTELLS, Manuel. A Galaxia Internet: Reflexdes sobre Internet, negécios e
sociedade. Rio de Janeiro: Zahar, 2001.

LEMOS, A. L. M. Cibercultura. Tecnologia e Vida Social na Cultura Contemporanea,
Porto Alegre: Sulina/Meridional,2004.

PRIMO, Alex. Interagdo Mediada por computador, Porto Alegre: Editora Sulina, 2007.
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Ficha 1 (permanente)

DiSCipIinz/\[g /> 1EMPLANEJAMENTO Cddigo: OC 277
BN DN
Natureza“ | \
() Obrig....... (X) Semestral () Anual ( ) Modular
(X') Optativa

, . Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ...... % EaD*

NAO TEM
CH Total: 30 Pratica
Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada . ,f_
: specifica

CH semanal:| ppy. g2 [(LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 i

EMENTA (Unidade Didatica)

Planejamento de comunicagao integrada; fases do planejamento; diagnéstico do publico,
objetivos, cronograma, metas, estratégias e taticas; agdes de Propaganda e de Relagbes
Publicas, avaliagao.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que seré a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA
LUPETTI, Marcilia. Planejamento de comunicagdo. Sdo Paulo, Futura: 2000.

PREDEBON, José. Curso de Propaganda — do anuncio a comunicacgao integrada.
Sao Paulo: Atllas, 2004.

PUBLIO, Marcelo Abilio. Como planejar e executar uma campanha de propaganda.
Sao Paulo: Atlas, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CORREA, Roberto. Planejamento de Propaganda. Sdo Paulo: Parma, 1995 - 2004.

GALINDO, Daniel (Org) Comunica¢ado Mercadoldgica — uma visao multidisciplinar.
Séao Bernardo do Campo: Universidade Metodista, 2008.

SANT’ANNA, Armando. Propaganda — teoria, técnica e pratica. 72. ed. Sdo Paulo:
Pioneira Thomson Learning, 2002.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina:  ADMINISTRACAO EM  PUBLICIDADE E
Cédigo: OC 279

PROPA &W =

Naturez © | \
( )Obri_ (X) Semestral () Anual ( ) Modular
(X' ) Optativa

. o Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ...... % EaD*

NAO TEM
CH Total: 30 . . - Pratica
Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada . ,f_
. specifica

CH semanal:| ppy. g2 |(LB): 0 (CP):0 |[(ES):0 |(OR):0 i

EMENTA (Unidade Didatica)

Conceitos basicos de administragdo e organizagdes. Habilidades e fungdes
administrativas: recursos humanos, finangas, produgédo e marketing.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢cao % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

LUPETTI, Marcélia. Administragdo em Publicidade e Propaganda. Sao Paulo: Futura,
2004.

PEDREBON, José. Curso de Propaganda - Do Anuncio a Comunicacao Integrada.
Sao Paulo: Atlas, 2004.

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: como usar a Propaganda para construir
marcas e empresas de sucesso. Rio de Janeiro: Campus, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ABREU, Alzira A.e PAULA, Christiane J. (orgs.). Dicionario histérico-biografico
da propaganda no Brasil, Rio de Janeiro: FGV/ABAP, 2007.

KOTLER, Philip. El marketing segun Kotler: como crear, ganar y dominar mercados,
Buenos Aires, Paidos, 2005.

NELSON, Carol e Herschell Gordon Lewis. Advertising Age - Manual de Publicidade,
Sao Paulo: Nobel, 2001.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: TC ~N o AIS EM MARKETING | Cddigo: OC 293
/\QWJ\H)
Natureza: | \K) Semestral () Anual ( ) Modular
() Obrigat6r —
(X') Optativa ‘
, . Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ...... % EaD*
NAO TEM
CH Total: 30 Pratica
Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada . ,f_
. specifica
CH semanal:| ppy. g2 [(LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 i
02 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Canais de distribuigdo. Classificacdo do varejo. Atividades varejistas. Marketing direto
para o varejo. Principais métodos de pesquisa.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

287



T UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

UF P R SETORDE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

BIBLIOGRAFIA BASICA

CHURCHILL JR., G. A.; PETER, J. P. Marketing: criando valor para os clientes. Sao
Paulo. Saraiva. 2000.

KOTLER, P. Administracdo de marketing. 10. ed. Sdo Paulo. Makron Books. 2003.
SHIMP, T. A. Propaganda e Promogao. Porto Alegre: Bookman, 2008.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KOTLER, P. Principios de marketing. 9. ed. S&o Paulo. Makron Books. 2003.
LOVELOCK, C.; WRIGHT, L. Servigos: marketing e gestdo. Sdo Paulo. Saraiva. 2001

ZENONE, Luiz Claudio; BUAIRIDE, Ana Maria. Marketing da promogao e
merchandising: conceitos e estratégias para agbes bem-sucedidas. S&o Paulo:
Thomson Pioneira, 2005.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: TOPICOS ESPECIAIS EM MARKETING II Cddigo: OC 294

Natureza: aW e Semestral () Anual ( ) Modular

( ) Obrigatoria © | \

(X ) Optativa |

Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ...... % EaD*

NAO TEM
CH Total: 30 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada . ,f_
. specifica

CH semanal:| ppy. g2 [(LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 i

EMENTA (Unidade Didatica)

Marketing de rede, marketing de relacionamento, marketing direto, marketing de varejo e
outras modalidades de marketing.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

CHURCHILL JR., G. A.; PETER, J. P. Marketing: criando valor para os clientes. Sao
Paulo. Saraiva. 2000.

KOTLER, P. Administracdo de marketing. 10. ed. Sdo Paulo. Makron Books. 2003.

SHIMP, T. A. Propaganda e Promogao. Porto Alegre: Bookman, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
KOTLER, P. Principios de marketing. 9. ed. Sdo Paulo. Makron Books. 2003.
LOVELOCK, C.; WRIGHT, L. Servigos: marketing e gestdo. Sdo Paulo. Saraiva. 2001

ZENONE, Luiz Claudio; BUAIRIDE, Ana Maria. Marketing da promocgao e
merchandising: conceitos e estratégias para acdes bem-sucedidas. Sao Paulo:
Thomson Pioneira, 2005.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina;: TOPICOS ESPECIAIS EM MARKETING Il Cddigo: OC 295
Natureza: oW Semestral () Anual ( ) Modular
ﬂ@w&)
() Obrigatdria ; \
(X') Optativa -lr
, . Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ...... % EaD*
NAO TEM
CH Total: 30 Pratica
Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada . ,f_
. specifica
CH semanal:| ppy. g2 [(LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 i
02 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Estudos avangados de Marketing.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

CHURCHILL JR., G. A.; PETER, J. P. Marketing: criando valor para os clientes. Sao
Paulo. Saraiva. 2000.

KOTLER, P. Administracdo de marketing. 10. ed. Sdo Paulo. Makron Books. 2003.

KOTLER, P. Principios de marketing. 9. ed. Sao Paulo. Makron Books. 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AMBROSIO, V. Siqueira, R. Plano de marketing passo a passo — servicos. Sao Paulo:
Reichmann & Autores Editores, 1999-2002.

KOTLER, Philip. Marketing 3.0. Elsevier, 2010.

LOVELOCK, C.; WRIGHT, L. Servigos: marketing e gestdo. Sdo Paulo. Saraiva. 2001
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: COMUNICAGAO EMPRESARIAL

Cddigo: OC 330

Natureza: ) 2 ) Semestral () Anual ( ) Modular
TS
() Obrigatori “- \
(X ) Optativa | ]
, o Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ...... % EaD*
NAO TEM
CH Total: 60 Pratica
Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada . ,f_
. specifica
CH semanal:| ppy. o4 |(LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 i

EMENTA (Unidade Didatica)

Estudos de comunicacdo empresarial aplicados as Relagdes Publicas.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA
BARBOSA, L. O jeitinho brasileiro. Rio de Janeiro : Campus, 1992.

CAHEN, Roger. Tudo que seus gurus nao lhe contaram sobre Comunicagao
Empresarial - A imagem como Patriménio da Empresa e Ferramenta de Marketing.
S&o Paulo: Editora Best Seller, 1990.

CHANLAT, Jean-Francgois. O Individuo nas Organizag¢des - Dimensdes Esquecidas.
Sao Paulo: Atlas, 1996 (Vol.1-3).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CLEGG, Stewart R.; et al. Handbook de Estudos Organizacionais: modelos de analise
e novas questdes em estudos organizacionais. Sao Paulo: Atlas, 1999.

DRUCKER, P. Management Challenges for the 21™ century. New York : Haper
Business, 1999.

FARIA, José Henrique de. O Autoritarismo nas Organizagdes. Curitiba: Criar Edigdes/
FAE, 1985.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: ANTPP! ~~tA RO CONSUMO Cddigo: OC____

A

P

Natureza: #o—£ )Semestral ( )Anual ( ) Modular

() Obrigatdriz \

(X) Optativa ‘

Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ....... % EaD*

NAO TEM
CH Total: 60 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada . ,f_
. specifica

CH semanal:| ppy. g0 [(LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 i
04 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

A sociedade do consumo. O consumo como pratica cultural. Simbolismos, pensamento
magico, narrativas, classificacdes e rituais de consumo e sua relagdo com a midia e a
publicidade. Consumo, grupos e identidades. Etnografias do consumo. Estudos
antropoldgicos sobre o consumo.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente:_Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

DOUGLAS, M & ISHERWOOD, B. O mundo dos bens: para uma antropologia do
consumo. Rio de Janeiro: EQUFRJ, 2004

MILLER, Daniel. Teoria das compras: 0 que orienta as escolhas dos consumidores.
Sao Paulo: Nobel, 2002.

ROCHA, Everardo. Magia e capitalismo. Sao Paulo: Brasiliense, 1985.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CANEVACCI, Massimo. A cidade polifénica. Sao Paulo: Nobel, 1993.

CAMPBELL, C. A ética romantica e o espirito do consumismo moderno. Rio de
Janeiro: Editora Rocco, 2000.

ROCHA, Everardo. Sociedade do sonho. Rio de Janeiro: Mauad, 1995

Ficha 1 (permanente)
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Disciplina: LINGUAGEM CIENTIFICA Codigo: OC____
Natureza:
() Obri /\@MA:) (X)) Semestral () Anual ( ) Modular
(X)Opt \

, o Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X ) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ..... % EaD*

NAO TEM
CH Total: 60 Pratica
Padréo Laboratério |Campo |Estagio |Orientada £ i
. specifica

CH semanal:| ppy. g0 | (LB): 0 (CP)}:0 |[(ES):0 |(OR):0 b
04 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

Argumentacao e técnicas de convencimento em textos de natureza académica, cientifica
e opinativa. Diferenga entre argumentagao e persuasao. A natureza, as caracteristicas e
a organizacgao de textos argumentativos e de textos académicos. A estrutura e a redagao
de argumentos. A manifestacdo da ideologia em textos argumentativos académicos.
Delimitagdo tematica e desenvolvimento logico e progressivo.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA
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GRAFF, Gerald; BIRKERNSTEIN, Cathy. Eles falam, eu falo. Sdo Paulo: Novo
Conceito Editora, 2011.

NASCIMENTO-E-SILVA, Daniel. Manual de redagao para trabalhos académicos. Sao
Paulo: Atlas, 2012.

VANOYE. Francis. Usos da linguagem: problemas e técnicas na produgédo oral e
escrita. 13. ed. Sao Paulo: Martins Fontes, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
DEMO, Pedro. Pesquisa e informacao qualitativa. Campinas: Papirus, 2001.

EMEDIATO, Wander. A formula do texto: redacao, argumentagao e leitura. Sao Paulo:
Geracéo Editorial, 2008.

RODARI, Gianni. Gramatica da Fantasia. Sao Paulo: Summus, 1982.

Ficha 1 (permanente)
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Disciplina: LINGUAGEM PUBLICITARIA Cédigo: OC__

Natureza: |(X)Semestral ( ) Anual ( ) Modular

( ) Obrigatdria /KLZ
( X') Optativa 2 b=

\ Vlodalidade: (X ) Presencial ( ) Totalmente EaD
requisito: |( )..... % EaD*

Pré-requisito:

NAO TEM
NAO TEM
CH Total: 30 Pratica
Padréo Laboratério [Campo |Estagio |Orientada . ,f.
. specifica
CH semanal:| ppy. 30 | (LB): 0 (CP):0 [(ES):0 |(OR):0 b

EMENTA (Unidade Didatica)

Linguagem e produgdo de sentido. Informagdo, persuasdo, expressividade,
entretenimento e interacdo. A linguagem publicitaria e sua constante movimentacéao e
renovagado, aplicada aos mais diversos campos, dareas e segmentos: varejo;
regionalismos; agronegocio; politico-eleitoral-governamental; campanhas sociais;
narrativas transmidias.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Do caos a criagdo publicitaria: processo criativo,
plagio e ready-made na publicidade. S&o Paulo: Saraiva, 2008.

CARRASCOZA, Joao Anzanello. Estratégias criativas da publicidade: consumo e
narrativa publicitaria. Sdo Paulo: Estacado das Letras e Cores, 2014.

GONCALVEZ, Elizabeth Moraes. Propaganda & Linguagem: analise e evolugao.
Metodista, 2006.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BERTOMEU, Joao Vicente Cegato. Criacdo na Redacdo Publicitaria. Sdo Paulo:
Mercado de Ideias, 2006.

MARTINS, José S. Redacgao Publicitaria: teoria e pratica. Sao Paulo: Atlas, 2008.

VESTERGAARD, T. & SCHRODER, K. A linguagem da propaganda. Sao
Paulo: Martins Fontes, 2000.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: MEI p@)\);&) NEGOCIO Cédigo: OC__

Natureza: | \'Semestral ( ) Anual ( ) Modular

() Obrigatdria
(X) Optativa

Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ..... % EaD*

NAO TEM
CH Total: 30 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada £ ’f'
) specifica

CH semanal:| ppy. 30 [(LB): 0 (CP):0 |[(ES):0 |[(OR):0 P

EMENTA (Unidade Didatica)

A conjuntura atual e as tendéncias do agronegécio no mundo, no Brasil, na regido Sul e
no Parana. Estudos dos principais mercados, produtos, industrias e cooperativas.
Comunicacao e marketing aplicados ao agronegécio.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente:_Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA
CALLADO, Antonio André Cunha. Agronegécio. S. Paulo: Atlas, 2005.
MEGIDO, J. L. T. e XAVIER, C. Marketing & Agrobusiness. Sao Paulo: Atlas, 2003.

NEVES, M.F.; THOME E CASTRO, L (orgs.). Marketing e estratégia em agronegécios
e alimentos. Sao Paulo: Atlas, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KOTLER, P. Marketing essencial: conceitos, estratégias e casos. 22 ed. Sao Paulo:
Prentice Hall, 2005.

NEVES, M. F. Agronegdcios e Desenvolvimento Sustentavel: Uma Agenda para a
Lideranga Mundial na Producéo de Alimentos e Bioenergia. Sdo Paulo: Atlas, 2007.

YANAZE, Mitsuru Higuchi. Gestdo de Marketing e Comunicagdo: Avangos e
Aplicacdes. Sao Paulo: Saraiva, 2011.

Ficha 1 (permanente)

302



T UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

UF P R SETORDE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

Disciplina: /\@ 2 IBLICITARIA SONORA Codigo: OC__
N AN

Natureza: | \

() Obrigatoria  |(X)Semestral () Anual ( ) Modular

(X') Optativa

Pré-requisito: Co-
FUNDAMENTOS . _ .
DE requisito: Modaluiade. (i() Presencial ( ) Totalmente EaD
COMUNICACAO ; (). % EaD
SONORA NAO TEM
CH Total: 30 Pratica
Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada -
Especifica

CH semanal:| pnpy. 15 |(1LB): 15 CP}0 [(ES):0 |(OR):0
02 (PD) (LB) (CP) (ES) (OR) (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Publicidade em audio. Trilha sonora. Musica e persuasao. Formatos de audio publicitario.
Producao, roteiro e edicdo de pecgas publicitarias sonoras. Géneros sonoros em
publicidade.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente:_Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que seré a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

PANKE, Luciana. Uma proposta de tipologia para os jingles. Revista Radio-leituras,
V.6, n2. Universidade de Ouro Preto, 2015. Disponivel em
http://www.periodicos.ufop.br/pp/index.php/radio-leituras

ORTIZ, Miguel Angelo; MARCHAMALO, Jesus. Técnicas de comunicacio pelo radio
— a pratica radiofénica. Sao Paulo: Loyola, 2005.

SILVA, Julia Lucia de Oliveira Albano da. Radio: oralidade mediatizada. O spot e os
elementos da linguagem radiofénica. 2.2 ed. Sdo Paulo: Annablume, 1999.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBOSA FILHO, André. Géneros radiofénicos — os formatos e os programas de
audio. Sao Paulo: Paulinas, 2003.

MCLEISH, Robert. Produc¢ao de radio — um guia abrangente da produgéao radiofbnica.
2a. ed. Sao Paulo: Summus, 2001.

REIS, Clévis. Propaganda no radio. Os formatos de anuncio. Blumenau: Edifurb, 2008
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: P€ /\Lg)\;;vj JONSUMIDOR Cddigo: OC____
Natureza: | \ () Semestral () Anual ( ) Modular
() Obrigatoria
( X) Optativa
, o Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM B ( ) ...... % EaD*
NAO TEM

CH Total: 30 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada £ ’f'

. specifica

CH semanal:|(pp). 30 |(LB):0  [(CP):0 [(ES):0 [(OR):0 i
02 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

A origem da consciéncia; instinto e racionalidade; a composi¢cao da personalidade;
consciente, inconsciente pessoal e inconsciente coletivo. Pensamento magico,
arquétipos, memoria e imaginario. Psicologia, midia e comunicagdo publicitaria.
Comportamento humano e consumo. Pesquisa e comportamento do consumidor.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente:_Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que seré a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

CAMARGO, Pedro. Comportamento do Consumidor: a Biologia, Anatomia e Fisiologia
do Consumo. Sao Paulo: Novo Conceito, 2010.

GIGLIO, Ernesto. O Comportamento do Consumidor. S&o Paulo: Cengage Learning,
2010.

LIMEIRA, Tania M. Vidigal. O comportamento do consumidor brasileiro. Sdo Paulo:
Saraiva, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ENGELS, James; BLACKWELL, Roger & MINIARD, Paul M. Comportamento do
Consumidor. Rio de Janeiro: Livros Técnicos e Cientificos Editora S/A, 2001.

SAMARA, Beatriz Santos & MORSCH, Marco Aurélio. O comportamento do
consumidor: conceitos e casos. Sao Paulo: Prentice Hall, 2007.

SOLOMON, Michael B. O comportamento do consumidor: comprando, possuindo e
sendo. Porto Alegre: Artemed, 2008.
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FICHA N@° 1 (permanente)

Disciplina: Tépicos Especiais em Relagoes Publicas | Cddigo: OC351

¢\_/

() Obrigatoria r \

(X ) Optativa |

Natureza: ) Semestral () Anual ( ) Modular
/—\Qw

Pré-requisito: Co-
requisito: Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
PLANEJAMENTO ( )..... % EaD*
DE MARKETING |[NAO TEM
CH Total: 60 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada

CH semanal: (PD): 30 |(LB): 30 (CP):0 [(ES):0 |[(OR):0
04

Especifica
(PE): O

EMENTA (Unidades Didaticas)

Estudos especiais em Relag¢des Publicas.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
BIBLIOGRAFIA BASICA

ARGENTI, Paul A. Comunicacao empresarial: a constru¢cdo da identidade, imagem e
reputacao. Rio de Janeiro: Campus/Elsevier, 2011.

CESCA, Cleuza G. Gimenes & CESCA, Wilson. Estratégias empresariais diante do
novo consumidor. Sdo Paulo: Summus, 2003.

FARIAS, Luiz Alberto de (Org.). Relagdes Publicas Estratégicas: técnicas, conceitos e
instrumentos. Sdo Paulo. Summus, 2011.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GIANNETTI, Claudia. Estética Digital: sintopia da arte, a ciéncia e a tecnologia. Belo
Horizonte: C/Arte, 2006.

REVISTA ORGANICOM. Redes Sociais: Usos Corporativos. Sao Paulo: Eca/Usp,
volume 12, numero 22, 2015.

TERRA, Carolina Frazon. Midias sociais... e agora? — O que vocé precisa saber para
implementar um projeto de midias sociais. Sdo Caetano do Sul, SP: Difusao, 2011a.
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FICHA N©° 1 (permanente)

Disciplina: Tépicos Especiais em Relagoes Publicas Il Cddigo: OC352
Natureza:
0 Obrigat@A)l)\iL) (X) Semestral () Anual ( ) Modular
(X ) Optati \
Pré-requisito: Co-
requisito: Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD

PLANEJAMENTO ( )..... % EaD*
DE MARKETING |NAO TEM
CH Total: 60 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada . ,f_

. specifica

CH semanal:| ppy. 30 |LB):30  [(CP):0 [(ES):0 |(OR):0 b

EMENTA (Unidades Didaticas)

Estudos avancados sobre Relagdes Publicas e ciéncias humanas.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢cao % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

EERLEN, Gino. A Critique of Politeness Theories. Manchester: St. Jerome, 2001.
HOLMES, Janet. Womem, Men and Politeness. London: Longmann, 1995.

THEAKER, Alison (ed.). The public relations handbook. London: Routledge, 2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBEIRO, Herddoto. Crise e comunicacao corporativa. Sdo Paulo: Globo, 2010.

DOMINGUES, Diana. A Arte no Século XXI. A humanizagado das tecnologias. Sao
Paulo: UNESP, 1997.

MERLEAU-PONTY, Maurice. O olho e o espirito. Sdo Paulo: Cosac & Naify, 2004.
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FICHA N@° 1 (permanente)

Disciplina: Tépicos Especiais em Relagdes Publicas Il Cddigo: OC353

Natureza: '"X) Semestral () Anual ( ) Modular

W=
() Obrigatéria /\@W*\J
(X ) Optativa \

Pré-requisito: Co-
requisito: Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
PLANEJAMENTO ( )..... % EaD*
DE MARKETING |[NAO TEM
CH Total: 60 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada

CH semanal:| pp). 30 |(LB):30  [(CP):0 [(ES):0 [(OR):0
o4 (PD) (LB) (CP) (ES) (OR) (PE): 0

Especifica

EMENTA (Unidades Didaticas)

Estudos avancados sobre Relagdes Publicas e ciéncias humanas.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA
HOLMES, Janet. Womem, Men and Politeness. London: Longmann, 1995.

CESCA, Cleuza G. Gimenes & CESCA, Wilson. Estratégias empresariais diante do
novo consumidor. Sao Paulo: Summus, 2003.

THEAKER, Alison (ed.). The public relations handbook. London: Routledge, 2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AUMONT, Jacques. O olho interminavel [cinema e pintura]. S&do Paulo: Cosac&Naify,
2004.

PORTO, Manuel Carlos L. Teoria da integracdo e politicas comunitarias. Coimbra:
Livraria Almedina, 2001.

REVISTA ORGANICOM. Comunicacado e Economia Criativa. Sdo Paulo: ECA/USP,
volume 12, numero 23, 2015.
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FICHA N©° 1 (permanente)

Disciplina: Tépicos Especiais em Relagdes Publicas IV Cddigo: OC354

-

Natureza: “emestral () Anual ( ) Modular

() Obrigatdria /@W*‘J\
(X ) Optativa _

Pré-requisito: Co-
requisito: Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
PLANEJAMENTO ( )..... % EaD*
DE MARKETING |[NAO TEM
CH Total: 60 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada

CH semanal: (PD): 30 |(LB): 30 (CP):0 [(ES):0 |[(OR):0
04

Especifica
(PE): O

EMENTA (Unidades Didaticas)

Estudos avangados sobre relagdes publicas e o conceito de esfera publica.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FARIAS, Luiz Alberto de (Org.). Relagbes Publicas Estratégicas: técnicas, conceitos e
instrumentos. Sdo Paulo. Summus, 2011.

GRUNIG, James E.; FERRARI, Maria A. e FRANCA, Fabio. Relag¢des publicas: teoria,
contexto e relacionamentos. Sdo Caetano do Sul: Difusdo, 2011.
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SIMOES, Roberto Porto. Relagdes publicas e micropolitica. Sdo Paulo: Summus,
2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

PORTO, Manuel Carlos L. Teoria da integracéo e politicas comunitarias. Coimbra:
Livraria Almedina, 2001.

REVISTA ORGANICOM: Meméria Institucional, Narrativas e Storytelling. Sao Paulo:
Eca/USP, volume 11, nimero 20, 2014.

THEAKER, Alison (ed.). The public relations handbook. London: Routledge, 2001.

FICHA N¢° 1 (permanente)

314



............ il UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
UF PR SETORDE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

Disciplina: Téopicos Especiais em Relagdes Publicas V Caodigo: OC355
Natureza: (X) Semestral () Anual ( ) Modular
() Obrigatdria
(X ) Optativa ,
Pré-requisito: /\sz*w
\ Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD

PLANEJAMEN " ()..... % EaD*
DE MARKETING ‘ NAO TEM ‘
CH Total: 60 Pratica

Padréo Laboratério [Campo |Estagio |Orientada . ,f.

. specifica

CH semanal:| ppy. 30 |(LB):30 [(CP):0 [(ES):0 [(OR):0 b

EMENTA (Unidades Didaticas)

Estudos avancados sobre relacdes publicas e o conceito de esfera publica.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA
GRUNIG, James E.; FERRARI, Maria A. e FRANCA, Fabio. Relag¢des publicas: teoria,

contexto e relacionamentos. Sdo Caetano do Sul: Difusdo, 2011.

PORTO, Manuel Carlos L. Teoria da integracdo e politicas comunitarias. Coimbra:
Livraria Almedina, 2001.

SIMOES, Roberto Porto. Relacdes publicas e micropolitica. Sdo Paulo: Summus,

2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ARGENTI, Paul A. Comunicacao empresarial: a constru¢cdo da identidade, imagem e

reputacao. Rio de Janeiro: Campus/Elsevier, 2011.

FARIAS, Luiz Alberto de (Org.). Relagbes Publicas Estratégicas: técnicas, conceitos e

instrumentos. Sao Paulo. Summus, 2011.

REVISTA ORGANICOM: Interculturalidade e Organizagées. Sao Paulo: Eca/Usp,
volume 11, nimero 21, 2014.

FICHA N@° 1 (permanente)

Disciplina: Tépicos Especiais em Relagoes Publicas VI | Codigo: OC356
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Natureza:
() Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X ) Optativa

Pré-requisito: "*-“"""Hade: (X) Presencial () Totalmente EaD
re /@W*J o EaD*
PLANEJAMENTO
DE MARKETING |\, )
|

CH Total: 60 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada e ,f_

. specifica

CH semanal:| ppy. 30 ((LB):30 [(CP):0 |(ES):0 |[(OR):0 (PE)_ ;

04

EMENTA (Unidades Didaticas)

Estudos Avancados em Relag¢des Publicas e Organizagoes.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢ao % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ARGYRIS, C. Incompeténcia Habil. In: Harvard Business Review (Ed.). Comunicagao
eficaz da empresa : como melhorar o fluxo de informagdes para tomar decisées
corretas. Rio de Janeiro: Campus, 1999. p.17-27.
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BULGACOV, S.; BULGACOV, Y. L. M. A Construgdo do Significado nas
Organizagdes. Il Encontro Nacional de Estudos Organizacionais (ENEO 2002).
Recife, PE: Anais do Il ENEO, 2002.

CALDAS, M. P. Paradigmas em estudos organizacionais: Uma introducdo a série.
RAE - Revista de Administragcao de Empresas, v.45, n.1, p.53-57, Jan/Mar, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CALDAS, M. P.; VIEIRA, M. M. F. Teoria critica e pés-modernismo: principais
alternativas a hegemonia funcionalista. RAE - Revista de Administracdo de Empresas,
v.46, n.1, p.59-70, Jan./Mar., 2005.

CARDOSO, O. D. O. Comunicagao Empresarial versus Comunicagao
Organizacional: novos desafios tedricos. RAP - Revista de Administracdo Publica,
v.40, n.6, p.1123-1144, Nov./Dez., 2006.

CLAMPITT, P. G. Communicating for managerial effectiveness. Thousand Oaks,
Calif.: Sage Publications. 2005. xv, 287 p.
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FICHA N@° 1 (permanente)

Disciplina: Tépico N Relagoes Publicas VI Cddigo: OC357
Natureza: ﬂ@)‘wi 'mestral () Anual ( ) Modular
() Obrigatdria

(X ) Optativa ‘

Pré-requisito: Co-
requisito: Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
PLANEJAMENTO ( )..... % EaD*
DE MARKETING |[NAO TEM
CH Total: 60 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada

CH semanal:| pp). 30 |(LB):30  [(CP):0 [(ES):0 [(OR):0
o4 (PD) (LB) (CP) (ES) (OR) (PE): 0

Especifica

EMENTA (Unidades Didaticas)

Estudos Avancados em Relagdes Publicas e Organizacoes.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

ARGYRIS, C. Incompeténcia Habil. In: Harvard Business Review (Ed.). Comunicagao
eficaz da empresa : como melhorar o fluxo de informagdes para tomar decisdes
corretas. Rio de Janeiro: Campus, 1999. p.17-27.

BULGACOV, S.; BULGACOV, Y. L. M. A Construcdo do Significado nas
Organizagdes. Il Encontro Nacional de Estudos Organizacionais (ENEO 2002).
Recife, PE: Anais do Il ENEO, 2002.

CALDAS, M. P. Paradigmas em estudos organizacionais: Uma introducdo a série.
RAE - Revista de Administragao de Empresas, v.45, n.1, p.53-57, Jan/Mar, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CALDAS, M. P.; VIEIRA, M. M. F. Teoria critica e pés-modernismo: principais
alternativas a hegemonia funcionalista. RAE - Revista de Administracdo de Empresas,
v.46, n.1, p.59-70, Jan./Mar., 2005.

CARDOSO, O. D. O. Comunicagao Empresarial versus Comunicagao
Organizacional: novos desafios tedricos. RAP - Revista de Administracdo Publica,
v.40, n.6, p.1123-1144, Nov./Dez., 2006.

CLAMPITT, P. G. Communicating for managerial effectiveness. Thousand Oaks,
Calif.: Sage Publications. 2005. xv, 287 p.
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FICHA N©° 1 (permanente)

Disciplina: Tépicos Especiais em Relagdes Publicas VI Cddigo: OC358

Natureza: ﬂ@ Jo estral () Anual () Modular
N

() Obrigatdria \

(X ) Optativa __

Pré-requisito: Co-
requisito: Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
PLANEJAMENTO ( )..... % EaD*
DE MARKETING |[NAO TEM
CH Total: 60 Pratica

Padrao Laboratério [Campo |Estagio |Orientada

CH semanal:| pp). 30 |(LB):30  [(CP):0 [(ES):0 [(OR):0
o4 (PD) (LB) (CP) (ES) (OR) (PE): 0

Especifica

EMENTA (Unidades Didaticas)

Estudos Avancados em Relagdes Publicas e Organizacoes.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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ANEXO |

Regimento aprovado em reunidao do Nucleo Docente Estruturante de
(NDE) realizada em 18 de setembro de 2014, e homologado na Reunido do

Colegiado do Curso realizada em 15 de outubro de 2014.

REGULAMENTO DO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO (TCC)

REGIMENTO DE TRABALHO CIENTIFICO DE CONCLUSAO DE CURSO EM
RELAGOES PUBLICAS DA UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

O Trabalho de Conclusdo de Curso em Relagbes Publicas (TCCRP) é
componente curricular obrigatorio, a ser desenvolvido individualmente, realizado sob a
supervisdo docente e avaliado por uma banca examinadora formada por docentes,
sendo possivel também a participacéo de profissionais convidados.

| - DEFINIGAO

Art. 1.° - O Trabalho de Conclusao de Curso em Relagées Publicas (TCCRP) é
requisito parcial para a obtencao do titulo de bacharel em Relacdes Publicas e podera
ser tedrico (na forma de monografia) ou tedrico-pratico (na forma de projeto e produto)
no campo de comunicagao, com énfase em relagdes publicas. Através dele, o aluno
devera demonstrar os conhecimentos obtidos durante o curso: sua formagao tedrica
no campo da comunicagao, dominio humanistico e ético, competéncia técnica e de
linguagem, capacidade de reflexao critica e de inovagao na forma e no conteudo.

Il - DOS OBJETIVOS

Art. 2.° - Os objetivos das disciplinas de TCCRP sao:

1 - Possibilitar aos estudantes a aplicacdo dos conhecimentos tedricos,
técnicos e profissionais, adquiridos durante os anos de sua formacdo académica,
traduzindo-os de forma concreta na elaboragao de um projeto especifico para melhor
compreensao da realidade;

2 - Concentrar em um unico trabalho: capacidade criadora, organizagao,
procedimentos metodoldgicos, conhecimento tedrico-pratico de acordo com o suporte
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escolhido, redacao e apresentacao final do projeto;

3 - Avaliar se o aluno, uma vez formado, estara habilitado a ingressar na
carreira profissional, com competéncia, espirito critico e capacidade de reflexdo
tedrica;

4 - Capacitar os estudantes a produzir projetos de alcance e adequados a
realidade, de modo a prepara-los ao exercicio profissional.

Il - DO PRE-PROJETO

Art. 3.° - Os alunos deverdo entregar o pré-projeto de TCCRP na
Coordenagéao de Curso até o ultimo dia letivo do semestre que antecede a matricula
para TCCRP I. A entrega é condicao para efetivar a matricula.

Art. 4.° - O pré-projeto devera conter, no minimo, os seguintes itens:

1 - Definicdo do tema;

2 - Descrigcao da proposta: problema de pesquisa, objetivos, justificativa,
procedimentos metodoldgicos, revisdo basica de literatura e cronograma;
3 - Bibliografia minima.

Art. 5.° - Poderao efetuar matricula em TCCRPI os alunos que tenham cursado
no minimo 70% da carga horaria total do curso e ao menos duas disciplinas de
metodologia com aproveitamento.

Art. 6.° - Os professores do quadro efetivo do Departamento de Comunicagao
deverao orientar TCCRP | e TCCRRP I, desde que o projeto seja pertinente a sua area
de conhecimento.

Art. 7.° - Poderdo ser coorientadores professores universitarios, alunos do
PPGCOM UFPR e jornalistas profissionais, desde que indicados pelo orientador e
aprovados pelo Colegiado do curso de Relagbes Publicas da UFPR.

Artigo 8.° — Cabera ao Colegiado do Curso, além de acatar pedidos de
coorientadores, avaliar a pertinéncia do projeto com o campo da comunicacgio,
distribuir as orientagbes, dentro das disponibilidades de vagas indicadas pelo
Departamento de Comunicacéao, e aprovar as bancas de avaliagcido de TCCRP II.
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Paragrafo unico — O professor da disciplina de Seminario de Pesquisa: pré-
projeto devera avaliar previamente os pré-projetos para aceitagdo do tema, e
indicagao de orientadores, conforme a pertinéncia com a area de trabalho de cada
professor, a ser submetido ao Colegiado.

IV - DA ORIENTAGAO

Art. 9.° - Todo aluno tera direito a orientagdo de um professor do DECOM para
o desenvolvimento de TCCRP.

Art. 10.° - O orientando devera cumprir o cronograma estabelecido e
preencher, junto com o orientador, a ficha de acompanhamento semanal (anexo II).

Paragrafo unico: A frequéncia minima nas orientagbes para aprovagao em
TCCRP I e ll é de 75%.

Art. 11.° - Nenhum TCCRP podera ser realizado sem o acompanhamento de
um professor orientador do DECOM.

VIl - DOS PRAZOS

Art. 12.° - O aluno devera entregar o projeto de TCCRP | até duas semanas
antes do ultimo dia letivo do semestre, para que seu trabalho seja avaliado na
semana que antecede os exames finais das disciplinas.

Art. 13.° - Para ir a banca, o aluno devera entregar o trabalho final de TCCRP Il
até 20 dias antes do ultimo dia letivo do semestre, na Coordenagao de Curso até as
17h, impreterivelmente.

Paragrafo unico: Junto ao TCCRP I, o aluno devera entregar formulario
assinado pelo professor orientador com a composi¢do da banca, com o respectivo
curriculo do avaliador externo e sugestao de data e horario.

V - DAS DIRETRIZES TECNICAS
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Art. 14.° - No ato da entrega do TCCRP para a banca o aluno devera consignar
junto a Coordenacao de Curso trés copias em espiral do TCC.

VI - DA ENTREGA DOS TRABALHOS

Art. 16.° Os Trabalhos de Conclusdo de Curso Il devem ser entregues na
Coordenacéo de Curso até a data determinada pelo Colegiado de Curso.

Art. 17. O trabalho completo deve ser entregue em 3 copias impressas.

Paragrafo unico: Junto com o Projetol devem ser entregues o documento
assinado pelo orientador com a composi¢ao da banca (breve curriculo do convidado),
e sugestdo de data e horario para a realizagdo da mesma. N&o serdo aceitos
protocolos de trabalhos sem o documento.

Art. 18. A homologacado das bancas sera feita pelo Colegiado de Curso na
primeira reunido apos a entrega do TCC Il. As sugestdes de datas e horarios serao
repassadas pela Coordenacdo ao DECOM para o devido ensalamento.

Art. 19. As bancas deverdo acontecer no periodo definido em reuniao
Colegiada e a lista sera colocada em edital assim que o DECOM finalizar o
ensalamento. Qualquer alteragédo (data e/ou horario) deve ser negociada diretamente
com o DECOM.

Art. 20. Qualquer alteragao na composicao das bancas devera ser submetida a
analise e homologacao do Colegiado de curso.

Art. 21. Apds a banca, o aluno tera até 10 dias para providenciar as eventuais
modifica¢des indicadas pelos avaliadores.

VII - DA AVALIAGAO

Art. 22.° - Nas disciplinas de Trabalho de Concluséo de Curso | e Il, a avaliagéo
obedecera as seguintes condi¢gdes de aprovagao:

| — Desenvolver as atividades exigidas e definidas no Plano de Ensino da
disciplina;
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Il — Alcancar o limite minimo de frequéncia previsto no Plano de Ensino da
disciplina; Il — Obter, no minimo, grau numérico 50 de média aritmética, na
escala de zero a cem (100), incluida a defesa publica quando for o caso. (de
acordo com a Resolugao 37/97).

Art. 23.° - Os critérios para a avaliagao serao elaborados pelo Colegiado e equipe
de orientadores, com prévia divulgagao aos alunos e examinadores.

Art. 24.° - Nas disciplinas de TCCRP | os alunos serdo avaliados a partir da
primeira versao da parte tedrica do projeto, que devera ter os seguintes itens:

1- Definicdo do projeto: tema, problema, objetivos, justificativa, procedimento
metodoldgico, sumario, cronograma;

2 - Concluséo de ao menos um capitulo;

3 - Breve discussao dos demais capitulos;

4 - Referéncias bibliograficas

Paragrafo unico - Para qualificagdo do candidato ao TCCRP Il, a avaliagéo sera
realizada por, no minimo, dois docentes: o orientador e outro professor do DECOM na
forma de pré-banca ou parecer escrito.

Art. 25.° - As bancas terdo trés membros, sendo o orientador, um professor do
Departamento de Comunicagdo e um convidado externo, este obrigatoriamente
graduado em curso superior, com ao menos 3 anos de experiéncia profissional,
pesquisador com mestrado ou aluno de PPGCOM da UFPR.

Paragrafo unico— o Colegiado avaliara as exce¢des em que a composi¢cédo da
banca podera ser com apenas professores do DECOM, em fungdao do tema do
projeto.

Art. 26.° - A defesa devera ter 20 a 30 minutos para exposi¢cao e maximo de 40
para arguicao e réplica, podendo haver adequagdes desde que nao exceda 1 hora e
30 minutos de duracao.

Paragrafo unico: A avaliagdo seguira formulario (anexo |) e o resultado sera
divulgado pela banca em até 30 minutos apés o fim da defesa publica.
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Art. 27.° - Os atrasos de componentes da banca seréo tolerados até o limite de
15 minutos. Transcorrido este tempo, a banca, desde que tenha pelo menos, dois dos
seus membros tera inicio, ndo podendo mais incorporar componente algum.

Art. 28.°- As avaliagdes das bancas sdo soberanas, ndo estando sujeitas a
revisdes quanto as notas atribuidas.

Art. 29.° - Nao cabe avaliacao final em TCCRP.

Art. 30.° - Os casos comprovados de plagio implicardao em reprovacao imediata
do aluno e abertura de sindicancia para aplicacdo das penalidades previstas no
regimento da UFPR para os casos de fraude em trabalho escolar.

Vil - DA DIVULGAGAO

Art. 31.° - A data da defesa publica, horario, local e componentes deverao ser
divulgados em edital até 10 dias antes.

Art. 32.° - As notas de cada um dos componentes deverao ser divulgadas, em
edital, até trés dias apds a defesa publica.

IX - DO DEPOSITO

Art. 33.° - Uma coépia em midia digital do TCCRP devera ser entregue ao
professor para o devido langamento da nota, no prazo de 10 dias com as devidas
corregbes normativas. Todos os textos formatados, imagens e demais componentes
da verséo final dos trabalhos deverdo estar nas midias de transporte (gravados em
CD, DVD, etc.), juntamente com uma copia da ata de defesa.

§1: : Junto com o trabalho em midia digital, o aluno devera entregar na
Coordenacéao autorizacdo do professor atestando que as eventuais correcdes
foram realizadas pelo aluno, para que o depésito possa ser efetivado.

§2: O aluno que néo entregar o trabalho ao professor, no prazo de 10 dias
previstos no artigo, estara automaticamente reprovado. As notas somente
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serdo lancadas no sistema depois de feito o depdsito na Coordenacéo.
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ANEXO I
REGULAMENTO DE ESTAGIO

REGIMENTO GERAL DE ESTAGIO OBRIGATORIO
E NAO-OBRIGATORIO DO CURSO DE
RELAGOES PUBLICAS DA UFPR

O estagio visa oportunizar situacbes de aprendizagem em campo para a
preparagao profissional do aluno, atendendo ao critério de compatibilidade com a
natureza e os objetivos do curso de Relagbdes Publicas, considerando a natureza dos

estagios conforme Resolugédo 46/10-Cepe e Lei Federal 11.788 de 2008.

| - DA CONCEPGAO DO ESTAGIO

Art. 1.° — O estagio é uma atividade que pode proporcionar ao aluno uma
experiéncia académico-profissional na perspectiva indissociavel entre teoria e pratica.
Nesse contexto, o curso de Relagdes Publicas da UFPR oferece duas modalidades
de estagio, sendo um curricular supervisionado, de carater obrigatorio, e um nao-

obrigatério, que pode inclusive, ser realizado no exterior.

Il - DOS ESTAGIOS

Art. 2.°. — As diretrizes curriculares do Curso de Relacdes Publicas da UFPR
reconhecem o estagio n&o-obrigatério como atividade opcional para cumprimento de
parte das atividades formativas, conforme Art. 2°, §2 da Lei Federal no. 11.788/09 —
Lei de Estagios.

Art. 3.° — O estagio curricular supervisionado (obrigatério) € componente
obrigatorio do curriculo, tendo como objetivo consolidar praticas de desempenho
profissional inerente ao perfil do formando e sera ofertado nos periodos finais do
curso, com carga horaria de 200 horas.

Art. 4.° — O estagio obrigatdrio exige prévia matricula e respeito a periodizagao
estabelecida no curriculo em vigor, bem como nos regulamentos homologados pelo
Colegiado de curso, conforme prevé o artigo 2°, paragrafo 3 da Resolugdo Cepe
46/10.

Art. 5.° — O estagio nao-obrigatério sera concedido ao aluno que tiver
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cumprido, com aproveitamento, ao menos 50% da carga horaria do curso em
disciplinas obrigatérias. O requerente devera indicar em documento especifico de
Solicitaggo a COE (modelo em anexo, disponibilizado pela coordenagdo) as
disciplinas cursadas ou em curso no referente semestre, as quais fundamentam as
atividades previstas no plano de estagio.

Art. 6.° — O estagio supervisionado (obrigatério) sera concedido ao aluno que
tiver cumprido, com aproveitamento, ao menos 50% da carga horaria do curso em
disciplinas obrigatérias;

Art. 7.° — Somente alunos matriculados na carga horaria maxima do curso no

semestre 450 horas terdo direito a realizacédo de estagio.

Il - DO CAMPO DE ESTAGIO

Art. 8.° — O campo de estagio obrigatério e ndo obrigatério € constituido por
organizagdes publicas, privadas e da sociedade civil ou a propria instituicdo de
ensino, desde que atendam as condicdes dispostas no Art. 4.° da Resolugido 46/10-

Cepe, obedecidas as instrugdes da Coordenacgéo Geral de Estagios (CGE) da UFPR.

IV - DAS CONDIGOES DO CAMPO DE ESTAGIO

Art. 9.° — A entidade que oferta o estagio deve observar as condi¢des previstas
no Art. 5.° da Resolucao 46/10-Cepe.

Art. 10.° — A instituicdo onde se realizara o estagio devera apresentar
profissional para a supervisao do aluno estagiario no campo de trabalho, cuja atuagéo
profissional seja compativel com as atividades especificadas no plano de estagio,
sendo a mesma obrigatoriamente correlata com o curso de Relag¢des Publicas.

Art. 11.° — O Supervisor do campo de estagio devera ter fungdo correlata a
area.

Art. 12.° — Em observancia a Lei Federal 11.788 de 2008, as agéncias de

integracdo devem respeitar as normas previstas neste documento.

V — DAS CONDIGOES PARA REALIZAGAO DO ESTAGIO

1 - Dainscrigao
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Art. 13.° — Poderdao se inscrever em estagios nao obrigatérios alunos
regularmente matriculados no curso de Rela¢des Publicas — UFPR que tenham sido
aprovados em pelo menos 50% do curso (vide art. 5.°, Capitulo Il), devendo o aluno
instruir o processo com documentos comprobatorios do cumprimento da carga horaria
exigida (historico escolar e comprovante de matricula).

Art. 14.° — As matriculas em estagio supervisionado obrigatério respeitam a
periodizag&o do curriculo. Portanto, o aluno devera ter integralizado até o 5.° periodo
do curso de Relacgdes Publicas.

Art. 15.° — O aluno devera apresentar plano de estagio especificando quais
atividades vai desenvolver, de acordo com modelo aprovado pelo Colegiado do Curso
(Anexo VI), e suas atividades devem estar relacionadas a um conjunto de disciplinas
ja cursadas ou em andamento.

Paragrafo unico: O aluno estagiario ndo pode substituir um profissional da area.

Art. 16.° — O aluno devera ter cursado ou estar cursando disciplinas
compativeis com a area de atuagdo prevista no plano de estagio, sendo este
obrigatério ou nao obrigatério. Devera também justificar a escolha do campo de
estagio em fungéo da natureza do curso de Relagdes Publicas e indicar as disciplinas
ja cursadas ou que esta cursando que fundamentam a sua atuagao nas atividades
previstas no plano de estagio (Anexo VI).

Paragrafo um: Cabe ao professor supervisor analisar as atividades previstas no
plano de estagio, bem como a justificativa para a escolha do campo de estagio.

Paragrafo dois: Caso a COE julgue necessario podera solicitar documentacao

adicional.

Art. 17.° — Para a realizagdo de estagio obrigatério, o aluno deve estar
matriculado na disciplina especifica como estabelece a Resolugao 37/97-Cepe.

Art. 18.° — Em respeito a Resolugdo 46/10-Cepe, é vedada a realizagdo de
estagios simultaneos.

Art. 19.° — Para a realizagéo de estagios nao-obrigatorios no exterior, além das
determinagdes acima, o aluno precisa apresentar requerimentos a CGE, com visto de
Coordenador do Curso; documentos (traduzidos) que comprovem o aceite da
Instituicdo no exterior; apresentagcdo de plano de estagio com parecer favoravel da
COE; indicacao do professor orientador, declaracdo do professor orientador sobre a
forma de orientagao a ser realizada, além de documento que comprove que o aluno

possui seguro internacional de saude, providenciado pelo interessado.
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Art. 20.° — Para realizagdo de estagio nao-obrigatério no exterior, o aluno
devera estar matriculado na disciplina de Participagao em Convénio (PC), processada
pela Assessoria de Relagdes Internacionais (ARI), a qual garantira o vinculo do aluno

com a UFPR, enquanto estiver no exterior.

2) Da carga horaria e do horario

Art. 21.° — O horario previsto para o estagio, incluindo o tempo (minimo 30
minutos) de deslocamento para a sua realizagéo, devera ser compativel com a grade
horaria do curso, evitando prejuizo a integralizacdo do mesmo. E vedada atividade de
estagio prevista em horario de disciplinas em que o aluno estiver matriculado.

Art. 22.° — O numero maximo de horas de estagio ndo pode exceder a 20
(vinte) horas semanais e quatro diarias.

Paragrafo unico: Excepcionalmente, a partir de analise da COE, podera ser

concedida autorizagao para realizagao de estagio com carga de 25 horas semanais,
ao aluno formando, desde que comprovada a compatibilidade com a grade horaria de

aulas do requerente e sem qualquer prejuizo a integralizagao curricular.

3) Da duragéao do estagio

Art. 23.° — A solicitagado de estagio devera ser para um periodo de seis meses,
podendo ser renovada, semestralmente, até o limite de dois anos. A renovacao esta
condicionada ao aproveitamento académico do aluno e analise da COE.

Art. 24.° — A renovacgao so sera concedida mediante apresentagao de relatério
de atividades, segundo modelo aprovado pelo Colegiado do curso (ANEXO), assinado
pelo supervisor no campo de estagio e pelo professor supervisor no curso.

Art. 25.° — A duragdo maxima do estagio nao-obrigatério no exterior é de uma
unidade de periodizacédo do curso, equivalente a um semestre.

Art. 26.° — De acordo com a Res. 46/10 Cepe, a previsao do término de estagio
do aluno formando (ano/semestre) devera coincidir com a data do periodo de
consolidagdo das turmas (digitacdo de notas e frequéncia) definido no calendario

académico.

VI - DA COMISSAO ORIENTADORA DE ESTAGIO

Art. 27.° — A Instrugcdo Normativa no. 1/12 — Cepe determina que fica a cargo
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da Comissao Orientadora de Estagio (COE) do curso o estabelecimento de critérios
minimos exigidos (periodo letivo, carga horaria, desempenho académico entre outros)
para o aceite das solicitagdes de estagios ndo-obrigatérios.

Art. 28.° — A orientagdo, o planejamento e a avaliacdo das atividades de
estagio serao realizadas pela COE, mantendo o fluxo de informagdes relativas ao
acompanhamento e desenvolvimento dos estagios em processo, bem como
assegurando a socializagdo de informagdes junto a Coordenagdo do Curso e ao
campo de estagio, conforme art. 16 e 17 da Res. 46/10 — CEPE.

Paragrafo unico: A COE devera analisar a pertinéncia da solicitagdo de
estagio de acordo com as diretrizes dispostas nos artigos 4°, 5°, 6° e 7° e demais
condigdes estabelecidas por este Regimento.

Art. 29.° — A COE sera composta pelo coordenador e vice-coordenador do
curso e dois representantes docente, com suplentes.

Compete a COE do Curso de Relagdes Publicas:

1.Definir os critérios minimos exigidos para o aceite de estagios nao-

obrigatérios;

2.Analisar a documentacgéo apresentada pelo aluno pretendente ao Estagio;

1. Analisar a pertinéncia da solicitacao do estagio frente a natureza do Curso

de

Comunicacéao Social,

3.Compatibilizar as agbes dos supervisores do campo de estagio e da UFPR;

4.Emitir e encaminhar os pareceres a Coordenacdo do Curso de

Comunicacéao Social;
5.Analisar os casos omissos deste regimento.

Art. 30°. A COE desenvolve suas atividades em reunido mensal ordinaria.

VIl - DA CONCESSAO DO ESTAGIO

Art. 31.° — A Coordenacao de Relacdes Publicas recebera as inscricbes para
estagio ja com as assinaturas do supervisor no campo de estagio e do aluno e, depois
de analise, a encaminhara ao professor supervisor no curso e a COE.

§1: o trdmite da documentagédo transcorrera no prazo nao inferior a sete dias
uteis, a partir do protocolo na Coordenacao de Curso.

§2: recomenda-se que o professor supervisor responda por um limite de 08
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(seis) alunos para os estagios nao-obrigatérios.
Art. 32.° — A assinatura do coordenador de curso so sera efetivada depois de
colhidas todas as assinaturas.
Paragrafo unico: Os contratos de estagio ndo poderdo ser reconhecidos com
data retroativa e todos deverédo ser cadastrados na CGE.
Art. 33.° — Nao sera autorizado estagio nao obrigatério para aluno que tenha

integralizado o curriculo.

VIl - DOS DEVERES DO ALUNO ESTAGIARIO

Art. 34.° — Respeitar as disposi¢cdes expressas na Resolugao 46/10-CEPE e as
expressas neste Documento.

Art. 35.° — Apresentar plano de estagio e relatorios parciais e finais, por escrito,
nos prazos estabelecidos no préprio plano.

Art. 36.° — O relatério parcial para estagio n&o obrigatério devera ser
apresentado a COE, até no maximo 15 (quinze) dias apdés o cumprimento de 50%
(cinqienta por cento) da carga horaria prevista no plano de estagio. No caso do
estagio curricular segue regulamentacgao especifica.

Art. 37.° — O relatdrio final para estagio nao obrigatério devera ser apresentado
a COE, no maximo 15 (quinze) dias apos o término do prazo previsto no plano de
estagio.

Art. 38.° — A nao apresentagao destes relatorios implicara no pedido pela COE
de ndo reconhecimento pela UFPR do Estagio do aluno.

Art. 39.° — A COE oficiara a Coordenacao do Curso de Relagdes Publicas o
nao reconhecimento do estagio do aluno, cabendo a Coordenagao providenciar os

encaminhamentos necessarios decorrentes desse nao reconhecimento.

IX — DA SUPERVISAO DO ESTAGIO

Art. 40.° — A supervisao do estagio obrigatério e ndo obrigatério, pelo professor
do DECOM, se dara na modalidade semi-direta, conforme o art. 8° da Resolugao
46/10-Cepe, inciso llI.

Art. 41.° — A supervisdo de estagio devera ser exercida por professor da
UFPR-DECOM, que ministre disciplinas correlatas com as atividades indicadas no

plano de estagio do aluno estagiario e por profissional que atue na area de Relagdes
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Publicas no campo do estagio.
Art. 42.° — O professor supervisor devera ao final do estagio encaminhar a

COE, juntamente com o relatério, parecer sobre a validagao ou n&o do estagio.
X — DA AVALIACAO DO ALUNO ESTAGIARIO

Art. 43.° — A avaliagao sera processual devendo ocorrer sistematica e

continuamente.

Art. 44.° — Serdo agentes avaliadores o profissional do campo de estagio e o
professor do curso de Relagdes Publicas.

Art. 45.° — Compete ao supervisor do campo de estagio e ao professor
supervisor a elaboracido de parecer conclusivo sobre o aproveitamento do aluno
estagiario.

Art. 46.° - Na disciplina de Estagio a avaliacdo obedecera as seguintes
condi¢cdes de aprovagao:

| - desenvolver as atividades exigidas e definidas no Plano de Ensino da

disciplina;

Il - alcancar o limite minimo de frequéncia previsto no Plano de Ensino da

disciplina;

[l - obter, no minimo, grau numérico 50 de média aritmética, na escala de zero

a cem. IV -Nao cabera, nesta disciplinas, exame final ou a segunda avaliagao

final.

Art. 47.° — E vedado convalidar como estagio curricular a prestagao de servicos
realizada a qualquer titulo que ndo seja compativel com as fun¢des de relagdes
publicas ou, que seja realizado em ambiente de trabalho sem o acompanhamento de
um profissional da area de Relagdes Publicas. Também é vedado convalidar como
estagio supervisionado os trabalhos laboratoriais feitos durante o curso.

Art. 48.2 — A avaliagdo final dos estagios ndo obrigatérios se dara através de

parecer da COE.
Xl — DA INTERRUPCAO DO ESTAGIO

Art. 49.° — Tera seu estagio negado o aluno que ndo atender ao expresso

neste documento, em qualquer de seus itens.
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Art. 50.° — O professor orientador de estagio do Curso ou o supervisor do
campo de estagio podem solicitar a interrupcdo do mesmo caso seja constatada
negligéncia no desempenho das atividades previstas no plano de estagio, falta
injustificada ou outra questdo considerada relevante. A interrupcdo devera ser

solicitada a COE, através de documento escrito com as devidas justificativas.
XIl - DISPOSICOES TRANSITORIAS

Art. 51.° — Os casos omissos serao analisados pela COE.
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ANEXO - DOCUMENTOS NECESSARIOS PARA CONTRATO DE ESTAGIO

INDICACAO DE DISCIPLINAS CURSADAS QUE FUNDAMENTAM AS ATIVIDADES
PREVISTAS NO PLANO DE ESTAGIO DE RELACOES PUBLICAS.

Interessado(a): GRR
Fones(s) e-mail: HAB:
Assinatura do aluno. Assinatura do professor supervisor.

Representante da COE

Curitiba [
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PLANO DE ESTAGIO
Alunol/estagiario:
Fone: e-mail:

Empresallocal do estagio:

Endereco:

Fone: e-mail:

Nome do orientador do estagio na unidade concedente:

Fone: e-mail:

Formacgao profissional do orientador e cargo:
Area de atividade do estagio:

Justificativa:
Objetivos:

Atividades a serem desenvolvidas:

Estagiario Orientador de estagio na unidade
concedente (assinatura e carimbo).

Comissao Orientadora de Estagios (COE).

Assinatura

Curso de Relagoes Publicas
Rua Bom Jesus, 650 — Juvevé — Curitiba -PR

Fone/Fax: (041)3313-2019
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ANEXO Il

REGULAMENTO DE ATIVIDADES FORMATIVAS COMPLEMENTARES

As atividades formativas complementares (extracurriculares) sao componentes
curriculares que possibilitam o reconhecimento, por avaliacdo, de habilidades,
conhecimentos e competéncias do aluno, inclusive adquiridas fora do ambiente de
ensino e devem ser realizadas sob a supervisao, orientacdo e avaliagao de docente
do curso.

Art. 1.° - Ao longo de sua graduagéo, o estudante de relagdes publicas deve
cumprir horas de atividades complementares que, na UFPR, estdo previstas pela
Resolugao n.° 70/04 do Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensdo, conforme seu art.
4°,

| - DAS ATIVIDADES FORMATIVAS

Art. 2°. - Entende-se por atividades extracurriculares aquelas que possibilitam ao
aluno adquirir conhecimentos de interesse para sua formacgao pessoal e profissional,
reconhecidos por meio de avaliagao e que constituem um meio de ampliacéo de seu

curriculo, com experiéncias e vivéncias académicas internas e/ou externas ao curso.

Art. 3°. - As atividades extracurriculares do Curso de Relagdes Publicas da UFPR
sdo obrigatérias para todos os alunos e categorizam-se em dois grupos: atividades
didaticas (disciplinas n&o previstas no curriculo, ampliando o conhecimento sobre
conteudos especificos, como economia, esporte, tecnologia) e, atividades académicas
(apresentacado e relatos de iniciagao cientifica, extensdo ou monitoria didatica em
congressos).

Art. 4°. - As atividades extracurriculares integram o curriculo pleno do curso de
graduagdo, constituindo-se em elemento indispensavel para obtencdo do grau
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correspondente, conforme aponta a legislagao vigente, abrangendo o percentual da
carga horaria estabelecido pelo projeto pedagdgico do curso.

Art. 5°. - As atividades extracurriculares terao carga horaria minima de 210 horas.

Il - DA FINALIDADE DAS ATIVIDADES EXTRACURRICULARES

Art. 6°. - As Atividades extracurriculares tém a finalidade de enriquecer o processo
ensino-aprendizagem, privilegiando: a complementacdo da formacédo social e
profissional; as atividades de disseminagdo de conhecimentos e prestacdo de
servicos; as atividades de assisténcia académica e de iniciagdo cientifica e
tecnoldgica; as atividades desenvolvidas no ambito de programas de difuséo cultural.

Il - DA AVALIAGAO DAS ATIVIDADES EXTRACURRICULARES

Art. 7°. - Na avaliagao das atividades extracurriculares serao considerados:
a)a adequacao das atividades desenvolvidas com os objetivos do curso;
b)o total de horas dedicadas a atividade;

c)a documentagao comprobatoria das atividades realizadas.

Art. 8°. - Para fins de aproveitamento e registro no histérico escolar, atividades
extracurriculares podem ser distribuidas entre os seguintes tipos:

a)bolsista de iniciagcdo cientifica (monitoria) e trabalho devidamente
certificados, no limite maximo de 150 horas, ou 50% do total;

b) participagdo em programas de voluntariado em comunicagéo,
devidamente certificados, no limite maximo de 100 horas, ou um terco do
total;

c) participagdo em agéncia junior e/ou experimental do curso, devidamente
certificadas, no limite maximo de 150 horas, ou 50% do total,;

d) estagios profissionais e estagios voluntarios devidamente certificados, no
limite maximo de 150 horas, ou 50% do total,

e) participagdo em programas de extensdo, realizado na UFPR, sob
orientagao de professor da instituicao, no limite de 150 horas, ou 50%;

f) organizacdo de cursos ou eventos de extensdo na area de interesse da
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graduacgao ou de atualizagao cultural ou cientifica realizados na UFPR, no
limite maximo de 150 horas, ou 50% do total,

g) participacdo em eventos e congressos em area afim do curso de
graduacéao, devidamente certificados, até 6 horas por dia, com limite de 30
horas por evento ou congresso e limite maximo de 150 horas, ou 50% ;

h) participagdo em eventos e congressos de estudantes da area (Enecom,
Erecom, Cobrecos e similares) ou gerais (Congresso da UNE, UPE e da
UFPR), devidamente certificados, até 6 horas por dia, com limite de 30
horas por evento ou congresso e limite maximo de 150 horas, ou 50% do
total,

i) cursos ou eventos de extensdo na area de interesse da graduagao ou de
atualizagdo cultural ou cientifica realizados na UFPR, no limite maximo de
100 horas, ou um terco do total,

j) produtos de comunicagao veiculados, premiados ou selecionados por
veiculos ou congressos e encontros regionais ou nacionais, devidamente
certificados, em até 5h por trabalho, no limite maximo de 150 horas, ou 50%
do total.

k) participagdo em cursos ou eventos de extensao na area de interesse da

graduagao ou de atualizagdo cultural ou cientifica realizados fora da UFPR
e por ela reconhecidos, no limite maximo de 60 horas, ou 20% do total,;

[) participacdo como representante discente em colegiado ou plenaria de
departamento, com limite de 3 horas por reunido (comprovadas em ata) e
limite maximo de 60 horas, ou 20% do total;

m) participacdo documentada como representante discente em centro
académico, com limite maximo de 30 horas, ou 10% do total;

n)intercambio como experiéncia intercultural, com periodo minimo de um
més, com carga mensal de 20h, até o limite maximo de 100 horas, ou um
terco do total.

Art. 9°. - Compete ao aluno:

a)informar-se sobre a validade das atividades a serem realizadas;

b) providenciar a documentagdo que comprove sua participagdo na (s)
atividade (s) extracurriculares.

342



{777 1 UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
UF P RSETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

Art. 10°. - O Colegiado do Curso de Relagbes Publicas da UFPR estabelece que
os pedidos para integralizagdo da carga horaria de atividades extracurriculares serao
protocolados na Coordenacdo do Curso, devidamente comprovados, para apreciagao
final em reunido do 6rgao.

Art. 11°. - Os alunos devem apresentar, a Coordenagao de Curso, os pedidos
listando todas as atividades que considerem pertinentes, no entanto a carga horaria
nado podera ser integralizada com apenas uma atividade, sendo respeitada a
proporcionalidade limite estabelecida na seguinte tabela, que faz referéncia ao
disposto no Art. 8°. deste documento.
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PONTUAGAO DAS ATIVIDADES DO GRUPO I, I E Il

Tabela 1: GRUPO | — ENSINO

Atividade

Descricao

Pontos

Monitoria  reconhecida
pela Coordenacao.

Um semestre de exercicio de
monitoria, com dedicagcdo semanal
de 5 a 10 horas para o aluno e com
apresentacao de resultados
parciais e/ou finais em forma de
relatério ou de trabalho
apresentado em evento cientifico.

20 a 40 pontos
(maximo de 120
pontos /
horas?).

Confecgao e/ou | Apoio técnico na confecgao e/ou 10 pontos para
publicacdo de material | publicacdo de material didatico de | cada atividade
didatico. alguma disciplina do curso (maximo 60
devidamente comprovado e pontos).
atestado pelo professor
responsavel.
Maximo de
180h
Tabela 2: GRUPO Il - PESQUISA
Atividade Descricao Pontos

Iniciagao cientifica.

Um semestre de exercicio de
Iniciac&o cientifica com dedicagao
semanal de 10 a 20 horas e com
apresentacao de resultados
parciais e/ou finais através de
relatério e/ou em evento cientifico.

15 a 30 pontos
(maximo de 90
pontos).

Participacédo em Eventos
(Congressos, jornadas,
palestras e outros).

Participacdo em eventos nacionais
diretamente relacionados as
atividades académicas e

5 pontos
(maximo de 15
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profissionais da area de
Comunicacéao ou areas afins.

pontos).

Participacdo em Eventos
(Congressos, jornadas,
palestras e outros)

[autor, coautor].

Participacdo em eventos como
autor ou coautor de trabalho.

10 a 20 pontos
(maximo de 60
pontos).

Publicacdo em anais de
eventos (Nacionais ou
Internacionais).

Publicacbes em anais de
congresso e similares
comprovados com a apresentacao
de documento pertinente
(certificado, declaragao, copia dos
anais, etc.).

7 pontos
(maximo de 35
pontos).

Publicacao em
Periodicos (nacionais ou
internacionais).

Publicacdo em periodicos
especializados comprovados com a
apresentacao de documento
pertinente (declaragao, cépia do
periddico, etc.).

20 pontos
(maximo de 60
pontos).

Maximo de
260h
Tabela3: GRUPO Il - EXTENSAO
Atividade Descricao Pontos
Projetos de Extensao. Um semestre de participacdo em 10a 20
Projeto de Extensdo com pontos
dedicagao semanal de 10 a 20 (maximo de
horas e com apresentagao de 80 pontos).

resultados parciais e/ou finais
através de relatério e/ou em evento
cientifico.

Representacao
estudantil.

Participacdo como representante
estudantil no Colegiado do Curso,
nas Plenarias Departamentais,
Conselhos de Centro, Centro
Académico ou nos Colegiados

01 ponto por
reuniao
(maximo 10
pontos).
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Superiores com apresentacao de
documento comprobatério de
participagao da reunido.

Viagem de estudo ou
visitas (nacional ou
internacional).

Viagens na area de Comunicagao
que resultem em relatério
circunstanciado, validado e
aprovado por um professor
responsavel, consultado
previamente.

5 pontos por
ano de
participacao
(maximo 20
pontos).

Visitas técnicas (n&o
relacionadas com
disciplinas especificas

da estrutura curricular,

obrigatdria ou n&o).

Visitas técnicas na area de
Comunicacao que resultem em
relatério circunstanciado, validade
e aprovado por um professor-tutor
responsavel, consultado
previamente.

3 pontos por
ano de
participacao
(maximo 30
pontos).

Curso de Extensao

(Ouvinte).

Participacdo em curso promovido
por instituicdo de ensino ou
profissional reconhecida pela
UFPR. O conteudo do referido
curso devera estar relacionado a
profissdo de Comunicdlogo, ter
uma carga horaria minima de 8
horas, estar sob a coordenacao de
um professor e devidamente
documentado (Cursos de idiomas,
comunicagao e expressao e de
informatica,

cujas cargas horarias ndo tenham
sido objeto de validagao de
disciplina ou aproveitamento de
estudos).

1 ponto para
cada 8 horas
de curso
(maximo 80
pontos).

Estagio.

Atuacéo pratica em atividade de
cunho profissional (estagio,
consultoria, etc), devidamente

10 pontos
para cada 40
horas

comprovada pelo empregador e (maximo 50
avaliada pelo colegiado do CCS e | pontos).
com carga horaria minima de 40
horas
Leitura de obra * Um livro por semestre, da lista de | 05 pontos
recomendada. indicacbes, com assinatura de (méaximo 40

professor responsavel pela
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sugestao de livro na ficha de pontos).
relatério.
Atividades culturais * 20h/a por semestre, da lista de 02 pontos
(filmes, teatro, recomendagdes. (méaximo 40
documentarios, etc.). pontos).
Outras atividades de Quaisquer atividades nao previstas | A definir
extensio. neste quadro, realizadas em conforme a
carater continuo, relacionadas com | atividade /
a area de Comunicagao, as quais o | carga horaria
aluno tenha se dedicado pelo (maximo 50
periodo minimo de 6 meses e com | pontos).

jornada minima de 20 horas
semanais. Estas atividades devem
ser reconhecidas pelo Colegiado
do Curso mediante documento
comprobatorio.

Maximo 360h
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ANEXO IV

REGIMENTO DA AGENCIA EXPERIMENTAL DE RELAGOES PUBLICAS

DA PRATTICA, SUA MISSAO, VISAO E VALORES

2 Sobre a agéncia

A Prattica — Agéncia Experimental de Relagdes Publicas € um projeto de
extensdo do Departamento de Comunicagcao Social (DECOM), supervisionado e
coordenado por um professor da habilitagcdo em Relagdes Publicas. A agéncia é um
local de pesquisa e extenséo e seu principal objetivo é proporcionar aos estudantes o
desenvolvimento pratico daquilo que é apreendido em sala de aula.

A agéncia atua em parceria com o Departamento de Comunicagéao,
desenvolvendo atividades de pesquisas, mapeamento de publicos, planos de
comunicagao e organizagdo de eventos, tornando-se assim referéncia na prestagao

de tais servigos.
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Na condicdo de agéncia experimental, a Prattica ndo visa obtengao de lucro,
sendo a UFPR sua principal beneficiada. Seus projetos prioritarios devem atender em

primeira instancia a propria universidade, podendo também atender clientes externos.

Missao

A Missao da Prattica € aproveitar o ambiente de aprendizado para disseminar o papel

das Relagbes Publicas, estabelecendo relagao entre ensino, mercado e comunidade.

Visao

Ser referéncia em comprometimento, eficiéncia, resultados no aprendizado da

comunicagao integrada.

Valores

A agéncia experimental tem como principal valor aliar a teoria e a pratica, atuando
dentro dos aspectos éticos da profissdo. Portanto, toda agdo de seus membros deve
condizer com esse principio. O Pratticante ndo esta inserido no ambiente somente
para aprender, mas também para trazer boa repercussdo ao curso e,
consequentemente, a profissdo, mostrando a importancia estratégica das Relagdes

Publicas para a universidade e posteriormente para a comunidade.

DA ESTRUTURA E DA ORGANIZACAO

Geréncia discente:

Sera apontado pelos proprios Pratticantes no inicio de sua gestdo, um nome para
ocupar o cargo de gerente de Atividades internas. Esse sera responsavel pelo
acompanhamento do trabalho individual dos membros. O gerente tem poder para
delegar e fiscalizar tarefas e deve garantir que haja uma distribuicdo justa e
equilibrada das mesmas. A agéncia mantera um (a) professor (a) orientador (a),

escolhido(a) em reunido de Colegiado.
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DO AMBIENTE

Embora seja um espaco publico, os responsaveis finais pela preservagao do local sdo
os Pratticantes, portanto algumas regras devem ser cumpridas: Os arquivos devem
estar sempre organizados. Isto vale tanto para os arquivos fisicos quanto os
digitalizados, pois esses representam a histéria e o conhecimento (contatos,

experiéncias etc.) da Prattica;
A limpeza na area comum (copa) deve ser mantida;
Todos os Pratticantes tém direito de utilizar o espago da agéncia para fins de

pesquisa e estudo. A agéncia ndo € um espaco de lazer e seus materiais ndo devem

ser disponibilizados sem que isso seja devidamente anotado e arquivado;

A prioridade de uso dos equipamentos da agéncia é para suprir as necessidades de
seus projetos;

DO COMPROMETIMENTO

A carga horaria de servigo na agéncia deve ser respeitada e durante esse periodo o
Pratticante deve se organizar para priorizar suas responsabilidades para com a

mesma,;

A presenga constara diariamente no livro de registros, sendo responsabilidade do

Pratticante registrar o seu horario de permanéncia;

Todas as faltas e atrasos devem ser justificados (de preferéncia com no minimo um

dia de antecedéncia) utilizando meios oficiais de comunicag¢ao da Prattica;

Todo o dinheiro disponivel na agéncia deve ter, no maximo, dois responsaveis,

nomeado pelo grupo;
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DAS TAREFAS CONSTANTES

Independentemente de existirem diversos projetos agendados e/ou
ocorrendo, certas tarefas devem ser executadas durante o periodo de funcionamento
da Prattica;

Manutencédo e organizagdo dos Arquivos: a gestdo € responsavel pela organizagao

dos arquivos da Prattica;

Processos de comunicacao Interna: Devem ter dois responsaveis e envolve a
elaboracdo de atividades de integracdo, atas, atualizagdo dos quadros e

planejamento de tarefas;

Atendimento: Sao necessarios trés responsaveis pela busca de contatos e/ou
possiveis parcerias tanto com outras agéncias experimentais e juniores quanto com a

empresas e outros 6rgaos da UFPR,;

Direcdo de arte: E aconselhavel que se tenha trés responsaveis pela criagio de toda

a arte envolvida nos projetos de agéncia.

DOS OBJETIVOS DA PRATTICA

Nas Novas Diretrizes Curriculares do Curso de Relagdes Publicas o MEC — Ministério
de Educacdo e Cultura determina como condicdo para o seu funcionamento a
obrigatoriedade de disponibilizar equipamentos e laboratorios técnicos especificos da
area, além da recomendagao de que sejam mantidas agéncias experimentais. Isso
possibilita ao aluno um contato mais efetivo e o mais préximo possivel das diversas

atividades proprias da profissao.

Dar subsidios ao aluno para que pratique atividades relacionadas a profissao de

Relagbes Publicas e suas interfaces;

Contribuir para a formacéao pratica e teérica do académico;
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Proporcionar ao aluno o trabalho em equipe num ambiente de comunicagao

integrada;

Preparar o académico para que seja gestor de relacionamento das organizagdes com

seus publicos de interesse;

Promover a aproximagao com organizagdes, de carater publico e privado, para inserir

o futuro aluno de Relagdes Publicas no mercado de trabalho;

Mapear empresas e agéncias de comunicacao de Curitiba e Regidao Metropolitana

que valorizem o trabalho dos Relag¢des Publicas;

Oferecer cursos e eventos de extensao para a formacado complementar;

Possibilitar que o aluno utilize técnicas de pesquisa, de planejamento
estratégico e de gestdo estratégica no desenvolvimento, execu¢do e avaliagdo de
projetos especificos de Relagdes Publicas;

DO QUE COMPETE A PRATTICA

Tipos de agdes e projetos que podem ser realizados pela agéncia:

S&o0 agdes e projetos sem fins lucrativos que beneficiem prioritariamente a

universidade e/ou instituicbes ndo-governamentais;

Planejar, organizar, executar e divulgar projetos de pesquisas cientificas de

docentes / discentes da universidade;

Propor, planejar, organizar e executar projetos de extensao, promovendo a interagao

entre Universidade e aluno;

Planejar, promover, executar e avaliar eventos tais como palestras, seminarios e

encontros envolvendo o meio académico, mercado e sociedade;
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Desenvolver projetos de complementagcdo académica, atendendo as necessidades e

praticas de disciplinas da habilitagao;
Planejar, criar e desenvolver atividades envolvendo docentes/discentes, através de
clientes reais, onde as acdes de Relagdes Publicas atuem na prestacao de servigos

na sociedade;

Todas as acgdes e projetos planejados serdo executados somente apos aprovados em

reuniao da Prattica e visitados pelo professor(a) orientador(a).

NUMERO MINIMO E MAXIMO DE PARTICIPANTES: PROFESSORES
ORIENTADORES, ESTAGIARIOS, BOLSISTAS E VOLUNTARIOS.

Serao selecionados, no inicio do ano letivo, de 10 a 14 alunos voluntarios pela gestao

anterior da Prattica, com o aval do professor orientador;

Prattica pode convocar mais alunos para colaborarem na organizagao de um evento

e/ou na execucgao de um projeto;

O coordenador da Prattica € escolhido entre os professores do Curso de Relacbes

Publicas;

Conforme a especificidade do projeto desenvolvido pela Prattica, um novo professor

pode ser convocado para auxiliar na orientacdo de alunos;

Os bolsistas serdo selecionados entre os voluntarios da Prattica, respeitando os

critérios dos editais da UFPR e/ou outras instituicdes de fomento;

A Prattica também pode ser espago de estagio. Neste caso, hd um

regulamento préprio que deve ser seguido;

DESISTENCIA E SUBSTITUICAO DE PRATTICANTES
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Toda vez que houver desisténcia de um voluntario da Prattica, os demais membros da
Prattica, em reunido ordinaria ou extraordinaria, decidirdo sobre a necessidade de

abrir mais um processo seletivo;

Em caso de desisténcia, o aluno so recebera um certificado com a quantidade de

horas que permaneceu na Prattica;

A substituicao s6 ocorrera mediante processo seletivo;

O aluno desistente so6 retorna para a Prattica se passar por um novo processo

seletivo;

DO QUE COMPETE AO PRATTICANTE

Tempo de Permanéncia: 12 horas semanais:

O aluno voluntario deve cumprir 12 horas semanais divididas no periodo da tarde ao

longo da semana;

Dos Deveres do Pratticante

Responsabilizar-se por gerenciar a estrutura fisica e material da agéncia, bem como

coordenar a rotina do seu funcionamento, com o auxilio do professor supervisor;

Organizar o espago, disponibilizar trabalhos e material da agéncia;

Prestar auxilio aos grupos de trabalhos, na elaborac¢do de tarefas vinculadas a

clientes reais, sempre sob supervisdo dos professores envolvidos;

Cumprimento de 12 horas semanais, distribuidas de forma individual para garantir que

a agéncia permanega aberta de segunda a sexta, das 14h as 18h;
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Respeitar a carga horaria, se organizar para cumprir as
responsabilidades para com a agéncia de forma eficiente, e justificar as faltas e

atrasos;

Respeitar as fungdes relativas ao cargo designado para cada

integrante da Prattica e submeter-se ao responsavel pelo cargo de

Comunicacéao Interna, pois este, apesar de nao ter maior voz perante o departamento
ou ao (a) professor (a) coordenadora da agéncia, ira intermediar e gerir a

comunicacao entre os praticantes;

Zelar pelo patrimdnio publico dentro da agéncia e outras dependéncias da

Universidade, utilizando-o de forma consciente e sustentavel.

Limitar a carga de trabalho, priorizando a eficiéncia e a relagdo com o cliente.

Esclarecer aos clientes todas as etapas do trabalho que sera realizado pela Prattica;

Comprometer-se a cumprir os prazos de entregas dos projetos ao cliente, de acordo

com o contrato previamente estabelecido.

DOS DIREITOS DO PRATTICANTE

Vivenciar todas as etapas de um planejamento e/ou uma organizagao de evento;
Podera buscar novos clientes para a Prattica, desde que aprovado em reunido
ordinaria ou extraordinaria pela maioria de seus membros (alunos e professor);
Sugerir ideias de projetos, eventos e pesquisas para desenvolver na Prattica;

Ser respeitado no desenvolvimento de suas agdes na Prattica;

Receber um certificado com suas horas de atuag&o na Prattica, apds a entrega do

relatério final.

DOS CARGOS E SUAS COMPETENCIAS

Diretor geral: Como lider de equipe, é responsavel pelas atividades:
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Coordena projetos, sendo o mediador entre os integrantes e o professor orientador;

E mediador entre clientes, equipe e professor orientador;

Responde pela agéncia em reunides, solicitagbes quando o professor ndo esta
presente;

Mantém a ordem, garantindo o cumprimento das fungdes e tarefas a realizar;
Coordena a organizacao e a realizagao dos projetos propostos;

Redige, em conjunto com o redator, o relatério final de avaliagdo dos projetos

realizados
Vice-diretor

D& apoio ao diretor, em todas as suas atividades. Assume em caso de auséncia do

diretor geral;

Atendimento

Realiza o contato externo com clientes e possiveis parceiros. E o

primeiro contato com o publico que busca a agéncia, reportando ao diretor geral
sobre contatos e solicitagdes;

Responde e-mails e contato telefonico;

Busca patrocinio e orgamento para os recursos necessarios para a realizagao dos
projetos;

Organiza contatos para a criagéo e atualizagdo de mailings.
Comunicagao Interna

E responsavel por gerenciar a comunicagao entre os integrantes da Prattica;
Informa sobre pautas, reunides e tarefas de cada pratticante;

Controla o cumprimento de horarios e atividades, bem como as auséncias dos
pratticantes;

Controla a escala, as justificativas de falta e as reposigdes;

Responsavel por manter um bom clima organizacional, procurando estabelecer um

ambiente harmonioso e sem conflitos;
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Gerencia conflitos e crises de relacionamento interno;

E responsavel por coordenar tarefas de cunho administrativo relacionadas a agéncia

e coordenar o relacionamento com o Departamento de Comunicacao Social,

Redigir

« Redigir a ata das reunides ordinarias e extraordinarias, bem como divulga-la a
toda a gestao e colher a assinatura dos participantes.

e Elaborar documentos oficiais pertinentes a UFPR e ao DECOM, para
solicitacdo de materiais, entre outros (oficios, requerimentos etc.)

« Organiza e controla o espaco fisico (patrimdnio, mobiliario) e os recursos
materiais (arquivo, materiais de escritorio) da agéncia;

e Organiza documentacdo dos projetos (check-list, emissdo de certificados,
relatorios etc.), em conjunto com o diretor geral.

Tesouraria

E responsavel por coordenar e controlar os recursos financeiros da agéncia.
Controla os fluxos de entrada e saida de recursos financeiros;
Informa os valores por meio de livro-caixa;

Planeja e organiza a captagao de recursos (patrocinios, rifas etc.)

Midias Sociais

E responsavel por coordenar a comunicagdo externa — midia, imprensa e a
comunicagao on-line;

Atualiza o blog, redes sociais e o site da Prattica, em conjunto com o redator;

Cria e atualiza o mailing, bem como o relacionamento com sites/blogs/redes sociais
relacionados as Relagdes Publicas e a Comunicagao;

Coordena o relacionamento com outras agéncias experimentais e junior de
comunicacgao, via on-line;

Cria e atualiza o mailing, bem como o relacionamento com a midia e a

imprensa, para divulgar atividades e projetos da Prattica;
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Realiza os clippings (analise de inser¢do na midia) da marca e dos

projetos desenvolvido e relaciona-os por meio de relatoério.

Redacgao

E responsavel pela redacdo, revisdo e edicdo de textos diversos. Atua em conjunto
com a criagao, na redagao de material publicitario.

Este cargo pode ser desenvolvido pelo estudante de qualquer uma das habilitagdes;
Escreve matérias e artigos no blog;

Elabora textos para os veiculos de comunicagao (e-mail marketing e jornal mural,
entre outros);

Revisa os documentos feitos por outros cargos.

Diretoria de Arte

Este cargo pode ser desenvolvido, preferencialmente, pelo estudante da habilitagéo
de Publicidade e Propaganda ou por qualquer habilitagdo, desde que, capacitado.
Desenvolver o material institucional da agéncia, tanto impresso quanto digital.
Desenvolver materiais publicitarios para fins de divulgagao dos projetos e eventos.
Planejar campanhas de comunicacéo e divulgagao, desenvolvendo as suas artes.

Coordenadoria de Eventos

E responsavel por organizar os eventos em seus trés niveis: estratégico, tatico e
operacional

E responsavel pela criagdo, elaboracéo, organizacdo, analise e apoio aos eventos
institucionais

Buscar levar a informacdo aos demais alunos da UFPR por meio de debates,
palestras, feiras e oficinas em diferentes campi e diversos temas

DO QUE COMPETE AO PROFESSOR COORDENADOR

O professor da area especifica de Relacdes Publicas sera escolhido pelos membros
do Colegiado do Curso de Comunicacdo. Tera um mandato de um ano, que pode ser
prorrogado por mais um se o professor tiver disponibilidade de tempo e tenha
cumprido satisfatoriamente suas fungoes;

Orientar o aluno em todas etapas do projeto desenvolvido na Prattica;

Revisar anualmente o regulamento, procurando aperfeicoar a sua elaboracéo;
Realizar reunides com os alunos uma vez por semana;

Fazer cumprir todos os itens do regulamento;

Manter contatos permanentes com a coordenacdo do curso e informa-la sobre o
andamento da execugao dos projetos;
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Ser o0 elo entre alunos e organizagao-cliente, interferindo e colocando-se a disposigao
para eventuais esclarecimentos, se necessario;

Avaliar individualmente o desempenho dos alunos.

Avaliar todos os projetos antes da sua execugao;

DOS CRITERIOS PARA ACEITAGAO E PARTICIPAGAO EM PROJETOS E
EVENTOS, DENTRO E FORA DA UFPR

Os projetos e eventos da UFPR serao priorizados quando a demanda for maior que a
capacidade de execucao da Prattica;

A Prattica ndo executara mais que cinco projetos no mesmo periodo;
A Prattica ndo organizara mais de um evento no mesmo periodo;

Os projetos serao realizados a partir de um cronograma aprovado pelos membros da
Prattica;

Os projetos e os eventos realizados fora da UFPR nao terao fins lucrativos;

Cabera aos contratantes da Prattica o gasto com material de insumo e transporte;

DO ESPACO FiSICO E PATRIMONIO DA PRATTICA

A Prattica esta localizada no Pdélo da Comunicagdo, no Campus do Juvevé, na Rua
Bom Jesus, 650.

Todos os itens da Prattica estao listados no patriménio da Universidade Federal do
Parana e, por esse motivo, ndo podem ser retirados da sala;

Os itens do patrimbénio podem ser substituidos, mas para isso € necessario o aval do
chefe de departamento. Toda troca deve ser registrada na lista de patriménio do
DECOM.

DO PROCESSO SELETIVO

O edital para o processo seletivo sera amplamente divulgado pelo menos um més
antes da sua realizagao;

Podem participar do processo seletivo todos os estudantes de Comunicagdo da
UFPR;

O processo seletivo conta com varias etapas: entrega de folha com os primeiros

dados do participante e algumas questdes para serem respondidas, projeto(s) de
acordo com o(s) cargo(s) escolhido(s), dindmica em grupo e entrevista pessoal.
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ANEXO V

PROJETO DE ORIENTAGAO ACADEMICA

Entende-se a orientacdo académica como fundamental para o processo de
ensino-aprendizagem tendo em vista a sua contribuicdo para a melhoria do fluxo
académico, permitindo o acompanhamento dos alunos desde o0 seu ingresso na

instituicdo até a integralizagédo do curriculo de seu curso.

A orientacdo académica permite uma reflexdo aprofundada sobre o
desenvolvimento das atividades de ensino, pesquisa e extensao inerentes a trajetoria
dos alunos e possibilita a tomada de decisao quanto as medidas a serem tomadas
frente aos fatores institucionais e pessoais que interferem no cotidiano da vida

académica dos discentes e ocasionam retencéo e evasao.

O objetivo geral do Projeto de Orientagdo Académica do Curso de Relagdes
Publicas é a promogao da melhoria do desempenho académico de seus discentes

mediante o acompanhamento e orientac&o por parte de todos os docentes do curso.
Entre os objetivos especificos destacam-se:

e Viabilizar a integracédo do aluno ingressante ao contexto universitario.
e Orientar o percurso discente quanto ao curriculo do curso e as escolhas a

serem feitas.
¢ Desenvolver a autonomia e o protagonismo dos alunos na busca de solugdes

para os desafios do cotidiano universitario.
e Contribuir para sanar os fatores de retencdo e exclusdo, identificando

problemas e encaminhando as instancias pertinentes para as devidas

providéncias.
A implantagdo, o acompanhamento e a avaliagao do processo de orientacao

académica ficam a cargo do Colegiado de Curso ou, por sua delegagao, de comissao
especialmente designada para tal fim, devendo ser elaborado regulamento especifico
com base na concepg¢ao ora delineada.

A metodologia utilizada serda a composi¢cdo de grupos de alunos a serem
orientados por docentes, ficando a cargo do Colegiado de Curso a definicdo da
composi¢cao numérica dos grupos discentes bem como a sua forma de distribuicao

pelos docentes. Havera uma etapa inicial consistindo na sensibilizacdo e capacitagao
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dos docentes tutores. Na sequéncia, compostos os grupos de orientandos com os
respectivos tutores, cada docente tutor elaborara o Plano de Orientacao,
estabelecendo em conjunto com os discentes orientandos as formas de
acompanhamento e sua operacionalizagdo, bem como o cronograma de encontros
presenciais com a periodicidade definida no regulamento. A comunicagao virtual

podera ser utilizada como forma complementar de acompanhamento.

O Projeto de Orientagdo Académica do Curso de Relagbes Publicas sera

avaliado periodicamente pelo Colegiado de Curso e/ou Nucleo Docente Estruturante.
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ATAS DOS DEPARTAMENTOS ENVOLVIDOS, DO COLEGIADO DE CURSO E DO
CONSELHO SETORIAL

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
SETOR DE ARTES, COMUNICACAQ E DESIGN
DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO SOCIAL

EXTRATO DE ATA

EXTRATO DA ATA N°. 170/2015. Ao quinto dia do ma&s de agosto de dois mil
e quinze, realizou-se na sala de reunidas do Departamento de Comunicacéo,
no Campus Juvevé, com inicio as guatarze horas, a Plenaria Extraordinaria do
Departamento de Comunicagao Social, compcsta pelos professores Mario
Messagi Junior, que também presidiu a pienaria; Adriana Tulio Baggio; Alberto
Melo Viana; Aryovaldo De Castro Azevedo Junior; Claudia Irene de Quadros;
Elson Faxina; Fabio Hansen: Guilherme Gongalves de Carvalho: Hertez
Wendel de Camargo; ltanel Bastos De Quadros Jr; Jair Anténio de Oliveira;
Luciana Panke; Luis Carlos dos Santos; Myrian Regina Del Vecchio; Regiane
Regina Ribeiro; Roséngela Stringari; os representantss discentes Leticia Alves
Graton e Nickolas Hoffmann e Andreza Aparecida Cavalheiro, secretaria do
DECOM. (...) Pauta 12) Aprovagdo das fichas 1 do novo curriculo de
Relagoes Puablicas; Compete & plenaria aprovar as novas disciplinas, para
que o colegiado, posteriormente aprove o Projeto Pedagégico de Curso.
APROVADO POR UNANIMIDADE (...). Ssndo que nada mais tinha a tratar o
Senhor Presidente deu por encerrados os trabalhos, &s dezessete horas do dia
cinco de agosto de dois mil e quinze, dos quais eu, Andreza Cavalheiro, fui
secretaria, lavrando esta ata, que ir4 assinada pelo Presidente Prof. Dr. Mario
Messagi Junior, Chefe do Departamento, e por mim, Secretaria desta Plenaria.

Curitiba, 5 de agosto de 2015.

 ANDREZA GAVALHEIRO
Secretaria do Departamento de Comunicacéo Social
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UMIVERSIDADE FEDERAL DO PARARA

EXTRATO DE ATA

EXTRATO DA ATA N°. 172/2015. Ao décimo sexto dia do més de setembro do
ano de dois mil e quinze, realizou-se na sala de reunidées do DECOM, no
Campus Juvevé, com inicio as catorze horas, a Plenaria Extraordinaria do
Departamento de Comunicagdo Social, composta pelos professores Mario
Messagi Junior, que também presidiu a plenaria; Adriana Tulio Baggio; Alberto
Melo Viana; Aryovaldo de Castro Azevedo Junior; Elson Faxina; Fabio Hansen;
Gabriel Bozza; Guilherme Gongalves de Carvalho; Hertez Wendel de Camargo;
Itanel Bastos de Quadros Junior; Jair Anténio de Oliveira; Jodo Somma Neto;
Luciana Panke; Luis Carlos dos santos; Luiz Paulo Maia; Myrian Regina Del
Vecchio; Regiane Regina Ribeiro; Rosangela Stringari, o representante
discente Nicholas Hoffmann Barbosa e Andreza Cavalheiro, técnica-
administrativa do DECOM. (...) PAUTA 03- Aprovagao do Projeto Pedagégico
de Relagdes Publica; quem apresentou o novo projeto pedagégico de Relagbes
Publicas foi a professora Regiane Regina Ribeiro que comentou que os
contelidos do novo curso foram organizados em quatro eixos conforme
orientagdo das Novas Diretrizes Curriculares para Relagcdes Publicas: (1)
Formacao geral com carga horaria de 390h; (2) Formagao em Comunicagao
com 510h; (3) Formagdo em Relagbes Publicas com 1260h e (4) Formagao
suplementar com carga horaria de 300h. O trabalho de conclusdo de curso
soma mais 150 horas, o estagio supervisionado 200h e as atividades
complementares 210h. A professora também ressaltou o aumento da carga
horéria total do curso que passa a ser de 3210 horas, ou seja, um aumento de
mais de 300 horas. Assim, para a efetivagdo do Projeto Pedagogico a ser
implantado, o Curso de Relagbes Pulblicas vai necessitar a contratagao de pelo
menos mais 06 professores em regime de trabalho DE (dedicacdo
exclusiva). O novo projeto foi discutidoc pelos membros da plenaria e
APROVADO POR UNANIMIDADE. (...) Sendo que nada mais tinha a tratar o
Senhor Presidente deu por encerrados os trabalhos, as dezessete horas do dia
dezesseis de setembro, dos quais eu, Andreza Cavalheiro, fui secretaria,
lavrando esta ata, que irda assinada pelo Presidente Prof. Dr. Méario Messagi
Junior, Chefe do Departamento, e por mim, Secretaria desta Plenaria.

Curitiba, 16 de setembro de 2015.

-

.).' / -~ 2 —— _.I
Aum:gez/aCAVALHEIRo
Secretéaria do Departamento de Comunicagao Social
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178 1] g SACO®
UFPR SETCIR DE ARTES, COMUNICACAC € DESKHN
RS COORDENACAQ DO CURSO DE COMUNICACAOQ SOCIAL
1 EXTRATO DE ATA
3
3
4 Ata n°® 72 - Reunido extraordinaria do Colegiado do
5 Curso de Comunicacdo Social, realizada no dia 16 de
6 setembro as 14h.
7 Ao décimo sexto dia do més de setembro do ano de dois mil e quinze, realizou-se na

8  sala de reunides do DECOM, no Campus Juvevé, com inicio &s catorze horas, reuniao de
9  Colegiado de Curso. Dada a necessidade de se decidir sobre o novo calendario, pos-greve
10  dos docentes, todos os professores do Departamento foram chamados a participar. A
11 coordenadora de Curso, professora Rosangela Stringari presidiu a reunido que contou com
12 a presenca dos seguintes professores Aryovaldo de Castro Azevedo Junior (vice-
3 coordenador); Mario Messagi Junior (Chefe do DeCOM), Fabio Hansen (vice-chefe
14 DeCOM); Claudia Irene de Quadros; Jair Anténio de Oliveira; Regiane Regina Ribeiro; Luis
15 Carlos dos Santos; (representante de Relacdes Publicas); Myrian Regina Del Vecchio;
16 Rosa Maria Dalla Costa (representantes de Jornalismo); ltanel Bastos De Quadros Junior;
17  Hertez Wendel de Camargo; Luciana Panke (representantes de Publicidade e Propaganda;
I8  Gabriel Bozza; Guilherme Goncalves de Carvalho; Alberto Melo Viana (representantes dos
19 professores substitutos). Também estavam presentes os representantes discentes Leticia
20  Alves Graton e Nicholas Hoffmann Barbosa e Andreza Cavalheiro, técnica-administrativa do
21 DECOM. JUSTIFICATIVAS DE FALTA. Prof.* Adriana Machado Casali, para
22 acompanhamento de conjuge, fora do pais; Claudia Irene de Quadros participando de banca
23 de concurso: Elson faxina participando de reunido da TV; Prof. Toni André Scharlau Vieira,
24  para estudos em Mogambique. PAUTA 01- Aprovacao do Calendario escolar pés greve. O
25  presidente leu o calendario e os professores sugeriram algumas alteragées, sendo entio
26 colocada para votacido e APROVADO POR UNANIMIDADE. PAUTA 02- Projeto
27 pedagégico Relagdes Publicas: Devido auséncia da professora Claudia Irene de Quadros
28 quem apresentou o Projeto pedagégico de Relagdes Publicas foi a professora Regiane
29  Regina Ribeiro que comentou alguns pontos do projeto. Segundo ela, a matriz curricular foi
30 desenhada para proporcionar conhecimentos de formagdo geral, formacao especifica e
31 formagdo complementar. Desse modo, reune saberes e praticas de diferentes areas e torna
32 o ensino mais flexivel e dinamico, capaz de incorporar as inovagoes & refletir sobre as novas
33 preocupacdes da profissdo. Os conteudos do curso foram organizados em quatro grandes
34  eixos, como sugerem as Novas Diretrizes Curriculares para o curso de Relagbes Publicas:
35 (1) Formagao geral com carga horaria de 390h; (2) Formacdo em Comunicagado com carga
36 horaria de 510h; (3) Formacao em Relacdes Publicas com carga horaria de 1260h e (4)
37  Formagao suplementar com carga hordria de 300h. O trabalho de conclusdo de curso soma
38  mais 150 horas, o estagio supervisionado 200h e as atividades complementares 210h. A
39 carga horaria total do curso totaliza 3210horas. A professora Regiane ressaltou, no entanto,
40 que o corpo docente do curso conta hoje com apenas trés professores exclusivos da area
41 de Relagdes Publicas, sendo que os 14 restantes dividem a carga horaria com as outras
42  duas habilitagbes ou sio professores de outros departamentos. Dessa forma, torna-se
43 explicito que, para suas rotinas habituais e para a efetivagéo do Projeto Pedagogico a ser
44  implantado, o Curso de Relagbes Publicas vai necessitar a contrata¢ao de pelo menos mais
45 06 professores em regime de trabalho DE. Sendo que nada mais tinha a tratar a Senhora
46 Presidente deu por encerrados os trabalhos, as dezessete horas do dia dezesseis de
47 setembro, dos quais eu, Andreza Cavalheiro, fui secretaria, lavrando esta ata, que ira
48  assinada pelo Presidente Rosangela Stringari, Coordenadora do Curso de Comunicagao, e
49  por mim assinada.

50

51 77 oo

5o ' '{_{')_ e
53 Rosangela Stringari - -

54 COORDENADORA

55
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Extrato da Ata da 32 Reunido do Conselho Setorial do Setor de Artes,
Comunicagdo e Design. Aos vinte e trés dias do més de fevereiro de 2016, as
quatorze horas e trinta minutos, na Sala do Conselho na Diregio do Setor de Artes,
Comunicacio e Design, reuniu-se o Conselho Setorial sob a Presidéncia do Professor
Dr, Dalton Luiz Razera. Foram regisiradas as presencas dos Conselheiros: Luiz Paulo
Maia, Stephanie Dahn Batista, Hugo de Souza Melo, Fabio Hansen, Paulo Roberto de
Oliveira Reis, Mario Messagi Junior, Alberto Ireneu Puppi, Zélia Chueke, Regiane
Ribairo, Gerson Miguel Yasbeck, Ana Cristina Simas, Leticia Graton Laryssa Yumi,
Justificaram a auséncia: Marcel Peraira Pauluk & Stephania Padovani. Nao justificaram
a auséncia: Rosa Maria Cardogo Dalla Costa e Flavio Dias. [...] ORDEM DO DIA: [...]
DELIBERAGOES: [.] 7) Relator: Regiane Regina Ribeiro. Processo:
23075 092875/2015-46. Projeto Politico Pedagdgico do Curso de Relagies Puoblicas,
Interessado: Coordenacdo do Curso de Comunicacéo Social. O Processo foi relatado
pela Conselheira Regiane Regina Ribeiro, que faz parte da Comissao de elaboradora
do Projeto Politico Pedagogico para implantagie do Curso de Publicidade e
Propaganda, Portaria 1567- Reitor, de 10 de margo de 2015. A relatora apresentou os
pontos principais do documento, a saber: Os conteddos foram organi2ados em quatros
eixos, em respeito as Diretrizes Curriculares de Relagfes Publicas do Ministério da
Educagfo, cuja Carga horaria total passa a ser de 3.210 horas distribuidas em 1)
Formagdo geral: 380 h; 2) Formagio em Comunicacdo: 510h; 3) Formagao em
Relacfes Plblicas: 1260h ; e 4) Formagdo Suplementar: 300h. A formagao discente
& complementada pelo Trabalho de Conclusfio de Curso: 150h; pelo Estagio
Supervisionado: 200h; e pelas Afividades Complementares: 210 h. Em seguida, a
Conselheira esclareceu que para 8 perfeita implantagio do Novo Projete Politico
Pedagdgico @ ampliacao da oferta de vagas ha demanda de melhoria da infraestrutura
e aberiura de concurso publico para aumento do guadro docente, no minimo 06 (seis)
professores em regime de dedicagdo exclusiva. Entretanto, o nove curriculo comeda a
vigorar em 2017. O parecer & favoravel & aprovagdo do Projeto Politico Pedagogico do
Curso de Publicidade e Propaganda sem aumento de oferta de vagas. [..] Nada mais
havendo a tratar, eu, Salette Aparecida Franco Mivake, Secretana Execuliva, lavral a
presante ata, que apés lida & aprovada, serd assinada por mim & demais membros do

Conselho Setonal

— T € i /i
L___LZ—Z_;)_ i J: 4 We %.’__
Prof, Dr. Dalton Luiz Razera Salette Apargcida Franco ke

Matricula UFPR 060566 Matricula 200685
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ANTEPROJETO DE RESOLUGAO DO CURRICULO DO CURSO

RESOLUCAO N° / - CEPE
Fixa o Curriculo Pleno do Curso de Relagcbes
Publicas o Setor de Artes, Comunica¢cao e
Design da Universidade Federal do Parana.

O CONSELHO DE ENSINO, PESQUISA E
EXTENSAO, 6rgdo normativo, consultivo e
deliberativo da Administracdo Superior, no uso
de suas atribuicbes conferidas pelo Artigo 21
do Estatuto da Universidade Federal do
Parana, e o disposto no processo

RESOLVE:

Art. 1° - O Curriculo Pleno do Curso de Relagbes Publicas do Setor de Artes,
Comunicacéao e Design, é constituido dos seguintes conteudos:

I. NUCLEO DE CONTEUDOS OBRIGATORIOS

Disciplinas obrigatérias — 2.325 horas

Historia Contemporanea

Oficina de Redacao

Leituras em Filosofia

Leituras em Sociologia
Antropologia: comunicagao e cultura
Ciéncias Sociais e Comunicagao

Historia da Arte
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Comunicacao e Cidadania

Economia Politica da Comunicacao
Fundamentos de Comunicagao Sonora
Fundamentos de Fotografia
Fundamentos de Comunicacédo Audiovisual
Fundamentos de Comunicagéao Visual
Histéria da Comunicacéao

Teorias da Comunicagéo |

Teorias da Comunicacéo |l

Pesquisa em Comunicacgao |
Pesquisa em Comunicacgao |l
Comunicagéo e Linguagem
Comunicagéo e Tecnologia
Comunicacéao e Educacéao
Comunicacéao e Politica
Comunicagao Comunitaria e Popular
Fundamentos de Administragao
Seminario de Pesquisa: pré-projeto
Projeto Interdisciplinar |

Projeto Interdisciplinar Il

Projeto Interdisciplinar IlI

Projeto Interdisciplinar IV

Projeto Interdisciplinar V

Projeto Interdisciplinar VI

Projeto interdisciplinar VII
Comunicagéo e Tecnologia em RP

Fotografia Institucional
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Comunicacéao Publica

Introdugéo as Relagdes Publicas

Midias Digitais

Redacéo |

Redacao Il

Redacao Il

Planejamento Grafico: impresso e digital
Teorias e Técnicas de Relagdes Publicas
Planejamento Estratégico

Producao Sonora Institucional

Producao Institucional em TV e Cinema
Assessorias e estratégias de comunicagdo com a midia
Gestéo e Cultura Organizacional

Teoria e Pesquisa de Opiniao Publica
Etica e Legislacdo em Relagbes Publicas
Assessoria de Comunicagao Organizacional
Pesquisa Institucional

Relagbes Publicas Internacionais
Trabalho de Concluséo de Curso |
Trabalho de Concluséo de Curso |l
Teorias das Relagdes Publicas

Estagio Supervisionado

Projeto Agéncia |

Projeto Agéncia Il

Projeto Agéncia lll
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II. NUCLEO DE CONTEUDOS OPTATIVOS

Disciplinas optativas — 315 horas

LIBO37 - Comunicagdo em Lingua Brasileira de Sinais

OC___ Tépicos Especiais em Teoria do Conhecimento Il - Meios de Comunicagéao e
Continente Africano: Esquecimento e Negagéao

0OC046 Comunicagao e Mercado

OCO055 Topicos Especiais em Comunicagao e Linguagem
0OC094 Comunicagéo e Arte

OCO097 Historia do Cinema

0C098 Cinema |

0OC099 Cinema Il

0C247 Comunicagao e Marketing

OC275 Publicidade e Sociedade

0OC276 Criatividade em Planejamento

0OC279 Administragdo em Publicidade e Propaganda
0OC293 Topicos Especiais em Marketing |

0OC294 Topicos Especiais em Marketing |l

0OC295 Topicos Especiais em Marketing lli

OC351 Topicos Especiais em Relagdes Publicas |
OC352 Topicos Especiais em Relagdes Publicas Il
OC353 Topicos Especiais em Relagdes Publicas Il
OC354 Topicos Especiais em Relagbes Publicas IV
OC355 Tépicos Especiais em Relagbes PublicasV
OC356 Topicos Especiais em Relagdes PublicasVI

OC357 Topicos Especiais em Relagdes PublicasVll
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OC358 Topicos Especiais em Relagdes PublicasVIl|
OC330 Comunicagado Empresarial

OCO031 Toépicos Especiais em Teoria da Comunicagéao | (ver no PPC de Jor)

Novas de RP
Topicos especiais em RP: artigos cientificos
Seminario Avangcado em Relagdes Publicas

Comunicacao Interna

Novas disciplinas do novo curriculo do novo curso Publicidade e Propaganda
de que serao ofertadas em Relagoes Publicas como optativas

OC____ Antropologia do Consumo
OC___ Comunicagao e Entretenimento
OC__ Comunicagao e Literatura
OC___ Comunicagéo e Diversidade
OC___ Linguagem Cientifica

OC___ Linguagem Publicitaria

OC___ Mercado e Agronegocio
OC___ Midia e Sociedade

OC___ Midia e Meio Ambiente

OC___ Semiética e Publicidade

OC___ Programacao Visual |

OC___ Producgao Publicitaria Audiovisual
OC___ Producgéo Publicitaria Sonora
OC___ Psicologia do Consumidor
OC___ Pesquisa de Mercado

OC___ Planejamento de Comunicagao
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oc___
oc___

Promoc¢ao de Vendas e Merchandising

Gestao de Negocios em Comunicagéo

Introducédo ao Marketing

Marketing Politico

Comunicacéao, Publicidade e Mercado

Disciplinas do curso de Jornalismo que serao ofertadas

oC
oC

oc___
oc____
oc___
oc__

____Redacao Jornalistica |

____Redacéo Jornalistica Il

Redacgao Jornalistica IlI
Redacéao Jornalistica IV
Projeto de assessoria de comunicagao

Introdugéo ao Jornalismo

ATIVIDADES FORMATIVAS (minimo de 200 horas)

As Atividades Formativas (complementares) serdo realizadas no decorrer do curso
seguindo normatizagao interna aprovada pelo Colegiado do Curso.

Art. 2° -

A integralizac&o do curriculo do curso de Relagbes Publicas devera realizar-

se em no minimo 4 anos (8 semestres) e no maximo 6 anos (12 semestres) com um
total geral de 3.210 (trés mil duzentas e dez) horas de sessenta minutos, com a
seguinte distribuicdo de cargas

horarias, a serem ofertadas no turno matutino (com aulas eventuais no periodo
noturno) previsto no edital do processo seletivo de curso:

Padra|Laborat6|Camp|Estagi
o rio o] o]

PD LB CP | ES

Orienta
da

OR

Pratica
Especifica PE

Total
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Nucleo de Conteudos
Obrigatorios
Basicos 1.605 2.52
720 200 5
TCCs 150 150
Nucleo de Conteudos 315
Optativos
Atividades Formativas 200
Total 3.20
0
Porcentagem em EaD 2%

Paragrafo Unico — Para efeitos de matricula, a carga horaria semanal podera oscilar
entre 18 (dezoito) e 26 (vinte e seis) horas semanais.

Art. 3° - Sera efetuada a atividade de Orientacdo Académica por meio de
acompanhamento e orientagdo por parte de todos os docentes do curso conforme
estabelecida no PPC.

Art. 4° - Para conclusdo do curso de Relagdes Publicas sera obrigatéria a
apresentacao de Trabalho de Conclusao de Curso conforme o regulamento proprio
estabelecido pelo Colegiado do Curso.

Art. 5° - Para integralizar o curriculo, o aluno devera cumprir uma carga horaria
minima de 200 (duzentas) horas, em Atividades Formativas (complementares)
conforme o regulamento proprio estabelecido pelo Colegiado do Curso.

Art. 6° - Com base na legislacao vigente, a carga horaria na modalidade de educagao
a distancia (EaD) ndo podera ultrapassar 642 horas (20% da carga horaria total do
curso) incluindo a oferta de disciplinas optativas.

Art. 7° - Acompanham a presente Resolugao a periodizagdo recomendada (Anexo |) e
nos casos de reformulagcado o Plano de Adaptacao Curricular (Anexo ).

Art. 8° - A Coordenacdo de curso realizara, anualmente, levantamento com os
calouros para identificar conhecimentos prévios na area de dominio de norma culta,
filosofia, sociologia, fotografia, comunicacdo visual, comunicagcdo sonora e
comunicag¢ao audiovisual.
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§ 1° - Com base no levantamento, a coordenagao podera deliberar pela realizagdo de
exame de adiantamento de conhecimento para estas disciplinas, a que se
submeterao todos os alunos que queiram.

§ 2° — Os resultados também serdo utilizados para elaboragdo do programa das
disciplinas de Leituras em Sociologia e Leituras em Filosofia

§ 3° - Nao poderao ser objeto de adiantamento ou aproveitamento de conhecimento
as disciplinas de Projeto Interdisciplinar |, Projeto Interdisciplinar I, Projeto
Interdisciplinar Ill, Projeto Interdisciplinar IV, Projeto Interdisciplinar V, Projeto
Interdisciplinar VI, Projeto interdisciplinar VII, Projeto Agéncia |, Projeto Agéncia ll,
Projeto Agéncia lll, as disciplinas de Trabalho de Conclusdo de Curso | e Trabalho de
Concluséao de Curso Il e Estagio Supervisionado.

Art. 8° - Esta Resolugéo entra em vigor a partir do primeiro semestre de 2017.

Sala de Sessoes,
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ANEXO | - Periodizagao Recomendada

Curso de Relagoes Publicas

1° Periodo
. . CH PE .
Cédigo Conteudos CHT EaD CHS |PD | LB | CP | ES | OR PRE-REQ
oc |Histora 60 | %9 | 04 | 04| 00|00 0000/
Contemporanea
oC Economia Politica da 30 00 02 02 1 0o | 00| 00! 00 00

— | Comunicagao

oC Leituras em Filosofia 30 00 02 02 | 00 | OO0 | OO0 | OO | OO

oc__ | Fundamentos de 30 | 9| 02 |02 00|00/ 00]00]|%
Comunicagao Sonora
oc__ | Fundamentos de 30 | | 02 | 0200|0000/ 00/
Fotografia
Fundamentos de 30 | %% | 02 | 020000 00]00]|%
Administracao
OC___ | Oficina de Redagao 60 | 04 | 04 |00 | OO | OO | OO | OO | OO
oc__|!Introdugdoas 30 | 9| 02 |02 00|00/ 00]00]|%
Relagdes Publicas
OC___ | Midias Digitais 60 | OO | 04 | 02| 00 | OO | OO | OO | OO
. o 00
oc_ :DrOJeto Interdisciplinar 30 02 100 l021 00!l 00l 0o
00
Total 390 | 04 | 26 |16 | 02 | 00 | 00 | 00 | OO
2° Periodo
g , CH PE ,
Cédigo Conteudos CHT CHS | PD | LB |[CP | ES | OR PRE-REQ

EaD
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oC Historia da 30 | % | 02 | 02|00 00| 00]o00]|%
— | Comunicagao
OC___ | Leituras em Sociologia | 30 00 02 |02 |00 |00 | 00| O00]| OO0
Fundamentos de 00 00
OC__ | Comunicagao 30 02 [ 02| 00| 00| 00 | OO
Audiovisual
oc__ | Fundamentos de 30 | 9% | 02 | 0200|0000/ o00]| %
Comunicacéao Visual
Comunicacéao e 00 00
OC___ | Tecnologia das 30 02 | 02|00 |00/ 00| 00
Relacbes Publicas
OC___ | Fotografia Institucional | 45 | 00 03 | 01|02 |00 | 00| 00| 00
oc_ Te’orlla de Relagdes 60 00 02 o101l o00l o0l o0 00
Publicas
OC___ | Redacéoll 30 | 00 02 [ 01|01 |00 | 00| 00| OO0
Projeto Interdisciplinar 00
oC__ I 30 02 | 00| 02|00 |00/ 00
00
OC___ | Projeto Agéncia | 30 | 00 02 | 00| 02|00 | 00| 00| OO0
Optativa | 30 | 00 02 | 00| 02|00 |00 ]| 00| OO0
Total 395 | 00 21 {13 | 08 | 00 | 00 | 00 | OO
3° Periodo
Codig | ¢ ntedos cur| M |CH 1pp | B |cP |ES |OR | PE | PRE-REQ
o EaD | S
oC ClenC|a.s So~0|a|se 60 00 04 | 0al0ol ool ool oo 00
— | Comunicagao
oc__ |Teoriada 60 | °° | 04 |04 |00/ 00|00 00]%
Comunicagéo |
oc___|Antropologia da 30 | 99| 02 | 02|00 000000 %
Comunicacéao
oC Plangjamento Grafico 45 00 03 101102100l 00l 0o 00
— | e Editorial em R.P
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oC Teor|a~s e Te:cnllcas de 60 00 02 |02 100!l 00! 00! 00 00
— | Relagbes Publicas
OC___ | Redacao Il 30 00 | 02 |01 |01| 00 |00 | 00| OO
oc_ :ZI’IrOJeto Interdisciplinar 30 00 02 | 00lo2! 00!l 00! 0o 00
oc__ | Produgao Sonora 30 | 99 02 |01]01|0000] 00| %
Institucional
Optativa ll 30 00 | 02 |00 |02| 00 | OO | OO | OO
Total 375 | 00 | 25 {19 |06 | 00 | 00 | 00 | OO
4° Periodo
gy , CH PE -
Coédigo | Conteudos CHT EaD CHS |PD |LB |[CP |[ES |OR PRE-REQ
oc__ | Comunicagioe 30 | %% 02 | 0000|0000 00| %
Linguagem
Historia da Arte 60 | 00 | 04 |04 | 00 | OO | OO | OO | OO
oc__ |Pesquisaem 30 | % 02 | 0200000000
Comunicacéo |
OC___ | Comunicagao Publica 60 | 00 | 02 |02 | 00 | OO | OO | OO | OO
OC___ | Projeto Agéncia ll 30 | OO | 04 |00 | 04 | OO | OO | OO | OO
oc_ Produgao I_nstltu0|onal 45 00 03 101102100l 00! 00 00
em TV e Cinema
oc_ :?\’/rOJeto Interdisciplinar 30 00 02 100l 02100l 00! 00 00
oc__ | Planejamento 60 | “O | 04 | 00| 02000000/
— | Estratégico
Optativa lll 30 | OO0 | 02 |00 |02 |00 | OO | OO | OO
Optativa IV 30 | OO0 | 02 |00 |02 |00 | OO0 | OO0 | OO
Total 405 | 00 | 21 (13 |08 | 00 | 00 | OO | OO

5° Periodo
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Cadigo | Conteudos CHT I;:aI:) CHS ([PD (LB |CP |[ES |OR PE PRE-REQ
oc Comunicagao e 30 | 01 02 | 0200000000 %
— | Tecnologia
oc__ | Gomunicagdoe 30 | %1 02 | 0200000000 %
Cidadania
oc__ |Pesquisaem 30 | %1 02 | 0200000000 %
Comunicacéo Il
OC___ | Redagao Il 60 | 00 | 04 | 02| 02 | 00 | 00 | 00 | 00
Assessoria e 00 00
oc Estrategia de 30 04 | 04 | 00 | 00 | 00 | 00
- Comunlcagao com a
Midia
OC__ | Projeto Agéncia Ill 60 | 00 |04 |00 |04 |00 |00 |00 | 00
oc_ \IerJeto Interdisciplinar 30 00 02 100l o021l 00l 00! 00 00
oC Gestdo e Cultura 30 | %1 02 | 0200|0000/ 00| %
— | Organizacional
Optativa IV 30 | 00 | 02 | 00| 0200|0000 00
Total 390 | 00 | 26 | 19 | 07 | 00 | 00 | 00 | 00
6° Periodo
- , CH PE )
Cadigo | Conteudos CHT EaD CHS ([PD |LB |[CP |[ES |OR PRE-REQ
- 00
oc__ |Teoriada 60 04 | 04| 00| 00| 00|00
Comunicacéo Il 00
— 00
oc Seminariode 30 02 | 02 | 00| 00| 00|00
— | Pesquisa: pré-projeto 00
oc__ |Comunicagaoe 30 | %1 02 | 0200|0000 00|
Educacgao
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oc__ | tomunicagao e 30 | 0| 02 | 0200|0000 00|
— | Politica
Teoria e Pesquisa de 00
ocC e 60 04 | 04 | 00| 00| 00 | OO
— | Opiniao Publica 00
oC Etica e Legislacaoem | 5, 1 00 | 5 1 55| 00 | 00 | 00 | 00 | 9°
— | Relagdes Publicas
Assessoria de 00 00
OC__ | Comunicagao 30 02 [ 02| 00| 00| 00 | OO
Organizacional
oc_ \Ijqueto Interdisciplinar 30 00 02 100l o2l 00!l 00l 00 00
Optativa VI 60 | OO | 04 |00 | 02 | 00 | OO | OO | OO
Total 360 | 00 | 22 |14 | 02 | 00 | 00 | OO0 | OO
7° Periodo
T , CH PE -
Cadigo | Conteudos CHT EaD CHS |[PD (LB |[CP |[ES |OR PRE-REQ
S 00
oc__ | Gomunicacdo 30 02 | 02| 00| 00|00/ 00
Comunitaria e Popular 00
OC___ | Pesquisa Institucional 30 00 02 [ 02|00 | 00|00 /| 00| 00
oc__ | Relacges Publicas 30 | %0 02 | 0200000000
Internacionais
oc_ \F;:'IOjetO Interdisciplinar 30 00 02 |00l 02 100! 00! 00 00
oc__ | Irabalho de 75 | %% | 05 | 00| 00|00 o00|o0s]| %
— | Concluséo de Curso |
Optativa VII 60 | OO | 04 | 00 | OO | OO | OO | OO | OO
Optativa VIII 60 | 00O | 04 |00 | OO | OO | OO | OO | OO
Optativa IX 30 | 00 | 02 |00 | OO | OO | OO | OO | OO
Optativa X 60 | OO | 04 | 00 | OO | OO | OO | OO | OO
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Total 405 | 00 | 27 |06 | 02 | 00 | 00 | O5 | 00
8° Periodo
. 1 . CH PE .
Cadigo | Conteudos CHT EaD CHS |PD |LB |[CP [ES |[OR PRE-REQ
oc_ Semlnar|o~Avan’g:afjo 30 00 02 130100l 00! 00! 00 00
em Relagdes Publicas
oc__ | Irabalho de 75 | 9| 05 | 00|00 |00]|0o]|o0s5]| %
— | Conclusao de Curso Il
Estagio 210 14 210
Supervisionado
Optativa Il 60 | 00 | 04 | 00| 00| 00| 00 |00/ 0O

Total 105 | 00 | 11 | 02 | 00 | OO0 | OO0 | O5 | 00
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DISCIPLINAS OPTATIVAS

§°d'9 Contetidos CHT :a"l') g"' PD |LB |cP |ES |OR | PF | PRE-REQ

Comunicagado em Lingua

ET082 Brasileira de Sinais
Topicos Especiais em 00 00
Teoria do conhecimento

oc Il_meios de 60 04 0400|0000 00

— | comunicacgao e
continente africano:
esquecimento e negagao

0OC046 | Comunicacao e Mercado 60 00 04 |04 |00 |00|00)| 00 |00

Topicos Especiais em 00 00

OC055 | Comunicacéao e 60 04 [ 04 | 00| 00|00/ OO
Linguagem

0cog3 | omunicagdo Populare | | 00 100104 | 00 | 00 |00 | 00 | ©°
Alternativa

0C094 | Comunicagao e Arte 30 00 | 02 |02 |00 | 00|00 | OO |00

0OCO097 | Histéria do Cinema 60 00 | 04 |04 |00 | 00|00 | OO |00

0C098 | Cinema | 60 00 | 04 |04 |00 | 00|00 | OO (00

0C099 | Cinema ll 60 00 | 04 |04 |00 | 00|00 | OO |00
Producgao Audiovisual 00 00

0C128 60 04 (02| 02|00 |00 00
(puxar do PPC da PP)

OC247 | SOMunicacéo e 60 | % | 04 | 04|00 00|00 00 |
Marketing

OC275 | Publicidade e Sociedade 30 | OO | 02 |02 | OO | OO | OO | OO |00

oc27e | Criatividade em 30 | %% | 02 |02]00/00|00]| 00 |
Planejamento
Administracdo em 00 00

0C279 | Publicidade e 30 02 | 0200|0000/ 00
Propaganda

0C293 | TOPicos Especiais em 30 02 | 02| 000000/ 0o |9

Marketing | 00
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0CO031

Topicos Especiais em
Teoria da Comunicagao |

60

04

04

00

00

00

00

00

00

0CO032

Topicos Especiais em
Teoria da Comunicacgao Il

60

04

04

00

00

00

00

00

00

0OCO033

Topicos Especiais em
Teoria da Comunicagao
1]

60

04

04

00

00

00

00

00

00

0C034

Topicos Especiais em
Teoria da Comunicagao
v

60

04

04

00

00

00

00

00

00

0OCO035

Topicos Especiais em
Teoria da Comunicagao
V

30

02

02

00

00

00

00

00

00

0OCO036

Topicos Especiais em
Teoria da Comunicagao
VI

60

04

04

00

00

00

00

00

00

0CO037

Topicos Especiais em
Teoria da Comunicagao
Vil

30

02

02

00

00

00

00

00

00

0OCO038

Topicos Especiais em
Teoria da Comunicagao
VI

30

02

02

00

00

00

00

00

00

0CO039

Topicos Especiais em
Teoria da Comunicagao
IX

30

02

02

00

00

00

00

00

00

0C29%4

Topicos Especiais em
Marketing Il

30

00

02

02

00

00

00

00

00

0C295

Topicos Especiais em
Marketing IlI

30

00

02

02

00

00

00

00

00

0OC351

Topicos Especiais em
Relagbes Publicas |

60

00

04

04

00

00

00

00

00

0C352

Topicos Especiais em
Relagdes Publicas Il

60

00

04

04

00

00

00

00

00

0OC353

Topicos Especiais em
Relagdes Publicas I

60

00

04

04

00

00

00

00

00

0OC354

Topicos Especiais em

60

00

04

04

00

00

00

00

00
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Relacbes Publicas IV

0OC355

Topicos Especiais em
Relacbes Publicas V

60

00

04

04

00

00

00

00

00

OC356

Topicos Especiais em
Relag¢des Publicas VI

60

00

04

04

00

00

00

00

00

0OC357

Topicos Especiais em
Relagdes Publicas VII

60

00

04

04

00

00

00

00

00

0OC358

Topicos Especiais em
Relagdes Publicas VIII

60

00

04

04

00

00

00

00

00

OC330

Comunicacéao
Empresarial

60

00

04

04

00

00

00

00

00

NOVO CURSO
RELAGOES PUBLICAS

Redacéao Jornalistica |

60

00

04

04

00

00

00

00

00

Redacéao Jornalistica |l

60

00

04

04

00

00

00

00

00

Redacéao Jornalistica lll

60

00

04

04

00

00

00

00

00

Redacéao Jornalistica IV

60

00

04

04

00

00

00

00

00

Projeto de assessoria de
comunicagao

60

00

04

04

00

00

00

00

00

NOVO CURSO
RELAGOES PUBLICAS

oC

Midias Digitais

oC

Teorias das Relagdes
Publicas

oC

Comunicacéao Publica

oC

Estratégias de
comunicagao com a
midia

NOVAS OPTATIVAS
PUBLICIDADE E
PROPAGANDA

oC

Antropologia do
Consumo

60

00

04

04

00

00

00

00

00

oC

Comunicacéao e

30

00

02

02

00

00

00

00

00
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Entretenimento

OC___ | Comunicagao e Literatura | 30 00 02 {02 |00 | 00|00 | OO | OO
oc__|Lomunicagio e 30 | % | 02 |02|00|00]|00]| 00 |
Diversidade
OC___ | Linguagem Cientifica 60 00 04 [ 04 |00 | 00|00 | OO | OO
OC___ | Linguagem Publicitaria 30 00 02 {02 |00 | 00|00 | OO | OO0
OC___ | Mercado e Agronegdcio 30 00 02 {0200 | 00|00 | OO | OO0
OC___ | Midia e Sociedade 30 00 | 02 |02 |00 | 00|00 | OO |00
OC___ | Midia e Meio Ambiente 30 00 | 02 |02 |00 | 00|00 | OO |00
OC___ | Semidtica e Publicidade 30 00 02 {02 |00 | 00|00 | OO | OO0
Programacao Visual | 60 00 04 | 02|02 |00|00]| 00 |00
Prongao Publicitaria 60 00 04 lo2102100!l00! 00 00
Audiovisual
Psicologia do 30 | 00 | 02 |02]02|00]|00]| 00 |%
Consumidor
Pesquisa de Mercado 30 00 02 |01 |01 ]00|00| OO0 | OO0
Assessoria de 30 | 00 | 02 |02|02]00|00]| 00 |
Comunicagéao
Planejamento de 60 | 00 | 04 | 02| 02|00 00| 00 |
Comunicacéao
Promogdo de Vendase | 4, | o5 | 02 [ 01|01 00|00/ 00 |
Merchandising
Gestao de Negocios em 30 00 02 lo110o1lo0!lo0o!l o0 00

Comunicacéao

Legenda:

PD — Aula Padrao
LB — Aula Laboratério

CP — Aula de Campo
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ES — Estagio Supervisionado Obrigatério

OR - Atividade Orientada

PE - Pratica Especifica

PRE-REQ - Pré-Requisito

CHT - Carga horaria semestral/anual/modular
CH EaD — Carga horaria a distancia

CHS - Carga horaria semanal

384



T UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

UF P R SETORDE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

ANEXO I
PLANO DE ADAPTAGAO CURRICULAR

Curriculo Antigo Curriculo Novo
Cédig | Disciplina CH | Cédigo | Disciplina CH
o
OCO011 | Teoria da Comunicacéo | 60 Teoria da Comunicagao | 60h
h
OCO012 | Teoria da Comunicacéo |l 60 Teoria da Comunicagéo Il 60h
h
0C013 | Comunicagao e Linguagem 60 Comunicagéao e Linguagem | 30h
h
0C014 | Comunicacéao, Sociedade e 60 Teoria da Comunicagéo Il 60h
Cultura h
OC015 | Comunicagao e Tecnologia 30 Comunicagéao e Tecnologia | 30h
h
OCO016 | Historia Social dos Meios de 60 Historia da Comunicacéao 30h
Comunicacgao h
OCO017 | Metodologia de Pesquisa 30 Pesquisa em Comunicacgéo | 30h
h Il
0OC018 | Comunicacao Integrada 30 Sem equivaléncia
h
OC019 | Teoria do Conhecimento 30 Pesquisa em Comunicagao | | 30h
h
0OC020 | Técnicas Fotograficas 30 Fundamentos de Fotografia | 30h
h
0OC021 | Técnicas Basicas e Meios 30 Fundamentos da | 30h
Impressos h Comunicacéao Visual
0C022 | Laboratério Fotografico 45 Sem adaptacao
h
0CO023 | Laboratério Fotografico |l 45 Sem adaptacao
h
0CO024 | Laboratério Fotografico I 45 Sem adaptacao
h
OC030 | Comunicacao e Mercado 60 Sem adaptacao
h
OCO031 | Tép Espe em Teoria da 60 Sem adaptacéao
Comunicacgéo | h
OC032 | Tép Espe em Teoria da 60 Sem adaptacéao
Comunicacéo Il h
OCO033 | Tép Espe em Teoria da 60 Sem adaptacao
Comunicacéo lll h
0C034 60 Sem adaptacao
h
OCO035 | Tép Espe em Teoria da 60 Sem adaptacgao
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Curriculo Antigo

Curriculo Novo

Cédig | Disciplina CH | Cédigo | Disciplina CH
o
Comunicagéo V h
OCO036 | T6 Especiais Teoria da 60 Sem adaptacao
Comunicacéao VI h
OCO037 | T Ese em Teoria da 60 Sem adaptacao
Comunicacéo VIl h
OCO038 | T6 Espe em Teoria da 60 Sem adaptacao
Comunicacéo VIII h
OCO039 | Tép Espe Teoria da 60 Sem adaptacéao
Comunicacéao IX h
OCO040 | Técnicas Basicas de Radio 30 Fundamentos da | 30h
h Comunicacio Sonora
OCO041 | Técnicas Basicas de TV 30 Fundamentos da | 30h
h Comunicacéao audiovisual
OC044 | Técnicas Avancadas em 60 Sem adaptacao
Novas Midias h
OC045 | Técnicas Avangadas em Radio | 60 Sem adaptacéao
h
OC047 | Técnicas Avangadas em 60 Sem adaptacéao
Televisao h
0C048 | Comunicacao e Politica 30 Comunicacéo e Politica 30h
h
0C049 | Comunicacao e Género 30 Sem adaptacao
h
OCO050 | T Espe Comunicagao e 60 Sem adaptacao
Tecnologia h
OCO051 | T Espe em Comunicagao, 30 Sem adaptagao
Sociedade e Cultura h
0C052 | Comunicacao e cultura 60 Sem adaptacao
h
0OC053 | Comunicacao e Saude 30 Sem adaptacao
h
0C054 | Comunicacao e Historia 30 Sem adaptacéao
h
OCO055 | Tépicos Especiais em 60 Sem adaptacao
Comunicacéao e Linguagem h
0OC056 | Comunicacao e Educagao 60 Comunicacéao e Educacao 30h
h
OC091 | Tépicos Especiais Teoria do 60 Sem adaptacao
Conhecimento | h
0OC092 | Top Esp Teoria do 30 Sem adaptacéao
Conhecimento |l h
0C093 | Comunicacao Popular e 60 Comunicacéao e Cidadania 30h
Alternativa h
0C094 | Comunicacao e Arte 30 Sem adaptacao
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Curriculo Antigo

Curriculo Novo

Cédig | Disciplina CH | Cédigo | Disciplina CH
o
h
OC095 | Analise do Discurso 30 Sem adaptagao
h
OCO096 | Teoria da Interpretagao 30 Sem adaptacao
h
OC097 | Histdria do Cinema 60 Sem adaptacao
h
0C098 | Cinema | 60 Sem adaptacéao
h
0C099 | Cinema ll 60 Sem adaptacao
h
OC105 | Laboratério Avancado de 60 Sem adaptacao
Radiojornalismo h
OC106 | Laboratério Avancado de 60 Sem adaptacao
Radiojornalismo |l h
OC107 | Laboratério Avancado de 60 Sem adaptacéao
Telejornalismo h
OC108 | Laboratério Avancado de 60 Sem adaptacéao
Telejornalismo |l h
OC111 | Tépicos Esp Teoria do 60 Sem adaptacao
Jornalismo | h
OC112 | Tépicos Esp Teoria do 60 Sem adaptacao
Jornalismo |l h
OC113 | Tépic Esp em Teoria do 30 Sem adaptacao
Jornalismo Il h
OC114 | Tép Espe em Teoria do 30 Sem adaptagao
Jornalismo IV h
OC115 | Imprensa Segmentada 30 Sem adaptagao
h
OC116 | Laboratério de Jornalismo 60 Laboratério de Jornalismo | | 60h
Impresso h
OC117 | Laboratério de Jornalismo 60 Laboratério de Jornalismo Il | 60h
Impresso |l h
OC120 | Fotojornalismo 90 Fotojornalismo + 60h
h Técnicas Basica de 30h
Fotografia
OC121 | Redacao Jornalistica | 60 Redacao Jornalistica | 60
h
0OC122 | Redacao Jornalistica |l 60 Redacgao Jornalistica Il 60h
h
OC123 | Redacgao Jornalistica Ill 60 Redagéao Jornalistica lll 60h
h
OC124 | Planejamento e Produgao 60 Projeto Grafico e Editorial 60h
Editorial h
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Curriculo Antigo

Curriculo Novo

Cédig | Disciplina CH | Cédigo | Disciplina CH
o
0OC125 | Planejamento e Produgao 60 Projeto Jornalistico 60h
Grafica h
0OC126 | Documentario Audiovisual 60 Sem adaptacao
h
0OC127 | Documentario Audiovisual Il 60 Sem adaptacéao
h
OC128 | Producgao de Audiovisual 60 Sem adaptacéao
h
OC130 | Administragdo de Empresas 60 Sem adaptacao
Jornalisticas h
OC131 | Assessoria de Imprensa | 60 Projeto Assessoria de | 60h
h Imprensa
OC132 | Assessoria de Imprensa Il 60 Sem adaptacao
h
OC140 | Redacao e Produgao em 60 Radiojornalismo 60h
Radiojornalismo h
OC141 | Redacao e Produgao em 60 Telejornalismo 60h
Telejornalismo h
OC142 | Telejornalismo |l 60 Laboratorio Teljornalismo | 60h
h
OC143 | Telejornalismo |l 60 Sem adaptacao
h
OC149 | Telejornalismo | 60 Sem adaptacao
h
OC151 | Jornalismo Impresso 60 Sem adaptacao
Avancado | h
OC152 | Jornalismo Impresso 60 Sem adaptacao
Avancado |l h
OC161 | Jornalismo Investigativo | 60 Sem adaptacéao
h
0C162 | Jornalismo Investigativo I 60 Sem adaptacéao
h
OC163 | Jornalismo Investigativo Il 60 Sem adaptacao
h
OC164 | Redacao Jornalistica IV 60 Sem adaptacao
h
OC165 | Redacao Jornalistica V 60 Sem adaptacao
h
OC166 | Redacao Jornalistica VI 60 Sem adaptacao
h
OC167 | Redacao Jornalistica VI 60 Sem adaptacao
h
OC168 | Redacao Jornalistica VI 60 Sem adaptacao
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Curriculo Antigo

Curriculo Novo

Cédig | Disciplina CH | Cédigo | Disciplina CH
o
OC169 | Radiojornalismo Avangado | 60 Sem adaptacao
h
OC171 | Jornalismo Especializado | 60 Sem adaptacao
h
OC172 | Jornalismo Especializado Il 60 Sem adaptacéao
h
OC173 | Jornalismo Especializado Il 60 Sem adaptacéao
h
OC174 | Jornalismo Especializado IV 60 Sem adaptacao
h
OC175 | Jornalismo Especializado V 30 Sem adaptacao
h
OC176 | Jornalismo Especializado VI 30 Sem adaptacao
h
OC177 | Jornalismo Especializado VII 30 Sem adaptacao
h
OC178 | Jornalismo Especializado VIII | 60 Sem adaptacao
h
OC180 | Fotodocumentarismo | 60 Sem adaptacéao
h
OC181 | Fotodocumentarismo Il 60 Sem adaptacao
h
OC182 | Fotojornalismo Il 60 Sem adaptacao
h
OC183 | Fotojornalismo llI 60 Sem adaptacao
h
OC184 | Fotojornalismo IV 60 Sem adaptacao
h
OC185 | Teledocumentarismo |l 60 Sem adaptacéao
h
OC186 | Radiojornalismo Avangado |l 60 Laboratdério de | 60h
h Radiojornalismo I
OC190 | Etica e Legislacdo do 60 Teorias do Jornalismo |l 60h
Jornalismo h
OC191 | Laboratério de 12 Laboratdrio de | 60h
Radiojornalismo Oh Radiojornalismo | + 60h
Laboratorio de
Radiojornalismo |l
OC192 | Laboratério de Telejornalismo | 12 Laboratoério de | 60h
Oh Telejornalismo | + 60h
Laboratério de
Telejornalismo |l
OC193 | Trabalho de Conclusao de 90 Trabalho de Conclusao de 150h
Curso em Jornalismo | h Curso em Jornalismo |
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OC194 | Trabalho de Concluséo de 90 Trabalho de Concluséo de 150h
Curso em Jornalismo | h Curso em Jornalismo |

OC195 | Teoria do Jornalismo 30 Teoria do Jornalismo | 30h

h

OC200 | Estagio Supervisionado em 04 Sem adaptacéao
Publicidade e Propaganda

0C261 | Criacao Publictaria | 04 Sem adaptacéao

0C262 | Criacdo Publictaria Il 04 Sem adaptacao

0C263 | Técnicas de Veiculagao 03 Sem adaptacao

0C264 | Producgao Publicitaria em 01 Sem adaptacao
Audio Il

0C265 | Producgao Publicitariaem TV e | 01 Sem adaptacao
Cinema Il

0C266 | Pesquisa de Marketing 02 Sem adaptacao

0C267 | Fotografia Publicitaria 04 Sem adaptacao

OC270 | Introducao a Publicidade e 02 Sem adaptagao
Propaganda

0C271 | Psicologia do Consumidor 02 Sem adaptacao

0C272 | Introducdo ao Marketing 02 Sem adaptacdo

OC273 | Elaboracgao de Planos de 02 Sem adaptacao
Marketing

OC274 | Planejamento em 02 Sem adaptacao
Comunicacao

0C275 | Histdéria do Desenho Grafico 02 Sem adaptacao

ficha Publicidade e Sociedade 02 Sem adaptacao

OC277 | Criatividade em Planejamento | 02 Sem adaptacao

OC278 | Promocgao de Vendas e 02 Sem adaptacao
Merchandising

OC279 | Administragdo em Publicidade | 02 Sem adaptacao
e Propaganda

0C281 | Redacao Publicitaria | 03 Sem adaptacao

0C282 | Redacgao Publicitaria Il 03 Sem adaptacéao

0C283 | Programacao Visual | 04 Sem adaptacao

0C285 | Producéao Publicitariaem TV e | 03 Sem adaptacao
Cinema |

0C286 | Producao Publicitaria em 01 Sem adaptacao
Audio |

0OC287 | Introdugéo ao Desenho de 01 Sem adaptacao
Produtos Multimidia

0C288 | Programacao de Veiculacao 01 Sem adaptacao

0C289 | Planejamento de MK e 02 Sem adaptacéao
comunicagao

0C290 | Etica e Legislacdo da Public 02 Sem adaptacao
Propaganda
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0C293 | Topicos Especiais em 02 Sem adaptagao
Marketing |
0C294 | Tépicos Especiais em 02 Sem adaptagao
Marketing |l
0C295 | Tépi Espe em MK 02 Sem adaptacao
0C296 | TCC Publicidade e 04 Sem adaptacao
Propaganda |
0C297 | TTC Publicidade e 04 Sem adaptacéao
Propaganda |l
OC300 | Estagio Supervisionado em 04 Estagio Supervisionado em | 04
Relagdes Publicas Relagdes Publicas
OC301 | TCC em Relagdes Publicas | 04 TCC em Relagbes Publicas | | 04
OC302 | TTC em Relagdes Publicas Il 04 TTC em Relagbes Publicas | 04
Il
OC305 | Teorias e Técnicas de 03 Teorias e Técnicas de |04
Relagbes Publicas | Relagbes Publicas |
OC306 | Aplicacbes da Internet nas RP | 02 Comunicagéo e Tecnologias | 02
das RP
OC310 | Introducao as Relagdes 02 Introdugdo as Relagdes | 02
Pdblicas Publicas
OC311 | Teoria de Relagbes Publicas 04 Teoria de Relagdes Publicas | 02
OC313 | Planejamento de 04 Planejamento de | 04
Comunicagéo Estratégica Comunicacéo Estratégica
0C314 | Comunicacao Publica 04 Comunicacao Publica 04
OC315 | Administracido Aplicada as 04 Gestéao e cultura | 02
Relacbes Publicas organizacional
OC316 | Teoria da Opinido Publica 04 Teoria e Técnica de Opinido | 04
Publica
OC317 | Técnicas de Comunicagao 03 Projeto Agéncia I: eventos 02
Aproximativa
OC318 | Técnicas Especiais de 02 Sem adaptacao
Comunica Publica
OC319 | T Espec em Estudos 04 Sem adaptacao
Organizacionais
OC320 | Foto Institucional 03 Foto Institucional 03
0C321 | Redacao Institucional | 04 Redacao | 02
0C322 | Redacao Institucional Il 03 Redacéo |l 02
0C323 | Redacao Institucional Il 03 Redacao |l 04
0OC324 | Planejamento Grafico e 03 Planejamento  Grafico e |03
Editorial em Rel Publicas Editorial em RP
0C325 | Pesquisa de Opinidao Publica 02 Teoria e Pesquisa de |04
Opinido Publica
OC326 | Midias Eletronicas em 04 Producdo institucional em | 03
Relagdes Publicas TV e Cinema
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OC327 | Teoria e Técnica de Relagdes | 04 Teorias e Técnicas de |04
Publicas Relagdes Publicas

0C330 | Comunicagcdo Empresarial 04 Sem adaptacéao

0C331 | Comunicacdo em Marketing 04 Sem adaptacao

OC332 | Toépicos Especiais de 04 Sem adaptacéao
Pragmatica da Comunicagao

OC333 | Comportamento Humano nas | 04 Sem adaptacao
Organizacdes

OC341 | Técnicas de Relagdes 02 Sem adaptacao
Pudblicas |

OC342 | Téc de R Publicas Il 02 Sem adaptacao

0C343 | Téc de R Publicas Il 02 Sem adaptacao

OC344 | T de R Publicas IV 02 Sem adaptacao

0C345 | T de R Publicas V 04 Sem adaptacéao

0C346 | Técni de R Pub VI 04 Sem adaptacao

OC347 | Técnde RP. VI 04 Sem adaptacao

0C348 | Tsde R P VIli 04 Sem adaptacao

OC351 | TéopEsde Re P I 04 Sem adaptacao

0C352 | Tép Espde RP I 04 Sem adaptacéao

OC353 | Toépicos Esp de RP lI 04 Sem adaptacao

OC354 | Tépicos Es de RP IV 04 Sem adaptacao

OC355 | Tépicos Esp de RP V 04 Sem adaptacao

OC356 | Topicos Es de RP VI 04 Sem adaptacao

OC357 | Tépicos E de RP VI 04 Sem adaptacao

OC358 | Topicos Especiais de RP VIl 04 Sem adaptacao

OC390 | Etica e Legislacdo de 04 Etica e Legislacdéo em |02
Relacbes Publicas Relagbes Publicas

392




	Veículos
	RPC
	Coerência do Currículo com o Perfil do Egresso desejado

	HASWANI, Mariângela Furlan, Comunicação pública: bases e abrangência. São Paulo. Saraiva, 2013.
	PHILIPS, D. Online Public Relations: A Practical Guide to Developing an Online Strategy in the World of Social Media (PR In Practice). Kogan Page, 2009
	HASWANI, Mariângela Furlan, Comunicação pública: bases e abrangência. São Paulo. Saraiva, 2013.

	Tabela 2: GRUPO II – PESQUISA
	Tabela3: GRUPO III – EXTENSÃO

