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RESUMO

7

A televisdo brasileira é reconhecida pela diversidade na programacdo e pela
predominéncia de uma grande emissora nos topos de audiéncia: a Rede Globo de
Televisdo. Em sua programacéo, a emissora incluiu a partir de 2011 o programa de
auditério dominical “Esquenta!”, uma atracdo dedicada a apresentar entrevistas,
musica e rodas de conversa entre personalidades com os mais diversos perfis. Ao
abrir espaco para pessoas originarias de classes populares e produtos de cultura
popular, o programa é reconhecido pela diversidade cultural que apresenta em sua
programacao e alcanca diferentes publicos. O objetivo desta pesquisa € analisar de
gue maneira se configura a negociacdo comunicativa, ou seja, 0 contrato
comunicacional que se estabelece entre a midia — neste caso, o programa “Esquenta!”
— e a parte de seu publico que é caracterizada como populacdo da periferia e
moradora das favelas. Propde-se, ainda, identificar quais sdo 0s aspectos que
permeiam o contrato de informacdo midiatica que se constréi entre estas partes
envolvidas, considerando o contexto cultural, social, politico e econémico vivido pelo
Brasil nos anos 2010. Para responder a estas proposi¢cdes, essa pesquisa discute o
papel da televisdo no contexto sociocultural brasileiro e as légicas de producao e
consumo de informacdo para a televisdo, tendo como fundamentacédo tedrica os
Estudos Culturais britanicos e latino-americanos. Essa pesquisa propde conciliar o
conceito de contratos comunicacionais, do pesquisador francés Patrick Charaudeau,
com o olhar dos Estudos Culturais sobre os processos culturais e comunicativos,
utilizando-o tedérico-metodologicamente. Para tanto, foram analisadas 22 edi¢des do
programa “Esquenta!”, correspondentes a edi¢gdes veiculadas no primeiro semestre
de 2015, com vistas a isolar os aspectos que contribuem para o estabelecimento de
um contrato comunicacional midiatico. Charaudeau sugere que todo contrato
comunicacional se fundamenta em duas estruturas — a de Dados Externos e a de
Dados Internos ao processo. A primeira diz respeito ao contexto no qual se insere um
determinado produto comunicativo — 0 que ele chama de Condi¢cdes de Identidade,
Dispositivo, Finalidade e Propoésito. A segunda diz respeito as informacdes
relacionadas ao discurso e aos aspectos linguageiros envolvidos em uma
comunicacao, ou seja, os Espacos de Locucéo, Relacdo e Tematizacdo. Os dados
obtidos na analise do contrato comunicacional entre o programa “Esquenta!” e o
publico das classes populares — a partir de uma perspectiva da producao — permitiram
identificar que a atracdo em questédo constroi sua identidade baseada em um elenco
originario na periferia ou apoiador autoproclamado da mesma em questdes sociais —
como € o caso da apresentadora do programa, Regina Casé —, defensores
especialmente da dignidade da populacdo residente nas favelas brasileiras. Como
condicao de Dispositivo, discutem-se as particularidades do programa de auditorio
como género discursivo e televisivo, e de que maneira se consolidam as condi¢des
de Finalidade — ou seja, 0s objetivos do programa no sentido comercial e também no
sentido de autoconstrucao frente a um publico especifico. A pesquisa identificou ainda
a Condicéo de Propdésito por meio do isolamento de tematicas predominantes em cada
um dos programas — um total de 23 assuntos recorrentes nos segmentos analisados.
Num segundo momento, os dados de analise foram categorizados por seus aspectos
Internos, os relacionados ao discurso e aos aspectos linguageiros. Nesta fase, foi
possivel identificar quais os recursos de linguagem utilizados pelo programa para
construcdo da prépria identidade com relacédo ao publico das classes populares. Os



Dados Internos foram analisados por meio de um corpus delimitado nos segmentos
que compuseram as teméaticas de Preconceito e Questdes Sociais, selecionados na
Condicao de Proposito dos dados Externos. Dessa forma, foi possivel perceber que,
dentro dos momentos em que o programa “Esquenta!” discute preconceitos variados
e assuntos relacionados a vida na favela e a questdes sociais, utilizam-se quatro
estratégias de tomada de palavra e construcdo do Espaco de Locucdo entre a
producdo e a recepcgdo: A presenca de pessoas negras e pessoas provenientes da
periferia; A retratacdo destas pessoas como sujeitos ativos, vencedores; 3) A fala de
especialistas que confirmem ou legitimem as falas da periferia; 4) A apresentadora
Regina Casé. Percebeu-se ainda que o programa tenta estabelecer uma relacao de
confianca e credibilidade, por meio do uso de linguagem coloquial e da opcéo por um
tom de conversa informal, com uso de girias e expressdes populares, e que cria-se
uma empatia com a periferia, legitimada com uso de situacdes pessoais dos
convidados e da propria apresentadora, bem como a utilizacdo do mote “Xo,
preconceito!” como uma espécie de lema do programa. Estas sdo as estratégias que
compdem o Espago de Relagdo de “Esquenta!”, enquanto que o Espaco de
Tematizacdo aprofunda de maneira mais especifica as teméaticas ja bordadas na
Condicdo de Propésito — ou seja, os subtemas referentes aos Dominios do Saber
predominantes no programa, bem como o Posicionamento predominantemente
favoravel as culturas populares. A pesquisa percebeu ainda quais sao os Modos de
Intervencdo da esfera da producdo para comunicar sua proposta e o Modo de
organizacao discursiva para que se estabeleca este contrato comunicacional.

Palavras-chave: Cultura popular. Periferia. Estudos Culturais. Contratos
Comunicacionais. Comunicacao.



ABSTRACT

Brazilian television is recognized for its diversity schedule and by the predominance of
a big TV Station in the audience levels: Rede Globo Television. In its programming,
the station included in 2011 the Sunday’s talk show "Esquental!”, an attraction
dedicated to presenting interviews, music and conversation circles among people with
very different profiles. To make room for people from working-class and popular culture
products, the program is recognized by the cultural diversity that shows in its
programming and reach different audiences. The objective of this research is to
analyze how to setup a communicative trading, that is, the communication contract
established between the media — in this case the "Esquenta!"” TV Show — and the part
of your audience that is characterized as periphery population and resident of the
slums. It is proposed to also identify which aspects that permeate the media
information agreement that is built between these parts, considering the cultural,
social, political and economic context experienced by Brazil in the years after 2010. To
answer these propositions, this research discusses the role of television in the Brazilian
socio-cultural context and the logic of production and consumption information for
television, with the theoretical foundation of the British and Latin American Cultural
Studies. This research proposes to reconcile the concept of communication contracts,
the French researcher Patrick Charaudeau, with the look of Cultural Studies on the
cultural and communicative processes. Therefore, we analyzed 22 editions of the
“‘Esquenta!" TV Show, corresponding to the issues aired in the first half of 2015 in order
to isolate the aspects that contribute to the establishment of a communication media
contract. Charaudeau suggests that every communication contract is based on two
structures - the External Data and Internal Data of the process. The first concerns the
context in which is inserted a certain communicative product - what he calls the Identity
Device, Finality and Purpose Conditions. The second relates to information related to
speech and language aspects involved in communication, Locution Spaces, Relation
Spaces and Thematization Spaces. The data obtained from analysis of
communicational contract between "Esquenta!” TV Show and the audience of the
popular classes - from a perspective of production - have identified that the attraction
in question builds its Identity Condition based on an original cast on the outskirts or
supporter self-proclaimed the same social issues - such as the show's host, Regina
Casé - especially defenders of the dignity of the resident population in Brazilian
outskirts. As Device Conditions, we discuss the features of the TV show as a discursive
and television genre, and about how the Purpose Conditions consolidate, - that is, the
program objectives in the commercial sense and also in the sense of its Identity in front
of a specific audience. The survey also identified the Purpose condition by isolating
the predominant theme in each program - a total of 23 recurrent issues in the analyzed
segments. Secondly, the analysis of data were categorized by their Internal aspects
related to speech and language aspects. At this stage, it was possible to identify which
language features used by the program to one's own identity construction in relation to
the public of the popular classes. Internal Data were analyzed using a limited corpus
in the segments that composed the themes of Prejudice and Social Issues, selected
on Purpose Condition of External Data. Thus, it was possible to see that, in the
moments when the “Esquental” TV Show discusses various prejudices and issues
related to life in the outskirts and social issues, are used four word-making strategies
between production and reception: the presence of black people and people from the
periphery; The withdrawal of these people as active subjects, winners; 3) lines of



experts to confirm or legitimize the lines of the periphery; 4) The host Regina Casé. It
was noticed that the program tries to establish a relationship of trust and credibility
through the use of colloquial language and the option for a casual conversational tone,
using slang and popular expressions, and it creates an empathy with periphery,
legitimized use of personal situations of the guests and the host itself, and the use of
the slogan "X06, preconceito!" [Piss off, prejudice!] as a kind of program motto. These
are the strategies that make up the Locution Space, while Thematization Space
deepens more specifically the issues already embroidered on Purpose Condition - that
is, the sub-themes relating to Know Domains predominant in the program, and the
predominantly favorable Positioning to popular culture. The survey realized yet what
the production sphere of intervention methods to communicate its proposal and
Discursive Organization Mode in order to establish this communication contract.

Keywords: Communication. Popular Culture. Television. Cultural Studies.
Communicational Contracts.



SUMARIO

INTRODUGAOD ..ottt te et eteeaennanis 12
1 CULTURA E COMUNICACAO: CAMINHOS CRUZADOS ......cccceevveeeiireeceeinnn, 18
1.1 A ABORDAGEM BRITAN[CA DA CULTURA ..o 22
1.2 AMERICA LATINA: UM PE NA CULTURA, OUTRO NA COMUNICACAO ........ 26
1.3 CULTURAS POPULARES E UM PRE-CONCEITO RESISTENTE .................... 31
1.4 CULTURA QUE CIRCULA: OS PROCESSOS DE MEDIAGCAO ........cccooevviinn, 35
2 LOGICAS TELEVISIVAS, CULTURA E CONTRATOS COMUNICACIONAIS.....43
2.1 COMPREENDER O CONSUMO ..ottt 48
2.2 TODA COMUNICAGCAO, UM CONTRATO ..o 51
3 DADOS EXTERNOS: CONTEXTO QUE SIGNIFICA ... 59
3.1 CONDICAO DE IDENTIDADE: OS SUJEITOS ENVOLVIDOS..........ccccvevrnnne. 59
3.1.1 Regina de janeiro, feVEreiro € MarGo ...........cooeuuuiiiiiieeeeeeeeeieee e e e 64
3.1.2 A favela: uma cultura popular entre tantas............ccceeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 67
3.2 CONDICAO DE DISPOSITIVO: O PROGRAMA DE AUDITORIO NA TELEVISAO
.................................................................................................................................. 74
3.2.1 O programa de QUAItONIO. ........ccceiirieiiiiiii i e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e 82
3.3 CONDICAO DE FINALIDADE: A RAZAO DE EXISTIR DE UM PRODUTO
IMIDIATICO ..ttt sttt sttt s et s e et ene e senens 86
3.4 CONDICAO DE PROPOSITQ: AS TEMATICAS. ..., 93
4 DADOS INTERNOS: RELACAO E COMPORTAMENTOS LINGUAGEIROS....... 97
4.1 O ESPACO DE LOCUCAO: O CORACAO DA RAINHA......cooveeeeeeceeeieeenns 99
4.1.1 A presenca de pessoas negras e pessoas provenientes da periferia ............ 100
4.1.2 A retratacdo destas pessoas como sujeitos ativos, vencedores .................... 101
4.1.3 A fala de especialistas que confirmem ou legitimem as falas da periferia......104
4.1.4 A apresentadora Regina Case ...........eeeeviiieiiiiiiiiiiiieeee e 106
4.2 O ESPACO DE RELACAO: XO, PRECONCEITO! ....ccoooviiiiiiieieeeeeeeeee e, 110
4.2.1 O uso de linguagem coloquial, tom de conversa informal com uso de girias e
EXPreSSOES POPUIAIES ......ccoeeeeeeeee e 111
4.2.2 Relagéo de empatia com a periferia, legitimada com uso de situacdes pessoais
................................................................................................................................ 112
4.2.3 Utilizagado do mote “X08, preconCeito!”...... ..o 115
4.3 O ESPACO DE TEMATIZACAO: TUDO JUNTO E MISTURADO .................... 118
4.3.1 DOMINIO O SADET .....eeiiiie e 119
o P e o 1] [od (o] g T 1= o1 (o TSP 122
4.3.3 MO0 de INEIVENGAD .......ceiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee et 122
4.3.4 Modo de organiZzacao AISCUISIVA .........ccevvreuuuuuiiieeeeeeeeeiiininseeeeeseeeeennnnnneeeaees 123
CONSIDERAGOES FINAIS ... ooviiieieecee ettt 130
REFERENCIAS ..ottt te et e et esteeteeaeeteetesaeeae e 135

OUTRAS REFERENCIAS........ciitiitieetieieeete ettt sttt ettt 138



APENDICES ..ottt e ettt e et 139

APENDICE 1 - LIVRO DE CODIGOS ..o ettt 140
APENDICE 2 — ENTREVISTA COM HERMANO VIANA .....ooeiieieeeee oo 141
APENDICE 3 — FICHAS DE ANALISE TEMATICA 01 — PRECONCEITO E QUESTAO
RACIAL ot e et e et e e e e e e et e et e et e s 144

APENDICE 4 — FICHAS DE ANALISE TEMATICA 02 — QUESTAO SOCIAL ........ 168



12

INTRODUCAO

O gue nos motiva a querer saber mais sobre algo? Nossas atitudes, nossas
certezas e até mesmo nossas duvidas sdo produto de vivéncias e interagfes. Decidi
introduzir a tematica desta pesquisa em primeira pessoa, pois acredito que ela seja
produto de uma série de curiosidades surgidas ao longo dos dois ultimos anos e de
investigacdes moldadas por desconstrucfes pelas quais passei como pessoa € no
meu processo de pesquisa durante o mestrado.

Minha familia tem o costume — compartilhado por milhdes de brasileiros —
de almocar aos domingos com o aparelho de televisdo ligado, com frequéncia
sintonizado na Rede Globo. E foi desta forma que, no inicio do ano de 2012, assisti
pela primeira vez ao programa “Esquenta!”, apresentado pela carioca Regina Casé.
Lembro que me chamou a atengao o tépico em pauta no momento: os desafios vividos
por quem € homossexual e precisa lidar com diversos tipos de preconceitos, e uma
pergunta da apresentadora, que questionava as motiva¢des que levam, ainda hoje,
tantas pessoas a ndo aceitarem as outras da forma como s&o. Lembro, ainda, que ver
0 topico sendo discutido no programa motivou uma longa conversa entre as pessoas
que almogavam enquanto assistiam: o que € homossexualidade, o que sente uma
pessoa homossexual, como pode ser dificil a vida de uma pessoa homossexual e
como as familias lidam com isso. Ndo me lembrava de, até entdo, ter ouvido minha
familia — que é bastante conservadora — discutir este topico de maneira téo aberta.

A partir disso, passei a prestar mais atencao ao programa de auditério em
guestao e aos tépicos por ele colocados — os diferentes tipos de preconceitos, a nao
aceitacdo das pessoas de pele negra, das pessoas que vivem nas favelas, da
diferenca cultural que existe no Brasil. Afinal, que programa € esse, que colocou minha
familia para discutir homossexualidade?

A pagina Memoria Globo, mantida pela emissora, define “Esquenta!” como
‘uma misceléanea de assuntos com entrevistas, rodas de samba, culinaria e
personagens populares™. Com duracdo média que varia entre 75 e 90 minutos, o

programa reune temas de diferentes espectros do cotidiano da populacéo brasileira,

1 Disponivel em <http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/auditorio-e-
variedades/Esquentalhtm>. Acesso em 08/03/2015.
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desde assuntos politicos, datas comemorativas e grandes eventos nacionais, até
tendéncias gastrondmicas e de moda, trazendo com frequéncia discussoes e falas da
apresentadora Regina Casé sobre topicos como o preconceito racial, de género e
orientacdo sexual, a discriminacdo e desigualdade sociais, diferentes religides e
herancas folcloricas e de colonizacéo das regides do pais.

De acordo com a fala da apresentadora, o programa tem como propdsito
levar para a televisdo assuntos relacionados a populacdo da periferia brasileira e a
cultura popular do pais. Grande parte do tempo de duracdo da atracdo € dedicada a
apresentar produtos culturais, com predominancia de ritmos musicais como o samba,
0 pagode, o rap, o funk e o sertanejo, e personagens populares de comunidades de
diferentes localidades do Brasil.

“Esquenta!” tem dire¢ao de nucleo de Guel Arraes, experiente e premiado
diretor de cinema e televisdo brasileiro, e seu roteiro ja foi assinado pelo ator e
comediante Fabio Porchat, pelo escritor e cineasta Alberto Renault e pelo pesquisador
musical e roteirista de televisdo Hermano Vianna.

Regina Casé tem um longo historico de atuacdo em producdes ligadas a
periferia. Além dela, o programa recebe a cada edicdo uma plateia formada por
caravanas de diversas regifes do Brasil, em geral ndo relacionadas ao meio artistico,
e conta com um elenco fixo de artistas, na sua maior parte cariocas e reconhecidos
no universo musical brasileiro.

Com algumas variacfes a cada periodo, de acordo com a disponibilidade
de agenda dos préprios profissionais, este elenco é formado por Arlindo Cruz, Leandro
Sapucahy, Douglas Silva, Mumuzinho, Péricles, Xande de Pilares, Luane Dias e Luis
Lobianco. Destes, com excecao de Luis Lobianco, todos tém origem ligada a periferia
e se relacionam com o samba e o0 pagode, ou ainda com o funk. Composto dessa
forma, “Esquenta!” reproduz a ambientagdo de uma roda de samba ou de uma grande
festa em familia, mas com frequéncia traz mais do que apenas musicas e
apresentacoes culturais, incluindo também discussdes sobre as tematicas abordadas.

Como uma comunicadora que se libertou de muitos preconceitos com a
ajuda de producdes televisivas, me chamou a atencdo o potencial do programa
“‘Esquenta!” como questionador e propositor de mudancas na forma de ver o que, no
Brasil, muitas vezes ndo se vé com facilidade. A televisdo brasileira se constréi sobre

um modelo historicamente fechado a diversidade: sdo telenovelas baseadas em
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nucleos predominantemente brancos e ricos; sé@o telejornais que retratam violéncias
sofridas — e praticadas — nas periferias das cidades, onde as pessoas negras e pobres
sao vitimas e algozes.

Passei a me questionar, por outro lado, as motivacfes que levaram uma
emissora como a TV Globo a abrir um espaco de tanta relevancia — uma hora semanal,
em pleno domingo — para questdes como essa.

Quando transformei o programa “Esquenta!” em meu objeto de pesquisa e
iniciei o desenvolvimento desta dissertacdo de mestrado, tornou-se ainda mais clara
em minha percepgéo a importancia da televisdo como meio de comunicagao para 0s
brasileiros — ainda que vivamos em um momento no qual a internet, com seus sites e
suas redes de socializacdo via web, se configure como um espaco fundamental de
interacdo, tanto social quanto académica.

De acordo com a Pesquisa Brasileira de Midia de 2015, 95% da populacao
nacional utiliza a televisdo periodicamente — 73% tem o0 habito de acesséa-la
diariamente. De segunda a sexta-feira, o brasileiro gasta, em média, 4h31 por dia em
contato com esta midia, enquanto o tempo de exposicdo nos finais de semana é de
4h14.

Os canais abertos sdo 0s mais acessados, vistos por 72% dos
entrevistados na pesquisa. De acordo com levantamento encomendado pela
Secretaria de Comunicacdo da Presidéncia da Republica (PNAD/IBGE, 2009), no
universo de canais de acesso ndo-pago, a Rede Globo de Televisédo, por exemplo,
detém a preferéncia de 69,8% dos entrevistados?.

Com um alcance tdo grande, é problematico que a televiséo
majoritariamente ignore ou trate de maneira marginalizada determinados grupos
sociais tao importantes da populagcéo brasileira. Enquanto escrevo estas linhas,
estudantes de bairros periféricos em S&o Paulo lutam pelo direito a educacéo e
ocupam suas escolas, sendo tratados como criminosos por policiais militares.
Simultaneamente a isso, cinco jovens sdo assassinados no Rio de Janeiro com mais
de cem tiros, unicamente por serem negros e moradores de uma favela. Casos
similares acontecem diariamente no Brasil inteiro, mas poucos chegam aos meios de

comunicacdo de grande alcance. Os que chegam, com frequéncia tém seus fatos

2 A pesquisa, realizada pela empresa Meta Pesquisa de Opinido, ouviu moradores de 12 mil residéncias
em 539 municipios de todos os estados, homens e mulheres, acima de 16 anos.
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distorcidos e muitos colocam as proprias vitimas em situagdo de culpabilizacéo.
Especialmente na televisdo, moradores das favelas sdo quase sempre retratados
como criminosos e uma das excegdes a esta regra € o programa “Esquenta!”, que os
apresenta como produtores de cultura, como um povo alegre, trabalhador, um povo
gue consegue tirar dignidade do pouco que tem, sem, no entanto, cair na armadilha
do sensacionalismo.

Para tanto, o programa se baseia em uma estrutura bastante caracteristica
e constrdi a sua narrativa a partir das tematicas ditas referentes a cultura popular, em
especial a cultura das periferias. No entanto, questiono até que ponto “Esquenta!” de
fato dialoga com essas pessoas. Minha proposta, nesta pesquisa, € analisar de que
maneira se configura a negociacdo comunicativa que se estabelece entre a midia —
neste caso, o programa “Esquenta!” — e a parte de seu publico que é caracterizada
como populacdo da periferia e moradora das favelas. Que aspectos permeiam o
contrato de informacédo mididtica que se constréi entre estas partes envolvidas,
considerando o contexto cultural, social, politico e econémico vivido pelo Brasil nestas
primeiras décadas do século XXI?

Essa proposta remonta ao mencionado por Jesus Martin Barbero quando
se refere a entrada dos “programas cémicos” na televisdo peruana. Ele questiona:
“Que dimensdes, que aspectos, que tragos do popular tém algum modo de presenca
nestes programas, e que transformacdes sofrem ao se expressarem num meio como
a televisdo?” (MARTIN BARBERO, 1997, p. 319).

Assim, a problematica da pesquisa se configura na seguinte proposi¢ao:
Quais elementos marcam o contrato comunicacional estabelecido entre o programa
“‘Esquenta!” e a populacao inserida em um contexto de cultura popular da periferia?
Que estratégias da esfera da producdo fundamentam a negociacdo de sentidos entre
a cultura popular da periferia e a televisao, neste programa?

Para responder as estas questdes, estabeleci um recorte temporal centrado
no primeiro semestre do ano de 2015. Depois de gravar e assistir duas vezes a todos
0s programas veiculados nesse periodo, um total de 22 edicdes, categorizei 0s
programas conforme uma série de tematicas predominantes, conforme sera detalhado
no capitulo 03, compondo a primeira etapa desta pesquisa.

Com base nisso, foi delimitado um corpus fixado nos intervalos em que sao

discutidas duas das tematicas que fazem referéncia as questbes da periferia: o tema
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do preconceito (com énfase nos preconceitos racial e social) e o tema das questdes
sociais, que inclui tépicos como desigualdade social, pobreza e situacdes cotidianas
pautadas pela vivéncia nas favelas. Essa categorizacéo foi feita com base no discurso
verbal da apresentadora Regina Casé e do elenco fixo, bem como do tema musical e
na escolha de convidados e abordagem dada a cada assunto.

Esse corpus foi analisado com vistas a identificar os elementos que
permeiam a negociagao entre o programa e as pessoas que fazem parte das favelas.

Parti da hipotese de que o programa “Esquenta!” trazia um discurso verbal
que se direcionava a populacéo das favelas, dialogando diretamente com este publico,
e ignorava na maior parte do tempo outros grupos sociais. No entanto, além do préprio
discurso verbal, o contexto e os elementos que circundam e que interferem no
processo comunicativo também foram considerados, pois assumem uma posicao
central na analise do contrato comunicacional, com o objetivo de identificar qual é a
mensagem que se quer passar e qual reagdo ela espera provocar, num contexto de
consumo midiatico relacionado ao universo do popular.

Dessa forma, no primeiro capitulo, abordo 0s cruzamentos entre 0s
conceitos de cultura e comunicacao, a partir das perspectivas dos Estudos Culturais
britanicos e latino-americanos, que encontram nos produtos culturais populares um
terreno fértil de pesquisa. Assim, proponho uma discussédo sobre a propria cultura
popular e as mediacdes presentes quando esta cultura popular extrapola os limites
das suas comunidades e chega aos meios de comunicacao.

Para analisar os processos de circulagéo de sentidos que convergem sobre
os produtos culturais da periferia, trago, no segundo capitulo, uma reflexdo sobre a
prépria televisdo — ndo apenas como uma ferramenta comunicativa, mas como um
espaco de discussdo, como ela é vista no Brasil — e sobre que logicas norteiam a
televiséo brasileira e 0 consumo midiatico. Proponho um paralelo entre o conceito de
mediagcOes e o0 de contratos comunicacionais, do francés Patrick Charaudeau, que
sera utilizado como metodologia desta pesquisa e que é introduzido ja neste segundo
capitulo.

Se o0 publico de televisdo que se situa nas periferias brasileiras tem acesso
e consome o produto midiatico em questdo, como se da esta interacdo? Com base na
desconstrucao do processo comunicativo — ou da situacao de comunicacao — proposta

no modelo de analise de Charaudeau (2013), o sentido de uma mensagem nao esta
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dado, ele é construido por meio da linguagem — seja ela verbal, iconica, grafica ou
gestual — e a enunciagéo contida num contrato de comunicacdo se d4 com base na
juncao de diferentes informacdes inerentes ao processo comunicativo — chamados
pelo autor de Dados Externos e Dados Internos.

Os primeiros sdo abordados no terceiro capitulo, ja analitico. De acordo
com Charaudeau (2013), esses dados correspondem ao processo de enunciacao,
segundo o qual toda interacdo comunicativa tem 1) uma Condicdo de ldentidade, ou
seja, tem sujeitos envolvidos; 2) uma Condicao de Finalidade, ou seja, se organiza em
torno de um objetivo; 3) uma Condicdo de Propoésito, que se constroi em um
determinado dominio de saber ou tematica; e 4) uma Condicdo de Dispositivo,
correspondente a condicdo material na qual o processo se da. Neste capitulo, os
Dados Externos sao utilizados como categorias de analise da forma como “Esquenta!”
se constroi, sempre considerando o contexto televisivo e social no qual esté inserido.

Por fim, no quarto capitulo, também analitico, sdo abordados os Dados
Internos ao processo comunicativo entre o programa “Esquenta!” e seu publico. Neste,
as informacdes provenientes ao discurso do programa séo categorizadas entre 1) o
Espaco de Locugéo, aquele no qual o sujeito toma a palavra e impde-se como locutor;
2) o Espaco de Relagdo, no qual é construida a relacdo entre locutor e interlocutor,
sendo ela de concordancia ou discordancia; e 3) o Espaco de Tematizacao, que diz
respeito a organizacao do discurso por parte do locutor.

Essa forma de organizacdo se justifica na maneira como os autores
utilizados nesta pesquisa enxergam a comunicagcdo — tanto os autores dos Estudos
Culturais quanto o proprio Charaudeau —, que a compreendem como um ato complexo
composto por uma série de fatores, clausulas e mediacdes. Dessa forma, buscou-se
langar um olhar sobre o programa “Esquenta!” partindo de fora para dentro, ou seja,
primeiro analisando o contexto no qual esta inserido e os elementos que o formam e
o consolidam como tal, depois analisando sua linguagem e sua mensagem, 0 que
guer dizer e como quer dizer.

Por meio desta construgéo, foi possivel identificar em quais elementos se
baseia esse dialogo promovido por “Esquenta!” e onde estdo suas principais lacunas

com relacdo a cultura popular das favelas e periferias brasileiras.
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1 CULTURA E COMUNICACAO: CAMINHOS CRUZADOS

A maneira como 0s meios de comunicagao se organizam no Brasil mudou
muito nos ultimos dez anos. Isso deriva ndo apenas do surgimento e distribuicdo
massiva de tecnologias como a internet, mas também esta relacionado a aspectos
socioculturais que marcam esse momento sociopolitico. Fazem parte dessa mudanca
a ascensao econdmica de grupos que antes viviam na extrema pobreza, a ampliacao
do alcance de alguns meios de comunicacéo, bem como uma visibilidade social maior
de grupos historicamente marginalizados: grupos étnico-raciais, grupos sociais como
as populacbes das periferias das grandes cidades e a comunidade LGBTT (Lésbicas,
Gays, Bissexuais, Transexuais e Transgéneros), por exemplo.

Nesse contexto, midias tradicionais como a televisdo precisaram atualizar-
se e adaptar-se, no esforco para compensar uma eventual perda de publico. Os
esforgos empreendidos com tal objetivo s&o diversos. E notavel nos principais canais
de TV aberta uma ampliacédo do repertério de produtos televisivos que buscam atrair
publicos diferentes daqueles que consumiam a televisdo desde o seu surgimento no
Brasil.

A Rede Globo de Televiséo, principal emissora de televisdo gratuita do
pais, € um exemplo de canal que vem incorporando a sua programacao atracdes que,
de uma maneira ou de outra, procuram conversar com uma audiéncia que é
heterogénea social e culturalmente. Dentre os programas que contribuiram com esta
diversificacdo, grande parte dialoga com as diferentes formas de manifestagcédo das
culturas populares do pais, entre elas a cultura das favelas. Varias atragdes
evidenciam esta mudanca, como os seriados “Suburbia” (2012), “Antonia” (2007),
“Carandiru” (2005) e “Cidade dos Homens” (2003), bem como o quadro “Central da
Periferia” (2006), exibido junto ao programa “Fantastico”, uma das principais atracoes
da Rede Globo. Mais recentemente, a novela “Avenida Brasil” (2012) também se
destacou entre os programas que se dedicaram a retratar o cotidiano na periferia, com

altos niveis de audiéncia3.

3 De acordo com o Ibope, a novela também teve repercusséo na internet, com mais de 700 mil mencdes
apenas com a hashtag correspondente ao titulo da atracédo, nos Ultimos quatro meses de exibicao.
Disponivel em:  <http://www.ibope.com.br/pt-br/noticias/Paginas/Na-reta-final-cresce-o-ibope-da-
avenidabrasil-nas-redes-sociais.aspx>. Acesso em 15/12/2014.
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O programa de auditério “Esquenta!”, objeto desta pesquisa, € um exemplo
da incorporacdo de atracdes destinadas a e formadas por grupos de classes
populares. Lancado inicialmente como uma atracdo especial de final de ano, foi
veiculado nos periodos entre 02 de janeiro de 2011 e 27 de marco de 2011 e entre 11
de dezembro de 2011 e 01 de abril de 2012. No final de 2012, passou a integrar a
grade fixa da programacéo, sendo veiculado entre 09 de dezembro de 2012 e 01 de
janeiro de 2013, e a partir de 13 de marco de 2014 de maneira continua.

Segundo a Pesquisa Brasileira de Midia de 2014, € o sexto programa mais
visto no final de semana, escolhido por 8,8% dos 18.312 entrevistados, atras apenas
de atracbes que ndo sao diretamente concorrentes, seja por conta do formato
diferente ou do horéario de exibicdo incompativel — os programas “Domingédo do
Faustao”, “Fantastico”, jogos de futebol (sem especificar emissora), “Caldeirdo do
Huck” e “Programa Silvio Santos”.

Atracdo de relevancia para a cultura popular no Brasil, o programa
“Esquenta!” coloca em pauta uma série de discussdes referentes a desafios dessa
cultura, como, por exemplo, os relacionados a desigualdades e preconceitos sociais
e raciais, tendo como proposta o didlogo com a populacdo das periferias brasileiras
por meio da insercdo de produtos culturais e aspectos do cotidiano considerados
caracteristicos dessas populacées.

Para identificar de que recursos o programa se utiliza para estabelecer esse
didlogo com a populacéo das favelas e periferias — como apenas uma dentre as tantas
formas de cultura popular presentes no Brasil —, € preciso discutir que culturas
populares séo estas e de que maneira se alinham dentro do proprio conceito de cultura
que, por si sb, ja é bastante vasto e se faz mais complexo a medida em que a
sociedade passa por transformacoes tao velozes e amplas.

Ao buscar as raizes do termo, Eagleton encontra diferentes derivagdes que
levaram ao significado da palavra “cultura” como a utilizamos hoje. Ele aponta, tanto
na cognata inglesa coulter, quanto na raiz latina colere, alusdes a agricultura, ao
cultivo do solo. Cultura, nesse sentido, remonta a natureza e ao ato de trabalhar a
terra e fazer nascer dela um produto para consumo humano, por meio dessa atividade
também humanamente construida que é o trabalho. “A palavra, assim, mapeia em seu

desdobramento seméantico a mudanca historica da propria humanidade da existéncia
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rural para a urbana, da criagdo de porcos a Picasso, do lavrar do solo a divisdo do
atomo” (EAGLETON, 2005, p.10).

Segundo o autor, esse caminho que aproximou o termo de seus sentidos
mais contemporaneos passa por vastas transformacdes relacionadas ao contexto
social e politico da humanidade, o que inclui as grandes revolucdes politicas,

industriais e tecnoldgicas.

A medida que a nagéo pré-moderna déa lugar ao Estado-nacdo moderno, a
estrutura de papeis tradicionais ja ndo pode manter a sociedade unida, e € a
cultura, no sentido de ter em comum uma linguagem, heranca, sistema
educacional, valores compartilhados etc., que intervém como o principio de
unidade social. A cultura, em outras palavras, chega intelectualmente a uma
posicdo de destaque quando passa a ser uma forca politicamente relevante.
(EAGLETON, 2005, p. 42).

Assim, ndo é possivel delimitar quando exatamente a cultura se tornou um
objeto de estudo das ciéncias sociais, como também salienta Hall (2009). Essa
tematica permeia as discussdes tedricas antes mesmo de ser seu ponto central, como
um fator de relevancia e influéncia em diferentes momentos teéricos. O que se pode
afirmar, entretanto, € que no ultimo século — mais especificamente a partir da década
de 1950 — o debate acerca da cultura vem se ampliando, transferindo-a ao patamar
de objeto principal de estudos, enquanto fenémeno social, e extrapolando os limites
de abordagem anteriores.

Esse movimento pode ser verificado em diversos polos do pensamento
universal, como os Estados Unidos, a Inglaterra e a América Latina como um todo. E
nos pressupostos tedricos dos dois Ultimos que essa pesquisa se baseia. Na
Inglaterra, as pesquisas realizadas pelo Centre for Contemporary Studies (CCCS), na
Universidade de Birmingham, foram impulsionadas por um contexto politico de pos-
guerra que gerou inUmeras mudancas sociais. Na América Latina, 0s paises se veem
permeados por um contexto historico de misturas culturais impactadas por e refletidas
nos meios de comunicagdo. Em ambos os casos, 0 estudo da cultura se relaciona
diretamente com o da comunicacgdo, na tentativa de entender os pormenores que
permeiam os processos de trocas culturais.

Antes de ingressar na discussao acerca dos pesquisadores da cultura na
contemporaneidade, cabe uma breve introducdo a respeito da cultura propriamente

dita. Se o conceito deriva semanticamente da ideia de cultivo e relacdo com a terra e
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a natureza, ele nunca se afasta completamente desta interpretagdo, embora nao

signifique mais apenas isso.

A ideia de cultura, entdo, significa uma dupla recusa: do determinismo
organico, por um lado, e da autonomia do espirito, por outro. E uma rejeigédo
tanto do naturalismo como do idealismo, insistindo, contra o primeiro, que
existe algo na natureza que a excede e anula, e, contra o idealismo, que
mesmo o0 mais nobre agir humano tem suas raizes humildes em nossa
biologia e no ambiente natural (EAGLETON, 2005, p. 14).

Ou seja, para Eagleton, a cultura ndo pode ser determinada unicamente
pelas raizes naturais ou ambientais, nem tampouco pode se isentar completamente
destes elementos. Por exemplo, em algumas regides brasileiras séo realizadas festas
populares motivadas pela colheita de frutas ou cereais, focadas principalmente na
apresentacao, degustacao e venda de produtos derivados deste plantio. Ao longo das
décadas, a estas festas foram sendo incorporadas outras atividades culturais nao
necessariamente conectadas ao plantio, como apresentagdes musicais.

A evolucdo para essas diferentes formas de ver da cultura aconteceu
principalmente no dltimo século. Mesmo assim, segundo Hall (2009, p.126), na
década de 1980, o conceito de cultura vivia um “estado de (in)determinagao”. Hall vai
buscar em The Long Revolution, obra de Raymond Williams, duas maneiras de
trabalha-lo, sendo que uma diz respeito ao dominio das ideias e outra as praticas
sociais. Para ele, trata-se de entender os “padrdes caracteristicos” de cada cultura e
as relacdes entre eles.

Williams parte de um conceito relacionado a metafora base/superestrutura,
de Marx, e, no ensaio Base and Superstructure in Marxist Cultural Theory (WILLIAMS,
1973 apud. HALL, 2009, p. 130), faz uma analise sobre “as praticas culturais
dominantes, residuais e emergentes e seu retorno a problematica da determinagéo
como ‘limites e pressdes’™ (HALL, 2009, p. 130). A proposicao de Williams é de que
as relacdes culturais passam por trés momentos ao longo de sua evolugcdo: uma
cultura dominante, que predomina em uma sociedade, passa a receber diferentes
influéncias e a se abrir para diferentes abordagens. Essa cultura, que ja ndo é mais
tdo centrada em praticas tradicionais e convencionadas e que ja esta aberta a novas
implicancias, porém contendo ainda elementos originais, é a cultura residual,
enguanto que a cultura emergente € a que ja esta liberta dos aspectos conservadores

iniciais.
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Essa evolucdo cultural € essencial para compreender que a cultura ndo €
fixa e ndo é um aspecto isolado da sociedade. N&o €, também, apenas uma expressao
da natureza, nem tampouco uma caracteristica de camadas privilegiadas
financeiramente. Ela passa paulatinamente a ser encarada como um processo que
esta no centro do contexto social, como a voz da sociedade, da populagéo, seja ela
de classe social alta ou baixa. E por meio dela que as sociedades comunicam suas
demandas, seus habitos e seus conflitos, mas nédo apenas na figura da obra de arte

em seu sentido histérico.

1.1 A ABORDAGEM BRITANICA DA CULTURA

E, em grande parte, dos Cultural Studies britanicos o mérito de transferir o
local da discussao sobre a cultura para novos “enderecos” tedricos. Ao se apropriar
de conceitos gramscianos, marxistas e althusserianos, fazem despontar o aspecto
politico da cultura. Por outro lado, fortificam a aproximacdo das analises culturais
relacionadas a linguagem e a textualidade, ao beber de outras fontes do
estruturalismo, como Lévi-Strauss.

Essa multiplicidade de influéncias e apropriacdes tedricas faz com que o
estudo da cultura no Centre for Contemporary Cultural Studies (CCCS) seja por vezes
acusado de uma certa disperséo tedrica. O que seus pensadores argumentam em
defesa do CCCS, entretanto, € que ndo se pode pesquisar e teorizar sobre um assunto
tdo plural — e em construgdo — como a cultura sem resultar em uma linha de
conhecimento também ampla e diversificada. E por este motivo que, ao caracterizar
os Cultural Studies, Hall (2009) se refere aos mesmos ndo como uma escola de
pensamento nos moldes tradicionais, mas a uma espécie de “ruido teérico” com uma

série de estudos que em muito se diferenciam entre si.

Os estudos culturais abarcam discursos mdultiplos, bem como numerosas
historias distintas. Compreendem um conjunto de formagdes, com suas
diferentes conjunturas e momentos do passado. (...) Consistindo sempre num
conjunto de formagdes instaveis, encontravam-se ‘centrados’ apenas entre
aspas, de um modo particular que tentarei definir em seguida. Os estudos
culturais tiveram uma grande diversidade de trajetérias: muitos seguiram e
seguem percursos distintos no seu interior; foram construidos por um ndmero
de metodologias e posicionamentos tedricos diferentes, todos em contencao
uns com os outros (HALL, 2009, p. 189).
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Essa multiplicidade de discursos e de trajetdrias intelectuais é condizente
com o contexto sociopolitico da década de 1950. Um momento histérico em que o
mundo comeca a sentir os primeiros impactos da globalizacdo, permeado por
movimentos de migracdo e imigracao, e esta em reestruturacéo pdés-guerra.

Na Inglaterra, mais especificamente, o surgimento da chamada Nova
Esquerda ajuda a despertar o interesse dos pesquisadores em torno dos impactos de
toda essa agitacdo sobre a cultura. Considerada uma maneira nova de fazer politica,
a Nova Esquerda reunia grupos sociais que até entdo eram apenas considerados
parte de uma massa homogénea, uma populacdo marginalizada social e
economicamente, mas que passou a reivindicar seu espac¢o na sociedade como
sujeitos ativos. Nesse ponto, o feminismo e os estudos de raga e imigragdo exercem
um papel fundamental no desenvolvimento dos Cultural Studies.

Esse momento de reestruturacdo social, econébmica e politica foi tao
importante quanto qualquer ruptura € para a evolucdo do conhecimento, na visdo de
Hall.

Mudancgas em uma problemética transformam significativamente a natureza
das questbes propostas e a maneira como podem ser adequadamente
respondidas. Tais mudancas de perspectiva refletem néo so os resultados do
préprio trabalho intelectual, mas também a maneira como os
desenvolvimentos e as verdadeiras transformagBes histéricas sé&o
apropriados no pensamento e fornecem ao Pensamento, ndo sua garantia de
“corregado” mas suas orientagfes fundamentais, suas condi¢des de existéncia
(HALL, 2009, p. 123).

O deslocamento inicial da visdo que se tinha de cultura no CCCS foi
influenciado especialmente por duas importantes obras: The Uses of Literacy, de
Richard Hoggart, e Culture and Society, de Raymond Williams. Ambas rompem com
a tradicao de observar a tematica exclusivamente do ponto de vista “artistico”, uma
instancia que levava em consideracao apenas a antiga dicotomia entre cultura de elite,
ou alta cultura, versus baixa cultura. Essa oposicao perde terreno lentamente para a
proposta de que o local cultural € um fendmeno vivo, em constante alteracdo, e
engloba muito mais do que a arte.

Outra obra de igual relevancia, embora tenha sido publicada alguns anos
mais tarde, € A Formagdo da Classe Operaria Inglesa, de E. P. Thompson, que

promove um dialogo histérico entre conceitos de base marxista e o desenvolvimento
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do operariado na Inglaterra. Mais recentemente, Hall (2009) vem recebendo também
um forte reconhecimento por suas contribuicdes — especialmente nos estudos de raca
e migracoes.

Ao discutir o caminho percorrido pelo estudo da cultura, o autor aponta a
existéncia de dois paradigmas geradores de uma certa dicotomia nos Cultural Studies,
causados pelas multiplas influéncias recebidas pelos fundadores do CCCS.

A primeira vertente é o paradigma culturalista, que segue uma viséo voltada
mais para o aspecto social da cultura, encarando as praticas sociais como fenémenos

culturais. Essa linha de pensamento

(...) define cultura ao mesmo tempo como o0s sentidos e valores que nascem
entre as classes e grupos sociais diferentes, com base em suas relacdes e
condi¢des historicas, pelas quais eles lidam com suas condicbes de
existéncia e respondem a estas, e também como as tradicdes e préaticas
vividas através das quais esses ‘entendimentos’ sdo expressos e nos quais
estdo incorporados (HALL, 2009, p. 133).

A segunda vertente dos Cultural Studies traz um olhar mais estruturalista.
Enquanto cultura é o elemento chave da primeira, esta Ultima gira muito mais em torno
do conceito de ideologia, 0 que imediatamente remete a Marx e a Althusser. Apesar
disso, Hall (2009) destaca a importancia de considerar o papel de Lévi-Strauss, por
sua abordagem reveladora do papel central dos processos linguisticos para producéo
de significacdo nas praticas culturais e a maneira como essas praticas se inter-
relacionam.

As categorias de relacdo cultural consideradas pelo paradigma
estruturalista dos Cultural Studies eram o que Hall (2009) chama de “estruturas
inconscientes”, 0 que redireciona ao conceito de ideologia de Althusser — um conjunto
de representacfes que ndo tém relacdo com a consciéncia, mas sim com a cultura.

Para aprofundar essa questdo, mais uma vez nota-se a presenca do
pensamento marxista, em referéncia ao conceito de “consciéncia”’ presente em A
Ideologia Alema. Nele, antes de existir, realmente, o produto da imaginacdo humana
“existe idealmente”, na consciéncia e na imaginacdo. Ao tratar da subjetividade, Marx
aponta, segundo Johnson, para os “elementos subjetivamente ativos” (JOHNSON,
2006, p. 10), processos capazes de gerar uma certa mobilizacdo, mesmo que nao

estejam claramente explicitos.
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As demais discordancias entre os dois paradigmas fluem a partir deste
ponto. Fundado no conceito de ideologia, 0 aspecto estruturalista sugere uma
abordagem baseada na abstracédo e €, em grande parte, direcionado a estudos de
texto, de linguagem. A vertente culturalista, por sua vez, tem raizes mais relacionadas
ao empirismo e sugere o olhar para o todo por meio de casos particulares,
caracterizando-se como mais antropoldgica ou até sociolégica, e mais préxima de
metodologias como a etnografica, por exemplo.

Entretanto, embora ambos os paradigmas se distanciem nas suas
argumentacdes sobre cultura e nas suas metodologias, é possivel dizer que eles se
relacionam de maneira também complementar. A linha culturalista sugere uma visédo
mais global do processo, porém partindo de casos e fenbmenos particulares, e a
estruturalista afirma que, ao analisar as praticas culturais, ndo se perde — nem se deve
perder — de vista o coletivo. Neste sentido, a vertente culturalista se caracteriza pelos
processos de resisténcia, numa perspectiva de discussdo e metodologia mais
etnografica. Ja a estruturalista atua em uma dimens&o mais social, porém com base
em uma analise textual.

Esta pesquisa se situa na fronteira entre as duas abordagens, uma vez
gue, a0 mesmo tempo em que traz um olhar sobre o contexto social e sobre as
praticas culturais de um nicho da cultura popular brasileira, também se utiliza de um
viés estruturalista de andlise de praticas discursivas para compreender a relacdo que
se estabelece entre um emissor — o programa “Esquenta!” — e um receptor, seu
publico, também a partir de uma analise textual.

Apesar da presenca destes dois paradigmas e de trazer contribuicbes de
extrema importancia para as ciéncias sociais, os Cultural Studies tém sua validade
como disciplina académica questionada — inclusive por seus proprios pesquisadores
—, com base no fato de que se colocam como uma discussao plural, que n&o deve ser
“codificada”, como afirma Johnson. Para ele, “os estudos culturais sdo um processo,
uma espécie de alquimia para produzir conhecimento Util: qualquer tentativa de
codifica-los pode paralisar suas agdes” (JOHNSON, 2006, p. 10).

Essa caracteristica se da em parte na vinculacdo entre 0s processos
culturais e as relacdes sociais e de poder — quando a cultura passa a se colocar
também como um espaco de luta social e politica e a ciéncia social vive uma busca

por conectar melhor a teoria com essa “realidade”. As proprias lutas do feminismo e
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pela igualdade de racas exemplificam esse contexto. Neste sentido, quando se
guestiona sobre a que dizem respeito os Cultural Studies, Johnson faz o que chama
de “uma sintese perigosa”, de que esta perspectiva alude ao “lado subjetivo das
relagdes sociais” (ibidem, p. 10).

Essa profunda ligagcdo do cultural com o social ndo é uma exclusividade
dos Estudos Culturais britanicos. Esta € também uma forte caracteristica dos estudos
de cultura e comunicacao latino-americanos, que serdo tratados em seguida. Ambas
as perspectivas convergem no sentido de considerar os processos pelos quais os
individuos comunicam suas necessidades, demandas e respostas sociais e politicas
por intermédio da cultura. Esse é também um dos objetivos desta pesquisa, que se
propde uma investigacdo sobre como se posiciona um meio de comunicacao — por

meio de um programa de televisdo — no que tange a questdes de relevancia social.

1.2 AMERICA LATINA: UM PE NA CULTURA, OUTRO NA COMUNICACAO

Embora frequentemente se trate dos estudos latino-americanos como uma
heranca dos Cultural Studies do CCCS, € fundamental reconhecer a sua
independéncia e até mesmo contemporaneidade em relacdo aos britanicos. Em seu
ensaio Notas para hacer memoria de la investigacion cultural em Latinoamérica
(2010), Martin Barbero lista uma série de nomes que contribuiram de maneira rica
para o desenvolvimento de uma escola de Estudos Culturais e Comunicacionais na
América Latina, quase que paralelamente aos estudos de Richard Hoggart e Raymond
Williams na Inglaterra.

Alfonso Reyes, Fernando Ortiz e José Carlos Mariategui, nas primeiras
décadas do século XX, e José Luiz Romero, Paulo Freire e Angel Rama, entre 0s anos
1950 e 1970. Mais recentemente, nomes como o do proprio Martin Barbero e os de
Beatriz Sarlo, Néstor Garcia Canclini, Luis Jesus Galindo Caceres, Jorge Gonzéalez e
Valerio Fuenzalida se destacam nestas linhas de pesquisa, embora seus estudos
sejam plurais e ndo focados em uma Unica temética.

Se nos Cultural Studies ja se observa um distanciamento da cultura de elite
como unico referencial para a ideia de cultura, deste lado do Oceano Atlantico

percebe-se um rompimento quase que total com esta abordagem. Esta da lugar a
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olhares direcionados ao popular, as atividades que marcam o dia a dia nas
comunidades, aos produtos artisticos das classes sociais economicamente
desfavorecidas, as minorias e a maneira como estas comunicam suas demandas
sociais e politicas; ou, ainda segundo o préprio Martin Barbero, a “o que, na
comunicacgio, ha do mundo da gente comum” (MARTIN BARBERO, 2004, p.26).

Para este autor, tanto a comunicac¢ao quanto a cultura ocupam hoje lugares
diferentes na sociedade do que 0s que ocupavam antes, mas Se entrecruzam e se
conectam em tempo integral. E desses entrecruzamentos que se ocupam os estudos
latino-americanos.

Entre as décadas de 1970 e 1980, as pesquisas desta regido seguem um
caminho focado em tentar compreender as mudancas geradas por questdes
tecnolégicas e seu sentido de rearticulacdo, em que se discute muito a relacéo
ideolégica entre meios de comunicacdo e a dominacao — especialmente a dominacao
cultural.

Nessa fase, configura-se um novo contexto para o pesquisador em
Ciéncias Sociais e Comunica¢ao, em que essa dominacéo acontece de certa maneira
“disfarcada” de interculturalidade. “Pensar a comunicagcdo na América Latina é cada
vez mais uma tarefa de envergadura antropoldgica”, pois vivemos “mudangas que nos
confrontam com uma acelerada desterritorializacdo das demarcagdes culturais e com
desconcertante hibridizagdo nas identidades” (ibidem, p. 209).

Ou seja, com este olhar que trata de estruturas menos privilegiadas e suas
praticas sociais, os estudos da cultura e da comunicacdo na América Latina

frequentemente se chocam.

Esse é o cenario no qual se estabelecem hoje as rela¢des entre comunicagao
e cultura: o da desestruturacdo das comunidades e da fragmentacdo da
experiéncia, o da perda da autonomia do cultural e da mescla arbitraria das
tradicbes, o da emergéncia de novas culturas que desafiam tanto a sistemas
educativos incapazes de se encarregar do que 0s meios macicos* significam
e sdo culturalmente, como a politicas culturais dedicadas ainda
majoritariamente a difundir e conservar (ibidem, p. 210).

E por isso que nos anos 1990 surgiu uma necessidade de “desterritorializar
a comunicacao” em relacao a cultura. “O lugar da cultura na sociedade muda quando

a mediacao tecnologica da comunicacao deixa de ser meramente instrumental para

4 A traducgédo da versao utilizada nas referéncias fala em “maci¢o”, porém a tradugao correta do espanhol
para o portugués seria “massivo”.
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se converter em estrutural” (ibidem, p. 228), e muda também quando a questédo das
identidades ganha tanta for¢a na sociedade.

Assim, a escola latino-americana se coloca como um espaco de
diversidade e de pluralidade identitaria, em que ganham forca e se fazem presentes
conceitos como os de interculturalidade, multiculturalidade e hibridismo, e onde os
sujeitos considerados a margem da sociedade passam a ser ouvidos.

A América Latina € caracterizada pelas diferencas e pela mesticagem
geradas pela colonizagdo. Tribos indigenas se misturam a herancas coloniais
deixadas por espanhdis, portugueses, africanos, italianos, alemaes, poloneses,
franceses, ingleses, entre tantos outros, que hoje recebem ainda elementos gerados
pelas migracdes. No Brasil, nascidos no sul, no norte e no nordeste migram para o
centro-oeste e o sudeste, e estas regides “exportam” parte da sua populagao para os
demais estados. Cidades do interior recebem influéncias culturais das grandes
metropoles por diversos canais — figurando entre os principais os meios de
comunicacdo de massa, como a televisao — e exportam também para outras cidades
seus proprios elementos culturais, habitos e produtos.

Todos esses processos de influéncia vém gerando novas culturas e novas
estruturas sociais que atraem o olhar de pesquisadores latino-americanos de diversas
areas do conhecimento, da antropologia e da sociologia & comunicacao. Assim, povo
e cultura popular e seus cruzamentos se tornam objetos centrais e passam a ser
observados sob a otica daquilo que os unifica, mas ndo de maneira apenas
homogeneizadora, e sim hibrida.

Essa terminologia, discutida por Garcia Canclini, &€ definida pelo proprio
como uma circulagéao de culturas que se influenciam mutuamente para formar outras,
que combinam elementos das iniciais. “Entendo por hibridagcdo processos
socioculturais nos quais estruturas ou praticas discretas, que existiam de forma
separada, se combinam para gerar novas estruturas, objetos e praticas” (GARCIA
CANCLINI, 2013, p. 19).

Este autor dedica uma parte significativa de sua obra para estudar os
processos de contribuicdo de uma cultura com outra — exatamente aquilo que a escola
latino-americana entende como a comunicagao entre diferentes culturas, e por isso

mesmo pode se caracterizar como um estudo de comunicacdo, e ndo meramente



29

antropologico — e discute os processos de hibridagdo, a interculturalidade, a
multiculturalidade e a diferenca.

De um mundo multicultural — justaposicao de etnias ou grupos em uma cidade
OouU nacao — passamos a outro, intercultural e globalizado. Sob concepcgdes
multiculturais, admite-se a diversidade de culturas, sublinhando sua diferenca
e propondo politicas relativistas de respeito, que frequentemente reforcam a
segregacao. Em contrapartida, a interculturalidade remete a confrontacao e
ao entrelagcamento, aquilo que sucede quando os grupos entram em relacdes
e trocas. Ambos os termos implicam dois modos de producdo do social:
multiculturalidade sup®e aceita¢do do heterogéneo; interculturalidade implica
gue os diferentes sdo o que sdo, em relagbes de negociagdo, conflito e
empréstimos reciprocos (GARCIA CANCLINI, 2009, p. 17).

O fato de analisar os processos que entrecortam a multiculturalidade e a
interculturalidade, permitindo este intercambio cultural, € o que caracteriza os estudos
latino-americanos como nédo exclusivamente antropolégicos. Assim, estudar 0s

processos de cruzamento, as influéncias e conversas que levam as “novas” formas

de cultura é o que aproxima a escola latino-americana a comunicacao.

O que efetivamente interessa a comunicagao ndo € propriamente a questado
cultural (caso em que a antropologia é suficiente). Mas sim o das interacdes
comunicacionais entre diferentes culturas (ou seja, entre diferentes
identidades). Quanto o estudo de mediacdes se restringe ao estudo das
identidades construidas, nesse espaco de observacdo o pesquisador estara
fazendo ‘cultura’ (ou seja, etnografia ou antropologia). Sé quando utiliza os
dados ai obtidos para observar efetivamente como as interacdes
comunicacionais se dao entre esta ‘identidade cultural’ e a midia é que estara
fazendo propriamente ‘estudo de comunicacédo’ (BRAGA, 2011, p. 76).
Dessa forma, a Comunicacdo aparece como objeto dos estudos latino-
americanos e dos Cultural Studies britanicos a partir do momento em que estes se
voltam para as trocas e interacdes entre as diferentes identidades culturais dos povos.
Enquanto nos Estudos Culturais é possivel vislumbrar mais diretamente influéncias
como as vindas da sociologia, do estruturalismo, as herancas que contribuem para o
andamento dos estudos latino-americanos parecem acontecer de uma maneira
diferente.
N&o significa que estes sejam completamente autbnomos de outras areas
do conhecimento. Muito pelo contrério — também € muito clara a participacdo de
pensamentos como 0 marxista e o gramsciano na formacdo de intelectuais

imprescindiveis para a formacéo dessa escola.
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No entanto, os objetos e as metodologias latino-americanas caminham
para uma autonomia que se diferencia dos empregados pelos Cultural Studies. A
diferenciacdo feita por Garcia Canclini (2009) entre Estudos Culturais e estudos
culturais latino-americanos € bastante visivel quando se compara ambas as escolas.
E notavel a preocupacdo dos estudos latino-americanos, por exemplo, com
manifestacdes folcléricas e costumes de pequenas comunidades, e como estes sdo
apresentados a sociedade por intermédio dos meios de comunicagcdo — sejam eles
populares, comunitarios ou de massa.

N&o significa que os Cultural Studies deixem de lado essas
particularidades. Eles se preocupam justamente com as demandas das minorias e
com a consideracdo de encarar estes grupos minoritarios como sujeitos. O que parece
acontecer é que a pluralidade cultural na América Latina € mais marcante do que nos
demais continentes, fazendo com que a gama de objetos de estudo também seja
muito mais vasta.

Dessa maneira, entender o povo e suas manifestacdes culturais, os
processos de interculturalidade e de hibridacdo, em toda a sua complexidade, as
mudancas culturais geradas pela globalizacdo e o papel da comunicacdo neste
processo parecem estar entre os grandes desafios dos estudos culturais e
comunicacionais latino-americanos na atualidade.

No Brasil, mais especificamente, é possivel perceber uma movimentacao
pelo reconhecimento da importancia de culturas antes marginalizadas e da presenca
cada vez maior de elementos como a musica, a estética, o visual e as préticas de
culturas populares nos meios de comunicacao, especialmente por meio da internet e
da televisdo. Ritmos como o rap, o funk, o préprio samba, ganham cada vez mais
espacgo, ndo apenas na voz dos intérpretes, mas trazendo consigo todo o movimento
da danca, os contextos sociais nos quais se desenvolvem, estimulando a criacdo de
cenarios propicios a discusséo de temas relacionados a cultura popular brasileira nos
espacos midiaticos. No entanto, o que € a cultura popular (ou as culturas populares,
como sugere Garcia Canclini) e por que é importante que ela esteja presente e seja

discutida nos meios de comunicacao?
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1.3 CULTURAS POPULARES E UM PRE-CONCEITO RESISTENTE

A primeira forma de utilizacdo da palavra “popular”, ou a que corresponde
ao senso comum, de acordo com Hall (2009), faz referéncia ao consumo, ao que é
apreciado por um grande grupo de pessoas — um produto, um estilo, ou uma
tendéncia, por exemplo —, ao que é adotado ou comprado pelas massas.

Outra forma de entendimento do termo é pelo viés do protagonismo do
povo. “A cultura popular € todas essas coisas que ‘0 povo’ faz ou fez. Esta se aproxima
de uma definicdo “antropolégica” do termo: a cultura, os valores, 0s costumes e
mentalidades do “povo”. Aquilo que define seu ‘modo caracteristico de vida™ (HALL,
2009, p. 239).

Confrontando estas duas versdes do popular propostas pelo autor, &
possivel perceber que, sob um determinado olhar, o popular diz respeito ao que o
povo consome. Sob outro, ao que o povo produz, ou seja, SAo conceitos que se
complementam, mas que sdo problematicas, segundo Hall (2009), sob o risco de
generalizagédo e por ndo darem conta do conceito de maneira completa.

Nem tudo que o povo faz € popular, nem tudo o0 que o povo consome
também o €. Mas o que é popular € o que esta no meio do caminho, o que considera
0 popular como “em qualquer época, as formas e atividades cujas raizes se situam
nas condi¢des sociais e materiais de classes especificas, que estiveram incorporadas
nas tradi¢cdes e praticas populares” (HALL, 2009, p. 241).

Assim, 0 que é popular existiia em oposicdo as condi¢cbes sociais e
culturais da populacdo de elite. No entanto, o conceito de popular, ou de cultura
popular, se coloca como mais abrangente. Popular pode incluir as comunidades nas
grandes cidades, mas pode também incluir o pequeno comerciante das cidades
médias, 0 pequeno agricultor da cidade pequena, bem como uma série de outras

pessoas, sendo mais multiplo.

O termo ‘popular’ guarda relagdes muito complexas com o termo ‘classe’. (...)
Falamos de formas especificas de cultura das classes trabalhadoras, mas
utilizamos o termo mais inclusivo, “cultura popular” para nos referirmos ao
campo geral de investigacdo. (...) As culturas de classe tendem a se
entrecruzar e a se sobrepor num mesmo campo de luta. O termo ‘popular’
indica esse relacionamento um tanto deslocado entre a cultura e as classes.
Mais precisamente, refere-se a alianca de classes e forcas que constituem as
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‘classes populares’. A cultura dos oprimidos, das classes excluidas: esta é a
area a qual o termo ‘popular’ nos remete (HALL, 2009, p. 245).

Ou seja, ao estar posicionado de certa forma em oposicao a ideia de uma
cultura de elite, o conceito de cultura popular é diretamente atrelado as relacdes
sociais de poder e as ideias de hegemonia e dominacao cultural. Isso ndo significa
necessariamente que a cultura popular seja dominada, embora receba historicamente
um tratamento de subalternidade com relacdo a cultura de elite.

Spivak (2010) defende que a imposicdo do que chama de classes
subalternas ndo pode ser unicamente intermediada pelos meios hegemdonicos — sejam
eles as instancias midiaticas dominadas por classes sociais mais abastadas, 0s
grupos intelectuais ou outros tipos de culturas, neste caso. A pergunta que a autora

indiana faz é “Pode o subalterno falar?”. E, quando fala, com que voz?

N&o se trata de uma descricdo de “como as coisas realmente eram” ou de
privilegiar a narrativa da histéria como imperialismo como a melhor verséo da
histéria. Trata-se, ao contréario, de oferecer um relato de como uma explica¢éo
e uma narrativa da realidade foram estabelecidas como normativas. (SPIVAK,
2010, p. 48).
Este mesmo movimento aconteceu e vem acontecendo diariamente no
Brasil, na construc&o da historia da cultura popular brasileira. E o que ocorre todas as
vezes que uma emissora de televisdo exibe material jornalistico retratando pessoas
da periferia em situacdes criminosas e toda vez que um jornal de grande alcanca
publica noticias falando sobre a violéncia nas favelas e nas comunidades, retratando
todos os moradores daquela regido como envolvidos nesta situacdo, sem ao menos
ouvir uma dessas pessoas. Ou, ainda que 0s ouga, recortando ou induzindo sua fala.
Privilegia-se a histdria por um ponto de vista, que é o da classe média e
alta, e ndo se da voz de fato a quem protagoniza a histéria. Isso ndo significa, no
entanto, que n&o existam outras versoes.
Ao tecer um dialogo entre os posicionamentos de autores como Michel
Foucalt, Karl Marx e Gilles Deleuze a respeito das rela¢des sociais e de trabalho,
Spivak (2010) relaciona os conceitos de “Poder”, “Desejo” e “Interesse” para propor
de que forma as diferentes abordagens dos trés conceitos descrevem uma forma de
organizacao social que se reproduz em diversos lugares do mundo, na qual os sujeitos
marginais nem sempre tém voz e, quando a possuem, é por intermédio de outros

sujeitos.
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(...) na conversa entre Foucault e Deleuze, parece que a questao € que ndo
ha nenhuma representacdo, nenhum significante (...); a teoria é um
revezamento da pratica (deixando, assim, os problemas da pratica tedrica de
lado), e os oprimidos podem saber e falar por si mesmos. Isso reintroduz o
sujeito constitutivo em pelo menos dois niveis: o Sujeito de desejo e poder
como um pressuposto metodoldgico irredutivel; e o sujeito do oprimido,
proximo de, sendo idéntico, a si mesmo (SPIVAK, 2010, p. 44).

Segundo a autora, os sujeitos subalternos sédo “o Outro”, seja dentro de
uma mesma sociedade ou tratando-se de uma sociedade em relacdo a outra. Na
sociedade hindu, que aponta como exemplo, sujeitos que vivem a margem das
classes sociais médias ou altas — 0s que ndo possuem recursos financeiros, os
camponeses, as mulheres, com relacdo aos homens — vivem em condi¢cdes de
subalternidade. O mesmo acontece com o tratamento que as sociedades do chamado
Terceiro Mundo tém em relacéo aos paises considerados de Primeiro Mundo.

E possivel tracar um paralelo com o Brasil, onde essa auséncia de voz esta
fundamentalmente pautada no preconceito e onde a populacdo de periferia,
especialmente a populagéo negra, vive uma verdadeira cruzada por reconhecimento,
depois de uma exclusdo que vem acontecendo desde a fundacdo do pais e
permanece presente, ainda que velada.

Ndo é uma exclusividade brasileira, como é possivel perceber na fala de
Spivak (2010), que esse mesmo preconceito esteja diretamente ligado também a
guestdes de raca e de género. “O que a elite deve fazer para estar atenta a construcao
continua do subalterno? A questao da ‘mulher’ parece ser a mais problematica nesse
contexto. Evidentemente, se vocé € pobre, negra e mulher, esta envolvida de trés
maneiras” (SPIVAK, 2010, p. 85).

Embora historicamente seja possivel perceber uma auséncia de tépicos
relacionados as populacbes marginalizadas nos meios de comunicacdo e uma
desvalorizacdo destas culturas frente aos grupos sociais economicamente
favorecidos, este cenario vem lentamente se alterando a medida em que se vive — no
caso do Brasil — um momento de autoimposi¢ao por meio especialmente da populagao
negra, da populagéo das favelas e até mesmo das comunidades sertanejas.

E também disso que se trata o programa “Esquenta!”: da presenca dessas

culturas populares na televisdo, contribuindo para a manutencéo destas em evidéncia.

A armadilha que frequentemente impede apreender o popular, e
problematiza-lo, consiste em considera-lo como uma evidéncia a priori por
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razdes éticas ou politicas: quem vai discutir a forma de ser do povo ou duvidar
de sua existéncia? Contudo, a aparicdo tardia dos estudos e das politicas
relativos a culturas populares mostra que estas se tornaram visiveis ha
apenas algumas décadas (GARCIA CANCLINI, 2013, p. 207).

Para o autor, estd entre os grandes desafios dos estudos culturais latino-
americanos, na atualidade, a compreensdo de como essa cultura popular é
incorporada pelos meios de comunicacao a partir de uma valorizacdo que nao seja
baseada naquela primeira visdo sugerida por Hall (2009) — a da popularidade e da
massificacao.

Segundo Garcia Canclini (2013), essa compreensao perpassa por estudos
que incorporem 0S novos processos de producdo e a diversidade de géneros e
formatos, bem como levem em consideracdo os atuais processos de circulagcéo

massiva e transnacional e 0s novos tipos de recepc¢ao e apropriacao.

Desenvolvem-se novas matrizes simbdlicas nas quais nem os meios de
comunicacao, nem a cultura massiva operam isoladamente, nem sua eficacia
pode ser avaliada pelo niamero de receptores, mas como partes de uma
recomposicdo no sentido social que transcende os modos prévios de
massificagdo (GARCIA CANCLINI, 2013, p. 258).

Assim, a compreensao da cultura popular na atualidade esta também
relacionada com a maneira como se organizam 0S processos comunicativos aos quais
ela esta imbricada, aos meios de comunicacdo que a retratam e aos que Sao
acessiveis aos seus produtores, bem como com a negociacdo de sentidos que se
estabelece entre os meios de comunicacdo e suas estruturas de producdo, as

diferentes culturas populares retratadas e seu grande publico.

As tecnologias e a reorganizagdo industrial da cultura ndo substituem as
tradicbes nem massificam homogeneamente, mas transformam as condi¢des
de obtencéo e renovacéo do saber e da sensibilidade. Prop6em outro tipo de
vinculos da cultura com o territério, do local com o internacional, outros
cédigos de identificacao das experiéncias, de decifracdo de seus significados
e modos de compartilha-los. Reorganizam as relagbes de dramatizacédo e
credibilidade com o real (GARCIA CANCLINI, 2013, p. 263).

Cabe, portanto, uma revisdo sobre como se estabelecem esses vinculos e
como se criam estas experiéncias de reconhecimento e identificacdo entre as
diferentes partes envolvidas nos processos de circulacdo de sentidos das culturas

populares por meio da comunicacédo. Vale, ainda, um olhar sobre as influéncias destas

experiéncias na maneira como a comunicacao e as diferentes midias se organizam.
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1.4 CULTURA QUE CIRCULA: OS PROCESSOS DE MEDIACAO

Conforme vem sendo discutido neste capitulo, postula-se que cultura e
comunicacdo sdo dois processos diferentes, que, no entanto, se influenciam
mutuamente. Nos estudos da cultura, ja ndo ha mais como pensar nos produtos e
hébitos derivados de determinadas sociedades sem levar em consideracdo de que
maneira circulam os sentidos destes produtos dentro e fora destas sociedades.

O mesmo se pode dizer sobre a comunicagdo: cada vez mais estudos dos
processos comunicativos percebem as influéncias de aspectos culturais sobre a forma
como a informacao é produzida, manipulada, recebida e repassada.

De que maneira, no entanto, estas duas instancias dialogam? Diversos
conceitos foram propostos nas ultimas décadas no sentido de tentar responder ou ao
menos empreender uma busca inicial por uma resposta a esta questao. Uma das mais
importantes contribuicdes neste sentido estd no desenvolvimento do conceito de
mediagBes, amplamente discutido por Martin Barbero, onde se encontra uma conexao
fundamental com o campo da Comunicacdo, no desenvolvimento dos Estudos de
Recepcéo.

Esse conceito contribui para uma tendéncia ao deslocamento da discussao
da comunicacgao dos meios, da producao, para o contexto da recepcéo, considerando-
0 ndo apenas uma parte do processo comunicativo, mas como um processo inteiro
em si mesmo, um sistema comunicacional e cultural que é perpassado por diversas
influéncias — as mediagdes culturais. E a valorizagdo do contexto de vivéncias e
experiéncias do individuo, que passa a ser uma parte importante da comunicacao.

Passa-se a reconhecer o valor dessas culturas e da maneira como se inter-
relacionam e se influenciam. Produtos e géneros como o melodrama e a telenovela,
por exemplo, passam a ser estudados nao sob a 6tica da producdo, mas sob a da
recepcéao, e em relacdo com o contexto social em que estéo inseridos. Como chegam
ao seu publico e porgue motivos o afetam da maneira como afetam? Evidenciando
guais processos e quais particularidades daquele grupo, daquela cultura, geram
determinada aceitacdo em detrimento de outra, ou que aspectos influenciam a criacao

de determinados produtos culturais por aquela populacao.
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Em um mapa inicial dessas media¢ces desenvolvido por Martin Barbero
(1997), a primeira de que se fala € o que ele chama de destempos ou heterogeneidade
de temporalidades. Trata-se das caracteristicas temporais e pessoais dos préprios
individuos envolvidos nos processos, como 0s distanciamentos geracionais, por
exemplo, bem como os diferentes posicionamentos de classes.

Uma segunda mediacdo da conta das fragmentagcfes sociais — entre
classes sociais, entre jovens e adultos, pela tecnologia, e pela ressignificagcdo do
espaco publico e privado. Com a ampliacdo da gama de opcbes de veiculos de
comunicacao, os diferentes publicos ndo precisam mais assistir aos mesmos canais
de televisao e ler os mesmos jornais, o que faz com que a informacgéao que chega a
eles seja tratada de maneira diferente na producéo, e sera também recebida de forma
diferente pelos destinatéarios.

No que diz respeito a reorganizacao do espaco publico e privado, Martin
Barbero (1997) se refere a diferenca de espacos urbanos e espacos rurais, bem como
as novas estruturas de convivéncia. Outra forma de fragmentacéao citada pelo autor é
a de género, aos diferentes tratamentos dados a informac&o por homens e mulheres.
“Os valores de nossa sociedade, de alguma forma, estdo sendo refragmentados e
rearticulados; ndo pela vontade dos publicitarios, mas porque a experiéncia social esta
ajudando profundamente” (MARTIN BARBERO, 1997, p. 48).

Desde que tais proposicfes foram feitas, as sociedades sofreram uma série
de mudancas que tornaram esse processo ainda mais complexo, demandando a
evolucdo do mapa das mediacées em mais de um desdobramento, principalmente

com o foco de estabelecer bases metodolégicas para os estudos de recepcéao.

O mapa agora tem por objetivo o estudo da cultura a partir da comunicacéo,
deslocando o estudo das mediac¢des culturais da comunicacdo para o das
media¢cdes comunicativas da cultura. O olhar ndo se inverte no sentido de ir
das mediacdes aos meios, sendo da cultura a comunicagdo. (LOPES, 2014,
p. 71).

Assim, 0 mapa das mediacdes passa a seguir a estrutura da FIGURA 1, a
seguir, em que a Comunicacao, a Cultura e a Politica assumem papeis centrais na
dindmica social e se percebe maior a importancia politica dos aspectos culturais.
Nesse mapa, as légicas de producdo estdo diretamente ligadas ndo apenas aos
aspectos da tecnicidade e da institucionalidade, mas influenciam indiretamente sobre

as matrizes culturais, de maneira mutua.
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FIGURA 1: SEGUNDO MAPA METODOLOGICO DAS MEDIAGCOES — 1998 (2003)
FONTE: LOPES, 2014, p. 71.

Esse modelo ndo se estagnou, mas continuou sendo adaptado e
aprimorado conforme o desenvolvimento da comunicacgdo, especialmente na América
Latina. Considera-se, desde entdo, ndo apenas a entrada e o crescimento do acesso
aos novos meios de comunicacdo, mas também sua centralidade nas dinamicas
sociais da atualidade e a maneira como reorganizam o consumo e a circulacdo de
informacgoes.

Assim, no mais atual dos mapas metodoldgicos (FIGURA 2), retomam-se
guestBes importantes do primeiro olhar sobre o conceito de mediacbes — o de
temporalidade e o de espacialidade, por exemplo —, porém considerados agora em
relacdo direta também com questdes de mobilidade e os fluxos simbdlicos e de

informacgao que circulam nos ambientes sociais.
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TEMPORALIDADE

IDENTIDADE -~ ... TECNICIDADE

MOBILIDADE FLUXOS

COGNITIVIDADE .. " RITUALIDADE
ESPACIALIDADE

FIGURA 2: TERCEIRO MAPA METODOLOGICO DAS MEDIACOES - 2010
FONTE: LOPES, 2014, p. 73

Passam a ser consideradas, também, como influenciam sobre o processo
comunicativo as questdes de identidade, tecnicidade, cognitividade e ritualidade
envolvidas tanto na produgdo, como na transmissao e recep¢ao, mas também depois
qgue a informacéao chega a seu destino objetivado.

Percebe-se que a mediacdo gerada pelo género das pessoas envolvidas,
por exemplo, passa a um patamar mais complexo e integra agora a questfes de
identidade, uma vez que esta contempla ndo apenas o género, mas outros aspectos
relacionados as construcdes identitarias dos sujeitos.

A mesma aplicacdo do escopo acontece também no que diz respeito a
ritualidade — que rituais se aplicam durante um processo comunicativo com o
midiatico, por exemplo? Que influéncias tem sobre o consumo e a circulagéo de
informac0des a pratica de ouvir radio todos os dias no carro enquanto se dirige para o
trabalho, de assistir ao telejornal enquanto se reune diante da mesa de jantar, de
acompanhar uma telenovela com a familia no final do dia ou o novo fenbmeno do
binge-watching®?

Esse processo também perpassa pelo da tecnicidade, uma vez que a
plataforma em que circula uma informacdo ou que se da um processo comunicativo

também interfere no seu consumo, ndo apenas de maneira ferramental, mas

5> A realizacdo das chamadas maratonas, em que um usuario assiste um grande ndmero de epis6dios
de séries ou seriados televisivos em sequéncia, em um mesmo dia.
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considerando também as ldégicas envolvidas na produgdo. A tecnicidade esta
diretamente ligada as media¢des cognitivas, conforme aponta Lopes.

A tecnologia digital desloca os saberes modificando tanto o estatuto cognitivo
como institucional das condi¢cfes do saber, conduzindo a um forte borramento
das fronteiras entre razdo e imaginacao, saber e informacéo, arte e ciéncia,
saber especializado e conhecimento comum (LOPES, 2014, p. 73).

Assim, como ja dito, a evolucdo do pensamento sobre as mediacfes
perpassa pela sugestao, feita pelo préprio autor, de que hoje ja néo se trata tanto de
mediacdes culturais da comunicagido, mas das “mediagdes comunicativas da cultura”
(BRAGA, 2012, p. 34), em um deslocamento da tematica central para a compreensao
de como se déo os processos de circulacdo da informacéo e dos aspectos culturais
em uma sociedade, e como estes dois pontos se cruzam.

Neste sentido, a ideia de uma sociedade midiatizada vem se tornando cada
vez mais evidente quando se pensa na influéncia das midias para a circulacdo da
informacdo e como, mesmo quando ndo estdo envolvidos no processo 0S Meios
oficiais de comunicacédo, os proprios sujeitos as fazem circular, tornando midiatizados

0s aspectos privados.

Essa expressdo [dos meios as mediacBes], praxiolégica desde sua
formulacéo, realiza duas a¢des cognitivas relevantes. Por um lado, propde a
superacdo de uma visdo objetivista dos meios (da indlstria cultural, suas
tecnologias, seus produtos), a serem redirecionados para uma visdo
relacional na sociedade. Por outro, introduz uma preocupac¢éo da area com a
composicao daquelas mediacdes, com os elementos que ai se realizam —
mas sobretudo com o modo, a intensidade, a eficacia de tais media¢cfes
(culturais) no enfrentamento de seu par relacional (a midia com seus
produtos). Essa percepcao € relevante, ndo apenas porque pde em cena o
receptor integrado em seus ambientes — mas também porque comeca a fazer
perceber os processos midiatizados (BRAGA, 2012, p. 33).

Assim, ndo apenas ha producéo de sentido por parte do publico de uma
comunicacdo — seja ela midiatica ou ndo —, como este publico faz a informacao
circular, por meio da reproducdo da mensagem, seja da maneira que ela foi recebida
ou mediada pelo préprio receptor original, aquele a quem primeiro chegou a
informagao.

Para Braga (2012), as praticas sociais que interessam aos investigadores
de midiatizagdo s&o aquelas que resultam em interacdo por parte dos envolvidos. Se

esta € direta, sem intermediarios, ou perpassa por um meio — um veiculo de
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comunicacdo, por exemplo —, iSSO apenas caracteriza este processo, mas nao o
invalida.

Na tentativa de compreender como essa troca acontece € que se consolida
0 conceito de circulacao de informacdes. Este termo é utilizado pelos investigadores
de midiatizagdo como um dos processos centrais da comunicacao, j& que corresponde
também ao que acontece com a mensagem depois do momento em que ela chega ao

receptor.

No periodo da énfase nos meios, a circulagdo era vista meramente como a
passagem de algo do emissor ao receptor. Uma preocupacéo central era a
de verificar a consisténcia entre o ponto de partida e o ponto de chegada — o
principal critério acionado era o da busca de correspondéncia e identidade
entre emissao e recepc¢do. (...) Com a percep¢ao de que os receptores sdo
ativos, a circulagédo passa a ser vista como o espaco do reconhecimento e
dos desvios produzidos pela apropriagdo (BRAGA, 2012, p. 38).

Como dito, a ideia de circulacdo se aplica tanto aos ditos meios de
comunicacdo de massa quanto a comunicacgao interacional que acontece no dia a dia
entre duas ou mais pessoas, porém cada processo responde a uma logica prépria. Os
processos citados acima também se diferenciam, por exemplo, da comunicacédo
mediada pelas redes sociais na internet, que também segue um formato particular.

Uma informacéo veiculada pela televisdo, por exemplo, passa por um
tratamento mediado por uma série de fatores — identidade dos produtores, linha
editorial do programa e da propria emissora, horario e dia da exibicdo, entre outros —
e chega a um determinado publico. Parte, entdo, deste publico para outros por meio
da comunicacao informal, no dia a dia dos sujeitos destinatarios, é reproduzida por
outros meios de comunicacédo, editada, ou, ainda, chega a outros por intermédio das
redes sociais da internet. Cada momento dos citados acima pode promover uma troca,
perda ou acréscimo de sentido a informacdo primeira, a que gerou a informacgéo
midiatizada.

Trata-se, para Fausto Neto (2008, p. 60), “da ordem interdiscursiva onde a
circulagdo — como “terceiro” — se oferece como um novo lugar de producgao,
funcionamento e regulacdo de sentidos”, ou seja, todo um novo processo ainda por

ser estudado e que merece a aten¢cao das pesquisas em comunicacao.

A circulagdo deixa de ser um elemento ‘invisivel’ ou ‘insondavel’ e é, gragas
a um trabalho complexo de linguagem e técnica, segundo operacdes de
dispositivos, que sua ‘atividade construcionista’ complexifica o processo de
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comunicacao, gerando pistas, instituindo novos objetos e, ao mesmo tempo,
procedimentos analiticos que ensejem a inteligibilidade do seu
funcionamento (FAUSTO NETO, 2008, p. 55).

Essas pistas das quais fala Fausto Neto podem ser mapeadas a partir dos
diferentes formatos pelos quais a instancia da recep¢ao responde ou reproduz um
produto da comunicagdo midiatica. Pode, também, ser investigada a partir da propria
instancia de producado. Quando, por exemplo, um programa televisivo comenta a
repercussao de uma informacéo exibida em uma edicédo anterior, quando publica um
direito de resposta ou ainda quando mostra o feedback recebido do publico, esta
demonstrando um reconhecimento da circulagéo da informagéo.

O significado complexo da informagédo complementa-se a partir dai, desse
processo continuo que comeca na producéo, passa pela veiculacdo da mesma por
um canal de comunicacédo e segue sendo ressignificado depois de passar por varias
instancias do publico que a recebe.

Eliséo Verén (2004) também defende que a circulacdo €, em si, um
processo de construcdo de sentidos dentro de um ato de comunicacéo, entre a

producao e o reconhecimento — como ele prefere chamar o momento da recepcao.

Chamamos de circulac@o a defasagem entre os dois, defasagem que pode
tomar formas muito diversas, dependendo do tipo de producéo significante
visada (...). O analista de discursos pode interessar-se ora pelas condi¢cdes
de producédo de um discurso, ora pelas leituras que tiveram como objeto tal
discurso, ou seja, pelos seus efeitos. Dizemos que ele se interessa, no
primeiro caso, pela gramatica de producao e, no segundo, por uma (ou varias)
gramaética(s) de reconhecimento. E claro que pode interessar-se pelas duas,
ou seja, interessar-se, na verdade, por um processo de circulagdo (VERON,
2004, p. 51).

Metodologicamente, a desconstrucdo deste processo circular de
significagdo passa pela identificagcdo das informagdes inerentes a produgédo de uma

mensagem e as marcas discursivas presentes neste produto comunicativo.

Uma gramética é sempre, em outras palavras, 0 modelo de um processo de
producdo discursiva. O ponto de partida da analise sendo inevitavelmente
conjuntos significantes dados, isto €, sendo investido em discursos atestados,
0 movimento da andlise consiste em reconstituir o processo de producédo a
partir do “produto”, consiste em passar do texto (inerte) a dindmica da sua
producdo (VERON, 2004, p. 51).
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Assim, é possivel partir da analise do produto para investigar as
intencionalidades e as proje¢fes que faz a instancia da producdo sobre o seu publico
— ou sobre seu destinatario. Neste sentido, cada contexto, cada tipo de midia e cada
sociedade guardam particularidades. Em uma pesquisa que trata de um produto de
televisdo, como € o caso desta, a decisao de “partir do produto” inclui uma discusséo
sobre as particularidades deste meio de comunicagdo e suas caracteristicas no
contexto sociocultural e comunicacional brasileiro.

Essa abordagem passa por uma discussdo sobre como se organiza essa
midia no pais, sobre que l6gicas opera e sob que aspectos pode ser observada
metodologicamente. No préximo capitulo, serdo apresentadas algumas dessas
guestdes, bem como trazido um tensionamento metodolégico do conceito de contratos
comunicacionais, aqui utilizados para fundamentar as categorias de analise do
programa “Esquental” em sua gramatica de produgdo em relagdo ao publico

produtor/consumidor de cultura popular no Brasil.



43

2 LOGICAS TELEVISIVAS, CULTURA E CONTRATOS COMUNICACIONAIS

Em menos de um século desde que chegou ao Brasil, a televisao ja se
tornou um dos mais importantes — sendo o0 mais importante — meios de comunicagao
e informacdo do pais: acessivel a 95% da populacdo brasileira e consumido
diariamente por 73% dela, de acordo com a Pesquisa Brasileira de Midia de 2015.
Assim, ndo é sem motivo que esta plataforma tenha se tornado um dos principais
objetos de estudos da comunicacdo no pais — e ndo apenas aqui, mas em toda a
América Latina.

Mesmo que a chegada da internet tenha provocado algumas mudancas na
maneira como a televisdo se organiza, muitas vezes até mesmo pautando alguns
programas televisivos, as telas nesse formato continuam sendo o principal meio de
informacéo de milhdes de brasileiros.

No Brasil, o sistema de concessao de TV aberta e a propria historia da
comunicacdo engendraram uma organizacdo na qual apenas uns poucos canais
alcancam grandes niveis de audiéncia, sendo o principal deles a Rede Globo de
Televisdo, grande conglomerado de comunicacdo. Essa forma de organizacao
midiatica gera ndo apenas uma hegemonia na distribuicdo do contetdo, mas também
a detencao da publicitacdo do capital cultural nas méos de um Unico conglomerado.

Apesar disso, a televisdo ainda é uma das mais importantes formas de
circulacdo da cultura, especialmente se considerado quao amplo e multicultural é o
Brasil. O potencial deste meio de comunicacdo na divulgacdo e valorizacdo de
aspectos culturais é imenso — embora muitas vezes desperdicado com
estigmatizacOes e refor¢co de padrbes estabelecidos e estereotipos.

E principalmente por intermédio da televisdo — com excec&o do radio, em
algumas ocasifes — que elementos culturais de um estado brasileiro chegam ao outro,
e a televisdo tem desempenhado seu papel nessa circulagéo, embora siga uma logica
gue beneficia as proprias emissoras, focada no lucro.

No entanto, ainda que motivadas pelo capitalismo, as emissoras de
televisdo aberta no Brasil vém diversificando suas programacdes, atualizando suas
plataformas, focando em estratégias de convergéncia midiatica, mas também
reorganizando sua linguagem para que o dialogo com o publico seja possivel e

continue eficaz.
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A tecnologia remete hoje ndo a novidade de alguns aparelhos mas a novos
modos de percepcao e de linguagem, a novas sensibilidades e escritas, a
mutacao cultural que implica a associacdo do novo modo de produzir com um
novo modo de comunicar que converte o conhecimento em uma forma
produtiva direta. (MARTIN BARBERO, 2004, p. 229).

Ou seja, ja ndo se consome mais a televisdo como se consumia nas
décadas de 1960 e 1970, assim como j& ndo se produz mais o contetdo da mesma
forma. O surgimento das tecnologias de transmissao online de producdes de fic¢éo,
por exemplo, foi uma das inovagdes que obrigou as emissoras tradicionais da TV
aberta brasileiras a uma adaptacéo.

A propria Rede Globo langou, em 2015, a Globo Play, plataforma digital de
acesso parcialmente gratuito, na qual disponibiliza o conteddo que vai ao ar pela
televiséo, para ser visto a qualquer momento do dia. Essa plataforma nao oferece uma
autoconcorréncia a emissora, muito pelo contrario, pois além de replicar o que ja foi
ao ar na televisdo, também produz contetido exclusivo. E uma plataforma que permite
ao telespectador uma alternativa de acesso aquele conteudo, que no formato
convencional s6 pode ser visto em um determinado dia, em um determinado horario.

E uma forma de acompanhar as transformacdes que vém acontecendo nas
preferéncias de consumo midiatico por parte do publico e a prépria diversificacéo
desse publico. No entanto, ha uma série de questdes importantes a serem
consideradas, também, sobre a forma como isso afeta pontos como a propria
programacao televisiva, as linguagens utilizadas nos programas, o enfoque do que é
produzido e a que publico se quer chegar. Trata-se de novos saberes e novas

sensibilidades, como aponta Garcia Canclini.

As tecnologias e a reorganizacdo industrial da cultura ndo substituem as
tradicBes nem massificam homogeneamente, mas transformam as condi¢des
de obtencédo e renovacao do saber e da sensibilidade. Prop6em outro tipo de
vinculos da cultura com o territério, do local com o internacional, outros
cadigos de identificacdo das experiéncias, de decifracdo de seus significados
e modos de compartilha-los. Reorganizam as relagfes de dramatizacdo e
credibilidade com o real (GARCIA CANCLINI, 2013, p. 263).

Assim, de que forma se estrutura a televiséo no Brasil, no que diz respeito
a sua forma de organizacdo — ndo apenas pratica, mas também discursiva? E como

circulam os sentidos da cultura dentro dessa midia? Para Elizabeth Duarte, a TV atua

de maneira a integrar todas essas logicas — a econdémica, a tecnoldgica e a discursiva.
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Ou seja, precisa responder as necessidades financeiras, como empresa; ser
satisfatoria para seu publico e disponibilizar os recursos que a sociedade demanda;
e, por fim, trazer um discurso que abarque o maior nimero possivel de espectadores,
precisa que o consumidor a deseje. “A televisdo quer e precisa ser assistida, isto é,
conquistar e manter sua audiéncia, pois disso depende sua sobrevivéncia enquanto
midia. A funcdo primeira de seus atos comunicativos é corresponder a esse interesse”
(DUARTE, 2004, p.40).

Ainda segundo Duarte, ha uma série de procedimentos realizados pelas
emissoras no sentido de atingir esse objetivo comercial, marcados por
intencionalidades da emissora e do publico, que podem ou ndo convergir, conforme a
FIGURA 3:

FIGURA 3: LOGICAS TELEVISIVAS
FONTE: DUARTE, 2004, p. 40.

De acordo com o0 esquema de lbégicas televisivas da autora, as
necessidades de imposicao das redes de televisdo sdo sempre confrontadas com as
caracteristicas de Disposi¢cao ou Indisposi¢cdo — tanto para assistir quanto para ser
exposto, uma vez que trazer um determinado publico e apresenta-lo como atracéo
televisiva também é uma decisdo que passa por quem consome este produto
comunicativo.

Dessa forma, nem sempre o que a televisédo apresenta corresponde ao que
tem mais impacto para a sociedade ou aos produtos culturais de maneira democrética,
e sim ao que vai de acordo a essa necessidade de querer ser vista.
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O fato de a televisdo ser um negdcio e de necessitar impor-se frente ao
consumidor, interfere na adogéo de determinadas estratégias comunicativas
e discursivas, que se expressam de diferentes formas, manifestando-se: 1)
no investimento que a emissora prop8e-se a fazer em determinado programa.
Isso implica a analise: do tipo de insercdo do programa na grade de
programacéo: periodicidade, dia, horario, duracdo; do tipo de custos
envolvidos com atores, cenarios, tecnologias; da quantidade, qualidade e
duracdo das chamadas; da participacdo do programa na pauta de outros
programas da emissora; da participagdo do programa na pauta de outros
meios; 2) no tipo de patrocinio escolhido para o programa; 3) no perfil de
telespectadores que a emissora projeta como possivel audiéncia do

programa etc. (DUARTE, 2004, p. 43).
E seguindo essas estratégias que se determina a programacao televisiva,
em que cada atracdo corresponde a um universo discursivo proprio, com elementos

caracteristicos, de acordo com Jost.

As emissoras, programadores, os mediadores como os telespectadores,
comunicam-se porque eles se situam em um terreno comum. Esse terreno
comum, constituido por aquilo que eu denomino os mundos da televiséo,
confere sentido aos géneros televisuais. Mas esse sentido, longe de ser
estavel, varia no curso das migracdes que conhecem o0s géneros, da
concepc¢ao dos programas até a sua recepcao (JOST, 2004, p. 31).

Ou seja, na concepcdo do autor, as producbes da televisdo podem ser
categorizadas conforme sua forma de organizacdo, narrativa e construcao dentro de
um universo sugerido por Jost, um dos chamados “mundos da televisdo”.

O primeiro destes grupos, o mundo real, diz respeito ao conjunto de
producdes dedicadas a retratar fatos e informacdes cotidianas, como 0s noticiarios e
demais atracdes jornalisticas. O segundo corresponde ao mundo da ficcdo, onde
estariam distribuidas as telenovelas, minisséries e séries. Ja o mundo ludico incorpora
categorias interativas, como os jogos de videogame, onde a comunicacao é reflexiva
e as agOes do destinatario retornam para a propria plataforma.

Estes trés universos ndo sdo completamente isolados entre si. Dentro
destas trés formas narrativas, um programa de auditorio como a atracao que esta em
discussédo neste trabalho, o programa “Esquenta!”, ndo trata de fatos diretamente
noticiosos, uma vez que trabalha muito mais com a questdo do entretenimento do que
com a da distribuicdo da informacao factual, como os telejornais. Porém, nao se pode
afirmar que se coloque como um produto do mundo ficcional — se posiciona como um
produto do mundo real, mas também com momentos do mundo ludico, ja que abre

espaco para quadros com jogos e disputas abertas a votacao do publico ou da plateia.
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E possivel compreendé-lo desta forma, uma vez que apresenta as histérias
de pessoas reais — famosos ou anGnimos — com seus relatos de vida, suas situacoes
cotidianas, seus dramas pessoais. Embora por outro lado estas histérias sejam
contadas com algumas caracteristicas dramatizadoras reconheciveis como sendo do
mundo ficcional, como a musicaliza¢do por vezes dramatica ao fundo enquanto um
personagem conta sua historia triste, por exemplo, bem como a constru¢cdo de um
cenario virtual para que isso aconteca, ndo é possivel caracterizar este produto como
sendo de ficcdo. O publico se reconhece neste programa com suas questdes e seus
cenarios cotidianos. Dessa forma, estabelece-se uma relacdo, uma negociacao
comunicativa entre as instancias envolvidas.

No entanto, essa divisdo entre mundos televisivos é apenas uma
proposicao de Jost no sentido de categorizar as atracdes quanto a sua forma narrativa
e ao tipo de organizacao discursiva.

Essa concepgdo também deve ser analisada com cuidado na aplicagdo a
realidade brasileira. As definicbes de Jost sobre 0s universos televisivos, bem como a
maneira como categoriza 0s programas por seus géneros e formatos, converge em
alguns pontos com a televiséao brasileira, porém o peso que este meio de comunicacao
tem no Brasil certamente é diferente do que tem na Fran¢a ou em qualquer outro pais,
bem como vem acompanhado de caracteristicas culturais e de habitos de consumo
muito diversos.

Jost aponta, por exemplo, que “a ficcdo televisual funciona
sistematicamente por séries, deixando poucos lugares aos telefilmes que sdo Unicos
em seu género” (2007, p.122). No Brasil, sabe-se que, no que diz respeito a ficcéo, o
grande esfor¢co de producdo propria das emissoras esta focado nas telenovelas.
Emissoras como a propria Rede Globo, bem como a Rede Record e o Sistema
Brasileiro de Televisdo (SBT), fazem grandes investimentos na producdo ou na
compra de teledramaturgia.

Nos ultimos anos, vem-se também investindo na producdo de minisséries,
mas estas ainda ndo estao no espectro central — sdo em geral exibidas em horarios
alternativos, apos a propria novela ou apds um programa gue segue a novela. Ha um
grande numero de filmes exibidos, mas em geral ndo se trata de uma producéo da
emissora ou mesmo de uma producado nacional, e sim de um blockbuster ou filme para

0 cinema reproduzido na televisao.
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Dessa forma, a televisdo, principalmente na América Latina, tem uma série
de outras caracteristicas que merecem ser consideradas — especialmente com relacao

ao seu publico e relacdes de producédo e consumo.

Trata-se de um processo bastante complexo que comporta instancias de
producédo e recep¢do com 0s respectivos sujeitos envolvidos e 0os entornos
amplos e restritos que as enformam; os meios técnicos de producéo,
circulagdo e consumo de suas mensagens; as proprias mensagens — 0s
produtos televisivos; e um emaranhado de linguagens sonoras e visuais que,
inter-relacionadas, as expressam (DUARTE, 2004, p. 12).

Em grande parte, o que caracteriza o perfil da televisdo como um todo e o
que determina suas logicas de operacdo sdo os habitos de consumo de seus
telespectadores. E compreender as mecanicas de consumo midiatico é justamente
um dos desafios tanto dos Estudos Culturais quanto dos Estudos da Comunicacao na

atualidade, conforme sera discutido em seguida.

2.1 COMPREENDER O CONSUMO

O ato de consumir a informac&o de um meio de comunicacéo € perpassado
por uma série de influéncias, que vao desde a decisdo do consumo até a maneira de
acesso e a situacao e contexto em que este acontece por parte da audiéncia. Além
disso, também complexificam este processo a instancia da producéo, passando pela
mensagem e pelo meio de comunicacgao, até a recepcao. Por conta destes fatores, a
opcéo por uma metodologia de estudo do consumo é um dos pontos controversos dos

Estudos Culturais latino-americanos.

Para Garcia Canclini (2005, p. 58-59), o ato de consumir envolve processos
culturais mais amplos, por meio dos quais se da sentido e ordem a vida social
e se constroem as identidades. Consumir seria um “investimento afetivo” e
ndo apenas um ato monetério, os bens seriam “acessorios rituais”, dando
sentido ao “fluxo simbdlico” (RIBEIRO, LOPES E BELIN, 2015, p. 52).

Assim, “consumir é tornar mais inteligivel um mundo onde o sodlido se
evapora” (GARCIA CANCLINI, 2005, p. 59).

Nesse sentido, quando os individuos selecionam os bens e se apropriam
deles, definem o que consideram publicamente valioso, em uma mistura de
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representacdes e significacbes que vao desde a apropriacdo do produto
social e a distingdo simbdlica até a saciedade de desejos e rituais por meio
de um sistema integrado de comunicacao que nao necessariamente obedece
a uma logica tradicional (RIBEIRO, LOPES E BELIN, 2015, p. 52).

Nas novas praticas de consumo midiatico, cultura e identidade sé&o
conceitos interligados. Assim, as transformacfes culturais dos ultimos anos tém
afetado diretamente as identidades. Além disso, as sociedades tém presenciado o
aparecimento de novas formas de identificacéo, agora mais distantes das concepg¢des
classicas. Hall (2009) vai dizer que esse debate ndo pode ser travado se deixadas de
lado as consequéncias trazidas pela modernidade: de um lado, o processo de
globalizac&o e o surgimento e a difuséo das novas tecnologias que tém transformado
estruturalmente as relagbes sociais; do outro, os processos de migracéo (livre ou
forcada) que pdem em cena o debate sobre o mundo pds-colonial.

O que de inicio pode-se afirmar € que o consumo midiatico é um territorio
cheio de sentidos e uma vertente do consumo cultural, um tipo de processo
comunicativo que estimula o consumo tanto através da oferta de bens, quanto no que
se refere a tendéncias, comportamentos, novidades, identidades, fantasias e desejos.
Interessa saber o que o0s sujeitos consomem da midia — meios e produtos/contetdos
—, @ maneira com que se apropriam dela (do que consomem — como a utilizam) e o
contexto em que se envolvem com ela (lugares, maneiras, rotinas etc.), nunca
perdendo de vista que as praticas culturais sdo essencialmente humanas,
desesperadamente necessarias e exigidas na turbuléncia das mudltiplas e
simbolicamente ocupaveis eras da comunicacdo (GONZALEZ, 2012, p. 167).

Desse modo, ndo apenas € levado em consideracdo o meio, mas a
producdo de conteudos e narrativas que possam se desdobrar em diversas
plataformas e que, consequentemente, modificam as formas pelas quais as pessoas
se relacionam com o mundo por meio do consumo.

Pensar o consumo midiatico na contemporaneidade diz respeito, como ja
dito, a compreender as estratégias de producdo e recepcao dos produtos de midia.
Nesse contexto, os estudos de recepcao partem de uma leitura comparativa dos
discursos dos meios de comunicagdo em uma perspectiva mais qualitativa,
considerando o contexto social, politico e cultural na producdo de sentido e

significacdo, ou seja, os produtos midiaticos ndo sdo meros meios de transmissao de
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informacdo, mas revelam significados culturais criados num determinado periodo
histérico e num determinado contexto social, econdmico, cultural e politico.

Para compreender este complexo sistema de consumo midiatico, entao,
muitas variaveis precisam ser levadas em consideracdo. Para tanto, propfe-se a
utilizacdo do conceito de Contratos Comunicacionais, de Charaudeau (2013), de
maneira metodolégica, por permitir compreender mais de um dos momentos
envolvidos em um processo comunicativo.

Para o autor, quem conversa, conversa com alguém; quem produz uma
mensagem, o faz direcionando-se a alguém. Assim, a perspectiva da audiéncia é
fundamental no processo comunicativo, e correntes como 0s préprios Estudos
Culturais atribuem grande importancia ao processo de recepcdo e suas
subjetividades. Vale lembrar que, mesmo sendo a recepc¢ao considerada por algumas
teorias o0 ponto final do processo, ela obedece & l6gica da producéo. E a partir disso
que se produzem diferentes sentidos e significacfes. Esse processo é ciclico e
evolutivo, ja que a recepcdo faz circular os sentidos em uma cadeia complexa.

Assim, pensar a recepcdo a partir da producédo ou da projecéo que se faz
desta por parte de quem produz uma mensagem € outra forma pela qual essa
influéncia pode ser analisada. Levar em consideragao a importancia que o publico tem
no momento da construcdo da mensagem — especialmente no que se refere a
comunicacao televisiva — é uma das caracteristicas da perspectiva desenvolvida por
Charaudeau, com base no conceito de Contratos Comunicacionais, que sera
tensionado de maneira tedrico-metodoldgica nesta pesquisa.

Tome-se, por exemplo, uma campanha publicitaria contra o habito de
fumar. Em um objeto como este, compreender a negociacao da informagcao que se
desenvolve em torno da discussédo dos prejuizos do cigarro e da importancia de nao
manter este habito ndo implica que o espectador que tiver acesso a esta campanha
necessariamente vai parar de fumar. Implica unicamente que, ao preparar uma peca
publicitaria, a equipe que compde a instancia emissora pensara em estruturar e
construir uma mensagem que seja 0 mais eficaz possivel no sentido de convencer

este receptor®.

6 Uma das criticas a abordagem dos Contratos Comunicacionais é feita por Frangois Jost, que defende
gue o modelo comunicativo de Charaudeau é eficiente para explicar estruturas midiaticas ja
convencionais, mas ndo tem o mesmo sentido para novos formatos de programas — como por exemplo,
os reality shows, j& ndo permitem mais uma identificacdo tdo imediata por parte do publico. Ao invés
de pensar o ato da comunica¢do midiatica como um contrato — em que as partes envolvidas estao
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As particularidades da construcao desta mensagem é que permitem que o
processo comunicativo acontegca dessa forma, nesse contexto, para impactar este
publico. E destas particularidades que trata o contrato comunicacional, conceito que
dialoga diretamente com o de contratos de leitura, de Veron (2004), conforme sera

apresentado no proximo tépico.

2.2 TODA COMUNICACAO, UM CONTRATO

O conceito de circulacdo da informacao dentro do processo comunicativo,
ja discutido no capitulo anterior, também é utilizado na construcdo de uma reflexdo
sobre a relacdo de negociacao contratual presente nos procedimentos comunicativos
desenvolvida por Verdn, quando discute a existéncia do que chama de contrato de
leitura, dispositivo que, segundo o autor, “cria o vinculo entre o suporte e seu leitor”

(VERON, 2004, p. 219), segundo uma logica que deriva da semiologia e da literatura.

Todo suporte de imprensa contém seu dispositivo de enunciagdo: este Ultimo
pode ser coerente ou incoerente, estavel ou instavel, adaptado a seus leitores
ou mais ou menos inadaptado. No caso da imprensa escrita, denominaremos
este dispositivo de enunciag&o o contrato de leitura. (...) O que o enunciador
diz, as coisas que supostamente ele fala, constituem uma dimenséao
importante do contrato de leitura. E claro, porém, que, quando se presta
atencdo ao dispositivo de enunciacdo, ndo se visa mais o enunciado da
mesma maneira que o faz, por exemplo, a analise de contetdo (VERON,
2004, p. 218).

Assim, o olhar de Verdn (2004) esta centrado nao tanto sobre o contetdo
de uma mensagem em si, mas na relagcdo que se estabelece entre os sujeitos de
producao e os sujeitos que recebem esta mensagem, bem como ao modo como essa
mensagem ou enunciado circula entre os envolvidos. Para o autor, uma analise focada
na enunciagao esta preocupada com o modo de dizer, a maneira como o enunciador

se dirige ao publico, ndo com seu enunciado em si.

cientes das condi¢Bes do processo e concordam em participar dele —, sugere a ideia de que o que a
comunicacao midiatica faz € uma “promessa” ao seu publico. Esse conceito se contrapde a ideia inicial
de Charaudeau no sentido de que n&o pressup8e uma resposta por parte do receptor. Nesta pesquisa,
foi feita a opcdo por utilizar a perspectiva de Charaudeau por compreender essa pressuposicao da
resposta, 0 que converge com as hipéteses da pesquisadora.
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Quando um determinado discurso parte de um suporte de imprensa — ou
midiatico, no caso do objeto dessa pesquisa —, ele passa por uma série de processos
intermediarios de ressignificacdo, as chamadas “condi¢des da circulagdo”, que se
assemelham as nocBes de mediacbes comunicativas de Martin Barbero. Estas

resultam em um outro ou varios outros discursos, interpretados por quem os recebe.

No caso do estudo do contrato de leitura, tenho, por conseguinte, de um lado,
um corpus de suportes de imprensa que me permite trabalhar ‘na produgao’
para reconstruir a gramatica de producdo de cada um dos suportes e, de outro
lado, tento reconstruir, a partir do discurso dos receptores, as gramaticas de
reconhecimento, que sdo sempre Vvarias, pois € certo que um dado dispositivo
de enunciag&o jamais produz um Unico efeito, mas sempre varios, conforme
os receptores (VERON, 2004, p. 237/238).

No entanto, quando busca descrever este caminho percorrido pela
significacdo de um ato de comunicacdo, Verén (2004) sugere uma nomenclatura
diferenciada para o momento que envolve a chegada da mensagem ao seu
destinatario e todo o processo que se desenvolve a partir dai. Ao sugerir 0 uso da
palavra “reconhecimento”, ao invés de “recep¢ao”, que € mais comumente utilizada,
ele faz uma inferéncia no sentido de reforcar a ideia de que essa mensagem nao é
simplesmente “transmitida” e “recebida”, mas reconhecida e ressignificada por este

receptor.

A distingéo entre produgéo e reconhecimento sé exprime, no plano teorico, a
constatagcdo da n&o-linearidade da circulagdo discursiva: a andlise das
propriedades de um discurso, explicaveis pelas regras de sua criacdo, ndo
nos permite deduzir seus efeitos de sentido sobre os receptores. A circulagdo
discursiva comporta um certo grau de indeterminacdo que a constitui. A
circulagdo do sentido &, por sua propria natureza, um sistema complexo, ndo-
linear (Ibidem, p. 265).

Isso se deriva do fato de que o proprio discurso traz como caracteristica a
indeterminacdo e a complexidade. O autor defende ainda a utilizagdo do termo
“analise dos discursos”, no plural, ao invés da ideia de uma unica analise do discurso,
gracas justamente a esta pluralidade de interpretacdo de um mesmo discurso e como
este pode ser varios, quando considerados seus diferentes publicos e
reconhecimentos.

O que contribui para a compreensdo e até mesmo para a categorizacao

destes discursos, segundo Veron (2004), sédo as diferentes formas de caracterizacao
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a partir do que ele chama de “marcas discursivas”, ou seja, os sinais deixados em
uma enunciagao para que ela seja interpretada de uma determinada maneira.

Este olhar sobre marcas discursivas e os direcionamentos dos discursos é
compartilhado pelo francés Charaudeau. O olhar lancado pelo autor dialoga em
diversos pressupostos com a maneira com que os Estudos Culturais enxergam o
papel do receptor. Propde que uma das formas de compreender a comunicacéo se da
a partir do conteudo da mensagem, porém detendo-se também ao contexto em que
este texto’ esta inserido, bem como aos demais aspectos que permeiam 0 processo.
Assim, propde a compreensao do processo comunicativo a partir da suposicao de que
todo ato de troca de informacéo baseia-se em um ato de linguagem e compde o que
ele chama de uma Situacdo de Comunicacéao, que pode ser desconstruida da seguinte

maneira:

Todo discurso depende, para a construcdo de seu interesse social, das
condicdes especificas da situagdo de troca na qual ele surge. A situacéo de
comunicacao constitui assim o quadro de referéncia ao qual se reportam os
individuos de uma comunidade social quando iniciam uma comunicagéo.
Como poderiam trocar palavras, influenciar-se, agredir-se, seduzir-se, se nao
existisse um quadro de referéncia? Como atribuiriam valor a seus atos de
linguagem, como construiriam sentido, se ndo existisse um lugar ao qual
referir as falas que emitem, um lugar cujos dados permitissem avaliar o teor
de cada fala? (CHARAUDEAU, 2013, p. 67).

Este “quadro de referéncia”, ao qual se refere o autor, corresponde a uma
série de condi¢cdes que compdem uma situacdo em que ha troca de informacdes e
gue a caracterizam como tal, dentro de um determinado espectro. Esta ideia de

situacdo de comunicacao contempla todo e qualquer situacdo em que h& um dialogo,

seja ele verbal ou ndo, conforme aponta a FIGURA 4.

7 Aqui, ndo se trata de texto apenas como um material escrito, mas do texto de maneira geral, seja ele
escrito, impresso, de fala ou audiovisual.



54

SITUAGAO COMUNICACIONAL

(para qué? Finalidade)

EU/QUEM? MUNDO TU/ A QUEM?
(identidade) (a proposito de que? Tematizag&o) (identidade)
MEIOS
(como?)
MEIOS DISCURSIVOS MEIOS LINGUISTICOS

FIGURA 4: ESTRUTURA DE UMA SITUACAO COMUNICACIONAL SEGUNDO CHARAUDEAU
FONTE: CURSO COMUNICACAO E DISCURSO, POR PATRICK CHARAUDEAU, 2015 -
INFORMACAO VERBAL

No caso da comunicacdo midiatica, essas caracteristicas sao diferentes
das que marcam uma conversa realizada entre amigos, ou uma apresentacao
musical, ou ainda uma reunido formal entre executivos, por exemplo. Este acordo
prévio corresponde ao que o autor chama de “contrato comunicacional”. E a partir dele
que o programa “Esquenta!” passa, nesta pesquisa, por uma desconstrucédo e €&
analisado tendo como base o0s elementos discursivos que o compdem e as
caracteristicas que contextualizam sua producdo dentro de uma determinada
emissora, dirigindo-se a um determinado publico.

O raciocinio do autor francés segue uma ldgica similar a das mediacoes,
de Martin Barbero, mencionada no capitulo anterior. Para ele, os aspectos que
integram 0 processo comunicativo também nao séo fixos, variam de acordo, por
exemplo, com o meio de comunicacao utilizado, e isso ocorre mesmo quando o papel
desse meio ndo é o de uma mera ferramenta de transferéncia da informacgéo, mas de
um ambiente em que a troca acontece, influenciando-a, conforme propéem os estudos
de recepcao.

A maneira como a instancia mididtica organiza a informacdo que sera
transmitida diz muito a respeito da forma como o receptor é enxergado pelo produtor.
A linguagem utilizada, a caracterizagcdo das figuras que aparecerdo em tela, a

gestualidade e expresséo corporal, entre outros, auxiliam na construgdo da imagem



55

pressuposta e, na maioria das vezes, estereotipada do receptor. A partir das
construcdes linguageiras® da instancia da producéo, é possivel discernir a que publico

ele imagina que chegara com sua mensagem, em um processo complexo.

Por um lado, porque ndo se trata somente de transmitir saber, mas de se
confrontar com os acontecimentos que se produzem no mundo ou inteirar-se
de sua existéncia, e de construir, a esse respeito, um certo saber — e isso,
num tratamento que depende da maneira pela qual se constroem
representacdes sobre o publico; por outro lado, porque o publico ndo coincide
totalmente com tais representacdes, ndo se deixando atrair nem seduzir com
facilidade, seguindo seus proprios movimentos de ideias, ndo sendo
apreendido facilmente (CHARAUDEAU, 2013, p. 72).

Isso nado significa, entretanto, que o publico vai se reconhecer naquela
producdo, mas que é com base nesta construcdo de um receptor ideal que as acdes
comunicativas — especialmente as midiaticas — sao elaboradas, fundamentadas em
uma série de componentes — 0s dados externos e internos ao processo comunicativo,

gue seréo abordados mais adiante.

No que concerne a comunicacdo mididtica, esses componentes permitem
distinguir trés grandes suportes de midia, que sédo o radio, a televisdo e a
imprensa escrita, segundo as caracteristicas que lhes sdo proprias. Por
exemplo, a ‘voz’ para o radio, a ‘imagem’ para o suporte televisivo, a ‘escrita’
para o suporte imprensa, diferencas de materialidade que tém uma incidéncia
sobre as representacdes do tempo, do espaco e das condi¢des de recepgéo
construidas por cada uma dessas trés midias (CHARAUDEAU, 2013, p. 106).

A esta listagem € possivel adicionar ainda um quarto conjunto de suportes
nao discutidos amplamente por Charaudeau — as plataformas digitais de acesso a
internet, tais como o0s computadores, tablets e smartphones, que tém como
caracteristica a multiplicidade de possibilidades tanto no que concerne ao formato da
mensagem — vOz, imagem e escrita —, quanto no que diz respeito as situacdes de
consumo.

A televisdo €, por sua esséncia, direcionada a imagem, ao movimento e a
multiplicidade de possibilidades no que diz respeito ao seu contetdo, mas mais restrita
quanto as situacbes de consumo. Enquanto o radio pode ser consumido
simultaneamente a outras atividades, a televisdo é um suporte que, com frequéncia,

demanda exclusividade. “A imagem televisual é ‘a-contemplativa’, pois, para que a

8 O termo “linguageiras” e “linguageiros”, frequentemente usado por Patrick Charaudeau em sua obra
Discurso das Midias, € sinbnimo de "referente a linguagem".
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contemplacao seja possivel, é preciso que o objeto olhado se fixe ou se desdobre na
espessura do tempo e que o sujeito que olha esteja livre para orientar seu olhar”
(CHARAUDEAU, 2013, p. 112).

Estas particularidades de cada meio de comunicacdo sdo fatores que
influenciam o contrato midiatico. Quando um individuo se vé em frente a televisdo com
0 objetivo de acompanhar o noticiario ou de assistir a uma telenovela, pressupde-se
gue ele concorda em direcionar sua atencédo para o consumo daquele determinado
conteudo, possa ele ter uma visdo positiva, neutra ou negativa do que esta sendo
exibido.

N&o implica que o telespectador goste ou concorde com o que esta sendo
veiculado, mas sim que ele concorda em atuar como espectador. A partir disso,
analisando-se as particularidades deste referido ato de concordancia em consumir, é
possivel construir um padrdo analitico que se utiliza de categorias do contrato
comunicacional para compreender de que forma um meio de comunicagao pretende
conquistar a atencdo deste consumidor.

Para que um contrato de comunicacdo se estabeleca entre o programa
“‘Esquenta!” e a populagdo da periferia e das favelas brasileiras, seja ele uma
aceitacdo ou uma recusa quando as informacdes veiculadas, é preciso que ocorra
uma situacao de reconhecimento entre os envolvidos neste processo. O que permite
identificar de qual situa¢do de comunicacéao se trata, de acordo com Charaudeau, sao
alguns sinais percebidos e identificados tanto por parte de quem estd comunicando, o
“eu”, quanto de quem esta sendo alvo daquela fala, “o tu”, compondo o que ele chama

de um “quadro de cointencionalidade”.

Toda troca linguageira se realiza num quadro de cointencionalidade, cuja
garantia sdo as restricdes da situacdo de comunicacdo. O necessario
reconhecimento reciproco das restricdes da situacédo pelos parceiros da troca
linguageira nos leva a dizer que estao ligados por uma espécie de acordo
prévio sobre os dados desse quadro de referéncia (CHARAUDEAU, 2013, p.
68).

Ou seja, uma espécie de cumplicidade ou de matuo reconhecimento por
ambas as instancias, que entendem as particularidades deste processo, ainda que

nao as verbalizem. O que permite esse reconhecimento, segundo o autor, Sdo as

informacdes presentes na enunciagdo — processo pelo qual se constroi a mensagem
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—, uma série de elementos, chamados pelo autor de Dados Externos e Dados Internos

ao processo, conforme o QUADRO 1.

Dados Externos - correspondentes

aos tipos de enunciacao

Condicao de identidade — Todo ato de
linguagem depende dos sujeitos
envolvidos.

Condicao de finalidade — Todo ato de

linguagem é ordenado em funcdo de
um objetivo.

Condicédo de propoésito — todo ato de
comunicacdo se constroi em torno de
um dominio de saber, recorta 0 mundo

Dados Internos - espagos de

comportamentos linguageiros

O espaco de locucao — o sujeito toma a
palavra, impde-se como locutor e diz a
quem se dirige.

O espaco de relagdo — o sujeito constroi
sua identidade de locutor e constréi a do
interlocutor, estabelecendo relacbes de
forga, alianga, exclusdao ou incluséo,
agressao ou conivéncia.

O espaco de tematizagcdo — 0 sujeito
escolhne um modo de intervencdo e de
organizagdo discursiva especifico para o

em universos de discursos
tematizados.

Condicao de dispositivo —todo ato de
comunicacdo se desenvolve em uma
determinada condicdo material.

campo tematico ao qual se dirige.

QUADRO 1: DADOS EXTERNOS E INTERNOS DO CONTRATO COMUNICACIONAL
FONTE: CATEGORIAS SUGERIDAS PELO AUTOR (CHARAUDEAU, 2013, p. 68)

S&o estes dados externos e internos que atuam como categorias de analise
desta pesquisa. Os primeiros, que serdao discutidos no proximo capitulo,
correspondem ao tipo de enunciacdo e aos aspectos que contribuem para que a
situacdo de comunicacdo seja estabelecida, enquanto os segundos, abordados no
capitulo 4, se relacionam ao que Charaudeau chama de “espac¢os de comportamento
linguageiros” (CHARAUDEAU, 2013, p. 70).

Assim, no capitulo 3, serdo aprofundadas as CondicOes de ldentidade,
Finalidade, Dispositivo e Propdésito, referentes aos Dados Externos. Para que estes
aspectos fossem analisados, foi seguido um percurso metodoldgico que consistiu em
gravar e assistir mais de uma vez todas as edi¢gdes do programa “Esquenta!” exibidas
no primeiro semestre do ano de 2015. Entédo, tensionadas a partir dos autores dos
Estudos Culturais, foram isoladas cenas que contribuem para a discussdo de cada
uma das condi¢coes de Dados Externos deste contrato comunicacional.

A partir da categorizacao das cenas entre 23 tematicas predominantes no

periodo selecionado, realizada ao analisar a Condicdo de Proposito, um segundo
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momento da coleta de dados consistiu em uma analise de carater mais discursivo,
focada em duas das tematicas, “preconceito (racial, género, LGBTT, acessibilidade)”
e “questdes sociais (pobreza, favela, vida na periferia)”.

Dessa forma, o recorte inicial foi afunilado para um corpus de 37 cenas,
utilizado para a discussdo dos Dados Internos, feita no Capitulo 4, que est4d mais
focado na andlise das estruturas discursivas e linguageiras, por meio da categorizacao
dos dados em Espaco de Locucéo, Espaco de Relacdo e Espaco de Tematizacao.

Nestes segmentos, buscou-se compreender de que maneira “Esquenta!”
dialoga com o publico das favelas brasileiras. Entende-se que este didlogo se constroi
nas cenas selecionadas ndo apenas na forma do discurso verbal da apresentadora
Regina Casé e de seu elenco e convidados, mas também na linguagem nao verbal
gue se revela nos siléncios, na repeticdo de padrbes e comportamentos, nas atitudes
e nos gestos de todos que compdem a esfera da producédo do programa, bem como
na propria sele¢édo de convidados, confrontados com o contexto no qual o programa

esta inserido.
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3 DADOS EXTERNOS: CONTEXTO QUE SIGNIFICA

Em que contexto se coloca um processo comunicativo? De que maneira se
da sua enuncia¢do? De acordo com Charaudeau, ainda que seja analisado a partir da
l6gica de producao, um produto midiatico ndo pode ser completamente isolado do que
o cerca. Assim, ele sugere que um processo comunicativo € composto e influenciado
por quatro condi¢des que dizem respeito ao produto em si e as influencias que recebe
no momento da producao.

Trata-se do que chama Dados Externos ao processo comunicativo:
Condicédo de Identidade, Condicao de Finalidade, Condi¢do de Propésito e Condigcéo
de Dispositivo. A partir da analise do programa “Esquenta!”, foi possivel isolar as
caracteristicas que marcam cada uma dessas condi¢cdes, iniciando-se pelos dados
gue identificam os participantes do processo, a Condicdo de Identidade, conforme

discutido no préximo topico.

3.1 CONDICAO DE IDENTIDADE: OS SUJEITOS ENVOLVIDOS

A Condicao de Identidade diz respeito a todas as partes envolvidas em um
determinado contrato comunicacional. “Ela se define (...), em termos de natureza
social e psicolbgica, por uma convergéncia de tracos personoldgicos de idade, sexo,
etnia etc., de tragcos que sinalizam o status social, econbémico e cultural’
(CHARAUDEAU, 2013, p. 69).

Assim, € uma caracteristica que conduz o pesquisador as duas partes que,
nas primeiras pesquisas sobre a comunicagdo, eram consideradas as unicas
responsaveis pela circulacdo da informacado: a produgdo e a recepcdo. No entanto,
nesta abordagem, estas duas instancias sdo apenas uma parcela do processo, como
também séo vistas pelos Estudos Culturais.

N&o basta, no entanto, apenas afirmar que, neste caso, a instancia de
producdo consiste na equipe técnica responsavel por colocar no ar o programa
“‘Esquenta!” e a instancia de recepcao se resume a toda a populagao brasileira que
conta com um aparelho de televisdo. E preciso reconhecer quais sdo 0s tracos
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identitarios dos envolvidos neste contrato, especificamente, e 0s motivos pelos quais
estes tragos sdo relevantes no contexto do programa “Esquenta!”.

Desde sua estreia como uma atracdo especial de verdo, em 02 de janeiro
de 2011, o programa “Esquenta!” vem passando por uma série de alteracdes de
cenarios, de formato e de equipe, que contribuem para a sua viabilizacdo e também
para a constru¢cdo de uma identidade propria. No entanto, uma caracteristica se
manteve: em todas as suas temporadas, cria-se um ambiente que simula o de uma
grande festa popular, com musicas, cores, culindria e momentos de descontracao
entre os membros do elenco fixo e convidados.

Atualmente, o programa é apresentado em um palco com alguns setores
fixos — 0 espaco de praia ou piscina, o espaco de churrasqueira e o palco central, que
é circulado pela plateia. O cenario e a decoracdo mudam a cada edi¢do, de acordo
com a tematica abordada em cada data, assim como o figurino de todo o elenco,
especialmente o da apresentadora Regina Casé.

De acordo com um dos criadores e roteiristas do programa, Hermano
Viana, “Esquenta!” tem como publico-alvo toda a populacéo brasileira e é voltado para
todas as classes sociais, religides, regides e idades, busca ser um ponto de encontro
entre diferentes pessoas.

O “Esquenta!” foi uma encomenda da TV Globo, que queria um programa de

auditério, para o horario de almo¢co de domingo, durante o verdo, pré-

carnaval. Por isso ter como fundamento uma roda de samba que se abre para

aprender com a diversidade das culturas brasileiras. O programa fez sucesso,

passou a ser exibido em outras épocas do ano. N&o perdeu esse fundamento

sambista, mas conseguiu se abrir ainda mais para outros temas e encontros®.

A caracteristica de simular uma roda de samba que, segundo Hermano

Viana, foi primordial na criagdo do programa, ainda permanece e pode ser ilustrada

por meio da observacédo do elenco fixo (TABELA 1): cinco dos oito membros sao
musicos reconhecidos pela carreira no samba ou pagode.

Também integram o elenco trés colaboradores de conteudo: Alé Youssef,

Ronaldo Lemos e José Marcelo Zacchi, além da participagdo recorrente de duas

amigas pessoais da apresentadora Regina Caseé, a cantora Preta Gil, filha do cantor,

compositor e ex-ministro da Cultura, Gilberto Gil, e a atriz Carolina Dieckmann, da

Rede Globo.

9 Entrevista concedida em 26/11/2015, conforme APENDICE 2.
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Outro ponto importante da composi¢cao de pessoal do programa sdo o0s
bailarinos que participam de cada uma das edi¢Oes, coreografando e convidando os
personagens para dancar. Sdo grupos de danca normalmente formados por
profissionais da area, passistas de escolas de samba cariocas, rainhas de bateria,
bem como de dancarinos de funk do grupo Bonde da Madrugada.

Por conta da pluralidade e da utilizacdo recorrente de temas e ritmos
musicais ligados as populacdes das periferias, desde sua estreia na televisao,
“Esquenta!” desperta uma série de polémicas entre os telespectadores.

Um dos pontos levantados é o de que o elenco da atracdo €, em grande
maioria, composto por personalidades de pele negra, bem como os ritmos e géneros
musicais apresentados sao majoritariamente relacionados a cultura popular —
especialmente a cultura popular negra. Entretanto, o programa é dirigido, roteirizado
e produzido por profissionais que nao correspondem a essa cultura, pois sdo, em sua
maioria, pessoas de pele branca e ndo nascidas nas periferias. Ou seja: o rosto do
programa seria negro e ligado a periferia, mas as mentes que pensam o programa

sao brancas e ndo provenientes das favelas.
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Arlindo Cruz

Musico brasileiro, compositor e cantor de
samba e pagode

Leandro Sapucahy

Produtor musical, cantor e compositor de
samba e pagode

Douglas Silva
Ator reconhecido por seus papéis de
bandido Dadinho no filme Cidade de Deus

(2002) e Acerola na série Cidade dos
Homens (2007)

Mumuzinho

Ator e cantor de samba e pagode

Péricles

Cantor e compositor de samba e pagode,
ex-vocalista do Exaltasamba

Xande de Pilares

Cantor e compositor de samba e pagode,
ex-vocalista do Revelagéo

Luis Lobianco

Ator e comediante brasileiro, reconhecido
pelo trabalho na produtora Porta dos
Fundos

Luane Dias
Famosa por seu canal no Youtube, onde

publicava videos criticando os figurinos de
amigas da comunidade onde morava

AT E

QUADRO

Rio de Janeiro (RJ)

Rio de Janeiro (RJ)

Rio de Janeiro (RJ)

Rio de Janeiro (RJ)

Santo André (SP)

Rio de Janeiro (RJ)

Rio de Janeiro (RJ)

Rio de Janeiro (RJ)

2: ELENCO FIXO DO PROGRAMA “ESQUENTA!” EM 2015

FONTE: ELABORADO A PARTIR DE ACESSO AO WEBSITE DE CADA PARTICIPANTE (2015).
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Outra questao que € alvo de questionamentos é a de sobre qual cultura
popular se esta falando em “Esquenta!”. Embora se proponha como direcionado a
toda a populacéo brasileira, ha regides em que o publico ndo se identifica com os
produtos artisticos que a atragéo apresenta como caracteristicos da cultura brasileira
— desde os ritmos musicais, como o0 samba, o pagode e o funk, até as coreografias e
as dancas. A questédo levantada por estes criticos é: “Esquental” mostra a cultura
popular brasileira ou vende a cultura das favelas do Rio de Janeiro como sendo a
Gnica cultura popular brasileira? E, ainda, seria esta mesmo a cultura popular carioca?

Outro ponto importante é a legitimidade do programa como um produto que
se propde ser um dos poucos atrativos representantes da cultura popular,
especialmente da periferia, na televisdo. Aponta-se que a atracdo televisiva soO
apresenta um lado estereotipado da periferia: o lado alegre, de um povo que consegue
superar as dificuldades cotidianas da vivéncia nas favelas e que, apesar disso,
consegue encontrar alegria por intermédio da musica e da danca.

Por fim, também se colocam discussdes com respeito a figura de Regina
Casé, pelo fato de que a apresentadora se coloca como uma genuina representante
da cultura popular brasileira, levantando a bandeira da populacdo da periferia e das
favelas das grandes cidades, colocando-se como parte deste publico, mas sua origem
nao corresponde a esta realidade. Regina Casé nasceu na capital do Rio de Janeiro,
porém na Zona Sul, regido considerada de elite, e sua familia € conhecida pelo
elevado poder aquisitivo.

A presenca desses questionamentos em relacdo ao programa indica que
talvez ele ndo esteja alcancando o didlogo que almeja com a populacao das periferias,
fundamentado nas questdes que serdo discutidas no capitulo 4. Por outro lado, o
feedback do publico, ainda que negativo ou inquisidor, reflete que ha a presenca de
um contrato comunicacional que faz com que o telespectador saiba do que se trata o
programa ou talvez até mesmo 0 consuma, mesmo que uma unica vez, para entao
rejeita-lo.

Embora nesta pesquisa ndo seja possivel, por questbes de tempo de
realizacdo da mesma, um primeiro olhar sobre o feedback do programa em grupos e
paginas nas redes sociais da internet, como o Facebook e o Twitter, é possivel

identificar uma série de pessoas que corroboram 0s guestionamentos ja citados.
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Dessa forma, fazem-se circular as impressdes sobre o programa, conforme discutido

guando tratou-se do processo de circulacao das informacgodes.

O receptor é situado a nova problematica dos dispositivos circulatérios. Muda
0 seu status e suas relacbes com os nichos em producéo, a partir de uma
especifica insergdo que resulta das disposi¢gGes e das injungbes do trabalho
da circulacdo. (...) Trata-se de um “desajuste” introduzido pelo fato de que
cada vez mais 0 maior nimero de pessoas vé cada vez menos 0S mesmos
programas, na medida em que as especificidades dos seus contatos com um
determinado meio sdo potencializadas e desdobradas com varios outros, face
a natureza do proprio ambiente e funcionamento dos dispositivos midiaticos
(FAUSTO NETO, 2010, p. 64)

Assim, a possibilidade de acesso a um programa televisivo como
“Esquenta!” vem acompanhada da alternativa de nao assisti-lo ou, ainda, de informar-
se sobre ele de outras formas e, fazendo um determinado recorte, critica-lo.

O que se percebe, pela observacédo do programa em questao, € um esforco
no sentido de estabelecer um dialogo que ndo necessariamente se estabelece com
um publico que possivelmente ndo concorda com a forma como estd sendo
representado. Por outro lado, um outro publico questiona o programa por ocupar um
espaco em TV aberta para apresentar uma cultura popular a qual se direcionam
diversos estere6tipos e preconceitos.

Esse ponto, especialmente com relacéo a figura da apresentadora, merece
destaque. Para compreender melhor a forma como esta se relaciona com a producéo
e com o publico, Regina Casé, que representa uma parcela importante da construcao
da Condicdo de ldentidade deste contrato de comunicacdo, serd discutida mais

detalhadamente em seguida.

3.1.1 Regina de janeiro, fevereiro e margo

Quando vai ao ar, aos domingos, o programa “Esquenta!” inicia com um
videoclipe de abertura, musicalizado com uma cancdo composta pelo sambista
Arlindo Cruz, o “Samba da Regina”. O videoclipe utiliza apenas a primeira estrofe da
seguinte letra, que na integra diz:

Alo Regina!
E tdo gente fina que sabe chegar
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Em qualquer esquina

L& na cobertura, na laje ela esta

E quem domina.

Porque tem a sina de ser popular... ald
Albd66 rainha

Se vai ter churrasco, feijdo, vatapa

Vai pra cozinha.

Tem coisa gostosa de todo lugar

Traz a farinha!

O camarao seco, o jambu e o fuba

E faaaaaaz verédo

E hoje é domingo

Dia que o povéo... agita!

Se liga, se encontra, faz conex&o, twita
Ou pra se dar bem,

Ou pra botar alguém na fita.

Bateria arrebenta, todo mundo comenta,
Que feito pimenta, o programa domingo esquenta. (2x)
Regina de janeiro, fevereiro e marco... (2x)
Alb, alb...

Ja na abertura, é possivel perceber a importancia da figura da
apresentadora como um elemento atrativo para um determinado grupo social. Regina
Casé é carioca, nascida no bairro de Botafogo, da capital do estado do Rio de Janeiro,
no dia 25 de fevereiro de 1954. Residente na Zona Sul da cidade do Rio, Regina
cresceu no ambiente de producdo dos meios de comunicacdo. Seu avd, Ademar
Casé, foi um dos primeiros radialistas brasileiros.

Inicialmente, atuou como atriz de teatro, carreira inaugurada em 1970. Em
maio de 1974, criou um grupo teatral chamado “Asdrubal Trouxe o Trombone”,
integrado pelos artistas Hamilton Vaz Pereira, Alberto Soares, Luiz Arthur Peixoto e
Daniel Dantas. Estreou no cinema em 1978, por meio de uma participacédo no filme
"Chuvas de verdo", dirigido por Cacéa Diegues, e na televisdo em 1983, com a novela
"Guerra dos sexos", de Silvio de Abreu, na qual interpretou a personagem Carlotinha
Bimbatti.

Em 1986, consagrou-se com a personagem Tina Pepper na novela
Cambalacho, sendo este outro papel que também marcou sua carreira e € relembrado
até os dias atuais, com referéncias feitas inclusive durante o programa “Esquental”.
Ao todo, até o ano de 2015, teve papéis como atriz em seis novelas e trés minisséries,
além de participacdes em 14 especiais, a maioria na Rede Globo.

Sua primeira atuagcdo como apresentadora, no entanto, aconteceu apenas
na década de 1990, por meio de participacdes inicialmente nas atragcbes “TV Pirata” e

“Programa Legal”, que traziam formatos diferenciados para esta midia.
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Em 1994, ela estreou como apresentadora de maneira solo com o
programa “Brasil Legal” — que, assim como “Esquenta!”, foi langado como parte da
programacao alternativa de final de ano, como um especial, e no ano seguinte
incorporado a grade fixa da emissora.

O intermédio deste programa foi importante na carreira de Regina Casé
para consolidar a aproximacao que sua figura tem da populacao da periferia. Neste,
Regina viajava pelo Brasil e visitava diferentes regifes, entrevistando pessoas
anbnimas para conhecer e apresentar suas historias. Em 1997, o programa foi
cancelado e ela passou a apresentar “Muvuca”, outra atracao idealizada por ela, com
um formato parecido com o anterior, mas no qual as personalidades é que iam até o
estudio para serem entrevistadas. “Muvuca” também ficou no ar por dois anos, sendo
cancelado em 2000.

No ano de 2006, Casé lancou uma atracdo que lhe deu mais destaque
nesta atuacao ligada a populacao da periferia, o Especial “Central da Periferia”, por
meio do qual ela viajava para cidades como Sdo Paulo (SP), Belém (PA), Recife (PE)
e Salvador (BA) para gravar, tendo como localidade e cenario as favelas, vilas e
comunidades.

O contexto exibido no programa foi um dos responséaveis pela construcdo
da figura de Regina. Em seu website, a atriz e apresentadora € descrita da seguinte

maneira:

Poucos artistas brasileiros sao tao identificados com o povo, com a periferia,
como Regina Casé. E poucos nomes deixam uma trajetéria tdo divertida e
coerente pela televiséo, levando risadas, dignificando os mais carentes e
abrindo espaco para que eles registrem suas vontades, anseios, gostos e
reclamacdes?.

A mesma pagina apresenta uma fala da propria Regina, na qual afirma que,

em “Central de Periferia”, o objetivo é descrito da seguinte maneira:

Fazemos uma espécie de militAncia intencional mesmo, onde procuramos
descriminalizar o espaco da favela e da periferia, onde a maioria das pessoas
sé passa com o vidro fechado e com a trava do carro travada e mostrar que,
mesmo que dali, 10% da populacdo seja de bandidos, existem outros 90%
gue tém que ir para a escola, para o trabalho. E que se a gente acha que a
vida da gente ta mal com a violéncia, imagina quem vive ali'’.

10 Site Regina Casé. Disponivel em: <http://www.reginacase.com.br/vida>. Acesso em 17/04/2015.
11 Site Regina Casé. Disponivel em: <http://www.reginacase.com.br/vida>. Acesso em 17/04/2015.
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Esta linha de trabalho teve continuidade ainda em 2006 e 2007,
respectivamente, com os quadros “Minha Periferia” e “Minha Periferia € o mundo”,
ambos do programa “Fantastico”. Em 2009, ela apresentou o quadro “Vem com tudo”,
no mesmo programa, desta vez ndo conectado a periferia, tematica a que retornou
apenas em 2011, com o langamento do programa “Esquenta!”.

Embora em nenhum momento seja verbalizado nos materiais institucionais
do programa ou na entrevista concedida pelo seu roteirista, a relagdo muito proxima
com a periferia € inegavel, protagonizada especialmente pela figura de Regina Casé
e pela fala e linguagem da prépria. Esse ponto sera discutido mais profundamente no
capitulo 4, quando serdo abordados os dados internos deste contrato comunicacional
e os elementos referentes ao discurso do programa e seus participantes. No entanto,
por se tratar do recorte desta pesquisa, que se volta para o contrato comunicacional
especificamente entre o programa “Esquenta!” e este publico das favelas e periferias
brasileiras, esse publico que pertence a instancia-destinatario sera tratada no proximo

tépico.

3.1.2 A favela: uma cultura popular entre tantas

“Fortalecer a favela”. Esta é uma frase recorrente na fala da apresentadora
Regina Casé. As palavras “favela” e “comunidade” aparecem iniUmeras vezes nas
falas do elenco, em discussdes sobre preconceito, nas histdrias pessoais dos
participantes, nas musicas, com as conotacdes mais variadas.

Este €, no entanto, um conceito amplo e diverso, que pode representar uma
localidade, um grupo social, um simbolo de resisténcia ou de preconceito, ou até
mesmo definido com relagcdo as suas praticas culturais e de consumo. Em varias
esferas, favela, comunidade e periferia, sdo também termos conectados a condi¢cao
de classe socioeconfmica.

No entanto, apesar da influéncia que os critérios econbmicos exercem
sobre as classes sociais, e de que o conceito de favela seja fundamentado nas
relacbes econdmicas e capacidade de consumo, nesta pesquisa ele € utilizado como

um dos muitos nichos da cultura popular.



68

Um olhar preocupado em compreender a favela extrapola as defini¢cdes
econdmicas e deve buscar as caracteristicas arraigadas em preceitos socioculturais

— mais do que econdmicos, conforme propde Garcia Canclini (2009).

Essa classificacdo de quatro tipos de valor (de uso, de troca, valor signo e
valor simbolo) permite diferenciar o socioecondmico do cultural. Os dois
primeiros tipos de valor tém a ver principalmente, ndo unicamente, com a
materialidade do objeto, com a base material da vida social. Os dois Ultimos
tipos de valor referem-se a cultura, aos processos de significacdo (GARCIA
CANCLINI, 2009, p. 41).

Assim, uma pessoa pode pertencer a uma classe econdmica considerada
intermediaria, ser dona de um potencial de consumo, mas ser residente de uma
comunidade periférica e, portanto, viver sob condi¢cdes culturais e de preconceito
social similares a outra que pertence a classes subalternas. Isso faz com que a ideia
de periferia seja fundamentada muito mais em um estigma ou em um esteredétipo
social, do que no potencial econémico de uma sociedade.

Historicamente, a percepc¢do de que as regibes periféricas em geral
apresentam indices econdmicos menores em relacdo ao centro fez com que o
conceito de periferia fosse associado a uma populacao que sofre com a pobreza e
que vive em situacdo de risco social. Historica e etimologicamente, a palavra “periferia”
faz referéncia as regibes mais afastadas, as margens dos centros urbanos ou, de certa
forma, em oposicao ao centro. No entanto, a ideia de periferia, favela e comunidade
empregada nesta pesquisa ndo é a determinada primordialmente pela condicéo
geografica.

Nos ultimos anos, e principalmente nas capitais estaduais e nas grandes
cidades brasileiras, “periferia” se tornou sinénimo de regides povoadas por
comunidades pobres ou favelas, que jA ndo mais se localizam necessariamente
distantes do centro. Na geografia das grandes cidades, a periferia divide espago com
bairros de luxo e condominios residenciais de alto padrdo, em uma convivéncia

marcada pela desigualdade social e pelo preconceito.

Em vez de bairros populares reais com suas diferencas e suas
especificidades, onde relacbes sociais extremamente complexas se
estabeleciam, o titulo iconico — favela — construiu imagens dotadas de
elevado indice de artificialidade, repletas de ideias preconcebidas, estigmas
e romantizacdes (MEIRELLES; ATHAYDE, 2014, p. 10).
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A ligacéo histérica com a apropriacao irregular de territérios e auséncia de
servigos basicos contribui para o reforco da associagdo das nocdes de favela e de
periferia com uma ideia de pobreza e de condicdes inferiores de subsisténcia. No
entanto, uma analise destas localidades revela situacbes muito mais complexas.

A origem das favelas brasileiras esta ligada a historia de apropriacdo do
trabalho e cultura da populacdo negra, que chegou escravizada ao Brasil e continuou
vivendo em condi¢cdes de exploracdo mesmo apds a abolicdo da escravatura, em
1888. Assim, as favelas seriam derivacdes de formacgBes urbanas criadas por
escravos libertos, que se reuniam em comunidades. De acordo com Kehl (2010, p.
31), “no Brasil, discute-se se a ‘favela’, tal como surgiu no Rio de Janeiro no final do
século XIX, € uma construcdo original em si, ou se € originaria, filha direta dos
corticos”.

Embora sejam formadas majoritariamente por pessoas que se identificam
como pretas ou pardas, as favelas sdo espacos marcados pela heterogeneidade e

pela pluralidade de racas e origens.

Pessoas atingidas em cheio pelos séculos de contradi¢cdes do sistema (...).
Sdo as mesmas pessoas que, ha séculos, vém vivendo a margem da
sociedade, que pelos mais diversos motivos foram constrangidas a passar
suas vidas sem atingir o patamar minimo em que estéo seus supostos irmaos
mais bem aquinhoados. Estas pessoas, ‘excluidas’ da sociedade humana,
ndo deixam, entretanto, de ser humanas;, mas elas expressam sua
hominidade de outra maneira (KEHL, 2010, p. 13).

A construcao da identidade da populacéo residente nas favelas brasileiras
€ extensamente influenciada pela representacdo deste publico na esfera midiatica,
gue comumente retrata este nicho da sociedade por um viés estigmatizado de pobreza
e marginalidade.

No entanto, pesquisa realizada pelo Instituto Data Favela no final de 2013
com 63 favelas em dez regibes metropolitanas do Brasil ouviu 2 mil pessoas para a
realizacdo da Radiografia das Favelas Brasileiras e trouxe resultados importantes
sobre o potencial de consumo e expressdes culturais destas pessoas que “de modo
invariavel, figuram como miseraveis, incultos, indolentes e barbaros. Efetivamente,
nao foram esses cidaddos que encontramos nas ruas, nas vielas e nos becos
percorridos” (MEIRELLES; ATHAYDE, 2014, p. 29).

Segundo o levantamento, 94% das pessoas entrevistadas se consideram

felizes, apenas um ponto abaixo da média dos brasileiros de maneira geral,
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“Desmentindo a crenga vigente, 81% dos moradores gostam da comunidade em que
estdo fixados e 66% né&o estdo dispostos a abandona-la. De maneira plena ou com
restricbes, 62% admitem ter orgulho do local onde vivem” (ibidem, p. 30).

Estes resultados desmistiicam em parte a crenca do senso comum,
corroborada pela cobertura midiatica, de que as favelas sdo um ambiente quase que
exclusivamente de hostilidade, criminalidade e insatisfagdo com a condicdo de

pobreza, bem como de estereotipacdo e marginalidade.

A favela ndo escapou a ciranda das (des)qualificagBes generalizantes: desde
0s anos 1980, virou sindnimo de transgressao a lei e a ordem, espacgo que
requer incursdes policiais, praca de guerra. Em sintese, para as elites e as
camadas médias brancas, e, ndo raro, para os governantes, favela foi e tem
sido, em um século de histéria, o lugar do ‘outro’ (SOARES in MEIRELLES;
ATHAYDE, 2014, p. 09).

De acordo com a pesquisa, juntas, as favelas brasileiras movimentam 63
bilhbes de reais a cada ano — 0 que, caso constituissem um Estado, formariam o
quinto maior consumidor do pais. Na época em que a investigacao foi realizada, a
maior parte dos habitantes dos conglomerados subnormais ja era classificado como
pertencente a classe C. “No fim de 2013, a fatia dos habitantes de favelas na classe
média era de 65%, contra 33% dez anos antes. A massa de renda nas comunidades
brasileiras era estimada em 63,2 bilhdes de reais” (MEIRELLES; ATHAYDE, 2014, p.
60).

Esses dados contribuem com a desconstrucdo desta imagem
majoritariamente negativa que se constréi socialmente sobre a periferia das grandes
cidades, de maneira a destacar também os aspectos de luta social e de melhoria de
vida deste publico, que busca na ressignificagdo da prépria palavra “favela” uma forma

de encontrar seu lugar na sociedade.

A resisténcia politico-cultural do povo das favelas ou das comunidades tem
procurado preservar, reafirmar e redescrever a palavra ‘favela’,
transformando-a em valor positivo, simbolo do orgulho popular, a coesionar
0S grupos sociais que tém pago o preco da longeva discriminacéo,
indissociavel da exploragdo econémica (SOARES, 2014, p. 11).
Ainda de acordo com a pesquisa do Data Favela, estas comunidades séo
formadas majoritariamente por jovens e negros. Apesar das realidades de machismo
e opressao contra a figura feminina que se verifica, em geral, na sociedade brasileira,

nas favelas as mulheres negras sédo responsaveis por redefinir as formas de
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organizagdo da vida familiar e a maneira como se estruturam as proprias
comunidades. “Elas chefiam quase 40% dos lares. Em metade deles (20% do total),
criam sozinhas um ou mais herdeiros. Em muitos casos, foram abandonadas pelo
companheiro. Em outros, resolveram seguir a vida por conta prépria” (MEIRELLES;
ATHAYDE, 2014, p. 88).

A pesquisa revelou, ainda, que 52% das moradoras das favelas sao
brancas, enquanto 45% sao negras. Estas mesmas mulheres sdo apresentadas como
sendo conscientes dos processos sociais de construcdo da identidade da mulher
negra e de periferia, atentas a questdes como a comunicagado e representacado da
favela nos ambientes midiaticos. N&o se reconhecem na maneira como o jornalismo
e a publicidade as representam e acreditam que a televisdo ndo conhece a favela.

O acesso aos meios de comunicacdo também € um fator importante para
a compreensao destas comunidades. De acordo com o Data Favela, metade dos
domicilios analisados ja contavam com acesso a internet, e atribuiam a ela funcéo
importante para efeitos de comunicagao e educacgao. “Na época, 85% carregavam no
bolso ou na bolsa um aparelho de telefone celular. Destes, 22% eram smartphones”
(MEIRELLES; ATHAYDE, 2014, p. 93). Ou seja, desmente também a crenca de que
se trata de uma populacéo alienada e que n&o tem acesso aos meios de comunicacao.

Com base nessas construcbes, € possivel presumir que ha uma
discordancia fundamental na maneira como a populacdo da favela enxerga a si
mesma e como esta se vé retratada pelos meios de comunicacéao.

Se esta imagem vem mudando nos anos recentes, iSso acontece, em parte,
pelo reconhecimento e valorizacdo crescentes das producgdes culturais das favelas
brasileiras. Producéo esta que vem sendo, inclusive, responsavel pela melhora nas
condi¢des econbmicas e poder aquisitivo de muitos dos moradores.

Para Soares, as favelas se colocam cada vez mais como “bercos de
fertilissima cultura popular musical e religiosa, do samba e de tradicdes afro-
brasileiras, como a umbanda, depois atravessadas por outras linhagens estéticas e
espirituais, ndo sem conflitos internos agudos” (SOARES, 2014, p. 11). Nascido na

favela, o0 samba é o protagonista dessas mudancas.

N&o por acaso, o ritmo mais ouvido na favela € o samba, estilo que inclui seu
mais dileto descendente, o pagode. O samba €, sobretudo, movimento, dos
pés, das cadeiras, dos bracos, do corpo inteiro. E exercicio coletivo do fazer
musical e guarda a mais auténtica ligacdo com o movimento fisico ensaiado
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e organizado, aquele que encanta durante os desfiles de carnaval
(MEIRELLES; ATHAYDE, 2014, p.107).

De acordo com a ja citada pesquisa Data Favela, 50% dos moradores das
favelas ouvem samba ou pagode, enquanto posicionam-se em segundo lugar entre
0s mais referenciados os ritmos gospel e sertanejo. Outro importante ritmo que
contribui com o reconhecimento da favela no cenario musical nacional € o funk. “Tido
como manifestacdo cultural de peso na favela, o funk vem em quinto lugar entre os
estilos mais ouvidos, com 16% das referéncias” (ibidem, p. 108). Também tém posicéo
significativa o brega/tecnobrega, referenciados por 14% das pessoas, e o rap/hip hop,
gue € ouvido por 10% dos entrevistados.

Entre os ritmos citados, especialmente o samba/ pagode, o funk e o rap/hip
hop tém suas origens — ou sua ascensao no mainstream nacional — diretamente
ligadas a favela. Grandes nomes de sambistas brasileiros foram ou ainda sé&o
moradores das comunidades, especialmente das comunidades cariocas, 0 que vale
também para os rappers e MC’s do funk. Entre eles, é possivel citar, inclusive, alguns
dos membros do elenco fixo do programa “Esquenta!”, como Arlindo Cruz, Xande de

Pilares e Mumuzinho.

Nas favelas e nos nacleos de moradia na periferia, percebemos que os anos
recentes tém sido marcados pela criagdo de polos avancados de
protagonismo cultural. A roda de samba, por exemplo, vem superando 0s
limites fisicos da periferia. Como manifestacdo dos talentos populares, ganha
0s bairros nobres da cidade. (MEIRELLES; ATHAYDE, 2014, p. 111).

Embora muitos artistas tenham alcancado o mainstream, isso nao significa
que estes ritmos tenham abandonado a favela. E possivel que parte de suas
caracteristicas iniciais sofram transformacfes quando saem de dentro dela, mas isso
nao significa uma desapropriacdo. Este € um dos pontos levantados por Garcia
Canclini (1983) quando discute a cultura popular, sob um olhar que pretende
compreender muito mais do que sua visao romantica de que esta é uma cultura pura
de povos que sobrevivem aos efeitos do capitalismo, e mais também do que a visao

comercial e econbmica que se apropria para ver o lado do lucro.

A redefinicdo do que é hoje a cultura popular requer uma estratégia de
investigacdo que seja capaz de abranger tanto a producdo quanto a
circulacdo e o consumo. A compreensdo do porqué da permanéncia e,
inclusive, do aumento da producdo de objetos artesanais exige uma
indagacao a respeito dos motivos que o sistema social possui para incentiva-
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la. A visdo que reduz o artesanato a uma colecdo de objetos e a cultura
popular a um conjunto de tradicbes deve ser abandonada, bem como o
idealismo folclérico que pensa que é possivel explicar os produtos do povo
como “expressao” autbnoma do seu temperamento. O enfoque mais fecundo
e aquele que entende a cultura como um instrumento voltado para a
compreensao, reproducdo e transformacao do sistema social, através do qual
é elaborada e construida a hegemonia de cada classe (GARCIA CANCLINI,
1983, p. 12).

Muitas das musicas criadas na periferia trazem letras que versam sobre a
vida na favela, caracteristicas da populacdo e da propria estrutura, desabafos sobre
as dificuldades causadas pela auséncia de questdes basicas para a vida, a pobreza e
o preconceito sofrido pelo povo da favela. Trazem, também, teméticas que exaltam a
alegria do povo, apesar de tantas dificuldades, bem como os aspectos positivos da
vida em comunidade — como, por exemplo, a culinaria, as festas, a unido das familias
e dos grupos de amigos e a prépria masica.

Os ritmos mais fortes dentro das comunidades da periferia sdo dancantes
e agitados, e quase sempre trazem uma letra carregada de significado social. A
musica é, para a populacdo da favela, uma forma de entretenimento, mas também de

expressao social.

Ainda que os setores subalternos ndo disponham do tempo nem dos recursos
econdmicos da burguesia para se entregarem a uma “estilizacao” da sua vida,
nao vivem uma vida sem estilo. Assim como na linguagem recriam a fala
“correta” ou “legitima” (chistes, palavras de duplo sentido, imitagcfes), nas
comidas populares se encontra enorme variedade, pratos tradicionais muito
diversos e uma apropriacdo dissidente dos produtos ou alimentos em
conserva que podem comprar nos supermercados € no comeércio de rua
(GARCIA CANCLINI, 2009, p. 88).
E nessa relacdo com as questfes do cotidiano e sua representac¢éo social
por meio da televisédo, tendo o programa “Esquenta!” como porta-voz, que reside a
Condicdo de Identidade deste contrato comunicacional em questdo. Conforme
discutido no inicio deste capitulo, os sujeitos envolvidos ndo sédo apenas a equipe
técnica que participa da producdo, mas toda a estrutura que marca a identidade da
Rede Globo como emissora.
Tem-se, assim, uma figura significativa a frente da atracdo, a da
apresentadora Regina Casé, que atua como uma mediadora, por circular com
aparente desenvoltura entre os dois universos — o0 da televisédo e o da periferia — que

agui se cruzam.
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O que acontece, no entanto, com essa cultura da periferia quando ela
desce do morro e vai para o asfalto, extrapola os limites da favela e do discurso do
boca a boca e chega a televisdo por meio de um programa que se propde a retrata-
la? Como circulam os sentidos construidos na cultura da periferia? As questbes
sociais e de preconceito que sdo por vezes retratados nas letras de musicas e nas
producdes culturais das favelas sofrem que tipo de transformacéo quando passam
pelo filtro da televisdo? De que forma a midiatizacdo contribui para a ressignificacdo
da cultura da periferia dentro do programa “Esquenta!”?

Para responder a estas questdes, é preciso considerar as particularidades
de uma segunda importante categoria de Dados Externos, a da Condicdo de

Dispositivo, que sera discutida a seguir.

3.2 CONDICAO DE DISPOSITIVO: O PROGRAMA DE AUDITORIO NA TELEVISAO

Todo ato de comunicacdo midiatica se desenvolve de acordo com as
caracteristicas do dispositivo em que ela acontece. Segundo Charaudeau (2013),
essa categoria deve responder as perguntas “Em que ambiente se inscreve o ato de
comunicacdo, que lugares fisicos sdo ocupados pelos parceiros, que canal de
transmissao é utilizado?” (2013, p. 70).

Cada tipo de troca comunicativa é caracterizado por algumas marcas
préprias. Um texto jornalistico de veiculo de comunicacdo da imprensa também se
manifesta por meio de um texto escrito e impresso em papel, porém pela linguagem
qgue utiliza, podemos diferencid-lo de um livro. Por outro lado, o mesmo texto
jornalistico, se apresentado em outra plataforma, como a televisao, por exemplo, tera
outras caracteristicas, pois podera ter como aliado 0 uso de recursos audiovisuais que
nao estdo disponiveis no jornal — o que influencia também nas formas linguageiras
utilizadas na construgdo da noticia, tornando desnecesséario o uso de descri¢do tdo
detalhada de imagens e cenas em movimento, jA que estas podem ser exibidas
juntamente a noticia.

Cada um dos exemplos mencionados acima trata-se de um ato de

comunicacdo, onde ha troca de informacfes por meio da linguagem, seja ela
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audiovisual ou verbal. Cada exemplo apresenta também uma plataforma diferente da
outra, o que de certa maneira os agrupa.

O dispositivo de que fala Charaudeau, no entanto, ndo se resume aqui
apenas a essa plataforma — ou, neste caso, ndo se pode aludir apenas ao fato de o
programa “Esquenta!” ser exibido na televisdo, cujas caracteristicas ja foram
discutidas no segundo capitulo deste trabalho. Isso se justifica na observacéo de que,
mesmo dentro da mesma televisdo onde se exibem os telejornais, sdo apresentadas
as telenovelas, as minisséries, os programas de auditério, os programas de culinaria,
os filmes, os desenhos animados, bem como uma série de outras atracdes deveras
diferentes entre si.

Os elementos que aproximam cada uma destas exibicdes, ou cada um
destes grupos textuais, fazem com que as producbes e o0s atos de comunicagao
possam ser distribuidos entre as categorias que chamamos de géneros. A condicao
de dispositivo, neste caso, esta ligada ao género discursivo e televisivo ao qual
corresponde o programa “Esquenta!”.

A nocao de género que hoje é utilizada pela comunicacdo se apropria de
nocdes advindas da literatura, das tentativas deste campo no sentido de compreender
e agrupar os diferentes tipos de textos literarios (ou nao-literarios, como foi sendo
sugerido mais tarde).

Todorov (1991) propGe que esta discussdo sobre o género perpassa a
compreensao de duas apreensodes da literatura, a partir das ideias de que uma mesma
literatura pode ser funcional, no sentido de que se coloca como uma espécie de
entidade, ou, ainda, como um elemento de um sistema dentro do qual ocupa uma
funcéo especifica — a de encantar por meio das palavras, de narrar um fato, seja ele
ficcional ou ndo. Pode ser, ainda, estrutural, 6tica pela qual se tenta compreender se
e como as demais instancias que se utilizam da mesma funcéo — de descrever um
fato, por exemplo — também tém as mesmas caracteristicas. O discurso dos panfletos
comerciais, por exemplo, também se utiliza de palavras para descrever algo, mas com

caracteristicas diferentes das da literatura.

La literatura es imitacién a través del lenguaje, asi como la pintura lo es a
través de la imagen. Especificamente, no se trata de cualquier imitacion, ya
gue uno no imita forzosamente las cosas reales, sino también las cosas
ficticias, las cuales no tienen necesidad de haber existido. La literatura es una
ficcion: esta es la primera definicién estructural (TODOROV, 1991, p. 14).
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A partir da ideia da literatura como um “mundo representado” (ibidem, p.
18), Todorov busca desenvolver uma reflexdo acerca do que difere a literatura do que
nao ¢é literario, concentrando-se, por fim, muito mais sobre o que néo pertence a seara
literaria do que o contrario, desviando o ponto central da discussdo sobre os géneros
para a questdo do discurso — de que maneira se organizam as diferentes formas de

discurso, sejam elas literarias ou ndo. Sobre o que é o discurso, o autor diz:

Se trata de la contrapartida estructural del concepto funcional de ‘uso’ del
lenguaje. (...) la lengua produce las frases a partir del vocabulario y de las
reglas gramaticales. Ahora bien, las frases no son sino el punto de partida del
funcionamiento discursivo: estas frases estardn articuladas entre si y seran
enunciadas dentro de un cierto contexto socio-cultural; se transformaran en
enunciados y la lengua en discurso. Ademas, el discurso no es Unico sino
multiple, tanto en sus funciones como en sus formas: todo el mundo sabe que
una carta intima no puede reemplazar a un informe oficial, y que ambos no
se escriben de la misma manera. Cualquier propiedad verbal, facultativa a
nivel de la lengua, puede volverse obligatoria a nivel del discurso; la
escogencia realizada por una sociedad, entre todas las codificaciones
posibles del discurso, determina lo que llamaremos su ‘sistema de géneros’
(TODOROV, 1991, p. 22).

Ou seja, para o0 autor, este sistema de géneros é determinado pelas
escolhas teméticas e linguageiras da sociedade, escolhas estas que séo feitas a partir
das construcdes de fala e das caracteristicas desta propria sociedade, resultando em
diferentes tipos de discursos.

O olhar que Todorov (1991) lanca sobre a constru¢do dos géneros e sobre
como o discurso permeia cada género é apenas uma das formas de encarar esta
tematica. Charaudeau (2010) elenca quatro direcionamentos segundo 0s quais 0s
géneros nao literarios vém sendo abordados ao longo da histéria da linguistica e da
comunicacao.

O primeiro deles se da pela descricdo das caracteristicas presentes nos
textos, “reunindo as marcas mais recorrentes” naquele texto. O segundo se da pela
definicdo das formas de organizacdo daquele texto — se descritivo, explicativo ou
argumentativo —, o terceiro pelas “fungées de base da atividade linguageira” e o
quarto, mais relacionado a questdo da comunicagdo, se da “determinando as
‘situagcOes de comunicacéo’ que resultam da maneira como uma sociedade estrutura,
institucionalmente, a pratica social em grandes setores de atividade” (CHARAUDEAU,

2010, p. 1).
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O que o autor sugere € que cada uma destas formas de encarar o género
discursivo € limitada quando observada individualmente e que, para que se
compreenda um género discursivo, € recomendada uma leitura que leve em
consideracdo estas quatro abordagens e as maneiras como Se conectam e se
articulam, o que deve se apoiar em uma teoria do discurso.

Charaudeau (2010) defende que os processos de linguagem fundamentam
as relacbes sociais. A partir dos conceitos de competéncia linguageira e de géneros
discursivos, ele discute essa forma pela qual as relacées se compdem e apresenta as
possibilidades estratégicas que o0 sujeito encontra para ndo ficar preso as
caracteristicas do género — sendo o género tudo aquilo que “obriga” ou direciona o
sujeito a falar ou estruturar sua mensagem de uma determinada forma.

Assim, o sujeito ndo desfrutaria completamente de sua liberdade de
expressdo, uma vez que sua fala é condicionada ou ao menos direcionada por essa
série de regras. Ele possui uma margem para tornar sua fala peculiar, mas dentro de
um universo de condi¢es. Esta proposicao parece ser mais facilmente verificada na
comunicacao midiatica televisionada.

Em se tratando do discurso midiatico, o meio de comunicacdo e de
veiculagcdo e aspectos como a linha editorial da emissora e o horério de exibicdo
influenciam na maneira pela qual um produto midiatico vai se dirigir a seu publico.
Estes aspectos fornecem ao “eu” do processo comunicativo, o que Charaudeau (2010)
chama de “instrugdes discursivas”, ou seja, regras — sejam elas explicitadas ou ndo —
gue devem ser seguidas e que contribuem para a constru¢cdo da uma identidade para
este produto.

Essas instrugbes auxiliam na composicdo e identificagdo do género
discursivo e ainda do formato que sera adotado para que seja reconhecido pelo
publico como tal. Se um determinado programa ndo segue estas regras, nao é
identificado e corre o risco de ndo ser aceito por este publico. Pode ser tomado como
exemplo o formato que adotam os telejornais no Brasil.

Tradicionalmente, um telejornal se organiza seguindo um roteiro em que
um ou dois apresentadores estdo sentados atras de uma bancada fazendo breves
chamadas para reportagens e matérias que entram em cena gravadas anteriormente

por outros personagens, os repdrteres, que ndo estdo na bancada. Raramente os
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telejornais recebem convidados no estudio, salvo o caso de comentaristas
convidados, e raramente ha uma plateia em um programa jornalistico.

Se um produto midiatico decidir criar um telejornal em que as matérias
sejam exibidas apenas ao vivo e 0s convidados apresentem com uma postura
diferente, em pé, mais descontraida, e recebam em estudio uma plateia formada por
pessoas que ndo estardo em cena para comentar as noticias, e sim apenas para
compor o cenario ou o ambiente do programa, é possivel que este produto ndo seja a
primeira vista entendido pelo publico como um produto jornalistico, e sim como um
programa de auditério, uma atracdo de entretenimento, uma vez que a presenca da
plateia € o que caracteriza esse tipo de programa. Assim, a auséncia de um auditério
e afala com seriedade é uma das instrucdes que estdo dadas e que caracterizam este
tipo de producdo midiatica. Um conjunto de instrucdes discursivas e estruturais —
sejam elas verbalizadas ou néo, registradas em um manual de redacdo ou ndo —
constroem o género.

Para Jost (2004, p. 18), o género é uma interface, “responsavel pela ligagcao
entre emissor (televisdo) e telespectador”, ou seja, um recurso no sentido de facilitar
a compreensdo de um lado pelo outro. O proprio conceito de que todo produto
midiatico faz uma promessa a seu publico se funda na nocao de género, seguindo trés

premissas:

(1) O género é uma moeda de troca que regula a circulagdo dos textos ou
dos programas audiovisuais no mundo midiatico;

(2) O texto ou o programa € um objeto semiético complexo (...);

(3) Disso resulta que o género € uma construcdo por exemplificacdo de
algumas amostras de propriedades que o texto possui entre outras. Uma
novela pode ser percebida tanto como uma ficcdo, como também uma peca
gue trata dos documentos da tela, isto €, como um documento sobre a
realidade (JOST, 2004, p. 28)

No caso da televisdo, as caracteristicas que marcam cada género sao
diversas. Os dias da semana e horarios de exibicdo, o tom de formalidade ou
informalidade utilizado na conducdo de um programa, o tempo de duracéo, a forma
de narrativa, a escolha de um apresentador ou apresentadora, a opgao por gravagao
ou exibicdo ao vivo, a insergcéo de opinido ou a busca pela objetividade, todas estas
l6gicas marcam grupos de atracdes televisivas. Tais caracteristicas sdo, assim,
estratégias que permitem o reconhecimento e identificacdo de um determinado

género.
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Os géneros contém uma promessa ontoldgica ou constitutiva, um pouco
equivalente a teoria do contrato de que se falava. Diz respeito ao pertencer a
tal ou tal género. Todos sabemos que uma comédia deve fazer rir; é essa sua
promessa. Por exemplo, nas emissfes ao vivo, existe uma promessa de
autenticidade maior do que em outros tipos de programas (JOST, 2004, p.
18).

A existéncia da promessa € o que responde, em parte, a questao: por que
€ necessario agrupar as atracdoes televisivas em géneros e quais suas
especificidades? Para Jost (2004), isso se justifica de quatro maneiras. A primeira
delas é uma certa funcdo manipulatéria do género, pois este “permite a TV agir sobre
o telespectador no interior de um quadro semantico” (ibidem, p. 20), no sentido que a
televisdo busca conquistar um certo grupo de telespectadores com a promessa de
que aquele serd um programa de determinado género.

Ele promete informag&o quando solta a vinheta do telejornal, seguida pela
figura de um apresentador vestindo um terno e chamando em tom de seriedade para
as principais noticias do dia; promete entretenimento quando apresenta uma vinheta
com cenas descontraidas e personagens caracterizados em tom de diversao para um
programa humoristico, entre outros.

O mesmo acontece dentro do quadro semantico que cerca o programa de
auditério. Trata-se de uma atracdo que carrega uma seérie de normatizacdes, porém
esta muito mais livre do que um telejornal ou um programa de debates politicos, por
exemplo, uma vez que nao tem regras tao pré-estabelecidas. O apresentador é mais
livre para conduzir as entrevistas, embora possivelmente tenha algumas restrices —
temas nos quais nao deve tocar, personalidades que ndo deve convidar em um
determinado contexto etc. Ainda assim, a linguagem do mesmo pode se adequar ao
convidado, por exemplo. Quando o convidado € uma autoridade, fala-se em tom
formal; quando é uma pessoa da cultura popular, pode-se falar de maneira mais
coloquial.

Por outro lado, essa mesma capacidade de denominar um género permite
uma segunda funcao, a de informar o telespectador sobre a atragcédo que sera exibida.
Se néo lhe interessa assistir ao telejornal, e ele reconhece pela vinheta, j& pode agir
sobre isso trocando de canal ou desligando a televiséo.

A terceira funcéo diz respeito a pesquisa ou a propria organizacao interna

de uma emissora ou de todo o sistema televisivo de um pais, é a funcdo de
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arquivagem, pela qual é possivel identificar a maneira como aquele material seré
registrado para analises e pesquisas futuras.

Por fim, uma quarta funcao é relacionada a questdes de regulacdo midiatica
e aos aspectos de controle de conteudo, no sentido de garantir a distribuicdo da
programacdo de maneira a satisfazer as agéncias regulatérias na quantidade de
producdes de ficcdo, producdes nacionais, produtos jornalisticos, entre outros.

Independente de sua funcao, no entanto, o género esta, de maneira geral,
ligado ao discurso — que € uma das caracteristicas que contribuem para o seu

reconhecimento como tal — e as caracteristicas pelas quais a mensagem é enunciada.

O proprio regime de funcionamento da televisdo define, em grande parte,
seus modos de enunciacdo. Assim, em decorréncia do tipo de mediacdo
empregada, 0s sujeitos envolvidos no processo de comunicacao televisiva
nunca estdo in presentia. S&o ambos invisiveis, ausentes do proprio ato,
embora nao inexistentes. Os sujeitos produtores estédo por tras das cameras,
os receptores, em frente ao video. E sdo muitos (DUARTE, 2004, p. 34).

Duarte sugere, além da existéncia dos géneros, a organizacdo de
subgéneros e formatos dentro da estrutura televisiva. Enxerga o género como
relacionado as categorias semanticas e a forma como se articulam em grandes
grupos, “seriam modeliza¢des virtuais, modelos de expectativa, constituindo-se em
uma primeira mediacdo entre producdo e recepcao; referem-se ao tipo de realidade
que um produto televisual constroi” (DUARTE, 2007, p. 04), enquanto os subgéneros

classificam questbes mais especificas.

Trata-se de regras de formacgdo que definem sua condicao de existéncia para
além do plano de realidade e regime de crenca com que operam, referentes
a escolhas e privilégio de determinadas teméaticas; ao dominio epistémico e
conceptual em que se inscrevem; as formas de estrutura-las narrativamente,
as modalidades de enuncia-las; a definigédo e o estatuto de quem diz e pode
falar, e daqueles a quem se dirige; aos procedimentos de intervencdo e
interacdo empregados; a recorréncia a determinadas estratégias discursivas
e formas de expressa-las (ibidem, p. 05).

A partir destas caracteristicas de subgénero, séo definidas as de formato,
determinadas em consideracdo a emissora de televisdo, as questdes comerciais e

editoriais.

O formato é o processo pelo qual passa um produto televisual, desde sua
concepcao até sua realizagdo. Trata-se do esquema que da conta da
estruturagdo de um programa, constituido pela indicagdo de uma sequéncia
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de atos que se organizam a partir de determinados contelidos, com vistas a
obter a representacdo de carater unitario que caracteriza o programa
televisual: cenarios, lugares, linha tematica, regras, protagonistas,
modalidades de transmisséo, finalidades e tom (ibidem, p. 06).

Jost (2007) também discute a nocdo de formato, sugerindo que sobre ele
versam parametros referentes a estrutura, mais especificos do que aqueles que
tratam do género, ou, ainda, aqueles que permitam ao emissor “refazer
indefinidamente um produto reprodutivel, isto €, serializavel, uma linha de produtos,
como dizem certos diretores de unidades de programas” (JOST, 2007, p. 78).

Nosso interesse, aqui, € no género talk show, em que um apresentador
recebe um ou mais convidados para discutir um tema, que versa sobre
acontecimentos ou caracteristicas sociais, fatos da vida pessoal e profissional do
convidado, entre outros. Se insere na esfera do mundo real, embora muito do que se
discute seja da casa do opinativo, ndo se tratam apenas de fatos. A figura do

apresentador ou animador € central, na medida em que cumpre algumas funcoes:

- escolhe um assunto de sociedade capaz de captar o auditério.

- escolhe participantes que, sendo de opinides contrarias, podem defrontar-
se mais ou menos violentamente.

- exibe opinides pessoais, protegido que esta pelo papel legitimador do porta-
voz, que ndo podem sendo exacerbar ainda mais as paixdes.

- enuncia saberes populares que, de uma maneira circular, fazem dele o
porta-voz da opinido, sem que a razdo seja usada para julgar da
representatividade daquele que se autoriza a falar em nome dos outros
(CHARAUDEAU, 2000, p. 133).

Ainda que se organizem em torno dessa figura do animador, os talk shows
se dividem em dois subgéneros: os talk shows propriamente ditos, em que um
apresentador, normalmente um jornalista, recebe um convidado para tratar de
assuntos que sejam da alcada deste. No Brasil, alguns jornalistas como JO Soares e
Marilia Gabriela consagraram-se utilizando este subgénero de programa televisivo.
Tratam-se de conversas gravadas em estudio, normalmente com apenas um
convidado, em que este fala sobre temas pessoais, de carreira, de questdes
relacionadas a assuntos polémicos ou que estdo em pauta na semana da entrevista.

Um segundo subgénero do talk show é até mesmo mais comum no Brasil,
trata-se do programa de auditério, que se diferencia do primeiro por conta da
existéncia de uma plateia — embora alguns talk shows também possuam auditério —,

mas também pela presenca de mais do que um convidado, por vezes, de um elenco



82

de convidados ou comentaristas fixos, ou ainda, pela presenca de mais do que um
apresentador/entrevistador, bem como da existéncia de outras atragoes.

O programa de auditério em geral tem convidados que se alternam e que
passam apenas uma parte da duracdo do programa em pauta, quer continuem em
estudio ou ndo, enquanto no talk show propriamente dito, 0 mesmo entrevistado é a
atracdo principal e passa toda a duragdo do programa em foco. Por se tratar do
subgénero correspondente ao objeto de estudo desta pesquisa, este sera discutido

de maneira mais aprofundada em seguida.

3.2.1 O programa de auditério

Os primeiros programas de auditorio brasileiros datam da década de 1960,
guando a televisdo acabava de chegar ao pais. Em 1965, a Rede Globo ja exibia uma
pioneira versao do Programa Silvio Santos, antes mesmo que o préprio apresentador
Silvio Santos iniciasse sua emissora, o SBT.

No mesmo ano, estreava o programa “Show da Noite”, apresentado por
Glaucio Gil, que também contava com a presenca de auditorio e convidados para
entrevistas e apresentacdes musicais.

Em 1966, “Dercy Espetacular”, apresentado por Dercy Goncalves, também
trazia um formato semelhante e, em 1967, foram lancados dois programas de auditério
gue consagraram este subgénero e inspiraram o formato, a linguagem e o tom das
atracdes de entretenimento que se seguiram nas décadas a frente: “Discoteca do
Chacrinha” e “Buzina do Chacrinha”. Apresentados por José Abelardo Barbosa de
Medeiros, ambos foram exibidos até o ano de 1972, inovando em varios aspectos,
tratando as atracdes com irreveréncia e propondo a presenca de uma plateia que néao

estivesse presente apenas como audiéncia, mas que também interagisse.

O estilo do apresentador Chacrinha, o velho guerreiro, era inconfundivel: para
a plateia, jogava bacalhau e outros géneros alimenticios; aos calouros
eliminados, distribuia abacaxis, usando sempre uma buzina para pontuar sua
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atuagéo. Apresentava-se sempre fantasiado, com um figurino espalhafatoso
que variava de uma baiana estilizada a uma roupa de mulher-maravilha.?

Foi também com os programas de Chacrinha que se consagrou a presenca
das assistentes de palco — as chacretes — e da participacdo destas para além da
contribuicdo na logistica de facilitar as acdes do apresentador, mas por meio da
exploracdo da imagem e da beleza fisica das participantes — sempre homens e
mulheres vestidos de maneira a enfatizar a sensualidade, a beleza do corpo.

Nas cinco décadas que se passaram entre 0s primeiros programas de
auditorio e os que sdo exibidos atualmente, algumas atrac6es foram se atualizando,
mas muito do formato empregado pelas emissoras de televisdo brasileiras ainda &
inspirado nos talk shows comandados por Chacrinha. Algumas das atracdes estao no
ar ha décadas, como é o caso do “Domingédo do Faustdo”, da Rede Globo, que é
veiculado desde 1989, do “Caldeirdao do Huck” e do “Altas Horas”, ambos exibidos
desde 2000, e do proéprio “Programa Silvio Santos”, que sobreviveu as mudancgas de
emissoras e, entre uma alteracdo de formato e outra e apesar das diversas mudancas
pelas quais passou nas ultimas décadas, ainda permanece em exibicao.

Embora diferenciem-se entre si fundamentalmente em algumas questbes
de formato, todos trazem algumas caracteristicas em comum: a condugdo por um
apresentador que ja tem tradicdo na televiséo, a presenca de uma plateia formada por
pessoas “comuns”, ou seja, que nao pertencem a classes artisticas, o uso de
diferentes quadros de variedades e a participacdo de convidados famosos (atores,
musicos, atletas de projecdo nacional, personalidades politicas etc.).

Com excecao de “Altas Horas”, todos em algum momento de sua histéria
de exibicdo jA apresentaram quadros em que o publico participava de pequenos
desafios ou competicdes, bem como promovem a interagdo com a plateia por meio de
perguntas para os convidados. Com relacdo aos talk shows, Charaudeau questiona
essa participacdo do publico, que seria feita apenas de maneira simbdlica — da-se voz

a um publico, porém até que ponto essa voz significa liberdade de fala?

No espaco discursivo do talk show, os participantes no debate s&o
aparentemente livres de falar, mas as suas palavras sdo guiadas por uma
estrutura dramética da qual eles ndo séo senéo joguetes e por um cendrio do

12 Descricdo do programa Buzina do Chacrinha no site Memoria Globo, disponivel em:
<http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/auditorio-e-variedades/buzina-do-
chacrinha/formato.htm>. Acesso em 28/06/2015.
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qual eles ndo sdo sendo os instrumentos, ignorando o papel que lhes estava
destinado (CHARAUDEAU, 2000, p. 133).

Essa participacdo meramente ilustrativa ndo apenas se evidencia, como
parece se fortalecer quando se trata de pessoas que pertencem a grupos
marginalizados. E um movimento de fala similar ao que sugere Spivak (2010) com
relacdo a voz dos grupos subalternos mediada pelos intelectuais que ela faz

dialogarem, Foucault e Deleuze.

N&o estou, no entanto, me referindo a intelectuais estudiosos da producao
pés-colonial, como Shastri, quando digo que o Outro como sujeito é
inacessivel para Foucault e Deleuze. Estou pensando na populagdo em geral
— néo especialista ou académica — ao longo do espectro de classes, para
guem a episteme opera sua silenciosa funcdo de programacdo. Sem
considerar o mapa da exploragdo, sobre qual matriz de “opressao” eles
poderiam colocar essa multitude heterogénea? (SPIVAK, 2010, p. 54).

A partir dessa reflexdo, Spivak (2010) sugere que

consideremos agora as margens (pode-se meramente dizer o centro
silencioso e silenciado) do circuito marcado por essa violéncia epistémica,
homens e mulheres entre os camponeses iletrados, os tribais, os estratos
mais baixos do subproletariado urbano (SPIVAK, 2010, p. 54).

Ou seja, muito semelhante as classes populares e moradores das favelas
brasileiras, consideradas nessa pesquisa. Pensando nesses grupos subalternos,
guando Ihes é dada a chance de “falar e conhecer suas condi¢des”, “pode o subalterno
falar?”. Esta € também uma questdo que se coloca frente ao proprio objeto desta
pesquisa. Quando levado para a televisdo pelo programa “Esquenta!”, o publico que
produz e consome cultura popular pode, de fato, falar? Trata-se de um programa
dedicado a promover a interacao entre diferentes convidados com o elenco fixo e com
a plateia, ha presenca de um auditorio formado por pessoas que ndo sdo famosas e
gue participam de maneira ativa de diversas formas, bem como é conduzido por uma
apresentadora que detém credibilidade frente ao publico. Isso ndo é, no entanto,
sindnimo de voz.

O proprio formato do programa facilita a impressdo de que pessoas
andnimas ou populares podem apresentar seus pontos de vista, mas € importante

questionar se isso ndo € uma caracteristica iluséria deste tipo de atracao televisiva.
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A estrutura do programa é muito préxima da que Charaudeau (2000) utiliza
para explicar os talk shows de maneira geral, “é uma troca-confrontacdo de opinides
organizada e mais ou menos dirigida por um animador, € por fim uma maneira de
tratar mais ou menos temas que dizem respeito aos problemas da relacdo entre o
individuo e a sociedade” (CHARAUDEAU, 2000, p. 93).

Isso serd retomado de maneira mais aprofundada quando forem discutidas
as tematicas apresentadas no programa, na analise da Condicdo de Propdsito. Por
ora, € importante reforcar uma caracteristica que Charaudeau atribui ao talk show e
que se aplica aos programas de auditério, especialmente ao programa “Esquenta!”,
que é aideia de representacao midiatica de uma certa “desordem social”. O talk show,

segundo ele, segue uma logica pela qual se caracteriza como

uma forma de dialogo organizada de maneira a fazer surgir conflito e ou
drama humano, sob diversas configuracdes, a propdsito de um tema pretexto,
através de um confronto de juizos ou de opinides ‘rectas’, por intermédio de
um dispositivo televisivo que se compraz na exposi¢cao destes conflitos ou
nas sugestdes do drama. Pode dizer-se que o talk show corresponde a um
espectaculo da palavra adequado para um tratamento sensivel, emocional,
destas duas formas de desordem humana que sdo os conflitos entre
individuos e os dramas intimos da pessoa, tudo isto ao servigo da ‘revelacao
dos seres’ (CHARAUDEAU, 2000, p. 97).

Aqui, ele se refere especialmente as atracfes televisivas em que o
apresentador atua como mediador de casos familiares ou sociais, de intrigas pessoais,
que sao levados a televisdo para serem resolvidos. No entanto, algo que “Esquenta!”
costuma apresentar em suas edi¢des € justamente essa l6gica da desordem, porém
sem se utilizar de uma conotacg&o negativa.

A desordem das festas familiares e das celebracdes populares, a desordem
de uma roda de samba ou de um bloco carnavalesco, em que um grupo de pessoas
se relne sem seguir um padrao de organizacdo, apenas estd em um mesmo ambiente
e todos participam sem seguir uma ldgica, cantando e dangando juntos, sob o

comando da apresentadora, que também participa destes momentos.

em programas ditos informativos e outros - telejornais, reportagens,
documentarios, talk shows, entrevistas — a televisédo convoca atores sociais
aos quais destina papéis discursivos — ancoras, apresentadores, reporteres
e mesmo participantes de jogos. Apenas, nesse caso, eles ndo podem nem
devem perder sua identidade enquanto atores sociais, pois ela é estratégica:
dela dependem os efeitos de sentido a serem produzidos (DUARTE, 2004, p.
35).
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A escolha da apresentadora e da emissora por um programa que se
identifigue como sendo do subgénero de programa de auditério ndo é feita por acaso,
uma vez que este se propOe, por sua propria natureza, como um espaco de mais
dialégico. Supde-se que deva permitir uma maior proximidade com a plateia e com o
publico sem que a televisdo tenha de deslocar-se até a periferia, como Regina fazia
em alguns de seus programas anteriores.

Essa proximidade com o publico e a possibilidade de reunir diferentes
grupos populares em uma mesma atracdo sdo, inclusive, dois pontos chaves do
programa “Esquenta!”, que podem ser percebidos na andlise da Condigdo de

Finalidade, discutida em seguida.

3.3 C;ONDIC}AO DE FINALIDADE: A RAZAO DE EXISTIR DE UM PRODUTO
MIDIATICO

“‘Estamos aqui para dizer o qué?” (CHARAUDEAU, 2013, p. 69). Segundo
o autor, é esta a pergunta que deve ser respondida na esfera da Condicdo de
Finalidade. Em se tratando de um produto midiatico — especialmente de um que seja
veiculado pela grande midia, a légica que acompanha a pergunta “qual sua razdo de
existir?” é inevitavelmente conectada com o aspecto econémico ou comercial.

Assim, em uma logica televisiva ligada ao comercial — sendo a emissora de
televisdo uma empresa —, a funcdo primeira de um programa de televisdo € a de
garantir a sustentacao do potencial lucrativo daquele horario por meio de um nivel de
audiéncia suficiente para a venda de anuncios e publicidade. E preciso que a
populacdo assista aquele programa para que a emissora venda anuncios e, assim,
viabilize sua veiculagéo.

Esse cenério é influenciado por diversos fatores. Conforme ja discutido no
segundo capitulo deste trabalho, a televisdo aberta brasileira vive um momento em
que viu crescer a concorréncia por meio do aumento do consumo de canais de
televisdo fechada e de outros canais audiovisuais online, como a transmissdo por
streaming, por exemplo. Essa mudanca permite que o brasileiro passe menos tempo

acompanhando a programacéo da televisédo aberta, gracas a concorréncia gerada nas
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opcoes de entretenimento, o que muda o perfil do publico que consome 0s programas
de canal aberto.

Assim, quem majoritariamente consome 0s programas televisivos de
emissoras como a Rede Globo na atualidade sdo pessoas que nao tém acesso a
esses canais alternativos por questdes econOmicas ou quem tradicionalmente
consome atelevisdo aberta e mantém a preferéncia por sua programacao. Além disso,
a televisdo se mantém forte como meio de comunicacdo e informacdo em regides
como as periferias e as favelas brasileiras. Todos estes aspectos contribuiram para
que a televisdo também direcionasse mais esfor¢os a estes publicos e diversificasse
a programagdo, com a inser¢cdo de mais atragdes que retratam o cotidiano das
periferias, como jA mencionado no primeiro capitulo, entre eles o programa
“Esquental”.

No entanto, a finalidade comercial ndo € uma caracteristica unicamente
desta atracdo. Cada producéo que entra no ar precisa ser lucrativa e, para tanto,
precisa da aprovacdo do publico — que chega em forma de nimeros dea audiéncia.
Para Charaudeau, o objetivo comercial e as demais finalidades de um produto
comunicativo podem entrar em conflito. No caso deste objeto, quais seriam, entao,
suas motivagdes de existir? “Esquenta!” esta no ar para dizer o que?

Segundo Charaudeau, a Condicéo de Finalidade pode n&o se resumir a um

anico objetivo — e frequentemente nédo o é.

o contrato de informag¢@o midiatica €, em seu fundamento, marcado pela
contradicdo: finalidade de fazer saber, que deve buscar um grau zero de
espetacularizagdo da informacao, para satisfazer o principio de seriedade ao
produzir efeitos de credibilidade; finalidade de fazer sentir, que deve fazer
escolhas estratégicas apropriadas a encenacdo da informagdo para
satisfazer o principio de emocdo ao produzir efeitos de dramatizacao
(CHARAUDEAU, 2013, p. 92).

A primeira, a finalidade de informagéo ou de “fazer saber”, esta ligada a
condicdo de credibilidade que um veiculo de informacdo precisa ter para se fazer
respeitar como uma boa fonte de informacéo. A segunda, a do “fazer sentir’, esta
ligada & captacdo de publico, & necessidade de chamar a atencdo de quem acessa
esse produto midiatico (ibidem, p. 86).

Estendendo a concepcdo de finalidades discursivas dos atos de
comunicacdo a outras esferas, que vao além do contrato midiatico — por exemplo, o

discurso propagandistico, o discurso politico ou o discurso didatico —, o autor sugere
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ainda outras possibilidades de categorizacédo?®? do discurso quanto a sua Condicédo de
Finalidade:
1) Prescricdo — o “eu” manda o “tu” fazer, pois estd em posi¢éo de autoridade;
2) Solicitacdo — o “eu” quer saber, esta em posicao de inferioridade;
3) Incitacdo — o “eu” quer mandar fazer, esta em posicao de autoridade;
4) Informacao — o “eu” quer fazer saber, esta legitimado em posicéo de saber;
5) Instrucdo — o “eu” quer fazer saber-fazer, estd em posi¢do de autoridade.

Cada uma das finalidades descritas possui caracteristicas proprias e mais
do que uma delas podem estar presentes em uma mesma situacdo de comunicacao
— quanto mais complexa a situacdo comunicativa, mais funcdes e finalidades ela pode
apresentar. E provavel, por exemplo, que uma peca publicitaria de uma campanha de
combate a uma determinada doenca, ou entdo uma campanha antifumo, partindo do
exemplo sugerido pelo autor, traga em si um discurso que concilie as finalidades de
incitacao, informacéo e instrugdo. Ao mesmo tempo que traz um carater informativo,
guando apresenta os sintomas da doenca, também tem carater educativo, quando
ensina o publico a identificar e tratar esta doenca — esta em posicado de saber e tem
autoridade para tal —, também tem finalidade de incitacéo, uma vez que deseja mandar
o “tu”, no caso, o publico da campanha, incitando-o a consumir um determinado
medicamento ou a tomar providéncias para parar de fumar.

Ainda que um processo comunicativo seja fundamentado na finalidade, nédo
ha pressuposicao de que esta finalidade seja, de fato, alcancada. No exemplo de uma
campanha publicitaria contra o habito de fumar, compreender a negociacdo da
informacéo que se desenvolve em torno da discusséao dos prejuizos do cigarro e da
importancia de ndo manter este habito ndo implica que o espectador que tiver acesso
a esta campanha necessariamente vai parar de fumar. Implica unicamente que, ao
preparar uma peca publicitaria, a equipe que compde a instancia emissora pensara
em estruturar e construir uma mensagem que seja o mais eficaz possivel no sentido
de convencer este receptor.

Reduzir o nimero de fumantes é a grande finalidade de uma campanha

publicitaria antifumo, e a tentativa de alcanca-la se da por um publico final objetivado

13 Categorias sugeridas pelo autor em seu curso “Comunicagao, linguagem e discurso em processos
comunicacionais”, ministrado na Universidade Feevale, na cidade de Novo Hamburgo (RS), nos dias
02 e 03 de junho de 2015.
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— o proprio fumante. As condicdes de finalidade elencadas anteriormente
correspondem as estratégias de finalidade aplicadas pelo emissor neste sentido.

No caso de uma producdo como a televisiva, a presenca de diversas
finalidades discursivas € muito mais forte. No caso do programa “Esquenta!”, varias
finalidades sdo percebidas ao longo de sua extenséo.

Com base na andlise dos programas veiculados no primeiro semestre de
2015, observa-se que as finalidades predominantes sao a de “fazer sentir” e a de
“fazer saber”. Em 282 dos segmentos categorizados, identificou-se a finalidade de
“fazer sentir”, seja por meio da utilizagdo das musicas, seja pela emotividade ao relatar
histérias de vida e situacdes pessoais.

Ja a intencionalidade de “fazer saber” foi percebida em 99 das cenas
categorizadas nesta primeira etapa, onde o tom do discurso foi mais educativo e o
segmento foi focado em informar, trazendo dados e informacgdes de carater noticioso,
principalmente na fala de convidados e de membros do elenco fixo que trazem a carga
de conhecimento especializado. Em bem menor frequéncia, a finalidade de “fazer
fazer” predomina em apenas 30 segmentos, sendo que quase na sua totalidade esta
condicdo aparece nos momentos de merchandising, e a de “fazer crer” aparece em
apenas trés dos segmentos, quando o tom do discurso foi mais focado em convencer
insistentemente, do que conquistar pela emocao ou pelo sentir.

Essa predominancia do “fazer sentir’” e do “fazer saber” vao de encontro
com o que fala o roteirista Hermano Viana, a qual contribui para a compreensao da
Condicao de Finalidade no programa “Esquenta!”.

O programa quer ser um ponto de encontro para grupos sociais e culturais de
todo o Brasil se conhecerem melhor e superarem preconceitos. (...) O
programa quer dialogar com a periferia e com o centro, até para colocar em
debate a prépria existéncia de uma divisdo entre centro e periferia. Por
exemplo: a musica mais popular no Brasil hoje, em todas as regifes e classes
sociais, é o sertanejo. Entdo o interior virou o centro da producao cultural do

pais? E a pergunta que o programa faz. As antigas distingdes fazem cada vez
menos sentido!4.

No entanto, em uma televisdo que ignora constantemente o protagonismo
da populacdo da periferia e da populacdo negra, trazer estas pessoas a frente, a
instancia da producao, por si s0, ja torna o programa mais propenso a dialogar com a

periferia. Isso também é percebido nas condi¢des de finalidade.

14 Trecho retirado da entrevista concedida em 26/11/2015, conforme APENDICE 2.
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O discurso da apresentadora do programa e dos personagens do elenco
quer “fazer sentir” as caracteristicas consideradas positivas da populagéo brasileira
de periferia — a alegria, a producdo cultural diversificada, as diferencas, as boas
iniciativas, entre outros —, “fazer sentir’ e “fazer saber” o peso que o preconceito tem
sobre as pessoas em suas mais diversas formas, mas principalmente o preconceito
racial, que tem aparicao recorrente, além de “fazer saber’ como ¢é a vida da populacao
que vive na periferia.

Os recursos e o tom de discurso utilizados constroem uma narrativa que
diz: “veja, nés na favela ndo somos criminosos, Ndo0 somos uma ameaga, SOmos
pessoas, como Vocé, que trabalha, produz cultura, tem alegria e luta contra uma série
de dificuldades, entre elas o preconceito”.

A expressao dessas finalidades acontece por meio da escolha de iniciativas
nascidas na favela e para beneficiar a populagédo da periferia, que sdo apresentadas
no programa, na selecdo dos personagens e de suas historias, além do discurso da
apresentadora. Falas recorrentes como “fortalecer a favela” e “x6, preconceito!”
corroboram essas finalidades, como no exemplo a seguir, extraido de um didlogo
entre a apresentadora Regina Casé e o ator Marcelo Mello, com falas de outros

participantes.

Muitos atores, por terem vindo da periferia e principalmente por serem negros
conseguiram, passaram a conseguir papeéis na televisédo, mas sempre ligados a
marginalidade ou & periferia, e etc. Mas eu acho que o Marcelo conseguiu uma
coisa muito legal, ele chegou na televisao e foi se impondo, comendo pela beirinha,
hoje em dia ele, sem botar banca, sem ser um cara que o sucesso subiu a cabeca,
vocé tem um... todo mundo te respeita, te chama pra fazer qualquer personagem,
ele mudou isso, e eu acho que essa € uma mudanca grande e importante e que ta
atrasada e que ja tinha que ter acontecido ha muito tempo, e o Marcelo sem
planejar fez isso e fez isso muito bem. Muito barulho pra esse cara aqui que eu
Regina Casé |adoro.

Péricles Vencedor, vencedor.

Sabe o0 que acontece, a gente acha que no Brasil isso ndo existe, mas no Brasil
vocé chega num lugar, normalmente, pode ser uma festa, o que for, mesmo uma
escola de samba. E um lugar de preto que tem alguns brancos simpatizantes, ou o
contrario. E um ambiente, como por exemplo, meu genro € preto, meu filho é preto.
Eu entro no restaurante ta o restaurante inteiro € branco, e o Jodo é grande, entéo.
Regina Casé |Vocé vé aquele Jodo sozinho preto ali, no meio do restaurante. Fala, Luane!

Nao, eu ia falar assim que é engracado as vezes, hoje eu vou em festa assim em
festa na Zona Sul, ai tem as meninas sao tudo igual, todo mundo loirinha. Ai eu td e
ta muito cheio, ai as minhas amigas sempre me acham, eu falo: como é que vocés
sempre me acham? Ai elas falam: “é pelo cabelo. S6 vocé tem esse cabelo, s6 vocé
é dessa cor’. Eu sou a Unica preta, mas no comego eu ficava assim com vergonha
assim de cara, tu chegava num lugar, assim, tudo ficava olhando, parece que tu
Luane Dias num tem dinheiro pra ta naquele lugar, tu ndo tem dinheiro pra pagar conta.
Ninguém aguenta mais ouvir isso, a gente sabe que é bobeira, mas quando entra
Regina Casé |nesse assunto, as pessoas falam assim, “P6, a Regina fala de favela, fortalece a
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favela, ela mora na Zona Sul” - se bem que quem mora no Vidigal, mora na Zona
Sul.

Marcelo Mello | E tem uma vista até mais privilegiada, que é de cima.

Exatamente! Se uma pessoa que mora na Zona Sul, ndo pode fortalecer, respeitar e
admirar alguém que mora na favela, é como, pra eu ndo ser homofébica, eu tenho
que ser gay, pra ndo ser antissemita, e ndo ir contra ela pra ser judia, eu tenho que
ser judia. Vamos pensar um pouco sobre isso? E ou ndo €? Todo mundo quer ndo
ter vala negra, todo mundo quer ter educacao, quer ter os filhos, quer seguranca,
quer todo mundo, quer ver a tia poder ir pro trabalho e voltar em segurancga, 0s
meninos estudando. E esse lado, é claro que todo mundo quer, ninguém acha bom
isso. E claro, quem que vai dizer que é bom? (Pausa para aplausos) Uma coisa é
respeitar e admirar a cultura que é produzida l4, e a dignidade e o respeito que as
pessoas conseguem ter apesar de uma vida indigna, onde a sociedade ndo tem
respeito por elas, e elas se darem o respeito, isso pra mim é um ponto de amor, de
respeito e de admiracéo, e € o que o “Esquenta!” faz e vai continuar fazendo, € isso,
Regina Casé | pronto!

Eu acho que, de vez em quando eu ougo isso, e eu acho que as pessoas estdo
completamente erradas, elas estdo completamente equivocadas. Até me assusta,
ter essa percepcao. Porque na verdade o “Esquental” € sobre a mistura, e é isso
que eu acho que é importante. Pra mim € tdo claro isso, desde que eu vi 0
“Esquental” nascer, virar um programa e se tornar o que € hoje, pra mim ficou
absolutamente claro que o “Esquenta!” é sobre cruzar as barreiras, misturar as
pessoas, estabelecer pontes e didlogos. Quem é que pode ser contra isso? N&o
existe ninguém que pode ser contra isso. Entdo quem fica com esse discurso da
Ronaldo exclusdo, cada um no seu quadrado, ta vivendo em um outro pais, em um outro
Lemos lugar, ndo é o Brasil de hoje.

E o que eu quero do "Esquenta!”, o meu sonho pro "Esquenta!”, pro Brasil e pro
mundo, é que seja que nem aqui, que vocé nao consiga encontrar nem na mesa do
restaurante, duas pessoas iguais e da mesma cor. Porque 0 que a gente tem pra
fazer de melhor na vida é celebrar a diferenca, é festejar a diferenga. Eu nédo t6
aguentando, eu vou ter que chamar o Péricles, vou ter que chamar o Leandro e eu
Regina Casé | Vvou ter que chamar o Arlindo pra cantar uma musica do Arlindo!

Arlindo Cruz | Demord!

No trecho destacado?®, a apresentadora afirma um desejo por um mundo
sem preconceito e utiliza como ponto de partida a histéria de vida de um convidado.
Outro participante, o consultor Ronaldo Lemos, também aponta o programa como um
espaco para “cruzar as barreiras, misturar as pessoas, estabelecer pontes e diadlogos”.
Ao questionar “Quem é que pode ser contra isso?”, Ronaldo Lemos pode buscar
despertar no telespectador a sensacao de que, estando contra essa mistura, 0
individuo se mostra preconceituoso e fechado para a multiculturalidade brasileira.

Em outro momento, Regina Casé dialoga com Marta e Sonia, duas
integrantes do grupo Maracatu Feminino Coragcdo Nazareno que vivem na regiao
periférica pernambucana, na cidade de Nazaré da Mata. No dialogo'®, a

apresentadora e as convidadas falam sobre a rotina de trabalho no corte de cana.

15 Trecho extraido da edicdo de 04/01/2015.
16 Trecho extraido da edicdo de 08/03/2015.



92

E verdade que cés pararam cedo de estudar porque tinha que trabalhar? O que

Regina Case gue vocé faz pra viver, Martha?

Martha Eu corto cana, agordo cedo pra fazer o c_afé,Ao almocgo, e pego o Onibus de
guatro e meia, trés horas de viagem pra ir, trés horas de viagem pra voltar.

Regina Casé E vocé Sbnia, que que cé faz?

Sonia Eu corto cana também.

Regina Casé Que horas cé se levanta?

Sonia As duas horas, pra trés horas sair, quatro horas pegar o 6nibus.

Cés entenderam que elas levantam as duas horas da manha, o énibus pega,
elas levam trés horas pra ir até o lugar onde elas cortam cana, elas cortam cana
o dia inteiro de sol a sol, depois trés horas pra voltar pra casa, dormir um pouco
e levantar de novo. E as condi¢c6es de trabalho de cortador de cana homem ja é
Regina Casé terrivel, imagina das mulheres! Conheci isso muito de perto. Quando eu fiz o
filme “Eu, tu, eles”, eu era uma cortadora de cana e as pessoas que trabalhavam
comigo ndo eram figurantes, eram cortadoras de cana também. Eu ndo
conseguia me acostumar com aquilo. Eu vou dizer, o servi¢o de vocés € o mais
brabo que eu ja vi.

Regina Casé Sonia, qual é pra vocé a parte mais dificil.

A parte mais dificil € a gente leva sol, chuva e muitas vezes, quando chega a

Sonia hora do almogo vou comer t4 azedo, ali. [Emocionada]
Isso também era muito comum. A comida saiu as 2h da manha de casa, a
comida fica numa soleira o dia inteiro, quando ela para pra comer, “vou comer ta
. . azedo”, quer dizer, a comida ja ndo presta mais, e ndo € uma coisa que
Regina Casé

acontece de vez em quando. Vocé se submeter a isso seguido, um dia, outro
dia, é incrivel como é que a gente, em 2015, ainda convive com esse tipo de
realidade.

O programa quer “fazer saber” ao seu publico sobre as condi¢cbes de

trabalho dos cortadores de cana. Para tanto, as proprias mulheres que trabalham
nesta atividade fazem a narrativa sobre seu dia a dia, que é comentada e reforcada
pela apresentadora. Esta se utiliza da estratégia da repeticédo, recontando a histéria
em suas proprias palavras, para reforcar a finalidade de “fazer saber” e de “fazer
sentir’, uma vez que desperta o choro da convidada, emocionando o publico da plateia
— enguanto Sonia e Marta contam suas histérias, a camera passeia pelo auditorio e
“flagra” diversas pessoas emocionadas — e possivelmente sensibilizando também os
telespectadores.

Essa estrutura de construcao dos segmentos é recorrente: a apresentadora
entrevista um convidado e utiliza a estratégia de recontar sua historia, traduzindo a
fala do convidado com suas palavras, acompanhada por falas, interjeicbes e gestos
de aprovacédo da roda de samba e do auditério. Refor¢a-se, nestes casos, 0 aspecto
de sensibilizacdo e de informagao — fazer sentir, fazer saber, especialmente em
algumas caracteristicas relacionadas a Condicdo de Propésito, conforme sera

discutido no proximo item.
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3.4 CONDICAO DE PROPOSITO: AS TEMATICAS

Para Charaudeau, a Condicdo de Propdsito “requer que todo ato de
comunicacao se construa em torno de um dominio de saber, uma maneira de recortar

o mundo em ‘universos de discursos tematizados™ (2013, p. 69). Assim, a pergunta a
qual corresponde essa condi¢cao do contrato comunicacional é: do que se trata?

O recorte tematico do programa “Esquenta!” se situa no universo da
multiculturalidade brasileira, da cultura popular e da diversidade. De acordo com a fala
do elenco e com a entrevista do roteirista, 0 programa se trata de uma mistura, um
ponto de encontro. No entanto, um encontro entre quem? Com base na analise do
recorte em questdo, é possivel identificar quais sdo as principais tematicas ali
discutidas, que estédo alinhadas aos aspectos culturais e sociais observados dentro
desta pesquisa e que se revelaram como dominantes.

Diferente da finalidade, que diz respeito a quais resultados uma situacao
de comunicacdo quer despertar na instancia destinatario, a Condicdo de Propdésito

esta mais focada na esfera tematica a qual diz respeito um contrato de comunicacao.

Corresponde ao universo de discurso dominante ao qual a troca deve
reportar-se, uma espécie de macrotema (0 que ndo impede que se
acrescentem em seguida outros temas e subtemas), o qual deve ser admitido
antecipadamente pelos parceiros envolvidos, sob pena de atuarem “fora de
proposito” (CHARAUDEAU, 2013, p. 69).

7

“‘Esquenta!” é “vendido” pela Rede Globo como um programa que € um
grande ponto de encontro entre pessoas que, se nao fosse por este espaco,
provavelmente ndo se encontrariam. E apresentado como um programa que une as
pessoas de todas as partes do Brasil, de todas as cores, que esta aberto ao diferente,
gue luta contra o preconceito. Essas condicbes estdo evidentes nas chamadas, na
abertura do programa, além do discurso do proprio elenco. Assim, essas
caracteristicas estdo ao alcance do destinatario, que aceita ou rejeita 0 programa ja
conhecendo este proposito.

Os temas apresentados pela apresentadora e pelo elenco sdo em parte
responsaveis por tornar o programa “Esquenta!” uma atracéo televisiva tao diversa e
tdo controversa. As teméticas se distanciam entre si e variam muito entre um bloco e

outro — por vezes no mesmo bloco.
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Nas 24 edicOes veiculadas no primeiro semestre de 2015, percebe-se a
abordagem recorrente de uma série de topicos. Nas edicbes em questdo, que
compdem o recorte temporal desta pesquisa e que foram veiculadas entre quatro de
janeiro e 28 de junho de 2015, é possivel identificar 23 tematicas predominantes,
conforme o GRAFICO 1.
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GRAFICO 1: QUADRO DE TEMATICAS — PROGRAMA “ESQUENTA!” 2015 — 1° SEMESTRE
FONTE: LEVANTAMENTO REALIZADO PELA PESQUISADORA (2015)

Ao coletar estas informac¢des, com o objetivo de um olhar mais especifico,
a grande variedade de assuntos discutidos a cada edicdo fez com que fossem
necessarias uma longa listagem de tematicas — agrupadas nos 23 itens sugeridos
acima — que, para efeitos de outras analises, podem ser reunidos em grupos maiores,
como é o caso das tematicas que correspondem a géneros musicais, por exemplo,
entre os numeros 6 e 10.

As tematicas “carnaval’ e “festas populares” também seguem uma logica
similar, uma vez que o carnaval também pode ser considerado uma festa popular
brasileira. No entanto, a opg¢ao por separar estas duas categorias se justifica no fato
de que o recorte temporal em questdo inclui o periodo de pré-carnaval, que ja foi
iniciado pelo programa em sua primeira edicdo do ano. A partir disso, como este
feriado brasileiro foi citado de maneira desproporcional as demais festas que foram
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alvo de comentérios no programa, a opcao foi por considera-las em separado, a
principio. Assim, as tematicas predominam conforme indica o grafico acima.

Notadamente, o tema que predominou dentro do recorte realizado foi “14 —
entrevistas/ perfil/ histéria de vida”. Estdo incorporadas neste grupo todas as
participagbes de convidados que estiveram presentes no programa para falar sobre
suas carreiras profissionais e vidas pessoais, bem como para langcamentos de novos
trabalhos.

Em geral, trata-se de artistas da prépria Rede Globo de Televisdo, que
falam sobre novos discos ou musicas sendo lancadas, bem como artistas que estao
em elenco de novas novelas e participam do programa para divulgacdo das mesmas
— embora 0s casos em que esse tema predomina tenham sido citados como
“autorreferencialidade da emissora”. No entanto, quando o convidado entrevistado foi
até o programa em questao para contar uma histéria sua ou de outra pessoa que se
enquadre em qualguer uma das outras tematicas e elas tenham se destacado como
predominantes no intervalo selecionado, a categorizacao foi feita de acordo com isso.

A segunda tematica mais recorrente € a de numero 6, em que Sao
abordados com predominancia o “samba/ pagode/ gafieira”. Estdo inclusas nesta
categoria as ocasifes em que 0s convidados ou a prépria roda de samba do programa
tocaram e cantaram canc¢des musicalizadas sob este ritmo, mas também aquelas em
que foi apontada a importancia social do samba. Esta categoria esta diretamente
atrelada a de numero 5, “carnaval”’, uma vez que a cada edicdo nos primeiros dois
meses do ano, duas escolas de samba eram convidadas e apresentarem seus
sambas-enredo do ano e permanecerem no palco durante toda a duragdo do
programa.

Outra tematica que obteve destaque foi “15 — costumes/ multiculturalidade/
intercambio cultural”. Nesta, foram englobados assuntos relacionados a objetos e
praticas culturais de diferentes regides brasileiras, evidenciando o pluralismo cultural
do pais. Estao inclusas as apresentagdes culturais de dancas tipicas, habitos que séo
diferentes em cada estado ou regido geografica do Brasil, bem como sotaques e
expressdes que sao tipicos de uma ou outra localidade. Nao estédo inseridas nesta
categoria as manifestagdes culturais estrangeiras, que estdo distribuidas em “16 —

culturas internacionais”.
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Os quadros “Calordo” e os musicais — no qual sao contempladas todas as
atracdes dedicadas a competicdes, como “Roleta Musical”, “Pedi pra parar, cantou!”,
‘Retrato cantado” e “Laia Laia do Esquenta!” — também ocupam espaco relevante,
dentro do programa, enquanto a tematica “Outros”, de numero 23, inclui temas que
apareceram com pouca frequéncia ou apenas uma vez.

Dentro deste levantamento, destacam-se duas categorias de fundamental
importancia para esta pesquisa — as tematicas de niumero 1 e 2, respectivamente
“preconceito e questao racial (racial, género, LGBTT, acessibilidade)” e “questbes
sociais (pobreza, favela, vida na periferia)”. Por reunirem cenas que dialogam
diretamente com o publico desta pesquisa, estas duas categorias serdo o foco
principal de analise da primeira fase.

Nos segmentos em que predominam as tematicas de preconceito e
guestao racial, estado reunidos todos os momentos em que um convidado relata uma
cena de preconceito, aqueles em que a apresentadora Regina Casé e os convidados
ou elenco fixo discutem questbes de preconceito e a questdo racial no Brasil. Nao
estdo centralizados aqui apenas 0s episodios em que se discute o preconceito racial,
mas também discursos sobre quaisquer formas de preconceito que tenham sido
debatidos, como é o caso do preconceito de género, do preconceito sobre pessoas
LGBTT (Lésbicas, Gays, Bissexuais, Transexuais e Transgéneros).

J& a categoria “questdes sociais (pobreza, favela, vida na periferia)” agrupa
as cenas em gque tanto a apresentadora quanto o elenco fixo e convidados discutem
a desigualdade social no Brasil e suas consequéncias, especialmente para as
pessoas que fazem parte das classes sociais mais baixas. Em diversas ocasifes, 0
programa relata como é a vida das pessoas nas favelas das grandes cidades — com
destaque para as favelas do Rio de Janeiro —, a pobreza enfrentada em algumas das
regides e as caracteristicas da periferia brasileira.

Esta ultima tematica esta diretamente relacionada com a questdao do
preconceito, uma vez que viver nas periferias brasileiras, em geral, € motivo de
preconceito social, especialmente para quem vive nas favelas.

Estas duas Ultimas categorias correspondem ao corpus utilizado para a
analise de Dados Internos ao contrato de comunicacao, tema do quarto e altimo

capitulo desta pesquisa, que sera apresentado em seguida.
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4 DADOS INTERNOS: RELACAO E COMPORTAMENTOS LINGUAGEIROS

No capitulo anterior, foram discutidas as caracteristicas proprias a situacéo
de troca comunicativa estabelecida entre o programa “Esquenta!” e seu publico — os
Dados Externos —, presentes nas Condi¢Ges de ldentidade, Finalidade, Propdsito e
Dispositivo. Ou seja, aspectos ligados a propria construcdo desta atracao televisiva.
Neste quarto capitulo, por sua vez, sdo analisados os aspectos referentes ao “como
dizer”, ou seja, aos Dados Internos identificados no programa “Esquenta!”, nas
edicdes veiculadas no primeiro semestre de 2015.

Estas caracteristicas fazem parte da maneira como Charaudeau descreve

a construcéo dos Dados Internos em um contrato comunicacional.

Uma vez determinados os dados externos, trata-se de saber como devem ser
0s comportamentos dos parceiros da troca, suas maneiras de falar, os papéis
linguageiros que devem assumir, as formas verbais (ou iconicas) que devem
empregar, em func¢ao das instrugcfes contidas nas restricdes situacionais. (...)
Repartem-se em trés espacos de comportamentos linguageiros, a saber: o
espaco de locucdo, o espaco de relacdo, o espaco de tematizacao
(CHARAUDEAU, 2013, p. 70).

Trata-se, portanto, de uma analise mais atenta ao discurso, mas que leva
também em consideracdo os Dados Externos e o0 contexto da situacdo de
comunicacdo em que esse discurso é manifestado. Vale lembrar que Dados Internos
e Externos sdo dois olhares complementares de um processo comunicativo —
complementares, ndo opostos. Assim, h4 momentos em que conversam, se
sobrepbem e até mesmo se confundem. Nas ocasides em que esta sobreposicéo &
identificada, séo feitas observagdes sobre cada caso.

O mesmo ocorre quando os dados sao categorizados entre 0s trés espacos
— Locucao, Relacdo e Tematizagédo. Trata-se de diferentes aspectos na estrutura
interna a um determinado processo de comunicacao, que, no entanto, se entrecruzam.

Para Charaudeau, o Espaco de Locucéo € o momento do que ele chama
de “tomada da palavra”, ou seja, “deve justificar por que tomou a palavra (em nome
de qué), impor-se como sujeito falante, e identificar ao mesmo tempo o interlocutor
(ou destinatario) ao qual ele se dirige. Ele deve, de algum modo, conquistar seu direito
de poder comunicar” (CHARAUDEAU, 2013, p. 71).



98

7

Assim, € no Espaco de Locucdo que se situam as caracteristicas
discursivas que identificam quem é o sujeito que fala e a quem ele se dirige. Esse
aspecto esta também conectado ao Espaco de Relacéo, no qual o sujeito, por meio
da maneira como se comunica, constroi a imagem que quer ter diante do interlocutor
— e ajuda a determinar a identidade do proprio interlocutor.

Neste espaco, o “sujeito falante” a que se refere Charaudeau “estabelece
relacbes de forca ou de alianca, de exclusdo ou de inclusdo, de agressédo ou de
conivéncia com o interlocutor” (CHARAUDEAU, 2013, p. 71). Assim, podem fazer
parte da construcdo dessa relagdo recursos como frases de autoafirmacdo e
autorreferéncia, recordacbes de momentos da histéria pessoal do locutor e seu
ouvinte, aparicdo de outros sujeitos ou de caracteristicas que contribuam para
confirmar ou legitimar a existéncia dessa relacao.

E nesse aspecto que os dois primeiros Dados Internos se entrecruzam ou
até mesmo se confundem. Alguns aspectos podem contribuir tanto para o Espaco de
Locucéo quanto para o Espaco de Relacéo. Por exemplo, no objeto de estudo desta
pesquisa, a entrada de um terceiro elemento para legitimar uma informacédo pode
tanto contribuir para estabelecer a identidade dos demais sujeitos quanto para
legitimar uma relagédo entre eles.

O mesmo acontece com o0s recursos de linguagem, como o tom empregado
pelos falantes na cena — formal, informal, misto. A opcéo por tais estruturas de
linguagem contribui para a tomada da palavra, ou seja, diz respeito ao Espaco de
Locucdo, mas também contribui com a construcdo da identidade dos sujeitos
envolvidos e sua relacdo, chamando a atencao de um determinado tipo de publico, ou
seja, diz respeito ao espacgo de Relacdo. Para efeito desta pesquisa, a partir dos
primeiros olhares sobre as cenas analisadas, foi feita uma opg&o em considerar o tom
da fala como um aspecto inerente ao Espaco de Relacdo, enquanto os elementos que
legitimam o status dos sujeitos envolvidos — as falas de especialistas, os acenos em
concordancia e o0s aplausos espontaneos da plateia, por exemplo — foram
considerados como parte do Espaco de Locucéao.

Por fim, fazem parte ainda dos Dados Internos as caracteristicas referentes

ao Espaco de Tematizacao.

O espaco de tematizacdo é onde é tratado ou organizado o dominio (ou
dominios) do saber, o tema (ou temas) da troca, sejam eles
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predeterminados por instru¢des contidas nas restricdes comunicacionais ou
introduzidas pelos participantes da troca. O sujeito falante deve néo
somente tomar posicdo com relacdo ao tema imposto pelo contrato
(aceitando-o, rejeitando-o, deslocando-o, propondo um outro), escolhendo
um modo de intervencao (diretivo, de retomada, de continuidade etc.), mas
também escolher um modo de organizagéo discursivo particular (descritivo,
narrativo, argumentativo) para esse campo tematico, em funcdo, como ja
dissemos, das instrucdes contidas nas restricdes situacionais
(CHARAUDEAU, 2013, p. 71).

Na descricdo dos Dados Externos, a Condicdo de Propdésito ja levanta a
guestao das tematicas utilizadas no discurso, porém de uma maneira mais ampla. No
Espaco de Tematizacdo, € possivel identificar temas mais especificos dentro da
grande area de discussdo e perceber de que recursos os sujeitos envolvidos se
utilizam para conduzir o processo comunicativo.

Para analisar os 37 segmentos selecionados, foram construidas fichas de
analise com uma breve descricdo visual e contextual da cena, além da decupagem
das falas de todos os sujeitos que participam dela. Nestas mesmas fichas, também
foram identificadas as caracteristicas referentes a cada um dos espacos — de
Locucéo, Relagcdo e Tematizagcdo — que serdo analisados em seguida.

4.1 O ESPACO DE LOCUCAO: O CORACAO DA RAINHA

De acordo com o roteirista Hermano Viana, “Esquental” quer conversar
com toda a populacdo brasileira. No entanto, se popularizou no Brasil como um
programa que leva a periferia para a televisdo. Se ndo é esta sua intencao, de que
maneira 0 programa construiu essa imagem e como tomou a palavra para si dessa
forma?

A partir da analise das edi¢cdes que compdem o corpus dessa pesquisa, foi
possivel perceber que, quando se trata das tematicas de Preconceito e Questdes
Sociais, a tomada da palavra e a identificacdo dos sujeitos envolvidos — locutor e
interlocutor — acontecem com base em alguns fatores. Séo eles:

1) A presenca de pessoas negras e pessoas provenientes da periferia;

2) A retratacao destas pessoas como sujeitos ativos, vencedores;

3) A fala de especialistas que confirmem ou legitimem as falas da periferia;
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4) A apresentadora Regina Casé.

Cada um destes fatores sera melhor discutido a seguir.

4.1.1 A presenca de pessoas negras e pessoas provenientes da periferia

Por que a mera presenca de pessoas negras e pessoas da favela pode ser
considerada uma estratégia de tomada da palavra? Isso remete a propria natureza
dos Estudos Culturais no que diz respeito ao tornar publico questdes privadas. O papel
dos meios de comunicacdo no processo de circulacdo cultural reside em tornar
publicas as formas privadas, exercendo assim uma influéncia sobre a comunidade.
Isso ndo significa que os meios de comunicacéo oferecam uma dominacao sobre seu
publico, mas diz respeito a relagdo de poder que se encontra nesse processo.

Esse poder € exercido quando se decide colocar algo na agenda
comunicacional, tornar algo publico, mas também no que se escolhe manter na esfera
privada, como algumas preocupacdes sociais que ndo chegam a ser tornadas
publicas. Ou, ainda, quando se escolhe tratar determinado tépico de maneira

satirizada, estigmatizante ou redutora.

Nessas formas, os elementos da cultura privada sdo vistos como pouco
auténticos ou racionais e constituidos como perigosos, desviantes ou
excéntricos. De forma similar, as experiéncias dos grupos sociais
subordinados sao apresentadas como patolégicas, como problemas que
exigem uma interven¢d@o ndo na organizagdo da sociedade como um todo,
mas nas atitudes ou no comportamento do préprio grupo que as sofre
(JOHNSON, 2006, p. 50).

Dessa forma, quando se leva para a televisdo pessoas negras falando
sobre racismo, pessoas da periferia falando da marginalizacdo de sua producéo
cultural, pessoas do grupo LGBTT falando sobre homofobia, tem-se uma questao que
€ tratada como “caso isolado” e problemas pessoais migrando para a agenda publica.
Essa mudanca de esfera carrega consigo questdes de representatividade e de espaco
de fala que também estéo relacionados a um certo empoderamento dessa parcela da
populacao.

Esse ponto pode ser exemplificado por algumas das cenas selecionadas.

No programa que foi ao ar em 01 de marco de 2015, Anténio Carlos dos Santos, o
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Vov0, da banda Ilé Aiyé, uma figura respeitada dentro do movimento negro na Bahia,
disse:
Ai Regina, parabéns negona! Ja disse a vocé que esse programa seu, parece
com o llé Aiyé, né. Eu nunca vi tanto negdo na televisdo. SO a partir do
“Esquental” as coisas tdo mudando aqui no Brasil, t&? Entdo negona, desejo

muito sucesso, vida longa, que vocé continue essa negona mal assombrada
gue voceé é17,

A fala do convidado reflete uma percepcdo com relacdo a televisédo de
maneira global — valida tanto para pessoas de origem na periferia quanto para pessoas
negras. No Brasil, questdes de raca e questdes sociais estao diretamente interligadas
e no programa “Esquenta!” n&do é diferente. A maior parte dos artistas do elenco fixo
sao negros e de origem na periferia, conforme apontado no capitulo anterior.

Outro ponto importante que deve ser levado em consideracgéao,
especialmente dentro de um olhar direcionado pelos Estudos Culturais latino-
americanos, € o atual momento da televis&o brasileira. E fundamental considerar que
isso tudo faz parte de um contexto especifico da televisao aberta brasileira e da prépria
sociedade deste pais. O televisivo, no sentido de que essa televisdo aberta perdeu
muito de seu publico de classe média-alta e classes elevadas nos ultimos anos e,
portanto, vem buscando conquistar um publico de classe média baixa e classes
baixas. E, o social, no sentido de que o Brasil vive um momento de abertura para as
populacdes das favelas e das periferias.

Numa histéria de siléncio dessas pessoas, invisibilizadas pela midia e
tratadas pela sociedade em geral como marginais, muitas vezes relacionadas a
criminalidade, pela primeira vez elas vém conquistando o direito de falar do mesmo

patamar de quem antes as silenciava.

4.1.2 A retratacao destas pessoas como sujeitos ativos, vencedores

Neste sentido, “Esquenta!” toma a palavra primeiro quando elenca uma
roda de samba composta quase que na totalidade por pessoas negras de origem nas
favelas, mas também quando abre espaco para convidados negros de renome e

representatividade. E este o caso da Consulesa Geral da Franca, Alexandra Loras,

7 Trecho extraido da edic&o de 01/03/2015.
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gue tem a pele negra e possui uma posicao de autoridade. Ela participa da edi¢ao de

“Esquenta!” veiculada no dia 18 de janeiro de 2015, em que fala de situagées em que

reverteu o preconceito sentido nas mais diversas atividades relacionadas a posicao

de consulesa.

Sua fala chama a atenc¢ao para o programa quando, ao contar casos de

redencao contra pessoas que agiram com preconceito, estabelece uma identificagéo

por parte de pessoas que sofreram esse preconceito, a exemplo do trecho*® a seguir:

Alexandra Loras

E adoro quebrar os clichés. Entéo, na residéncia consular da Francga, eu recebo
até seis mil pessoas por ano. E o protocolo é dar as boas vindas na entrada a
todos os meus convidados. Eu gosto de colocar um vestido muito lindo branco, e
eu fico 14 dando as benvindas [sic] a todos 0os meus convidados. Tem pessoas
gue passam na frente, achando que sou sé uma funcionaria. Quando pego o
microfone para fazer os discursos, eu adoro ver as caras deles...

Plateia —
interrompendo a
fala

Aplausos

Alexandra Loras

[continua] de se dar conta de como eles foram mal educados e esse realmente
me d4, ndo sei, estou ganhando um pouco. E ja me passou encontrar pessoas
gue me pediram cinco vezes qual € meu papel aqui no Brasil. Achando que eles
nao podiam haver entendido. Gosto muito ir falar nas escolas, dar palestras
sobre isso, porque realmente acho que podemos mudar pouco a pouco, falando
com nossa propria experiéncia, e cada um temos experiéncias de vida, com
muitos, muitas experiéncias do racismo, e acho bom falar isso, porque claro, nos
machuca, mas ndo temos que ficar vitimas disso.

Outro trecho semelhante é o retratado pelo cantor Mumuzinho, que faz

parte do elenco fixo de “Esquenta!”, na edi¢cdo de 15 de marco de 2015:

Regina Casé

Mumuzinho, no dia do meu aniversario teve tanta coisa linda, Alcione cantou
varias musicas que nao deu pra mostrar, Caetano e o Moreno também
cantaram... Porque foi uma festa de verdade que durou o dia inteiro e a gente
teve que transformar em uma hora e pouco. Entdo, eu me lembro, agora vendo o
Mumuzinho triunfando, CD novo, clipe novo, brilhando, lacrando e arrasando,
duma histéria que ele contou e ele vai ver ele contando isso no dia do meu
aniversario.

Entra VT com

Mumuzinho: Quando eu fui a primeira vez pra Nova lorque, vocé me levou, que
eu so fui com a roupa do corpo, e da segunda vez que eu fui, que eu tava na fila
do embarque, e ai uma senhora passou e falou assim...

Regina [interrompendo]: Que raiva essa histéria me da!

uma cena Mumuzinho: “A passagem pra Nova lorque deve estar muito barata pro

cortada do Mumuzinho ir pra Nova lorque”

programa do dia | Regina: “Até o Mumuzinho t& indo!”

01/03/2015 Mumuzinho: “Até o Mumuzinho ta indo”. Ai eu cheguei, guardei aquilo, e cheguei
em Nova lorque e falei pra Regina, a Regina falava assim: “Mumuzinho, vou te
falar, eu nem viajava, mas eu arrumava um barraco. Porque filho meu ninguém
mete a m&o.”

Plateia Aplausos

Regina Casé Que que a gente vai falar pra essa mulher?

Plateia X0 preconceito!

18 Trecho extraido da edic&o de 18/01/2015.
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Nestas falas, semelhantes a diversas outras veiculadas no periodo
analisado, o programa mostra uma pessoa que possui representatividade, por ser
negra, e que esta em um papel de notoriedade e/ou autoridade — consulesa geral da
Franca no Brasil, cantor de sucesso e projecdo nacional. Ao retratar situacfes de
preconceito similar as vividas cotidianamente por milhares de brasileiros, o programa
conquista seu direito a ter a atencao destas pessoas.

Neste sentido, “Esquenta!” representa uma ruptura com uma ldgica
televisiva que abre espaco para pessoas hegras e pessoas da periferia
predominantemente apenas em algumas situacfes, em que estas sdo retratadas
como “as outras”, em recortes especificos de criminalidade e delinquéncia, com
enfoque apenas na questdo da sensualidade ou, ainda, como motivo de riso, nos
programas comicos. A propria Regina Casé, na edicdo de 14 de junho de 2015, faz

uma fala que justifica a opg¢ao de enfoque do programa “Esquenta!”:

Muito obrigada! E também queria aproveitar isso que o Criolo t4 falando e
dizer que a gente ndo é ingénuo, a gente sabe o tamanho da dor, do
sofrimento, do abismo social, s6 que a gente néo quer é ficar batendo nessa
tecla. Eu detesto quem mostra o ser humano na sua miséria. Eu acho que
vocé tem que pegar, mesmo quem ta na pior situac@o da vida, quem ta na
lama, quem ta na sarjeta e dizer "olha como ele é grande, olha como ele é
forte, olha como ele canta bem, olha como ele danca bem, olha as ideias que
ele tem na cabeca, eu acho que a gente tem obrigagéo, a TV tem que mostrar
o melhor das pessoas, gente é pra brilhar. Olha o caso do Criolo, por exemplo,
tdo legal, eu fico tdo feliz de ver o Criolo agora no mundo inteiro, assim, é
maravilhoso, € uma gléria, realmente.

Com relacéo a participacao da periferia e da cultura popular das favelas, a
televisdo brasileira guarda uma similaridade com a realidade de outros paises da
América Latina, em que as questdes provenientes da cultura popular sdo motivo de

riso.

E as racas sao antes de tudo tipos fisicos que encarnam os atores. Sdo eles
mesmos — na sua maioria provenientes de setores populares — com seu fisico
e sua mimica, seus modos e suas falas, os que proporcionam a ancoragem
para a identificacdo e o reconhecimento popular. (...) E sé no espaco da
comicidade que a televisao se atreve a deixar ver o povo, esse “feio povo”
gue a burguesia racial quis a todo custo ocultar. S6 ai a televiséo se trai, ao
mostrar sem pudor as faces do povo (MARTIN BARBERO, 1997, p. 321).

Embora também retrate as pessoas da periferia por seu lado feliz, alegre,

capaz de rir das dificuldades cotidianas, “Esquenta!” ao menos abre espaco para que
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essas mesmas pessoas relatem situacbes de preconceito, seja ele emocional, de

sofrimento, ou em tom de redencédo. Tudo isso contribui para a tomada da palavra.

4.1.3 A fala de especialistas que confirmem ou legitimem as falas da periferia

Por outro lado, como se propde um ponto de encontro entre diferentes
grupos sociais, 0 programa nem sempre permite que essas pessoas — negras e de
periferia — tenham a Gltima palavra em assuntos como o preconceito. As falas dos
protagonistas nas situacfes de preconceito também sdo validadas por outros
convidados com o status de especialistas ou formadores de opinido, os colaboradores
Alé Youssef, Ronaldo Lemos e José Marcelo Zacchi, que se manifestam.

As aparicOes destes convidados, em geral, ttm a seguinte estrutura:
Regina Casé fala sobre uma situacao, seguida pelo proprio personagem que viveu
essa situacédo, a fala retorna para Regina Casé, que traduz ou complementa a fala.
Por fim, Youssef, Lemos ou Zacchi tomam a palavra e se utilizam de uma linguagem
mais formal, em geral desprovida de girias ou de expressdes populares, para
apresentar um argumento de concordancia e/ou dados que confirmem a fala dos
participantes anteriores.

E exemplo disso o trecho a seguir, retirado do programa veiculado no dia
14 de junho de 2015. Na cena, o ex-morador de rua Sebastido Nicomedes de Oliveira
faz um relato sobre a vivéncia nas ruas e sobre o processo de higienizacéo que retira
as pessoas em situacao de rua das regifes mais visadas pelo turismo em periodos

de grandes eventos.

(...) recentemente eu cheguei de Londres, um projeto que envolve Rio de
Janeiro, Niterdi, Sdo Paulo e Londres, pra gente construir uma participacédo da

Sebastido populagdo em situagdo de rua, durante as Olimpiadas, chamando a atencao pra
Nicomedes de gue nao haja expulsdo, maqueamento [sic] da cidade, mas que haja
Oliveira acolhimento, e a populacéo de rua de la e de ca vamos participar de uma

maratona cultural, ndo sabemos ainda se uma Opera, se um musical, como
vamos fazer, até pode nos ajudar.

Regina Casé Acho incrivel que por muito menos qualguer pessoa desistiria.
Arlindo Cruz Parabéns, cé é grande, cara!

Regina Casé Tido..

Plateia Aplausos

Sebastido

Essas palmas, que elas sejam de todas as pessoas que moraram na rua, hdo

Nicomedes de . . ~
desacreditaram, retomaram suas vidas ou estéo lutando pra retomar.

Oliveira

Plateia Aplausos
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Eu queria aproveitar o que o Tido falou pra registrar duas coisas muito
importantes. O Tido falou em acolhimento. E é a palavra-chave pra pessoa que
ta em situagédo de rua. E ele também falou de uma coisa muito perigosa que
acontece no Brasil, que é o processo de higienizacdo que tentam fazer sempre
Alé Youssef gue existe...

Regina Casé (Interrompendo) um grande evento...

Uma situacdo de moradores de rua perto de um grande evento de visibilidade. A
gente precisa tomar muito cuidado pra que os moradores sejam acolhidos, e ndo
Alé Youssef expulsos das cidades e jogados pra outro lugar.

A fala de Alé Youssef entra para reafirmar o que ja havida sido dito pelo
participante, como um recurso de fixacdo da mensagem e de validacdo da fala.
Proveniente de um ex-morador de rua, negro, vestido com roupas simples e que fala
com linguagem coloquial, a informacéo parece nado ser suficiente. Ela precisa ser
repetida, mesmo que sem agregar grandes dados, por uma pessoa com status de
formador de opinido e notabilidade, um homem branco, com formac&o universitaria,
vestido de maneira mais formal e com linguagem gramaticalmente correta. Por vezes,
a fala destes formadores de opinido legitima até mesmo a da apresentadora Regina
Casé, embora essa seja muito mais autossuficiente.

Essa necessidade de legitimacéo da fala dos convidados por parte de um
formador de opinido dotado de credibilidade se fundamenta justamente num tipo de
preconceito tdo arraigado socialmente que quase ndo se questiona. Remonta a
pergunta inicial de Spivak (2010) discutida no primeiro capitulo deste trabalho: na
televisdo brasileira, e até mesmo em um programa dedicado a dialogar com a periferia,
pode, de fato, o subalterno falar?

Esse lugar de fala, que por vezes parece mais figurativo do que real, sugere
um posicionamento destas pessoas em uma situacao de falta de credibilidade,
fundamentada na subalternidade. E um lugar de fala que, na verdade, ndo esta
posicionado em lugar algum, um in between [entrelugar, em traducéo livre], conforme
sugere Bhabha (2013).

Estar no ‘além’, portanto, é habitar um espacgo intermédio, como qualquer
dicionario Ihe dira. Mas residir ‘no além’ é ainda, como demonstrei, ser parte
de um tempo revisionario, um retorno ao presente para redescrever nossa
contemporaneidade cultural; reinscrever nossa comunalidade humana,
histérica; tocar o futuro em seu lado de ca (BHABHA, 2013, p. 28).

Trata-se de um local intermediario, no contexto do publico do qual trata
esse trabalho, em que um grupo subalterno fica preso entre o papel de ser quem fala

e quem é objeto de fala. Se, por um lado, ndo se possa desconsiderar a importancia
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de transferir a televisdo e fazer circular as tematicas relacionadas a vida na periferia,
0S preconceitos vividos e a cultura popular proveniente desses espacos urbanos, por
outro, os convidados do programa que Sao originarios desses grupos correm 0 risco
de ficarem fadados ao mero papel de “atragdo”, de espetaculo.

E por conta disso que a interacdo que acontece entre diferentes plblicos
no programa “Esquenta!” nem sempre é considerada como positiva pelo telespectador
critico. Com base no que aponta Bhabha (2013), é compreensivel que esse conflito
aconteca, quando se pensa nas diferencas culturais. Segundo o autor, cultura é

pensada pelos seus criticos contemporaneos sob um olhar segundo o qual

o problema da interagdo cultural s6 emerge nas fronteiras significatérias das
culturas, onde significados e valores sdo (mal) lidos ou signos sao
apropriados de maneira equivocada. A cultura s6 emerge como um problema,
ou uma problematica, no ponto em que ha uma perda de significado na
contestacdo e articulagdo da vida cotidiana entre classes, géneros, ragas,
nacdes. Todavia, a realidade do limite ou texto-limite da cultura é raramente
teorizada fora das bem-intencionadas polémicas moralistas contra o
preconceito e o estere6tipo da assercao generalizadora do racismo individual
ou institucional — isso descreve o efeito e ndo estrutura do problema
(BHABHA, 2013, p 69).
Assim, essa reacao — a hecessidade de se legitimar por um terceiro — a fala
do povo e aos produtos da cultura popular quando aparecem na esfera midiatica é
possivelmente também uma reacdo ou um sintoma de uma condicdo de preconceito
social e racial que ja € uma marca da sociedade brasileira.
E nesse ponto que se justifica uma Gltima estratégia de tomada de palavra
percebida na configuracdo do Espaco de Locucédo: a figura da apresentadora Regina

Casé, que sera discutida a seguir.

4.1.4 A apresentadora Regina Caseé

Em um produto televisivo do género do programa de auditério, é natural
que o apresentador ou animador detenha a predominancia no espaco de fala. E seu
papel conduzir a atracao, introduzir os quadros, mediar a participacéo dos convidados
e encerrar as discussfes, quando necessario. No entanto, a atuagédo de Regina Casé

em “Esquenta!” vai muito além de um trabalho de conducéo.
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Ao analisar as estratégias de tomada de palavra do programa, foi
identificado que essa atracédo televisiva € construida toda em torno de sua figura. Ela
nao apenas desempenha o trabalho de apresentadora, mas constroi, com o apoio dos
convidados, a imagem de uma pessoa sem igual na televisao brasileira, de tal forma
que, se nao fosse por Regina Casé, “Esquental!” ndo seria viavel, ou, ao menos, nédo
teria 0 mesmo impacto.

O proprio roteirista Hermano Viana comenta a inspiracdo em eventos

realizados na casa da apresentadora.

Arlindo Cruz e Leandro Sapucahy participaram das primeiras reunifes de
criacdo do programa. Ficaram tdo empolgados com a ideia que se
transformaram na base da roda de samba. As outras pessoas da roda
também tocavam em todas as festas na casa da Regina Casé. A ideia era
levar um pouco do ambiente caseiro dessas festas de bons amigos para a
TV.19

Trata-se de uma questdo de credibilidade, pautada em falas da prépria,
que, por meio do relato de situacdes pessoais, coloca-se no mesmo patamar de seu
publico; pautada, também, na adoracdo que seus convidados expressam a cada
oportunidade. Essa caracteristica vai de encontro ao que Charaudeau (2013) discute
quanto a figura do apresentador.

O crédito que se pode dar a uma informacao depende tanto da posigédo social
do informador, do papel que ele desempenha na situacdo de troca, de sua
representatividade para com o grupo de que é porta-voz, quanto do grau de
engajamento que manifesta com relagdo a informacdo transmitida
(CHARAUDEAU, 2013, p. 52).

Os aspectos citados estao presentes na figura de Regina Casé: 1) Detém
0 papel de apresentadora — ou seja, possui o respaldo da emissora para conduzir o
programa, ainda que esse aval possa e provavelmente seja, de fato, limitado pelas
diretrizes editoriais da Rede Globo; 2) Possui representatividade, uma vez que,
embora nao viva e nunca tenha vivido na periferia, possui pele parda e construiu uma
historia de atuacdo em programas televisivos nos quais ela ia até a periferia para

gravar nas comunidades e entre as pessoas das favelas, principalmente do Rio de

% Trecho retirado da entrevista concedida em 26/11/2015, conforme APENDICE 2.
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Janeiro; 3) Tem um grau de engajamento ja bastante reconhecido e que se verifica

nas edi¢cdes analisadas neste primeiro semestre de 2015, a partir de sua propria fala.

01/03/2015

01/03/2015

01/03/2015

01/03/2015

01/03/2015

01/03/2015

As falas de diversos convidados evidenciam a valorizacdo da imagem de
Regina, conforme o QUADRO 3:

Gléria Maria

Jorginho — filho
de Mano
Brown

Domenica
[filha de Mano
Brown]

Mano Brown

Arlindo Cruz

Celso Athayde

[...] vocé me deu um dos maiores presentes da minha vida, e eu tenho
gue contar uma historia, porque o ano passado, vocé lembra, eu tava
no seu aniversario com as minhas filhas e, num determinado
momento, as minhas filhas - vao a festas todo final de semana - mas
elas tavam muito felizes. Até que a Maria, de sete anos, falou
"mamae, a gente ndo vai embora nao, porque a gente ta muito feliz,
a gente nunca foi numa festa como esta, que tem todo mundo”. Ai eu
falei "mas, como todo mundo?". Ela ia a festas que s6 tinha brancos.
E na festa da Regina tinha realmente todo mundo. E foi a primeira vez
que ela viu todo mundo junto e misturado. E foi uma das maiores
felicidades que a Regina me deu. E ai vocé j& percebeu que hoje aqui
tudo é uma surpresa pra vocé.

A gente veio te dar feliz aniversario, que vocé continue sendo essa
pessoa maravilhosa que vocé €, e tudo de bom, muitas felicidades,
muito amor, que vocé continue transmitindo essa paz que vocé
transmite pra gente, representando nosso povo na televisédo... a gente
te ama demais.

Ha mais de uma década a Regina entrou na minha casa, sentou,
conversou, me ouviu. E ai a gente ficou uma semana inteira fazendo
o0 "Central da Periferia". Entdo, ndo tem como nao apoiar, nao ta perto,
ndo ajudar, eu gostaria de ter forca pra fazer muito mais. Porque a
Regina, vocé é uma guerreira, que t4 diante de uma revolugédo, que
td acompanhando a mudanga que acontece. Hoje, a gente nao tem
mais como voltar pra cozinha, e a Regina percebeu ha muito tempo
que hoje a gente pode mostrar que somos Eliane advogada, Kethlen
dermatologista, e assim sucessivamente. Muito obrigada, Regina!
Regina Casé, salde, prosperidade harmonia, sucesso has
empreitadas ai, é, pra que gente como nds, quem ama, ama, quem
nao ama, odeia, né. Entdo essa vida é lutada, é isso ai, € uma guerra,
vocé é guerreira, € isso ai, vamo a luta. Presente de aniversario pra
nois é salde pra poder lutar. E isso ai.

A Irmandade de S&o Benedito dos Homens Pretos veio aqui e eu
queria cantar pra vocé Dona Ivone Lara, Sorriso Negro.

Bom, Regina, eu vim aqui primeiro pra te dar os parabéns, mas na
verdade eu queria dizer um pouquinho como é que a gente se
conheceu. Dizer pras pessoas. A Regina, eu conheco ela desde 1994,
eu tinha, eu fazia com o meu irméo o Baile de Charme embaixo do
viaduto de Madureira, e ela foi fazer um filme 1a, que é L4 e Ca. De
l& pra c&, a gente comecou a criar a Cufa [Central Unica das Favelas],
vocé sempre apoiou também, nossas acbes de Hip Hop, com
Racionais MC, MV Bill, vocé sempre teve junto com a gente o tempo
todo, e esse ano agora a gente lancou uma liga Afro, no Rio de
Janeiro, de blocos Afro, e a Regina me ligou de Nova lorque, na noite
de Natal, e falou “Celso, eu quero ta junto com vocés nesse negdcio,
acho importante, mas vocé conhece a Bahia direito? Entdo eu quero
cé va la e fiqgue comigo la 15 dias, na minha casa”, dai eu fui pra tua
casa e fui em todos os lugares da Bahia, conheci as pessoas e
inclusive vocé me deu um presente na Bahia, que é esse cara aqui,
que hoje é meu grande amigo, nosso parceiro Pita, e a gente resolveu
te presentear e o Pita vai falar um pouquinho sobre o que isso



01/03/2015

01/03/2015

01/03/2015

08/03/2015

14/06/2015

Pita

VT Vovo do IIé

Mumuzinho

Eliane -

Maracatu
Feminino
Coracéo
Nazareno
Criolo
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representa. Enquanto existirem pessoas como Vocé, eu vou continuar
acreditando que esse pais tem jeito.

O nome dessa obra é Océ Aiaba, ou seja, o Coracao da Rainha, por
tudo que vocé representa pra nés. E é um trabalho de Adriano
Azevedo, que é sobrinho da méae Estela, herdeiro, digamos assim, da
mao artistica do Mestre Didi.

Ai Regina, parabéns negona, ja disse a vocé que esse programa seu,
parece com o llé Alyé, né. Eu nunca vi tanto negédo na televisdo. Sé a
partir do “Esquenta!” as coisas tdo mudando aqui no Brasil, t4? Entdo
negona, desejo muito sucesso, vida longa, que vocé continue essa
negona mal assombrada que vocé é.

Quando eu fui a primeira vez pra Nova lorque, vocé me levou, que eu
s6 fui com a roupa do corpo, e da segunda vez que eu fui, que eu tava
na fila do embarque, e ai uma senhora passou e falou assim... “A
passagem pra Nova lorque deve estar muito barata pro Mumuzinho ir
pra Nova lorque. Até o Mumuzinho ta indo”. Ai eu cheguei, guardei
aquilo, e cheguei em Nova lorque e falei pra Regina, a Regina falava
assim: “Mumuzinho, vou te falar, eu nem viajava, mas eu arrumava
um barraco. Porque filho meu ninguém mete a mao.”

Essa gola é sua, ela foi confeccionada por mulheres trabalhadoras
rurais do curso que nés damos. Hoje vocé esta dando o maior
presente ao nosso maracatu. 11 anos hoje, dia internacional da
mulher, séo 11 anos.

Hoje é, acho que é dia de falar mais de positividade do que de coisa
ruim, de coisa ruim a gente nao pode ficar dando tanto Ibope. Hoje é
s6 agradecer mais uma vez a vocé que foi uma das poucas pessoas
que, na trajetéria, sempre fez questdo de mostrar o real povo
brasileiro.

QUADRO 3: FALAS QUE VALORIZAM REGINA CASE
FONTE: DADOS COLETADOS PELA PESQUISADORA (2015)

04/01/2015

15/02/2015

As proprias falas de Regina também reforcam seu engajamento, conforme
as selecionadas no QUADRO 4:

Ninguém aguenta mais ouvir isso, a gente sabe que é bobeira, mas quando entra
nesse assunto, as pessoas falam assim, “P6, a Regina fala de favela, fortalece a
favela, ela mora na Zona Sul’. Se uma pessoa que mora na Zona Sul, hdo pode
fortalecer, respeitar e admirar alguém que mora na favela, € como, pra eu ndo ser
homofébica, eu tenho que ser gay, pra ndo ser antissemita, e ndo ir contra ela pra
ser judia, eu tenho que ser judia. Vamos pensar um pouco sobre isso? E ou néo é?
[...]

E o que eu quero do "Esquenta!”, o meu sonho pro "Esquenta!”, pro Brasil e pro
mundo, é que seja que nem aqui, que vocé nao consiga encontrar nem na mesa do
restaurante, duas pessoas iguais € da mesma cor. Por que o que a gente tem pra
fazer de melhor na vida € celebrar a diferenca, é festejar a diferenca.

Eu adoraria ter nesse sofa aqui trés engenheiros, cinco arquitetos, trés fildsofos,
cinco fisicos nucleares, todos negros. Esse é meu sonho, no dia em que isso
acontecer, € sinal de que a educacédo e o acesso a educac¢éo no Brasil ta igual pra
todo mundo. E eu sé ndo tenho aqui todos os programas fisicos, engenheiros,
arquitetos, mais médicos negros, porque nem todo mundo teve a oportunidade que
ela teve de ter um pai médico que iniciou ela nessa carreira. E a gente sabe como
ainda hoje — claro que ja melhorou muito, era muito pior — como ainda hoje é muito
injusto, desigual e praticamente uma barreira intransponivel um negro chegar a
educacéo superior e concorrer no mercado de trabalho. Cé& concorda comigo?
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01/03/2015 E hoje em dia, essa familia € uma familia muito pr6xima da milha familia, quero que
meus filhos aprendam muito com os seus que cresceram. Domenica e Jorge tém
muito a ver com vocé, né. [sobre a familia de Mano Brown]

01/03/2015 | Queria que 'cé mandasse pro Pedro Paulo um beijo e um abraco, e dizer que, mesmo
que a cara dele ainda nao ’'teja aparecendo na televisdo, a voz dele é que move a
gente, a voz dele, o pensamento dele, é que fez toda essas mudancas que hoje em
dia fazem possivel todos esses meninos que vém aqui e se expressam da maneira
como eles se expressam, se colocam da maneira que eles se colocam. Entdo eu
queria que cé desse um beijo e um abraco, queria agradecer muito vocés terem
vindo. Caraca hein, o Mano Brown falou, hein. Na televis&o! E isso ai. Como é que
vai ser quando eu fizer cem anos, gente?

08/03/2015 A gente aqui sonha todo dia com um mundo sem preconceito. E todo mundo vai
cantar junto essa musica, porque a gente sabe que esse é o seu sonho também. O
mundo sem preconceito € um sonho meu, um sonho seu, um sonho nosso.

08/03/2015 Cés entenderam que elas levantam as duas horas da manha, o énibus pega elas
levam trés horas pra ir até o lugar onde elas cortam cana, elas cortam cana o dia
inteiro de sol a sol, depois trés horas pra voltar pra casa, dormir um pouco e levantar
de novo. E as condi¢cdes de trabalho de cortador de cana homem ja é terrivel.
Conheci isso muito de perto. Quando eu fiz o filme “Eu, tu eles”, eu era uma cortadora
de cana e as pessoas que trabalhavam comigo ndo eram figurantes, eram cortadoras
de cana também. Eu ndo conseguia me acostumar com aquilo. Eu vou dizer, o
servigco de vocés é o mais brabo que eu ja vi.

05/04/2015 Sabe o que que eles dizem? “N&o estamos preparados...” Conhego essa frase.
[sobre uma situacdo de ndo aceitacdo a uma jovem com Sindrome do Espectro
Autista em uma escola da rede privada].

12/04/2015 Eu sou uma apologista da farofa, pra mim podia acabar toda a comida do mundo e
ficar s a farofa.

14/06/2015 O Tido, cé ja chegou chorando, em geral quem chora primeiro sou eu. Roubou 0 meu
lugar. [sobre o ex-morador de rua Sebastido Nicomedes de Oliveira, que se
emocionou no comeco de sua participagaol.

QUADRO 4: EXPRESSOES DE AUTOVALORIZAQAO DA APRESENTADORA
FONTE: DADOS COLETADOS PELA PESQUISADORA (2015)

Dessa forma, para quem Regina Casé representa uma figura atrativa e de
credibilidade, apenas a sua presenca ja configura uma estratégia de tomada de
palavra. Além disso, a utilizacdo do recurso de trazer as questdes levantadas para o
patamar da vida pessoal da apresentadora também contribui para atrair a atencéo da

populacdo. Esse aspecto serd aprofundado no préximo topico, quando se discute o

Espaco de Relacao e a construcéo da identidade do programa.

4.2 O ESPACO DE RELACAO: XO, PRECONCEITO!

Para Charaudeau, o Espaco de Relagédo é aquele em que se constréi a
identidade dos envolvidos em uma determinada troca comunicativa. No caso do

programa “Esquenta!”, seja por sua condicdo de produto televisivo, seja por abordar
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uma grande diversidade de tematicas, trata-se de construir uma relacdo de confianca
e credibilidade, por meio de algumas estratégias, a saber:

1) O uso de linguagem coloquial, tom de conversa informal com uso de
girias e expressdes populares;

2) Relacao de empatia com a periferia, legitimada com uso de situacdes
pessoais;

3) Utilizagao do mote “X0, preconceito!”.

Identificadas a partir da analise textual das edicdes que compdem o corpus

de Dados Internos, tais estratégias serdo discutidas em seguida.

4.2.1 O uso de linguagem coloquial, tom de conversa informal com uso de girias e
expressdes populares

Quanto ao primeiro aspecto citado, a predominéancia de linguagem
cologuial e informal, com uso de girias e expressdes populares, € uma pratica
presente em cada uma das 37 cenas analisadas. E frequente o uso de palavras
contraidas na forma coloquial — “t6”, “pra”, “tava”, “cé”, “prestengao” — e aparecem

também as seguintes expressoes:

FIGURA 5: EXPRESSOES POPULARES EM “ESQUENTA!”
FONTE: DADOS COLETADOS PELA PESQUISADORA (2015)

Apenas séo percebidas a utilizacao de linguagem mais formal e auséncia
de girias nas falas de alguns dos convidados, como é o caso dos colaboradores de
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conteudo Alé Youssef, Ronaldo Lemos e José Marcelo Zacchi, dos maestros Vantoil

e Joao Carlos Martins e da consulesa Alexandra Loras.

4.2.2 Relacéo de empatia com a periferia, legitimada com uso de situacdes pessoais

Para além disso, talvez até mesmo como uma estratégia também de
tomada de palavra, o programa “Esquenta!” segue a linha de descontragdo nos
didlogos entre os participantes. Nao apenas de informalidade, mas de brincadeiras,
com uso de ironia entre alguns dos participantes do elenco fixo, como se o palco do
programa fosse uma grande festa de familia, como objetivado pela producéo, de
acordo com a fala jA mencionada do roteirista Hermano Viana.

Esse tom do discurso contribui para a construcdo da identidade de
“Esquenta!” como sendo formado por pessoas que fazem parte do povo, que estao
integradas a cultura popular das periferias brasileiras. Como se dissesse: “somos do
povo, e o povo se diverte”. E a diverséo diante das adversidades vividas pelo povo é
a grande arma destas pessoas contra a sociedade que as marginaliza, conforme
discute Martin Barbero (1997).

O popular se expressa também na ambientagdo (...) e sobretudo na
linguagem, no palavreado, que é a palavra convertida em arma e instrumento
de revanche, estratégia que, ao confundir o adversario, desarma-o. Um uso
da linguagem que se situa no extremo oposto ao da informacé&o: joga-se com
as palavras, os significados séo deslocados, produz-se uma desordem verbal
mediante a qual busca-se desconcertar o outro. E a revanche contra uma
ordem do mundo que os exclui e os humilha e contra a qual as pessoas do
povo se confrontam, desorganizando o tecido simbdlico que articula essa
ordem. Des-articulacdo, confusdo, falar depressa, falar mal: é a
transformacdo da caréncia em arglcia, e da situagcdo na oportunidade
aproveitada para impor-se ou para parodiar a retdrica daqueles que, de fato,
falam bem (MARTIN BARBERO, 1997, p. 321).

Transformar a linguagem popular em um padréo televisivo do horario de
meio-dia de domingo € uma forma de relacionar a identidade do programa “Esquenta!”
a de uma grande festa popular. Ali, se fala como o povo fala e se come 0 que 0 povo
come, se discutem o0s pratos populares e se canta e danga enquanto séo feitas as
refeicoes.
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Essa organizagao discursiva remonta a ideia de transformagdao da
desordem social em um acontecimento midiatico, ja sugerida por Charaudeau (2000)

com relacdo aos talk shows.

Em suma, temas que estigmatizam a desordem social e que sé&o tratados por
actores pertencendo a estes diferentes mundos, logo ndo se podem
compreender, o que tem como efeito aumentar a visibilidade da desordem
social e transformd-la em acontecimento midiatico. Assim, a instancia
midiatica pode apresentar-se enquanto arbitro, ou mesmo enquanto
consertador da desordem social (CHARAUDEAU, 2000, p. 85).

No entanto, diferente dessa atuagao como “arbitro” ou “consertador”, o
programa “Esquenta!” atua no sentido de reproduzir ou retratar a desordem social, de
maneira positiva, como aponta a fala da prépria Regina Casé em trecho citado
anteriormente. Esse ponto também remete ao segundo aspecto percebido no
programa, a relacdo de empatia com a periferia, legitimada com uso de situagdes
pessoais.

Em seu discurso, a apresentadora Regina Casé reforca repetidamente um
posicionamento em defesa da dignidade da populacéo das favelas brasileiras. O faz
utilizando como ferramenta a escolha de pessoas que funcionam como bons
exemplos. Escolhe cases de sucesso pessoal, iniciativas solidarias partidas de
pessoas que pouco tinham para compartilhar, moradores da periferia que, por meio
de seu proéprio esforco ou com a ajuda de outras pessoas que vivem na mesma
realidade, chegaram a um status em que podem ser consideradas bem sucedidas.

Seu discurso verbal, no entanto, € de autoafirmacgéo. Mais do que “Venham
contar suas historias”, parece dizer: “eu sei 0 que vocés vivem, entendo pelo que
passam, me solidarizo e, portanto, merec¢o ser ouvida e posso falar por vocés e com
vocés”. Na analise das edigdes, foram isolados os segmentos em que a apresentadora
relata situacdes pessoais relacionadas a questdes de raca, preconceitos de diversos
tipos e da vida na periferia, conforme o0 QUADRO 5:

04/01/2015 Sabe o que acontece, a gente acha que no Brasil isso [racismo] ndo existe, mas no
Brasil vocé chega num lugar, normalmente, pode ser uma festa, o que for, mesmo uma
escola de samba. E um lugar de preto que tem alguns brancos simpatizantes, ou o
contrario. E um ambiente, como por exemplo, meu genro é preto, meu filho é preto. Eu

entro no restaurante ta o restaurante inteiro € branco, e o Jodo é grande, entdo. Vocé
vé aquele Jodo sozinho preto ali, no meio do restaurante.

Eu ndo to aguentando, eu vou ter que chamar o Péricles, eu vou ter que chamar o
Leandro, eu vou ter que chamar o Arlindo pra cantar uma musica que eu amo e que eu
nem preciso dizer qual é.
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18/01/2015 Né&o é a toa que eu to aqui, que eu fago esse programa, eu ja vi meu pai e minha mae,
meu pai e minha mée tinham muitos amigos negros que iam a casa deles, em um prédio
em Copacabana, e essa cena acontecia tantas vezes... Eu ja vi meu pai e minha mae
irem a delegacia e brigarem e exigirem da mesma maneira tantas vezes quando eu era
pequenininha, que eu cresci sabendo que isso era um crime e sabendo que eu tinha
que saber valer essa lei e que tinha que lutar contra esse crime, que é o0 que a gente
vem fazendo esse tempo todo.

15/02/2015 Dra. Katleen é médica dermatologista e tem uma coisa muito legal, ela se especializou
em tratar a pele negra e as especificidades dermatolégicas de quem tem mais melanina.
Bom, sé aqui na familia "Esquenta!", quem é paciente da dra. Katleen vem pra ca!
Mumuzinho, Dandara, Jhenifer, Chaveirinho, Leticia, Luane, vem Julia, vem, vem! Mas
sabe o0 que que é mais legal, ela trabalha no Leblon, na Zona Sul do Rio de Janeiro, na
clinica dermatolégica mais top, e eu adoro que na sala de espera eu ja cansei de
encontrar o pessoal sem combinar, e agora é quase uma filial do “Esquenta!” no
consultério da doutora Katleen. E eu fico muito animada, achando que isso pode
acontecer também com outras especialidades.

05/04/2015 = Aqui no “Esquenta!” a gente td sempre bem informado sobre esse assunto, e todo ano
a gente ndo esquece o dia 2 de Abril, por causa do llton Caruso. Ele faz producéo de
engenharia do "Esquenta!”, tem um filho autista, o Gabriel.

28/06/2015 Bom, cé foi adotada, e vocé tem tanto amor e gratiddo por esses pais que te receberam.
Como vocé sabe, eu t6 nessa situacdo, o Roque chegou na vida da gente ele tinha 4
meses, e saber que vocé sente tudo iSso por essas pessoas que te receberam, que eu
espero que quando o Roque tiver a sua idade, ele sinta por nés também.

QUADRO 5: RELATOS PESSOAIS DA APRESENTADORA REGINA CASE
FONTE: DADOS COLETADOS PELA PESQUISADORA (2015)

Em cada uma das falas selecionadas, Regina Casé apresenta proximidade
ou familiaridade com situacbes como as citadas anteriormente, reforcando-se as
caracteristicas necessarias a quem informa, conforme apontadas por Charaudeau
(2013) — tem notoriedade e demonstra um certo grau de engajamento. “Trata-se de
uma atitude psicoldgica da parte do informador que teria interesse no valor de verdade
da informacdo que transmite, o que o levaria a defendé-la ou critica-la de maneira
parcial” (CHARAUDEAU, 2013, p. 54). No caso do programa “Esquenta!”, por nao se
tratar de um produto jornalistico, e sim de entretenimento, o engajamento deixa de ser
com relacéo a veracidade da informacao, pois a funcdo primordial deste género nao
é esta. Ainda assim, o engajamento com a informagdo é valido para conferir

credibilidade e representatividade ao programa, por meio de sua apresentadora.

O informador explicita seu engajamento sob o0 modo da convicg¢éo, afirmando
a confian¢a que deposita em sua fonte. A informag&o produz, entéo, efeito
paradoxal: o informador, comprometendo-se com o valor de verdade de sua
informacéo (...) insiste em manifestar sua adeséo e sua sinceridade, mas, ao
mesmo tempo, seu engajamento aponta para uma convic¢do que lhe é
prépria, e ndo para a evidéncia de seu dizer (CHARAUDEAU, 2013, p. 54).

Este parece ser o contexto no qual se insere o programa “Esquental!” com
relacdo a figura de Regina Casé. Demonstra-se uma conviccdo por parte da
apresentadora sobre a importancia da dignidade e da sinceridade da cultura popular



115

produzida e circulante nas periferias brasileiras. A familiaridade e o conhecimento
dessa cultura é reafirmado repetidamente por meio de experiéncias pessoais da
apresentadora. Ainda assim, a veracidade e a honestidade deste posicionamento séo
periodicamente contestadas pelo publico e pela critica.

No entanto, mesmo essa imagem controversa contribui com a construgéo
da identidade do programa e chama a atengao para si. Em toda parte, o programa
parece despertar uma relacédo, ha um vinculo com o mesmo, seja de concordancia ou
de discordancia. H4 quem defende e concorde com a postura da apresentadora e dos
convidados, apoiando as causas pregadas por “Esquental”. H4 quem concorda com
as tematicas, mas discorda da postura e dos métodos da apresentadora. Ha quem

recuse ambos e critique ferozmente o programa.

4.2.3 Utilizagao do mote “X6, preconceito!”

Ponto que deve ser considerado nessa tomada de posicdo e que permite
que o contrato de comunicagao acontega entre o programa “Esquenta!” e os mais
diferentes publicos — seja esse contrato de recusa, neutralidade ou aceitacdo — € a
bandeira “X6, preconceito!”. A frase é invocada em sete ocasides diferentes dentro do
corpus selecionado nesta pesquisa, sempre como uma espécie de grito de guerra:

No dia 04 de janeiro de 2015, em referéncia a questao de género da MC

Xuxu:
Nao, a gente ta brincando e rindo mas no dia a dia isso é muito puxado. Vocé
Regina Casé ser zoado desde pequenininho o tempo todo, ndo € mole nao, gente, € dificil pra
caramba. Qual € o lema do "Esquenta!"?
Plateia X0, preconceito!

No dia 18 de janeiro de 2015, com relacdo ao preconceito contra a

populacao negra, vivido diariamente pelos brasileiros:
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Alé Youssef

Independentemente de ser velado ou ndo o preconceito, e eu acho que a gente
sempre discute isso aqui no "Esquental!”, o “Esquenta!” levanta essa bandeira de
"X0, preconceito!" pro pais inteiro, o que revolta, e o que mais revolta aqui no
Brasil é que sdo muitos os negros, a populacdo negra é muito grande e muito
importante. Mas nao so pela quantidade, mas pela importancia histérica na
construcdo do Brasil, na construcdo da cultura brasileira. Entéo, é o fim do
mundo isso acontecer, ndo é s6 com artistas, com qualquer um. A negritude, o
Brasil depende da negritude, a formacao do Brasil depende da negritude, da
construgéo historica que os negros fizeram no Brasil.

Plateia

Aplausos

Regina Casé

Com toda a certeza

Quando a dermatologista negra Katleen Conceicdo falou sobre as

dificuldades enfrentadas na carreira médica por conta do tom de sua pele, na edi¢do
de 15 de fevereiro de 2015:

Regina Casé

E impossivel a gente n&o entrar nesse tema, até porque foi ela que entrou, do
racismo. Vocé acha que teve gente que marcou pelo telefone ou pela internet e
ai quando vocé abre o consultério e vé que vocé é negra, a pessoa tem alguma
reacdo estranha?

Katleen
Conceicdo

E que meu nome é Katleen, né, ent&o a pessoa ndo imagina que vai ser uma
negona. Entdo, a pessoa fala assim "ah, vocé é a médica, vocé é tao novinha?"
eu digo "pretinha, né, vocé quer dizer?". Dai vamos ao consultério e chega la a
pessoa gosta de mim. Quando eu dava plantdo e eu levava meus pacientes
com um enfermeiro e o0 enfermeiro, as vezes, era branco e o médico ia direto
para o enfermeiro, ai eu dizia "eu sou a doutora" e o cara olhava pra mim tipo
"0i?" e eu "eu sou a médica, e eu trouxe 0 paciente, e eu quero que vocé veja o
meu paciente" e a pessoa ficava meio assim. E quando eu cheguei no Leblon
mesmo pra fazer o setor de pele negra que é o Unico no Brasil, tiveram
médicos na minha equipe que pediram a minha cabeca para a minha chefe. "A
Katleen vai ficar trazendo o quilombo pra ca?", "ela vai trazer todos os negros
do Brasil pra ca", e ela falou "vai trazer sim, porque ela é referéncia e eu t
achando super colorido essas pessoas aqui e trazendo alegria pra minha
clinica”. Entdo assim, eu sou muito feliz de trabalhar no Leblon

Regina Casé

Um beijo Paula Belotti pela sua coragem de encarar o preconceito, de
encarar... X0, preconceito, né!

No dia 08 de marco de 2015, quando se discute as multiplas formas de

preconceito e as dificuldades vividas pelas mulheres |ésbicas cortadoras de cana que

vivem no nordeste brasileiro:

Regina Casé

Olha quantas dificuldades: vocé ser pobre, vocé ser preta, vocé ser nordestina,
vocé ser gay, vocé ser cortadora de cana, vocé ter filho pra criar sozinha, vocé
ter um marido que bebe, um marido que € violento, por muito menos a gente
desiste, por muito menos a gente desanima. Se vocé tem algum preconceito, ta
na hora de jogar fora. Vocé que ta assistindo a gente, experimenta a alegria de
se livrar do preconceito. Cé ndo sabe que delicia, cé tira o preconceito e joga
fora, nossa, da uma felicidade incrivel. Entdo, vamo todo mundo gritar junto, em
homenagem ao amor da Martha e da Sonia, um “X6 Preconceito!” bem forte,
vamo la.

Plateia

"X, preconceito!"
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Na edicdo de 15 de margo de 2015, como reacdo a uma situacao de

discriminagéo racial e social vivida e relatada pelo cantor Mumuzinho:

VT cena cortada
do programa do

Mumuzinho: Quando eu fui a primeira vez pra Nova lorque, vocé me levou, que
eu s6 fui com a roupa do corpo, e da segunda vez que eu fui, que eu tava na fila
do embarque, e ai uma senhora passou e falou assim...

Regina: Que raiva essa histéria me da!

Mumuzinho: “A passagem pra Nova lorque deve estar muito barata pro
Mumuzinho ir pra Nova lorque”

dia 01/03/2015 Regina: “Até o Mumuzinho ta indo!”
Mumuzinho: “Até o Mumuzinho ta indo”. Ai eu cheguei, guardei aquilo, e cheguei
em Nova lorque e falei pra Regina, a Regina falava assim: “Mumuzinho, vou te
falar, eu nem viajava, mas eu arrumava um barraco. Porque filho meu ninguém
mete a m&o.”

Plateia Aplausos

Regina Casé Que que a gente vai falar pra essa mulher?

Plateia "X6 preconceito!"

Na edicdo de 29 de marco de 2015, quando se discutia no programa o

preconceito e normatizagéo velada contra o cabelo afro.

Claro que nao é so6 no cabelo, em tudo o que vocé faz da vida, cé tem o direito,
desde que vocé nao atrapalhe a outra pessoa, de fazer o que cé quiser, vocé
tem o direito de usar o cabelo que vocé bem entender, quem quiser alisar, alisa,
quem quiser ficar loura, fica, quem quiser assumir o black, assume. O que nao
vale é preconceito. Uma das coisas que eu acho mais legal no “Sou mais

Regina Case Samba”, eu chegava la e eu dizia pro Feijao e pro Douglas. “nédo estou
desfazendo do grupo de vocés, mas o melhor do show é o publico”. Porque o
publico é téo lindo que parece que ali € um odsis, é um lugar onde o seu cabelo
pode ficar solto. Entdo séo roupas lindas, sdo cabelos lindos, os meninos e as
meninas sao lindos, porque aquele lugar ali pode.

Xororé Acho que as pessoas tém que ser quem sao e assumir a sua verdadeira
personalidade, né.

Chitozinho Eu agho gue o Brasil precisa evoluir, nés temos que evoluir, porque néo é
possivel.

. Eu acho que o cabelo pode ser do jeito que quiser, 0 mais importante € a

Arlindo Cruz L : .
consciéncia, e isso ta dentro da cabeca.

Xororé Exatamente, abaixo do cabelo.

Regina Casé

Entao, pra acabar com esse papo totalmente errado, vamos pedir um “X6,
preconceito!”

Plateia

“X6, Preconceito!”

Na ocasido em que o queer rapper Rico Dalasam relata situacdes da

infancia em que se sentia discriminado e tratado com diferenciacdo por conta da cor

de sua pele, na edi¢éo de 03 de maio de 2015:

Rico Dalasam

Ah, na maioria das vezes eu era o Unico negro da escola e isso faz vocé néo se
sentir inserido, na maioria das vezes. Eu nunca tinha um professor que me
defendesse quando qualquer tipo de discriminacdo acontecia na escola, Porque
ficava naquele campo de “ah, tudo mundo é crianga, crianga é assim, crianga
desentende” e ndo sei o que...
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Regina Casé A gente do “Esquenta!” ha cinco anos grita o que, aqui? Quero ouvir, quero ouvir!

Elenco e plateia | "X6, preconceito!"

Na edicdo de 03 de maio de 2015, quando apresentava-se um aplicativo
para celular que incentivava a comunicacdo com acessibilidade para deficientes

auditivos:

Ronaldo, chega aqui. Eu queria que o Ronaldo desse a dimenséo do que
Regina Casé significa isso, que ele ganhou tudo isso.

Regina, primeiro incrivel, inovacéo brasileira que fala pra varias pessoas que
Ronaldo Lemos | hoje ndo sdo atendidas como deveriam pela tecnologia, entdo vocés merecem
todo esse prémio, e todo esse reconhecimento que vocés tdo tendo.

Regina Casé Cé tem um recado pra dar pra gente?

Eu ndo, Regina, quem tem um recado pra gente é o Hugo. Vamo dar uma

Natalia olhadinha ali no tel4o.

Hugo - desenho | Acessibilidade € um direito de todos. "X6, Preconceito!"

Regina Casé Faz barulho pro Hugo ai, gente!

Plateia "X0, preconceito!" [em libras]

Em todas as cenas destacadas, ha um engajamento verbal e gestual dos
participantes do programa “Esquenta!” no sentido de criticar a desigualdade e diversos
tipos preconceito e discriminagao.

Tal posicionamento € percebido também na andlise do Espaco de
Tematizacdo, onde 100% das situacfes em que o Dominio do Saber € relacionado a
guestdes sociais, raciais ou de género sao categorizadas como contra o preconceito
e favoravelmente a igualdade, algumas das vezes de maneira enfatica ou enérgica.
Esse aspecto sera apresentado no proximo tépico, que discute as formas de

intervengao dentro das tematicas discutidas pelo programa “Esquenta!”.

4.3 O ESPACO DE TEMATIZACAO: TUDO JUNTO E MISTURADO

Nas duas primeiras esferas dos Dados Internos do contrato comunicacional
entre o programa “Esquental!” e a populagéao das favelas brasileiras analisadas até o
momento, a do Espaco de Locucdo e a do Espaco de Relacdo, notam-se as
estratégias discursivas de tomada de palavra e construgcdo da identidade desta
atracao televisiva.

No Espaco de Tematizacdo, analisam-se as formas de organizacdo destes

discursos, a partir também das subcategorias sugeridas por Charaudeau:
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1) Dominio do saber;

2) Posicionamento;

3) Modo de intervencdo;

4) Modo de organizacéao discursiva.

Cada um dos itens sugeridos por Charaudeau como parte do Espaco de
Tematizac&o isolados nas fichas de analise (conforme APENDICES 3 e 4) resultou na
identificacdo de subtemas e suas estruturas de apari¢cdo, conforme sera apresentado

a sequir.

4.3.1 Dominio do saber

Como as cenas que compdem o corpus dessa pesquisa ja estdo
previamente recortadas entre as tematicas “Preconceito (racial, género, LGBTT,
acessibilidade)” e “Questdes Sociais (pobreza, favela, vida na periferia)”, a analise do
Dominio do Saber a que se referem também circularam entre os referidos assuntos,

com algumas particularidades, conforme o GRAFICO 2:

DOMINIO DO SABER

QUESTOES SOCIAIS - VIDA NA
FAVELAfCOMUNIDADE
PRECONCEITO (RACIAL, SOCIAL, GEMEROD,
HOMOFOBIA)

QUESTAD DE GEMERD
EMFODERAMENTO/ CABELD AFRD

DIVERSIDADE RACIAL

CULINARIA COMO CULTURA POPULAR

ACESSIBILIDADE (AUTISMO, DIFERENCA,
ESTRUTURA, SOLIDARIEDADE)

GRAFICO 2: ESPACO DE TEMATIZACAO - DOMINIO DO SABER EM “ESQUENTA!”
FONTE: DADOS COLETADOS PELA PESQUISADORA (2015)

Questdes relacionadas a raca, por exemplo, foram discutidas com
abordagens variadas, passando pela diversidade racial e pelas particularidades do

cabelo e da pele afro, mas chegando na maior parte das ocasifes a questdo da
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discriminagé&o e do preconceito. Em 11 das cenas analisadas foi abordada a questao
do preconceito. Ja as questdes relacionadas a vida na favela e na periferia, seja com
relacdo a habitos culturais, musicais, situacbes cotidianas ou demonstracdo de
proximidade e afei¢cdo pela comunidade, foram relatadas no Dominio do Saber em 13
dos segmentos analisados.

Subtemas relacionados a acessibilidade foram percebidos em cinco cenas
dentre as analisadas. Os relacionados a diversidade racial, bem como questdes de
género, estao presentes em trés ocasides.

A presenca destes temas no espaco televisivo promove uma espécie de
conflito em um meio de comunicacdo hegemonico, comandado por uma emissora
também hegemonica, onde a programacdo é produzida por e para pessoas que
historicamente se posicionam de maneira dominante. Neste contexto, a simples
presenca destes temas citados ja faz com que se quebre, de certa forma, uma barreira

social e comunicativa.

As interacdes entre hegemonicos e subalternos sdo palcos de luta, mas
também onde uns e outros dramatizam as experiéncias da alteridade e do
reconhecimento. O confronto € um modo de encenar a desigualdade (embate
para defender a especificidade) e a diferenca (pensar em si mesmo atraves
daquele que desafia) (GARCIA CANCLINI, 2013, p. 279).

Definindo a presenca, ainda que timida, de algumas temaéticas
guestionadoras do status quo das elites brasileiras e desafiando alguns preconceitos
de classe e raca, “Esquental” também apresenta um pouco deste conflito. Isso se da
inclusive em momentos onde diferentes grupos séo colocados no patamar gragas a
algumas das teméticas, como os habitos alimentares e 0s pratos tipicos apresentados.

Embora as hipéteses iniciais desta pesquisa partissem do pressuposto de
gue o tema “Culinaria” como manifestagao cultural, quando relacionado as questdes
sociais, seria recorrente no programa, esse ponto ndo se mostrou verdadeiro. A
predominancia da presenca deste Dominio do Saber se da quando sdo apresentados
e experimentados determinados pratos tipicos, quando os convidados trazem pratos
preparados por eles para a plateia. Porém, apenas nesta ocasido relatada — o
churrasco de domingo, no dia 12 de abril de 2015 — este tema é relacionado com

guestdes sociais e de vida na periferia.

Quem Fala Fala
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Domingo é dia de “Esquenta!”. Domingo é dia de que? Churrasco! Geral ta
comendo churrasco aqui. Cés tdo comendo churrasquinho ai, com a familia?
Com os amigos? Que aqui, o churrasco ta s6 comecando! E vocés todos ai de
casa estéo convidados! Vem pro churrasco do "Esquenta!”.

Seu Jorge

[Burguesinha, Seu Jorge]

Regina Casé

N&o existe churrasco que nao toque o Seu Jorge. Seu Jorge, cé gosta de fazer
churrasco?

Seu Jorge

Eu gosto, gosto muito, adoro. Na minha comunidade sempre fazia churrasco,
pra comer, muitas vezes até depois de um mutir&o.

Regina Casé

Tipo bater uma laje?

Seu Jorge

E, bater uma laje, furar um poco. Na medida em que virou alvenaria, né?
Deixou de ser barraco de pau, alvenaria, acho que o churrasco entrou ai.

Luana Piovani

Final de semana em Sao Paulo é churrasco e piscina. No Play, né, gente, que
passam todos os vizinhos, cumprimenta todos os vizinhos, 0s que vocé mais
gosta cé pergunta se quer participar do churrasco, o que nao cé faz a louca e
ndo vé [risos], e assim é uma diverséao.

Como exemplificado neste trecho, a discussdo em torno do tema

“churrasco” relaciona o prato muito mais ao costume de muitos brasileiros de prepara-

lo e consumi-lo aos domingos, do que ao prato em si.

Mesmo que néo se trate de um tema discutido a exaustdo no programa —

como foi apresentado, a culinaria € um tema que aparece em menor quantidade do

gque as tematicas de preconceito, por exemplo —, os hébitos de consumo

gastrondmico, quando aparecem, complementam e equiliboram a composicdo com

outros elementos que fazem parte da cultura popular.

Ainda que os setores subalternos nao disponham do tempo nem dos recursos
econdmicos da burguesia para se entregarem a uma “estilizagao” da sua vida,
ndo vivem uma vida sem estilo. Assim como na linguagem recriam a fala
“correta” ou “legitima” (chistes, palavras de duplo sentido, imitacBes), nas
comidas populares se encontra enorme variedade, pratos tradicionais muito
diversos e uma apropriacdo dissidente dos produtos ou alimentos em
conserva que podem comprar nos supermercados € no comércio de rua
(GARCIA CANCLINI, 2009, p. 88).

Neste caso, assim como nas questdes relacionadas ao cotidiano nas

comunidades da periferia, o Posicionamento apresentado pelo programa — na forma

de expressdes verbais da apresentadora e seus convidados e elenco fixo — é de

enaltecimento aos habitos populares, conforme segue.
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4.3.2 Posicionamento

“Eu sou uma apologista da farofa, pra mim podia acabar toda a comida do
mundo e ficar s6 a farofa”°. Quando profere uma sentenca como essa, Regina Casé
faz um esforco para colocar-se no patamar do publico, envolvida nos habitos
populares brasileiros. E uma estratégia muito clara de posicionamento. E como se
dissesse: “é deste lado aqui que eu estou”.

Em todas as cenas categorizadas, 0 posicionamento aparece
predominantemente na fala da apresentadora e do elenco fixo, bem como dos
consultores, e é sempre favoravel a questdes como a diversidade, a diferenca e a
igualdade — de raca, cor e género — ou contrario a todo e qualquer preconceito.

Ora, é natural que o programa se comporte dessa forma, uma vez que,
desde sua primeira apresentacdo, vem se colocando com um espaco de dialogo e
encontro entre as diferencas. O que chama atencéo, no entanto, é a maneira enfatica
e guase militante como isso se organiza.

A propria utilizagdo recorrente do mote “X6, preconceito!”, ja discutida no
Espaco de Relacdo, € um dos recursos de construcao da identidade do programa,
posicionando-o como um defensor da igualdade e da diversidade.

De que maneira se da esse posicionamento € o que sera abordado no item

a seguir, quando se discute o Modo de Intervencéao.

4.3.3 Modo de intervencao

A categoria de Modo de Intervencéo, por sua vez, caracteriza a forma como
acontece a tomada da palavra. A fala da apresentadora Regina Casé, pela natureza
de sua atuacdo como apresentadora, € predominantemente diretiva, em 17 das cenas.

No entanto, em grande parte das cenas o modo de intervencdo € combinado -

20 Trecho extraido da edicdo de 12/04/2015.
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diretivo/continuidade; diretivo/depoimentos; diretivo/histéria de vida; ou, ainda, ludico
ou elogioso/positivo, conforme se percebe no GRAFICO 3:

MODO DE INTERVENGCAO

Lipico

DIRETIVOD
DEPOIMENTOS/ ENTREVISTAS

DEPOIMENTO/ DIRETIVO

CONTINUIDADE

GRAFICO 3: ESPACO DE TEMATIZACAO — MODO DE INTERVENCAO EM “ESQUENTA!”
FONTE: DADOS COLETADOS PELA PESQUISADORA (2015)

Essa predominancia entre a intervencéo diretiva e a de continuidade é
compativel com a Condicdo de Dispositivo discutida no capitulo anterior. A tendéncia
a uma conducéao ou orientacao dos convidados por parte da apresentadora, por vezes
retomando um tdpico abordado anteriormente, é uma das restrices situacionais
operadas pelo fato de se tratar de um programa de auditério que se passa em uma
emissora que tem linha editorial prépria.

Assim, ainda que o elenco, os convidados, a plateia e a prépria
apresentadora tenham espaco para discutir tematicas como o preconceito, a vida nas
favelas, a cultura popular da periferia, as situacdes de desigualdade, essa liberdade é
conduzida pela esfera da producé&o, que por vezes € personificada na propria Regina

Case e refletida na organizacao discursiva.

4.3.4 Modo de organizacao discursiva

Esta € a quarta e Ultima categoria referente ao Espago de Tematizagéo. De
acordo com Charaudeau (2013), um acontecimento midiatico pode se passar com trés
formas de formular sua condigao de propdsito: “buscando as categorias que permitem,

a todo sujeito falante, responder as questdes de como descrever (o “descritivo”), como
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contar (o “narrativo”), como explicar e/ou persuadir (0 “argumentativo”)’
(CHARAUDEAU, 2013, p. 150).

Para o autor, 0 Modo de organizagé&o discursiva € importante pois € a forma
como a instancia da producao reorganiza a realidade para torna-la um acontecimento

midiatico.

O universo da informag&o midiatica é efetivamente um universo construido.
Nao é, como se diz as vezes, o reflexo do que acontece no espago publico,
mas sim o resultado de uma construgdo. O acontecimento ndo € jamais
transmitido em seu estado bruto, pois, antes de ser transmitido, ele se torna
objeto de racionalizagdes: pelos critérios de selecéo dos fatos e dos atores,
pela maneira de encerra-los em categorias de entendimento pelos modos de
visibilidade escolhidos. Assim, a instancia midiatica imp&e ao cidadao uma
visdo de mundo previamente articulada, sendo que tal visdo é apresentada
como se fosse a visdo natural do mundo. Nela, a instancia de recepcao
encontrara pontos de referéncia, e desse encontro emergira o espaco publico
(CHARAUDEAU, 2013, p. 151).

No caso deste objeto de pesquisa, constréi-se uma realidade midiatica que
visa dialogar com a populacao brasileira, tendo como acontecimento real a cultura
popular, com um olhar especifico sobre a cultura da periferia. Para tanto, parte-se de
uma série de formas discursivas, ndo ha um padrdo. As formas sdo mescladas,
aparecem individualmente, mas também combinadas e ndo apenas limitadas as trés
formas sugeridas por Charaudeau, uma vez que ndo se trata de um produto
jornalistico ou noticioso, e sim de um produto de entretenimento que também
comunica. O GRAFICO 4 mostra 0 modo de organizacéo discursiva do programa

“Esquenta!” no corpus desta pesquisa:

MODO DE ORGANIZACAO DISCURSIVA

MARRATIVO/ ENFATICO/ ARGUMENTATIVOD
NARRATIVO/ DESCRITIVO
NARRATIVO/ ARGUMENTATIVD
NARRATIVD |8
DESCRITIVO/ NARRATIVO/ ARGUMENTATIVO
DESCRITIVO/S Lipico
DESCRITIVO/ EDUCATIVO
DESCRITIVO, ARGUMENTATIVOD
DESCRITIVD
ARGUMENTATIVO/ LODICO

ARGUMENTATIVO
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GRAFICO 4. ESPACO DE TEMATIZACAO - MODO DE ORGANIZACAO DISCURSIVA EM
“ESQUENTA!”
FONTE: DADOS COLETADOS PELA PESQUISADORA (2015)

Predominantemente, os segmentos analisados partem de um discurso
narrativo, como se os convidados fossem personagens que chegam ao palco de
“‘Esquenta!” e contam suas historias de vida, suas vivéncias de preconceito, suas
experiéncias. Conduzidos pelo direcionamento da apresentadora, fazem seu relato,
que, por vezes, € permeado por argumentos contra o preconceito, a favor da igualdade
e da aceitacao da diferenca.

A edicdo de 18 de janeiro de 2015, com a presenca da consulesa Alexandra

Loras, ja mencionada anteriormente, traz uma sequéncia que exemplifica esse

formato.
Regina Casé Seu marido é branco?
Alexandra Loras E branco e de familia aristocrata francesa.
Regina Casé Vocé tem filhos?
Alexandra Loras Sim, temos um filho, Rafael, de dois anos e meio.
Regina Casé E seu marido sendo branco, o Rafael € mais branquinho, é mais pra...
Alexandra Loras | E porcelana. [risos]
Regina Casé Vocé deve sentir 0 preconceito ai também.
Alexandra Loras E um desafio também. Acho que meu filho é muito lindo, branco e loiro...
Regina Casé [interrompendo] E como é quando vocé anda com ele na rua?

Alexandra Loras | As pessoas muitas vezes acham que sou a baba dele. E entdo, é muito
interessante ver o espectro de toda a sociedade brasileira. Porque posso estar
um dia uma bab4, outro dia uma consulesa, outro dia na televisdo. Bom, é
muito interessante.

Regina Casé [interrompendo] E isso que eu to dizendo que tem que mudar. As pessoas
ainda tém na cabeca que um negro é pra servir um branco.
Toni Garrido Eu troquei de carro agora ha pouco tempo, e ha duas semanas atras uma

pessoa, quando eu parei no estacionamento, chegou pra mim, ja meio rindo e
falou assim: "ah, vocé é o jogador? Ou tu € o motorista dele?". Achei
impressionante, que a pessoa veio pra falar comigo imaginando ja que, pelo
carro ser um carro bonito ou alguma coisa assim, que eu fosse jogador de
futebol. E como ele ndo reconheceu o jogador de futebol que eu era, ele
imaginou na mesma hora que eu fosse o motorista desse jogador. E
impressionante.

Mumuzinho Comigo é frequentemente, Regina. Quando eu té com a Natdlia assim em
restaurante ja aconteceu comigo, ndo pelo carro, eu fui em restaurante aqui
no Rio, e ai eu cheguei com ela e ai tinha um grupo de pessoas brancas
sentadas, jovens. E eu cheguei, sentei no restaurante, e quando eu cheguei
com ela, o grupo de amigos comecaram a rir, ficaram rindo, tipo rindo, ai ela
se tocou e eu falei, ah, vou manter, e eu fiquei. S6 que eu me senti tdo mal,
Regina, mas tdo mal, é, que eu pedi pra sair. Eu falei “pd, vamos sentar |14
dentro”. Eu senti na pele o preconceito, assim, Regina.

Bino Farias Uma vez eu fiz uma encomenda assim em casa. Ai quando chegou, o Sedex,
o cara: "o patrdo esta?". Ai eu falei "ndo, cara, € pra mim mesmo, a
encomenda é minha". Ai o cara ndo quis entregar a encomenda, porque nao
acreditou que eu era 0 dono da casa assim na situacéo.

Alé Youssef Independentemente de ser velado ou ndo o preconceito, e eu acho que a
gente sempre discute isso aqui no “Esquenta!”, o “Esquenta!” levanta essa
bandeira de "X, preconceito!" pro pais inteiro, 0 que revolta, e 0 que mais
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revolta aqui no Brasil, € que sdo muitos 0s negros, a populagédo negra é muito
grande e muito importante. Mas ndo s6 pela quantidade, mas pela importancia
histdrica na construgdo do Brasil, na construg¢éo da cultura brasileira. Entéo é
o fim do mundo isso acontecer, ndo é sé com artistas, com qualquer um. A
negritude, o Brasil depende da negritude, a formacé&o do Brasil depende da
negritude, da construcao histérica que os negros fizeram no Brasil.

Plateia Aplausos

Regina Casé Com toda a certeza.

Alexandra Loras Eu sempre gosto de falar com as socialites “alrededor de mi” que ndo querem
acreditar que tem racismo no Brasil, imaginar-se como branca num pais sé de
negros. Onde todo o que foi feito maravilhoso na estética, os arquitetos foram
negros, os filésofos, o revolucionador, o rei foi negro, até o ser supremo, deus,
era negro, Jesus Cristo também era negro, e vocé sendo branco, a Unica vez
gue o sistema escolar comeca a falar sobre seus ancestrais, colocar duas
paginas no livro de histéria do Brasil, falando "ai, olha, seus ancestrais eram
escravos". Ponto. E ndo falar nada mais. Tem muita coisa positiva que falar
sobre 0s negros. Agora é o tempo de colocar pessoas de poder, intelectuais,
negros, para realmente inspirar as criangas, mostrar toda a possibilidade do
ser humano, porque somos todos Unicos, como ser humanos, com talentos,
potenciais e essa questao de melanina ndo usa nada, realmente, € o que eu
acho.

Nesta cena, a consulesa esta fazendo uma narrativa sobre sua familia,
conduzida pela apresentadora Regina Casé, na forma de entrevista. Enquanto a
histéria € contada, a propria consulesa faz argumentos no sentido de convencer o
espectador da condicdo de discrepancias raciais existentes no Brasil, da mesma
forma que Regina, quando intervém, dizendo: “E isso que eu td dizendo que tem que
mudar. As pessoas ainda tém na cabeg¢a que um negro € pra servir um branco”. Os
demais convidados concordam e outras pessoas que estdo no palco passam a contar
suas proprias histérias, em modo narrativo. Por fim, a consulesa encerra seu discurso
com uma fala argumentativa, quando sugere que suas interlocutoras coloquem-se no
lugar das pessoas negras.

Assim, trata-se de utilizar uma fala sobre experiéncias pessoais para evoluir
a discussado para uma questao social, migrando do descritivo para o argumentativo,
ou do narrativo para o argumentativo. Também ha outras formas, que mesclam
descritivo e argumentativo, ou descritivo e narrativo, bem como a aparicao de algumas
cenas que foram categorizadas como ludicas, gragas ao tom educativo utilizado pelos
participantes, bem como uma das cenas resume-se a uma cancao, ndo sendo nem
descritiva, nem narrativa ou argumentativa.

O discurso argumentativo é utilizado, majoritariamente, quando a tematica
principal é a de preconceito. Mais do que levar a cultura popular e da periferia para a

televisdo, o programa utiliza um tom argumentativo para conduzir discussdes sobre
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essas culturas e sobre o preconceito que cerca quem é da periferia e quem € negro,
no que a propria Regina Casé chama de um esforgo para “fortalecer a favela”.

No entanto, a prépria expressao “Fortalecer a favela” é utilizada em apenas
trés situacbes e a palavra favela aparece também apenas trés vezes, se
desconsideradas as musicas. “Comunidade” aparece seis vezes e “morro” aparece
uma unica vez. As outras referéncias a favela sao feitas pelo nome da mesma: “quem
mora no Vidigal, tem uma vista privilegiada”, “moro no Santa Candida” ou, ainda, “Eles
comecaram a estudar musica, até que um turista estrangeiro 1& no Complexo do
Alemé&o ficou impressionado em como eles tocavam bem”. Tratam-se de comunidades
consideradas favelas, mas desvinculadas do termo “favela”.

Se pretende desestigmatizar e tratar as comunidades periféricas e as
favelas como parte da sociedade brasileira, a estratégia de pouco se referir
diretamente a estas é questionavel. No entanto, esse direcionamento é compativel
com outro ponto importante observado nos segmentos selecionados.

Contra 0 que se esperava ha hipotese inicial deste trabalho, ndo é
predominante no programa que este se dirija verbalmente a populacédo da periferia.
Como foi visto no Espacgo de Locugéo, a tomada de palavra diante desses grupos
acontece por meio do tom de discurso, da linguagem informal e repleta de expressdes
populares, bem como pela presenca de pessoas negras e nascidas na periferia. No
entanto, quando Regina Casé se dirige diretamente ao publico, ndo é apenas com a
populacao das favelas que ela conversa. Em diversas das cenas analisadas, o que se
percebe € o contrario: a apresentadora e alguns dos convidados dirigem-se
diretamente a quem pratica preconceito e a quem nao conhece a favela.

No programa exibido no dia 08 de marco de 2015, quando falava das duas
mulheres |ésbicas cortadoras de cana que participavam do grupo Maracatu Feminino

Coragéo Nazareno, Regina diz:

Olha quantas dificuldades: vocé ser pobre, vocé ser preta, vocé ser
nordestina, vocé ser gay, vocé ser cortadora de cana, vocé ter filho pra criar
sozinha, vocé ter um marido que bebe, um marido que é violento, por muito
menos a gente desiste, por muito menos a gente desanima. Se vocé tem
algum preconceito, ta na hora de jogar fora. Vocé que ta assistindo a gente,
experimenta a alegria de se livrar do preconceito. Cé ndo sabe que delicia,
cé tira o preconceito e joga fora, nossa, da uma felicidade incrivel. Entao
vamo todo mundo gritar junto, em homenagem ao amor da Martha e da Sonia,
um “X0, preconceito!” bem forte, vamo 1a!%!

21 Trecho extraido da edicdo de 08/03/2015.
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Em outra ocasido, quando conta a situagdo de preconceito vivida por
Mumuzinho, ela convoca a plateia a gritar o mote “X6, preconceito!”, quando diz: “Que
que a gente vai falar pra essa mulher?”?2, Em outra situacdo, quando se fala sobre
cabelo afro, Regina se dirige aos colegas de classe de uma adolescente que esta na
plateia e que conta que sofre preconceito na escola por conta do cabelo: “Se vocé
estuda na Mario Fernandes e ficar zoando o cabelo dela, eu vou ai!”. Na mesma

edicao, sobre o cabelo de outra convidada, Regina fala:

Mas o que eu acho mais louco é: o0 que que o cabelo dela interfere na sua
vida? [aplausos] E isso que eu fico mais encasquetada, ndo sei o que tem
dentro das pessoas, que elas ndo aguentam ver uma pessoa diferente, todo
mundo tem que ser igualzinha a ela, e se for um pouco diferente, aquilo ao
invés de despertar amor e curiosidade, desperta raiva, 0dio, vocé néo tolera
gue aquela pessoa seja diferente de vocé?s.

Quando discute a atitude contra o preconceito da mae do cantor Toni
Garrido, na edicao de 18 de janeiro de 2015, Regina também aproveita para ressaltar
a importancia da educagao para a igualdade: “E assim como a gente ensina tudo o
gue nédo pode fazer, pros filhos, tem que educar os filhos também nesse sentido, que
a educacéo € importantissima”.

Em uma outra ocasido, ao lancar o novo quadro relacionado a

acessibilidade, Regina fala:

Agora a gente vai estrear um quadro e muita gente podia pensar que esse
guadro tem a ver com pessoas especiais, ou pessoas que tém necessidades
especiais. Mas ndo. Eu quero deixar bem claro que esse quadro que a gente
vai estrear agora tem a ver com cada um de nds ou com qualquer um de nés.
Sabe por que? Um em cada quatro brasileiros tém algum tipo de deficiéncia.
Se vocé nado passa por isso, certamente cé conhece alguém que passa. No
entanto, as cidades que a gente vive, os lugares que a gente frequenta, ndo
sdo preparados e adaptados pra essas pessoas.?*

Tal postura merece atencdo quando se percebe o contexto da televiséo
brasileira, que apresenta programas estigmatizadores e que raramente confronta o
preconceito, salvo por algumas exce¢bes como campanhas e, mais recentemente,

algumas das producdes que trazem o preconceito como tema. Ao retomar a fala de,

22 Trecho extraido da edicdo de 15/03/2015.
23 Trecho extraido da edicdo de 29/03/2015.
24 Trecho extraido da edicdo de 03/05/2015.
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Antbnio Carlos dos Santos, o Vov6, da banda 1lé Aiyé, citada no inicio deste capitulo,
nota-se que ela vai de encontro ao que Martin Barbero (1997) fala sobre a televisdo

hegemaonica.

Que o modelo hegeménico de televisao “odeia as diferengas” é algo que néo
precisava de muita demonstracao (...). Mas também pela televisdo passam
as brechas, também ela estd feita de contradicbes e nela expressam
demandas que tornam visiveis a ndo-unificacdo do campo e do mercado
simbdlico (MARTIN BARBERO, 1997, p. 319).

Ou seja, em um contexto hegemonicamente formado por programas
televisivos - sejam eles do mundo real ou do mundo fictivo — marcados pela falta de
heterogeneidade de sujeitos, o programa “Esquenta!” se destaca por, de fato, levar a
televisdo o que promete: a mistura e o encontro de pessoas diferentes, o tudo junto e

misturado.
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CONSIDERACOES FINAIS

Fortalecer a favela ou espetaculariza-la? Serd que, ao tentar
desestigmatizar um determinado grupo social, a televisdo sé néo faz estigmatiz4-lo
ainda mais? Estas sdo duas questbes que se levantam quando se assiste ao
programa “Esquenta!”. Ao propor um olhar para a cultura popular destas comunidades
periféricas que mostre a alegria com que enfrentam as lutas diarias, o programa pode
estar desempenhando, na verdade, os dois papéis simultaneamente.

Partindo da hipétese de que a atracdo televisiva em questdo buscava
estabelecer um didlogo unicamente com as classes populares, especialmente 0s
moradores das comunidades e favelas das periferias das grandes cidades, esta
pesquisa buscou compreender de que maneiras este didlogo se estabelece e quais
sdo as marcas caracteristicas do contrato comunicacional que se firma entre o
programa “Esquenta!”, da Rede Globo, e seu publico dentre este grupo populacional
descrito acima.

Para tanto, foi selecionado um recorte temporal no primeiro semestre do
ano de 2015. Um total de 22 edi¢cdes foram gravadas e pré-analisadas para que se
definissem as categorias sob as quais seriam estudadas. O olhar lancado sobre este
produto da Rede Globo foi fundamentado nos pressupostos teoricos dos Estudos
Culturais britanicos e latino-americanos.

Compreende-se que, sob esta perspectiva, ndo mais se fala de uma
comunicacdo linear, mas ciclica, em que se consideram as particularidades do
processo comunicativo dentro do contexto em que se insere. No caso, este contexto
é 0 da televisdo brasileira, onde se estabelece um monopdlio por parte de uma
emissora, e que esta vive agora um momento de mudanca e desestabilizacdo do
modelo original, com a diversificacdo da programacéo e também do proprio publico.

Dessa forma, como circulam os sentidos da cultura popular dentro da
televiséo e a partir dela, quando mediados por uma producédo como “Esquenta!”, num
contexto em que predominam programas que marginalizam a populacao das favelas
e estereotipam a cultura popular?

Para compreender tal processo, essa pesquisa propos utilizar um método
baseado tedrico-metodologicamente no conceito de Contratos Comunicacionais.

Assim, sugeriu-se um dialogo entre os olhares lancados sobre a comunicacao pelos
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pesquisadores britanicos e latino-americanos de cultura e comunicagdo -—
especialmente Stuart Hall, Jesis Martin Barbero e Néstor Garcia Canclini e os
brasileiros Antonio Fausto Neto e José Luiz Braga — e o do francés Patrick
Charaudeau.

A partir disso, a maneira como Charaudeau enxerga a composi¢cdo de um
contrato comunicacional foi utilizada para compor as categorias desta analise em dois
momentos: os Dados Externos, abordados no Capitulo 3, e os Dados Internos, no
Capitulo 4.

Os primeiros, que dizem respeito as estruturas sobre as quais o programa
se sustenta, sdo desdobrados em quatro Condi¢oes: de Dispositivo, de Identidade, de
Finalidade e de Propdsito. Os Dados Internos, por sua vez, tratam das construcdes
linguageiras e das estruturas narrativas das quais o programa "Esquenta!" se ocupa,
divididos entre trés Espacos: de Locucao, Relacdo e Tematizacéo.

Identificar dentro do corpus de 22 programas as estruturas que dizem
respeito a cada uma destas categorias permitiu que se estabelecesse uma discussao
em torno de como se firma esse contrato de dialogo entre o programa veiculado em
uma televisdo que marginaliza e estereotipa essa mesma populacdo que agora quer
como publico fiel, mas, principalmente, as lacunas neste mesmo processo dialdgico.

N&o a toa, a atracdo se utiliza de uma estrutura de programa de auditério
[Condicdo de Dispositivo] para levar para a televisdo uma certa desordem
caracteristica da cultura popular das favelas brasileiras. Para tanto, firma seu
posicionamento tendo como porta-voz uma apresentadora que construiu, ao longo da
carreira, a imagem de uma “aliada” da favela, alguém que se sente a vontade para
viver entre e falar por essa populacdo — apoiada no discurso de uma série de
personalidades que corroboram esse posicionamento [Condi¢c&o de Identidade].

Fundamentado em um universo de tematicas [Condicdo de Propdsito] que
circulam entre elementos multiculturais, musica popular, habitos, preconceitos e
situagdes do cotidiano, o programa trabalha para “fazer saber” a toda a populagao
brasileira quais sdo as caracteristicas do cotidiano nas periferias [Condigdo de
Finalidade], ndo para conversar apenas com essas pessoas, COmo se previa na

hipodtese inicial.



132

E no discurso do programa e na forma como estrutura sua narrativa que se
percebem os direcionamentos para publicos variados, se utilizando, no entanto, de
uma linguagem que nao necessariamente conversa com todos os publicos.

Por conta disso, num segundo momento de pesquisa, 0 corpus inicial foi
restringido para apenas duas das teméticas identificadas quando da analise da
Condicéo de Propdésito. Apenas os segmentos que se dedicaram a tratar de temas
relacionados a “Preconceito” e “Questdes sociais” foram considerados no Capitulo 4,
totalizando 37 segmentos. Estes foram decupados, isolando ndo apenas as falas dos
participantes, mas as musicas que tém espaco, as girias e expressées populares, as
expressodes da plateia na forma de aplausos.

Percebeu-se, a partir desse segundo momento, que “Esquenta!” toma a
palavra quando coloca no palco pessoas nascidas e moradoras das comunidades,
quando abre espaco para que homens e mulheres negras falem sobre preconceito
racial, que a apresentadora e seus convidados comprovam, por meio de situacdes
vividas e experiéncias pessoais [Espaco de Locuc¢éao].

Constréi uma relacéo de confianca com o publico quando se utiliza dessas
situacdes pessoais para se colocar no mesmo patamar de seu publico das periferias.
E como se dissesse: “nds estamos aqui, mas também vivemos ai, conhecemos seu
contexto e suas vivéncias”.

O faz, também, por meio de uma linguagem diversa — fala a lingua da
pessoa que nao estudou ou estudou pouco, mas também fala a de quem estudou
muito [Espaco de Relacdo]. Fala a lingua de quem ouve samba, mas também a de
guem ouve sertanejo ou musica erudita. Mostra que meninos de periferia também
podem tocar musica classica.

Versando sobre uma grande diversidade de tematicas [Espago de
Tematizacao] identificadas na Condicdo de Propdsito, o programa circula por uma
série de Dominios do Saber, intervém de maneira diretiva, com uma importante
participacdo da apresentadora Regina Casé, e organiza seu discurso de diferentes
maneiras — argumentativo, narrativo e descritivo —, muitas vezes mesclando mais do
gue uma forma de organiza¢ao do discurso.

Assim, em seus Dados |Internos, “Esquenta!” posiciona-se,
constantemente, com uma fala engajada na causa do combate ao preconceito e a

desigualdade. Com o mote “X8, preconceito!” e com falas convocatorias a luta contra
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a discriminacao, dialoga diretamente com as pessoas que o praticam, ndo apenas
com aquelas que o sofrem. No entanto, sera que dialoga, de fato? Esta talvez seja
uma das grandes lacunas na estrutura do programa “Esquenta!”.

Da mesma maneira que se percebe na sociedade brasileira de forma geral,
no programa “Esquenta!” a representacao da populagao das favelas, comunidades e
periferias guarda uma relagdo com a negritude. Isso se percebe no elenco, nos
convidados, no auditorio, nos ritmos, nas historias — especialmente nos relatos de
preconceitos vividos pelos participantes.

Por sua caracteristica de programa de auditério e pela abertura permitida
pela apresentadora Regina Casé, se coloca como um lugar de fala para essas
pessoas, gue raramente encontram espaco na televisdo em que podem, de fato, ter
VOZ.

Por outro lado, pelo fato de a populacéo brasileira caracterizar um publico
altamente heterogéneo, a maneira como o programa retrata ou constréi a imagem da
populacao da periferia pode ter reconhecimentos diferentes diante de cada publico,
gracas as diversas mediacfes que exercem efeito sobre a comunicacéo televisiva. A
propria questdo das territorialidades € uma forma de evidenciar essa caracteristica.
“Esquenta!” comunica de uma forma que pode ser interpretada como algo positivo e
empoderador da populacao de periferia, mas também como estigmatizador.

Constroi-se, por meio de todos os elementos citados anteriormente, um
contrato de comunicacao que diz: “Esquenta!” é sobre a mistura, € sobre mostrar que
€ possivel um favelado e um milionario estarem dividindo o mesmo espaco
pacificamente.

Mas até que ponto é um dialogo, de fato, se o favelado continua na favela
e o milionario continua na manséo? Ainda que verbalmente seja enfatica contra a
grande desigualdade social existente no Brasil?®, talvez a mensagem que o programa
passa para seus telespectadores seja exatamente a oposta. “E possivel que a periferia
e o restante da sociedade convivam em paz’, mas a sociedade pode interpreta-la
como “Se a periferia ja esta na televisdo, entao ja estamos em paz, nada precisa ser

feito a respeito”.

25 Onde os indices de desigualdade social do Brasil estdo entre os mais altos do mundo. De acordo
com a Sintese de Indicadores do IBGE em 2010, o coeficiente brasileiro é de 0,537, numa escala em
que 0 seria uma sociedade totalmente livre da desigualdade e 1 diz respeito a uma sociedade
totalmente desigual.
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E ndo é exatamente isso que a televisio faz na maior parte do tempo? E o
que diz Martin Barbero quando fala que a televisdo tem medo da diferenca, que nédo
permite que o povo entre na programagdo, a menos que seja para que possamos rir
de seu jeito torto, de seu linguajar chulo, de sua falta de postura. A televisdo vem se
construindo na América Latina como instrumento de reforco de estereétipos e
propagacdo de comportamentos discriminatérios — mesmo quando seu discurso
caminha no sentido contrario.

N&o se pode tirar o mérito do programa de ao menos colocar em pauta na
televisdo — ou por intermédio da televisdo — temas como o preconceito e a diferenca
sociocultural brasileira. E uma pena que isso seja feito baseado fragiimente em uma
intencionalidade puramente comercial — redirecionar sua programacdo a um novo
publico majoritario, que é a populagédo que produz e consome cultura popular, apenas
para melhorar os niveis de audiéncia e lucrar com isso.

O que ndo se pode desconsiderar, no entanto, € que, mesmo com
motivacfes capitalistas, a televisdo ainda tem grande potencial de contribuir para a
compreensao e exposicado da diversidade cultural, e da aceitacdo da diferenca. Ou
seja, 0 papel da televisdo como um lugar de fala legitimo para as populacdes da
periferia, 0 que, contudo, quase ndo acontece na pratica.



135

REFERENCIAS

BHABHA, Homi. O local da cultura. Belo Horizonte: Editora UFMG, 2013.

BOURDIEU, Pierre. A Distin¢gao. Sao Paulo: Edusp: 2007.

BRAGA, José Luiz. Constituicdo do Campo da Comunicacao. Revista Verso e
Reverso — XXV, Jan-Abr. 2011 — p. 62-77

BRAGA, José Luiz. Circuitos versus campos sociais. In: JANOTTI JUNIOR,
Jeder; MATTOS, Maria Angela; JACKS, Nilda. Mediagao & Midiatizagéo: Livro
Compos 2012. Salvador: EDUFBA,; Brasilia: Compds, 2012.

CHARAUDEAU, Patrick. A palavra confiscada. Um género televisivo: o talk show.
Dunod-Portugal: Lisbonne, 2000.

CHARAUDEAU, Patrick. Dicionario de Analise do Discurso. Sao Paulo: Contexto,
2004.

CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das Midias. Sao Paulo: Contexto, 2013.

CHARAUDEAU, Patrick. Uma problematica comunicacional dos géneros
discursivos. In: “Revista Signos”, vol. 43, PUC, Valparaiso, 2010.

DUARTE, Elizabeth Bastos. Televisao: ensaios metodoldgicos. Porto Alegre:
Sulina, 2004.

DUARTE, Elizabeth Bastos. Televisao: entre géneros, formatos e tons. Santos:
Anais do XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo, 2007.

EAGLETON, Terry. A ideia de Cultura. Sdo Paulo: Ed. Unesp, 2005.

FAUSTO NETO, Antonio. Contratos de leitura: entre regulacdes e deslocamentos.
Dialogos Possiveis (FSBA), v. 6, 2007.



136

FAUSTO NETO, Antonio. As Bordas da Circulacdo. Revista ALCEU, v. 10 - n.20,
Jan/Jun 2010 - p. 55 a 69.

FAUSTO NETO, Antonio. Fragmentos de uma "analitica"” da midiatizacao.
Revista Matrizes, N. 2, abril 2008.

GARCIA CANCLINI, Néstor. As culturas populares no capitalismo. Sdo Paulo:
Editora Brasiliense, 1983.

GARCIA CANCLINI, Néstor. Consumidores e cidaddos: conflitos multiculturais da
globalizag&o. Rio de Janeiro: UFRJ, 2005.

GARCIA CANCLINI, Néstor. Cultura Hibridas: Estratégias para entrar e sair da
modernidade. Sao Paulo: Editora da Universidade de Séao Paulo, 2013.

GARCIA CANCLINI, Néstor. Diferentes, Desiguais e Desconectados: mapas da
interculturalidade. Rio de Janeiro: Editora UFRJ: 2009.

GONZALEZ, Jorge A. Entre cultura(s) e cibercultur@(s): incursdes e outras rotas
nao lineares. S&o Bernardo do Campo: UMESP, 2012.

HALL, Stuart. Da Didspora. Identidades e Mediac¢des Culturais. Belo Horizonte:
Editora UFMG, 2009.

JOHNSON, Richard. O que é, afinal, Estudos Culturais? In: SILVA, Tomaz Tadeu
da (org). O que é, afinal, Estudos Culturais? Belo Horizonte: Auténtica, 2006.

JOST, Francois. Compreender a televisdo. Porto Alegre: Sulina, 2007.

JOST, Francois. Seis licOes sobre a televisdo. Porto Alegre: Sulina, 2004.

KEHL, Luis. Breve Historia das Favelas. Sdo Paulo: Claridade, 2010.

LOPES, Maria Immacolata Vassallo de. Mediagdo e Recepc¢ao. Algumas conexdes
tedricas e metodoldgicas nos estudos latino-americanos de comunicacao.
MATRIZes, jan/jun. 2014, v.8.



137

MARTIN BARBERO, Jesus. Dos meios as Media¢c6es: Comunicacéo, cultura e
Hegemonia. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 1997.

MARTIN BARBERO, Jesus. Notas para hacer memoria de la investigacién
cultural em Latinoamérica. In: RICHARD, N. Em torno a los estudios culturales:
localidades, trayectorias y disputas. Santiago: Editorial Arcis/ CLACSO, 2010, P.
133-141.

MARTIN BARBERO, Jesus. Oficio de Cartografo. Travessias latino-americanas da
comunicacdo na Cultura. Sao Paulo: Edicoes Loyola, 2004.

MEIRELLES, Renato. ATHAYDE, Celso. Um pais chamado Favela: a maior
pesquisa ja feita sobre a favela brasileira. Sdo Paulo: Editora Gente, 2014.

RIBEIRO, Regiane. LOPES, Anderson. BELIN, Luciane. Jovens, televisdo e novas
telas: uma revisita ao consumo midiatico. Revista Contemporanea | Comunicacao e
Cultura - v.13, n.01, Jan-Abr. 2015 — p. 48-66.

SILVA, Tomaz Tadeu da (org). O que €, afinal, Estudos Culturais? Belo Horizonte:
Auténtica, 2006.

SOARES, Luiz Eduardo. Prefacio. In: MEIRELLES, Renato. ATHAYDE, Celso. Um
pais chamado Favela: a maior pesquisa ja feita sobre a favela brasileira. S&o
Paulo: Editora Gente, 2014.

SPIVAK, Gayatri Chakravorty. Pode o subalterno falar? Belo Horizonte: Editora
UFMG, 2010

TODOROV, Tzvetan. Los géneros del discurso. Venezuela: Monte Avila Editores
Latinoamericana, 1991.

VERON, Eliseo. Fragmentos de um tecido. S&o Leopoldo: Editora Unisinos, 2004.



138

OUTRAS REFERENCIAS

BRASIL. Presidéncia da Republica. Secretaria de Comunicacao Social. Pesquisa
brasileira de midia 2014: habitos de consumo de midia pela populagéo brasileira.
Brasilia: Secom, 2014. Disponivel em:

<http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-total-de-pesquisas/relatorio-final-
pesquisa-brasileira-de-midia-2014.pdf/view> Acesso em 10 de dezembro de 2014.

BRASIL. Presidéncia da Republica. Secretaria de Comunicagéo Social. Pesquisa
brasileira de midia 2015: habitos de consumo de midia pela populacéo brasileira.
Brasilia: Secom, 2015. Disponivel em:
<http://'www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-
qualitativas-de-contratos-atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf/view>
Acesso em 15 de janeiro de 2015.

CENSO 2010. Levantamento de Informacdes Territoriais (LIT): Aglomerados
Subnormais - Primeiros Resultados. IBGE, 2011.

IBGE. Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios — PNAD 2009. Disponivel
em:<http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/trabalhoerendimento/pnad20
09/default.shtm> Acesso em: 10 de dezembro de 2014.

IBGE. Sintese de Indicadores Sociais - Uma Andlise das CondicGes de Vida da
Populacéo Brasileira - 2010. Estudos e Pesquisas Informacédo Demografica e
Socioecondmica: Rio de Janeiro, 2010.

IBOPE. Audiéncia de Televisédo — 2000. Disponivel em:
<http://www.ibope.com.br/pt-br/relacionamento/duvidas-
frequentes/Paginas/Audiencia-de-televisao.aspx>. Acesso em 20 de setembro de
2013.

MEMORIA Globo. Entretenimento: Auditério e Variedades. Disponivel em:
<http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/auditorio-e-
variedades.htm>. Acesso em 28 de junho de 2015.

REGINA Casé Website. Disponivel em: <http://www.reginacase.com.br/vida>.
Acesso em 17 de abril de 2015.


http://www.ibope.com.br/pt-br/relacionamento/duvidas-frequentes/Paginas/Audiencia-de-televisao.aspx
http://www.ibope.com.br/pt-br/relacionamento/duvidas-frequentes/Paginas/Audiencia-de-televisao.aspx

139

APENDICES
API?NDICE 1 - LIVRO DE CODIGOS ...ttt et et e o1
APENDICE 2 — ENTREVISTA COM HERMANO VIANA ........cccooiiiniiinininins 116
APENDICE 3 - FICHAS DE ANALISE TEMATICA 01 — PRECONCEITO E
QUESTAO RACIAL ..ot 121

APENDICE 4 - FICHAS DE ANALISE TEMATICA 02 — QUESTAO
SOCIAL



140

APENDICE 1 - LIVRO DE CODIGOS

Coluna A) Numero do programa

Coluna B) Data de veiculacao

Coluna C) Bloco dentro do programa

Coluna D) Inicio do intervalo da teméatica

Coluna E) Fim do intervalo da tematica

Coluna F) Duracgédo do intervalo para cada tematica

Coluna G) Cddigo correspondente a tematica predominante no intervalo, seguindo a
categorizagao abaixo:

1 — preconceito (racial, género, LGBTT, acessibilidade etc.)

2 — questdes sociais (pobreza, favela, caracteristicas da vida na periferia)
3 — culinaria

4 — festas populares

5 — carnaval

6 — samba/pagode/gafieira

7 — hip hop/ rap

8 — funk

9 — forré/sertanejo

10 — outros ritmos musicais

11 — esportes, aventura

12 — autorreferéncia/ programacéao

13 — autorreferéncia da emissora

14 — entrevistas/ perfil/ historia de vida

15 — costumes/ multiculturalidade/ intercambio cultural

16 — culturas internacionais

17 — relacionamentos, sensualidade

18 — calourao

19 - roleta musical/pedi pra parar cantou/ retrato cantado/ laia laid do esquenta
20 — quadros humoristicos

21 — saude
22 — tecnologia
23 — outros

Coluna H) Segunda tematica predominante, seguindo a classificacdo da coluna G
Coluna ) Convidados que participaram do programa

Coluna J) Observacdo destinada a pesquisa qualitativa, a descrever o assunto
levantado no intervalo em questao
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APENDICE 2 — ENTREVISTA COM HERMANO VIANA

Entrevista com um dos roteiristas e idealizadores do programa, Hermano Viana,
obtida via e-mail na data de 26 de novembro de 2015, por intermédio da Globo

Universidade.

1) Qual é o publico-alvo do programa “Esquenta!” de maneira geral? O Programa
“Esquenta!” tem como publico alvo uma classe ou grupo social?

O programa € voltado para todas as classes sociais. O “Esquenta!” quer dialogar com
todos os publicos, de todas as classes sociais, religides, regides, idades. Portanto
todos os programas que fazemos estdo destinados a todos os tipos de publico. O
programa quer ser um ponto de encontro para grupos sociais e culturais de todo o

Brasil se conhecerem melhor e superarem preconceitos.

2) Grande parte do elenco daroda de samba do programa € nascida e criada nas
periferias cariocas. Isso faz com que o programa dialogue melhor com essa
periferia? De que forma?

Tentamos ter componentes do elenco e convidados de todas as procedéncias. Entre
os dancarinos, por exemplo, ha gente da Zona Sul e da Barra da Tijuca. Mas como a
presenca de gente da periferia € mais rara em outros programas da TV, no Brasil e no
mundo, isso acaba chamando mais a atencao. Porém, nunca foi o objetivo fazer um
programa exclusivamente para a periferia. O “Esquenta!” combate qualquer tipo de
gueto.

3) Estabelecer esse didlogo fez parte dos objetivos do programa de alguma
forma?

O programa quer dialogar com a periferia e com o centro, até para colocar em debate
a propria existéncia de uma divisdo entre centro e periferia. Por exemplo: a musica
mais popular no Brasil hoje, em todas as regides e classes sociais, € 0 sertanejo.
Entdo o interior virou o centro da producéo cultural do pais? E a pergunta que o

programa faz. As antigas distincdes fazem cada vez menos sentido.
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4) Como séo selecionadas as pessoas que fazem parte da plateia que participa
das gravagdes?

Sempre buscamos ter uma plateia também variada. Gente de outros estados. Grupos
de universitarios. Ja tentamos até ter sempre turistas de passagem pelo Rio de
Janeiro. Mas como o0 programa é gravado no Rio, acabamos sempre tendo uma
maioria de cariocas, o que ndo é o ideal. Buscamos pelo menos a variedade de bairros
e zonas da cidade. Muitas vezes pessoas de bairros cariocas diferentes nunca se
encontram. O programa fica melhor quando vira territorio para esses encontros raros

e surpreendentes.

5) O release de lancamento do programa diz que a producdo organiza para
Regina desorganizar cada edicdo. Essaideia dabagunca e da festa em casatem
0 objetivo de refletir a cultura das classes populares brasileiras? Em que outros
aspectos o programa referencia estas classes? (cenério, figurino, escolha dos
convidados etc.?)

O “Esquenta!” acredita que essa "desorganizacao" criativa, produtora de encontros
surpreendentes que combatem preconceitos diversos, € caracteristica central de
momentos importantes da histéria da cultura brasileira, como a antropofagia
modernista ou o tropicalismo. Ndo € algo que possa ser identificado com uma
determinada classe social. Nossos figurinos e cenarios ja se inspiraram nas pinturas

de Glauco Rodrigues, na estética punk ou na arte marroquina.

6) Existem critérios para escolha dos convidados que fardo parte de cada
edicdo? Quais sao?

O programa quer sempre mostrar um panorama complexo e variado das tendéncias
mais vigorosas da cultura brasileira contemporéanea. Quer também ser local onde
essas tendéncias se encontrem.

7) O programa faz referéncia ou é inspirado em algum outro programa da
televisédo brasileira?

O “Esquenta!” ja fez varias homenagens para o Chacrinha. Em muitas edic¢des ja
foram exibidas cenas de outros programas apresentados pela Regina Casé, como
Programa Legal, Brasil Legal, Central da Periferia.
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8) A escolha dos nomes que compdem a roda de samba do programa foi feita
com base em quais critérios?

Arlindo Cruz e Leandro Sapucahy participaram das primeiras reunides de criacdo do
programa. Ficaram tdo empolgados com a ideia que se transformaram na base da
roda de samba. As outras pessoas da roda também tocavam em todas as festas na
casa da Regina Casé. A ideia era levar um pouco do ambiente caseiro dessas festas

de bons amigos paraa TV.

9) As suas experiéncias anteriores com programas que te levaram até a periferia
influenciaram na construcéo da identidade do programa "Esquenta!"? Em que
aspectos?

Influenciaram no sentido de encontrar sempre novas maneiras para o Brasil conhecer
melhor a riqueza inesgotavel de culturas que existe no pais e na vontade cada vez

maior de fazer essas culturas, ndo importa a procedéncia, dialogarem.

10) Como se deu o processo de criagcdo do "Esquenta!"? Ou seja, quem teve a
ideia?

O “Esquenta!” foi uma encomenda da TV Globo, que queria um programa de auditério,
para o horario de almoco de domingo, durante o verdo, pré-carnaval. Por isso ter como
fundamento uma roda de samba que se abre para aprender com a diversidade das
culturas brasileiras. O programa fez sucesso, passou a ser exibido em outras épocas
do ano. N&o perdeu esse fundamento sambista, mas conseguiu se abrir ainda mais

para outros temas e encontros.

11) Vocé acredita que o “Esquenta!” tenha como publico-alvo a populacédo da
periferia? Mais até do que outros publicos?

O “Esquenta!” tem como publico-alvo toda a populacao brasileira.
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APENDICE 3 - FICHAS DE ANALI§E TEMATICA 01 — PRECONCEITO E
QUESTAO RACIAL

TEMATICA 01 — CENA 01

Data do programa:

04/01/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 02, de 1minl19s a 6min37s — 5minl8s de duracéo

Descricéo visual e contextual da
cena

E o primeiro programa do ano, tem a tematica do
Reveillon, palco e figurino estdo decorados como para
uma festa de Ano Novo. Regina Casé recebe o ator
Marcelo Mello, que fala sobre seu novo papel na novela
Império. Enquanto fala sobre a preparacao para a
producéo, Regina introduz o assunto da maneira como o
ator se colocou na televisdo, apesar do fato de ter nascido
na comunidade. Ela refor¢a o preconceito ainda muito forte
no Brasil e defende que o papel do “Esquenta!” e dela
mesma é o de lutar contra o preconceito e de “fortalecer a
Favela”.

Espaco de Locucéo

(caracteristicas de imposicao e
identificacdo do locutor/ legitimacgéo da
fala)

Sujeitos: Regina Casé, Marcelo Mello e Ronaldo Lemos
Tomada da palavra: O ator Marcelo Mello fala sobre a
preparacéo para a atuagdo na nova novela, sem entrar na
guestao de ser um ator que nasceu na favela, é a
apresentadora quem introduz o assunto e quem reforca a
superacao do ator. A fala da propria Regina é legitimada
por Ronaldo Lemos.

Interlocutor principal: populagéo das favelas, populagéo
negra

Espaco de Relacéo

(relacdes de forga, alianca, exclusdo ou
inclusdo, agressao ou conivéncia — tom
do discurso)

Identidade e relacéo:

Linguagem informal, com uso de girias e palavras
abreviadas [“t0”, “pra”, “tava”, “c€”, “muito barulho pra esse
cara”];

Tom de autoimposicao como defensora. A fala da
apresentadora reforca que, mesmo a prépria ndo tendo
nascido na favela, ela pode usar seu trabalho e seu
espaco para “fortalecer a favela”. Usa situagdes pessoais
da apresentadora para confirmar seu posicionamento.
Regina e Ronaldo Lemos proclamam o programa como um
espaco multicultural e de encontro.

Espaco de Tematizacéo
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Preconceito contra pessoas negras e
pessoas que vivem na favela

Posicionamento: favoravel a igualdade e a superagéo do
preconceito

Modo de intervencédo: esforco da apresentadora em
introduzir o assunto, fazendo-o quando o tépico em
discusséo era sobre questfes da carreira de um ator.
Modo de organizacdo discursiva: Narrativo/
Argumentativo

Quem Fala Fala

Regina Casé

N&o precisa ficar com saudade do Marcelo porque acabou a Dan¢a dos Famosos,
e todo mundo desesperado como € que a gente vai ficar sem ele meu deus do
céu, porque ele ja esta na proxima novela das nove. Novela que ja vem logo
depois do Império, ndo é isso?

Marcelo Mello

J&, vem logo, e a gente ja comegou a treinar.

Regina Casé E qual vai ser?
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Eu vou fazer um professor de Slackline, na verdade um professor de educacéo
fisica que pratica Slackline, participa de campeonato, essas coisas.

Regina Casé E cé ja sabe fazer?
Marcelo Mello N&o, eu to ainda aprendendo.
Regina Casé Correndo atras...

Marcelo Mello

Mas eu to bem empolgado, personagem é bem bacana, mas aquela coisa de
novela, aos poucos o publico vai conhecendo, a galera vai acompanhando e vai
se identificando.

Regina Casé

Muitos atores, por terem vindo da periferia e principalmente por serem negros
conseguiram, passaram a conseguir papéis na televisdo, mas sempre ligados a
marginalidade ou a periferia, e etc. Mas eu acho que o Marcelo conseguiu uma
coisa muito legal, ele chegou na televisao e foi se impondo, comendo pela
beirinha, hoje em dia ele, sem botar banca, sem ser um cara que 0 sucesso subiu
a cabeca, vocé tem um... todo mundo te respeita, te chama pra fazer qualquer
personagem, ele mudou isso, e eu acho que essa € uma mudanc¢a grande e
importante e que t4 atrasada e que ja tinha que ter acontecido ha muito tempo, e
0 Marcelo sem planejar fez isso e fez isso muito bem. Muito barulho pra esse cara
aqui que eu adoro.

Péricles

Vencedor, vencedor.

Regina Casé

Sabe o0 que acontece, a gente acha que no Brasil isso ndo existe, mas no Brasil
vocé chega num lugar, normalmente, pode ser uma festa, o que for, mesmo uma
escola de samba. E um lugar de preto que tem alguns brancos simpatizantes, ou
o contrario. E um ambiente, como por exemplo, meu genro ¢ preto, meu filho é
preto. Eu entro no restaurante t4 o restaurante inteiro € branco, e o Jodo é
grande, entdo. Vocé vé aquele Jodo sozinho preto ali, no meio do restaurante.
Fala, Luane!

Luane Dias

Nao, eu ia falar assim que é engracado as vezes, hoje eu vou em festa assim em
festa na Zona sul, ai tem as meninas sao tudo igual, todo mundo loirinha. Ai eu t6
e ta muito cheio, ai as minhas amigas sempre me acham, eu falo: como é que
vocés sempre me acham? Ai elas falam: “é pelo cabelo. Sé vocé tem esse
cabelo, s6 vocé é dessa cor”. Eu sou a Unica preta, mas no comego eu ficava
assim com vergonha assim de cara, tu chegava num lugar, assim, tudo ficava
olhando, parece que tu num tem dinheiro pra ta naquele lugar, tu ndo tem dinheiro
pra pagar conta.

Regina Casé

Ninguém aguenta mais ouvir isso, a gente sabe que é bobeira, mas quando entra
nesse assunto, as pessoas falam assim, “P6, a Regina fala de favela, fortalece a

favela, ela mora na Zona Sul” - se bem que quem mora no Vidigal, mora na Zona
Sul.

Marcelo Mello

E tem uma vista até mais privilegiada, que € de cima.

Regina Casé

Exatamente! Se uma pessoa que mora na zona sul, ndo pode fortalecer, respeitar
e admirar alguém que mora na favela, € como, pra eu ndo ser homofébica, eu
tenho que ser gay, pra ndo ser antissemita, e ndo ir contra ela pra ser judia, eu
tenho que ser judia. Vamos pensar um pouco sobre isso? E ou ndo é? Todo
mundo quer ndo ter vala negra, todo mundo quer ter educacgéo, quer ter os filhos,
quer seguranca, quer todo mundo, quer ver a tia poder ir pro trabalho e voltar em
segurancga, os meninos estudando. E esse lado, € claro que todo mundo quer,
ninguém acha bom isso. E claro, quem que vai dizer que é bom? (Pausa para
aplausos) Uma coisa é respeitar e admirar a cultura que é produzida la, e a
dignidade e o respeito que as pessoas conseguem ter apesar de uma vida
indigna, onde a sociedade ndo tem respeito por elas, e elas se darem o respeito,
isso pra mim € um ponto de amor, de respeito e de admiracédo, e € 0 que 0
“Esquenta!” faz e vai continuar fazendo, € isso, pronto!
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Eu acho que, de vez em quando eu ouco isso, e eu acho que as pessoas estdo
completamente erradas, elas estdo completamente equivocadas. Me até assusta,
ter essa percepcao. Porque na verdade o “Esquental” é sobre a mistura, e é isso
que eu acho que é importante. Pra mim é tdo claro isso, desde que eu vi 0
“Esquental” nascer, virar um programa e se tornar o que € hoje, pra mim ficou
absolutamente claro que o “Esquenta!” é sobre cruzar as barreiras, misturar as
pessoas, estabelecer pontes e dialogos. Quem é que pode ser contra isso? Nao
existe ninguém que pode ser contra isso. Entdo quem fica com esse discurso da
exclusdo, cada um no seu quadrado, ta vivendo em um outro pais, em um outro
lugar, ndo é o Brasil de hoje.

Regina Casé

E o que eu quero do Esquenta!, o meu sonho pro Esquenta!, pro Brasil e pro
mundo, é que seja que nem aqui, que VOcé nao consiga encontrar nem na mesa
do restaurante, duas pessoas iguais e da mesma cor. Por que que a gente tem
pra fazer de melhor na vida é celebrar a diferenca, é festejar a diferenca. Eu ndo
to aguentando, eu vou ter que chamar o Péricles, vou ter que chamar o Leandro e
eu vou ter que chamar o Arlindo pra cantar uma musica do Arlindo!

Arlindo Cruz

Demoro!

Regina Casé

Que é muito linda e que eu ndo preciso nem dizer qual €, que é uma musica que
eu amo! (Minha Favela)

Musica

Favela 6, favela que me viu nascer. Eu abro meu peito e canto meu amor por
vocé/ Favela 6, favela que me viu nascer/ s6 quem te conhece por dentro pode te
entender. Favela 6, favela que me viu nascer. Eu abro meu peito e canto meu
amor por vocé/ Favela 6, favela que me viu nascer/ s6 quem te conhece por
dentro pode te entender. Favela 6, O povo que sobre a ladeira ajuda a fazer
mutirdo, divide a soma da feira e reparte o pdo. Como é que essa gente tdo boa é
vista como marginal. Eu acho que a sociedade ta4 enxergando mal. Favela 6,
favela que me viu nascer. Eu abro meu peito e canto meu amor por vocé/ Favela
0, favela que me viu nascer/ sé quem te conhece por dentro pode te entender.
Favela 6, favela que me viu nascer. Eu abro meu peito e canto meu amor por
vocé/ Favela 6, favela que me viu nascer/ s6 quem te conhece por dentro pode te
entender. Favela 6!

TEMATICA 01 — CENA 02

Data do programa: 04/01/2015

Bloco e minutagem da cena: Bloco 02, de 10min28s a 15min30s — 5min02s de duracdo

Descricéo visual e contextual da

cena

E o primeiro programa do ano, uma das convidadas é a
artista MC Xuxu, MC travesti que fala sobre sua identidade
de género. A apresenta a entrevista em comentéarios dos
participantes, aborda pontos como a recepc¢ao da artista
na favela onde nasceu, quando retornou como travesti e
como MC, bem como situac¢des e preconceito vividas por
ela no dia a dia, por conta de sua condicdo de travesti.

Espaco de Locucéo
(caracteristicas de imposi¢céo e
identificacao do locutor/ legitimacéo da

Sujeitos: Regina Casé, MC Xuxu, Marcelo Mello Jr.
Tomada da palavra: Apresentadora usa a propria letra da
musica “Um Beijo” para introduzir a MC Xuxu e posiciona-
se como uma aliada das pessoas trans, abrindo, no
entanto, espaco para que os convidados também interajam
e facam perguntas. O tema é abordado de maneira

fala) educativa.
Interlocutor: Pdblico em geral que desconhece o
cotidiano de uma pessoa travesti
Identidade e relacdo: Informal, com uso de palavras
Espaco de Relacéo abreviadas. “prestencédo”, “pra”, “tava”, “cé”, “bofe”, “muito

” o«

(relacBes de forga, alianca, exclusdo ou | puxado”, “dificil pra caramba”, “rola muito preconceito”
inclusdo, agressao ou conivéncia —tom | Apresentadora posiciona-se favoravelmente a MC,

do discurso)

reforcando o contexto de preconceito de género —
especialmente com pessoas trans — que existe no Brasil,
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valorizando a capacidade de alcance de publico da MC
Xuxu e colocando-se contra a discrimina¢éo com a fala:
“Qual é o lema do Esquenta!?”, a qual o publico responde:
“X0, preconceito!”

Dominio do saber: Questéo de identidade de género —

transgénero
Espaco de Tematizagéo Posicionamento: favoravel as pessoas trans, esforgo de
(abordagem e modos de sensibilizar o publico para a causa

direcionamento

Modo de intervencgdo: com perguntas e respostas, quase
ladico.
Modo de organizacao discursiva: descritivo

Decupagem
Quem Fala Fala
. . O, prestencao, eu queria aproveitar agora pra mandar um beijo, um beijo pra
Regina Casé . - P - .
quem é DJ, um beijo pra quem € MC, um beijo pra quem € do bem...
MC XUXU Um beijo pras travesti [cantando]
Regina Casé MC Xuxu, chega aqui!

Douglas Silva

Arrasa, bem!

A MC Xuxu é uma travesti que ta fazendo o maior sucesso no funk. Essa musica
gue a gente tava falando de mandar um beijo, j& alcangou mais de um milh&o de

Regina Casé visualizagdes na internet. E muita coisa, gente. Principalmente se a gente levar
em conta que no Brasil ainda rola muito preconceito. Entdo ela conseguiu um
milhdo sé de gente que ndo tem preconceito, ja € uma gloria.

Marcelo E visualizac&o pra xuxu, hein!

E pra xuxu. Neste novo clipe [entra vt clipe da MC Xuxu], a MC Xuxu aparece das

Regina Casé duas maneiras. Aparece como menina e aparece como bofe. Desculpa, mas eu
amei vocé de bofe! N&o t4 lindo de menino? De onde vocé é, Xuxu?

MC XUXU Eu sou de Juiz de Fora, Minas Gerais

Regina Casé

Mineirinha! Quando vocé comecgou a cantar, vocé ja era travesti?

N&o, na época eu escolhi o rap, porque eu venho da comunidade, moro no Santa

MC XUXU Céandida, o pessoal la era muito envolvido com rap. Ai eu comecei no rap, morei
dois anos no rio, me apaixonei pelo funk carioca e levei o funk pra Minas

Regina Casé E ‘cé foi bem recebida, como foi?

MC XUXU Minha comunidade sempre me acolheu muito bem

Marcelo Mello

Posso fazer uma pergunta? E uma coisa que pra mim é um pouco delicada, mas
ao mesmo tempo, deve ser... Vocé deve passar por isso direto. Quando te
perguntam o seu home, de verdade, como vocé se sente, ou, se iSso te
incomoda, ou se € uma coisa ja natural?

MC XUXU

Olha, me incomoda, muito, principalmente no aeroporto assim que ndo tem como
assim, quando a gente ndo muda...

Regina Casé

...0s documentos

MC XUXU

E, ainda ndo mudei o documento, ai no aeroporto as vezes fala: fulano! Ai eu
tenho que... [gesticula levantando o dedo indicador]. E um pouco tenso, isso, e €
muito complicado pra gente lidar com essas situacdes.

Regina Casé

N&o, a gente ta brincando e rindo mas no dia a dia isso é muito puxado. Vocé ser
zoado desde pequenininho o tempo todo, ndo é mole néo, gente, é dificil pra
caramba. Qual é o lema do Esquenta?

Plateia

X6, preconceito!

Elenco e plateia

[samba] X6, preconceito! X&! A galera que “Esquenta!” grita preconceito, x6!

TEMATICA 01 — CENA 03

Data do programa: |18/01/2015
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Bloco e minutagem da
cena:

Bloco 02, de 21min34s a 30min48s — 9minl4s de duragéo

Descrigéo visual e
contextual da cena

No quadro “O Samba Ensina”, Regina fala sobre o samba-enredo da
escola de samba Imperatriz Leopoldinense, que trata de preconceito
e igualdade racial. Regina recebe a consulesa geral da Franca,
Alexandra Loras, que é negra e fala sobre as situacdes de
preconceito que viveu por conta da cor da pele. A partir da fala da
consulesa, outros convidados também contam situacdes vividas pela
nao aceitacdo social da condicdo da raca.

Espacgo de Locucéo
(caracteristicas de imposi¢édo
e identificacdo do locutor/
legitimacéo da fala)

Sujeitos: Elenco e convidados de pele negra. Consulesa Geral da
Franca, Alexandra Loras (predomina). Regina Casé, Toni Garrido,
Mumuzinho, Bino Farias, Luane Dias, Alé Youssef

Tomada da palavra: Apresentadora utiliza o0 samba-enredo para
falar do potencial educativo do samba sobre a histéria do negro e o
preconceito racial. Convidados utilizam histérias pessoais para trazer
o tema ao debate. Plateia legitima discurso por meio das palmas.
Falas dos convidados negros sdo legitimadas por Alé Youssef, que
novamente exalta o programa “Esquenta!” como instrumento de luta
contra o preconceito.

Interlocutor: Publico em geral

Espac¢o de Relagéo
(relacdes de forga, alianca,
excluséo ou incluséo,
agressao ou conivéncia — tom
do discurso)

Identidade e relacdo: Tom predominantemente formal, apesar do
uso de algumas girias nas falas de alguns convidados,
principalmente com a presenca da consulesa, uma autoridade
formal. Alexandra Loras predomina neste segmento, se impondo
mediante a prépria apresentadora com sua fala sobre situac¢des
vividas por ela. A fala traz um tom de reden¢éo — uma pessoa negra
de sucesso que se impde frente a pessoas preconceituosas.
Desperta a redencao de toda a populagdo negra, inverte a situacéo
de humilhag&o — o0 opressor, 0 preconceituoso, que antes tratou o
outro com desdém por conta da cor de sua pele, passa a ser 0
humilhado. Regina concorda com a fala dele.

Espaco de Tematizacéo
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Preconceito racial — vivéncias de artistas negros
que sofreram discriminacdo por serem negros.

Posicionamento: Enfaticamente contra o preconceito. Impor o
“Esquental” como um espaco de combate ao preconceito racial
Modo de intervencdo: Diretivo

Modo de organizacgdo discursiva: Narrativo/ Argumentativo

Decupagem

Quem Fala Fala

Regina Casé

Tem samba enredo que além de fazer a gente sambar, faz a gente pensar em um
monte de coisa. Entdo chegou a hora desse quadro que a gente adora, que se
chama “O Samba Ensina”. O samba-enredo da Imperatriz Leopoldinense desse
ano é "Axé Nkenda! Um Ritual de Liberdade e que a voz da igualdade seja
sempre a nossa voz" e fala dum problema muito sério e que atinge muita gente.
Se vocé pensar que 52% da populagdo do Brasil € negra ou parda, quantas
pessoas sofrem por causa de preconceito de cor? Como ndo houve nenhuma
politica social quando da aboli¢éo, a dificuldade de mobilidade social até hoje é
enorme, entdo quase sempre as pessoas associam uma pessoa negra a uma
pessoa pobre. E as vezes 0 maior preconceito vem justamente porque, se a
pessoa nao é pobre, ela ta na classe média ou na classe alta ou ta frequentando
um ambiente e é negra, aquilo pra todas as pessoas que tdo em volta € mais
absurdo ainda, as pessoas tém mais dificuldade pra lidar. A gente trouxe hoje pra
conversar com a gente a Alexandra Loras, ela é consulesa geral da Franca.
[dirigindo-se a consulesa]. O seu marido € Consul...




Alexandra Loras
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Geral da Franga.

Regina Casé

Geral da Franca. L4 em S&o Paulo, entdo vocé deve ir muito pra esse ambiente,
né?

Alexandra Loras

E adoro quebrar os clichés. Entdo, na residéncia consular da Franga, eu recebo
até seis mil pessoas por ano. E o protocolo é dar as boas vindas na entrada a
todos os meus convidados. Eu gosto de colocar um vestido muito lindo branco, e
eu fico la dando as benvindas a todos os meus convidados. Tem pessoas que
passam na frente, achando que sou sé uma funcionaria. Quando pego o
microfone para fazer os discursos, eu adoro ver as caras deles...

Plateia

Aplausos

Alexandra Loras

[continua] de se dar conta de como eles foram mal educados e esse realmente
me d4, ndo sei, estou ganhando um pouco. E j& me passou encontrar pessoas
gue me pediram cinco vezes qual € meu papel aqui no Brasil. Achando que eles
ndo podiam haver entendido. Gosto muito ir a falar nas escolas, dar palestras
sobre isso, porque realmente acho que podemos mudar pouco a pouco, falando
com nossa propria experiéncia, e cada um temos experiéncias de vida, com
muitos, muitas experiéncias do racismo, e acho bom de falar isso, porque claro,
nos machuca, mas nao temos que ficar vitimas disso.

Regina Casé Seu marido é branco?

Alexandra Loras | E branco e de familia aristocrata francesa

Regina Casé Vocé tem filhos?

Alexandra Loras | Sim, temos um filho, Rafael, de dois anos e meio.

Regina Casé E seu marido sendo branco, o Rafael € mais branquinho, é mais pra...

Alexandra Loras

E porcelana. [risos]

Regina Casé

Vocé deve sentir o preconceito ai também.

Alexandra Loras

E um desafio também. Acho que meu filho é muito lindo, branco e loiro...

Regina Casé

[interrompendo] E como é quando vocé anda com ele na rua?

Alexandra Loras

As pessoas muitas vezes acham que sou a baba dele. E entdo, é muito
interessante ver o espectro de toda a sociedade brasileira. Porque posso estar
um dia uma bab4, outro dia uma consulesa, outro dia na televisdo. Bom, é muito
interessante.

Regina Casé

[interrompendo] E isso que eu to dizendo que tem que mudar. As pessoas ainda
tém na cabeca que um negro é pra servir um branco.

Toni Garrido

Eu troquei de carro agora ha pouco tempo, e ha duas semanas atras uma pessoa
guando eu parei no estacionamento, chegou pra mim, ja meio rindo e falou assim:
"ah, vocé é o jogador? Ou tu € o motorista dele?". Achei impressionante, que a
pessoa veio pra falar comigo imaginando ja que, pelo carro ser um carro bonito
ou alguma coisa assim, que eu fosse jogador de futebol. E como ele ndo
reconheceu o jogador de futebol que eu era, ele imaginou na mesma hora que eu
fosse o motorista desse jogador. E impressionante.

Mumuzinho

Comigo é frequentemente, Regina. Quando eu to com a Natalia assim em
restaurante ja aconteceu comigo, nao pelo carro, eu fui em restaurante aqui no
rio, e ai eu cheguei com ela e ai tinha um grupo de pessoas brancas sentadas,
jovens. E eu cheguei, sentei no restaurante, e quando eu cheguei com ela, o
grupo de amigos comecgaram a rir, ficaram rindo, tipo rindo, ai ela se tocou e eu
falei, ah, vou manter, e eu fiquei. S6 que eu me senti tdo mal, Regina, mas tao
mal, é, que eu pedi pra sair. Eu falei “p6, vamos sentar |la dentro”. Eu senti na
pele o preconceito, assim, Regina

Bino Farias

Uma vez eu fiz uma encomenda assim em casa ai quando chegou o Sedex o
cara: "o patrdo esta?". Ai eu falei "nao, cara, é pra mim mesmo, a encomenda é
minha". Ai o cara ndo quis entregar a encomenda, porque nao acreditou que eu
era o0 dono da casa assim na situacgao.




Alé Youssef
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Independentemente de ser velado ou ndo o preconceito, e eu acho que a gente
sempre discute isso aqui no “Esquenta!” o “Esquenta!” levanta essa bandeira de
"x0, preconceito"” pro pais inteiro, o que revolta, e o que mais revolta aqui no
Brasil é que sdo muitos os negros, a populacdo negra é muito grande e muito
importante. Mas nao so pela quantidade, mas pela importancia histérica na
construcdo do brasil, na construcao da cultura brasileira. Entédo é o fim do mundo
isso acontecer, ndo é s6 com artistas, com qualquer um. A negritude, o Brasil
depende da negritude, a formacao do brasil depende da negritude, da construcéo
historica que os negros fizeram no brasil

plateia

Aplausos

Regina Casé

Com toda a certeza

Alexandra Loras

Eu sempre gosto de falar com as socialites “alrededor de mi” que ndo querem
acreditar que tem racismo no Brasil, imaginar-se como branca num pais sé de
negros. Onde todo o que foi feito maravilhoso na estética, os arquitetos foram
negros, os filésofos, o revolucionador, o rei foi negro, até o ser supremo, deus,
era negro, Jesus Cristo também era negro, e vocé sendo branco, a Gnica vez que
0 sistema escolar comeca a falar sobre seus ancestrais, colocar duas paginas no
livro de histéria do Brasil, falando "ai, olha, seus ancestrais eram escravos".
Ponto. E néo falar nada mais. Tem muita coisa positiva que falar sobre os negros.
Agora é o tempo de colocar pessoas de poder, intelectuais, negros, para
realmente inspirar as criangas, mostrar toda a possibilidade do ser humano,
porque somos todos Unicos, como ser humanos, com talentos, potenciais e essa
guestao de melanina ndo usa nada, realmente, é o que eu acho .

Elenco e plateia

Musica: samba enredo Imperatriz Leopoldinense

"Liberdade!, Liberdade!

Abre as asas sobre nés

E que a voz da igualdade

Seja sempre a nossa voz, mas eu digo que vem
Vem, vem reviver comigo amor

O centenario em poesia

Nesta patria mée querida

O império decadente, muito rico incoerente
Era fidalguia e por isso que surgem

Surgem os tamborins, vem emocao

A bateria vem, no pique da cancéo

E a nobreza enfeita o luxo do saldo, vem viver
Vem viver o0 sonho que sonhei

Ao longe faz-se ouvir

Tem verde e branco por ai

Brilhando na Sapucai e da guerra

Da guerra nunca mais

Esqueceremos do patrono, o duque imortal
A imigracao floriu, de cultura o Brasil

A musica encanta, e 0 povo canta assim e da princesa
Pra Isabel a heroina, que assinou a lei divina
Negro dangou, comemorou, o fim da sina

Na noite quinze e reluzente

Com a bravura, finalmente

O Marechal que proclamou foi presidente
Liberdade!, Liberdade!

Abre as asas sobre nés

E que a voz da igualdade

Seja sempre a nossa voz,

Liberdade!, Liberdade!

Abre as asas sobre no6s”

TEMATICA 01 — CENA 04

Data do programa: | 25/01/2015
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Bloco e minutagem da cena:

Bloco 01, de 06min52s a 11min05s — 4minl13s de duracdo

Descricdo visual e contextual da
cena

Herbert Vianna e estilista Luana Cavalcante falam sobre
dificuldades de acessibilidade para cadeirantes e
deficientes visuais e sobre grife da estilista especial para
pessoas com dificuldade de mobilidade

Espac¢o de Locucéo

(caracteristicas de imposicéo e
identificacao do locutor/ legitimacédo da
fala)

Sujeitos: Regina Casé, Luana Cavalcante, Herbert Viana,
Natélia

Tomada da palavra: Utiliza um acontecimento anterior e a
presenca de um convidado de renome, Herbert Viana,
para abordar a tematica da acessibilidade.

Interlocutor: Pablico em geral, pessoas com deficiéncias
fisicas.

Espaco de Relacéo
(relacdes de forga, alianca, excluséo ou
inclusdo, agressao ou conivéncia — tom

Identidade e relacdo: Informal, com uso de expressdes
populares: “é um perrengue”, “ddao uma surra”, “dava uma
empacada”. Utiliza exemplos praticos e historias reais para
despertar a empatia do publico com a causa. O programa

do discurso)

tem uma nova integrante do elenco, Natalia, que é
deficiente visual e que fala pelo programa quando a
tematica é relacionada a questfes de acessibilidade.

Espaco de Tematizacéo
(abordagem e modos de

direcionamento

Dominio do saber: Acessibilidade

Posicionamento: Ludico, desperta a empatia com a
questdo da acessibilidade

Modo de intervencédo: Continuidade

Modo de organizagéo discursiva: Descritivo/ Educativo

Decupagem
Quem Fala Fala

O Herbert, da outra vez que ele veio aqui, a gente chamou a doutora Lucia Braga
Regina Casé gue veio aqui... O Herbert, ndo sé porque ele é um artista incrivel e importante do

Brasil, mas pela condicédo dele de cadeirante ele acaba representando muitas
pessoas que as vezes nao tém voz.

Entrada de um
video do
“Esquenta!” do
ainda 09/12/2012

Regina: A pessoa sempre quando vai na sua casa, ela vai aonde, qual € o lugar
fora a casa que a pessoa usa?

Mumuzinho: O banheiro

Regina: Por qué que a porta do banheiro é mais estreita gente?

Convidado: Na realidade, uma porta, o ideal, seria que fosse 80 centimetros,
todas. E tem muitas portas que eles colocam 60 centimetros, eu ndo entendo o
porqué, o que que economizaria nisso

Herbert: Um centimetro pra um cadeirante pode significar exatamente uma
muralha da china.

Regina Casé

Tem muitas outras coisas que séao dificeis pros cadeirantes, além de ter acesso
aos lugares. Ai a Luana Cavalcante, ela teve uma ideia incrivel, porque ela
descobriu que a dificuldade ndo tava sé na acessibilidade. Principalmente ela que
€ menina, ela queria se vestir legal, se enfeitar, e colocar uma roupa e tirar uma
roupa € um perrengue. E a Luana é estilista, estudante de moda, e tem uma
marca de roupa inclusiva e chama “Sweet Angels”, é isso?

Luana
Cavalcante

Sim. Assim, eu sempre tive dificuldade com essa questdo. Eu sou super
independente em tudo, mas chegava nessa hora, dava uma empacada. As
roupas, eu pegava as minhas préprias roupas e botava o velcro no lado. E como
deu certo pra mim, eu falei: “Vamos pensar no coletivo”

Regina Casé

Deixa s0 eu te mostrar aqui do lado, olha aqui, 6, ela colocou um velcro aqui.
Aquele velcro “tshhhh”, que abre e tira a roupa inteira de uma vez sg, sem
precisar apanhar do botaozinho, do ziper, e aquele sufoco de sempre. Cé ta
conversando com a gente, chega ai. Esse é o Gladimir Jorge, que toca chocalho,
na Unido da llha. Vocé se veste sozinho ou com ajuda?

Gladimir Jorge

Sozinho.
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Regina Casé

Mas também sente que tem varias roupas que ddo uma surra.

Gladimir Jorge

Sim.

Regina Casé

Como é que funciona a sua marca?

Luana
Cavalcante

Assim, hoje, eu ja tenho uma colecao, e eu fago ela PMG, a pessoa entra no site
e compra. Mas, ha casos em que eu fago sob medida.

Regina Casé

Eu vou até perguntar pra Natélia [parte do elenco fixo do programa que é cega].
Eu queria saber, pra vocé, Natélia, o que é mais dificil de vestir, de tirar, de
colocar, 0 que que vocé apanha mais na hora de se vestir?

Cadarco, eu apanho muito, porque ndo da pra saber, cada estilo de cadarco, tem
estilo de cadarco diferentes, e a minha dificuldade é, como eu sou muito colorida,
€ também com roupas de cor, as vezes eu gosto de uma roupa e eu quero

Natalia Do oo e .
comprar, sei la, trés blusas iguais e as vezes corre o risco de pegar a blusa e
botar com o short de uma cor que ndo combina, entdo acho que a questdo da
etiqueta ia ajudar bastante a gente que é cego.
Regina Casé Olha, isso dali, vocé j& pensou hisso?
Luana Fazer etiqueta
Cavalcante "
Regina Casé Uma etiqueta que identifique a cor pra ela saber o que ela ta vestindo?
Luana . .
E em braile também...
Cavalcante
. . Isso. N&o, eu adorei, olha que genial, da onde ela tirou essa ideia do velcro, e do
Regina Case o ; g
jeito de botar a roupa e tirar, conta pelo amor de deus, Luana, é hilario.
Luana ~ .
N&o, é porque, na verdade assim,
Cavalcante
Regina Casé Fala a verdade Luana!
Luana ~ I~ ' .
N&o, eu assisti um filme, que.. [risos]
Cavalcante
. . Ela assistiu um filme e tinha um show de gogo boys, gente. Os gogo boys
Regina Case g " [
arrancavam tudo no velcro e ela falou “é isso!” [risos]
Luana - . - -
E, e eu achei isso rapido e pratico.
Cavalcante

Regina Casé

Achei rapido e pratico, eu quero ser um gogo boy [aplausos e risos]

Regina Casé

Eu quero um salve das baterias pra Luana, pro Gladimir, pro Herbert e para a
Natalia, que sdo guerreiros porque estéo todos lindos e bem vestidos com todo
esse perrengue. Muito barulho pra eles.

BATERIA

TEMATICA 01 — CENA 05

Data do programa:

01/03/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 01, de 01min4ls a 02min42s — 1min01s de duracdo

Descricdo visual e contextual da
cena

Programa inteiro é feito em homenagem a Regina pelo seu
aniversario, Gldria Maria conta sobre ocasido em que se
sentiu incluida (racialmente) pela apresentadora em uma
situacdo de sua vida pessoal.

Espaco de Locucéo

(caracteristicas de imposicéo e
identificacao do locutor/ legitimacéo da
fala)

Sujeitos: Gléria Maria e Regina Casé

Tomada da palavra: Gléria Maria traz uma historia
pessoal para agradecer e engrandecer Regina Casé. Sua
cor de pele é o ponto principal da narrativa.

Interlocutor: Publico em geral, populagédo negra

Espaco de Relacéo

(relacBes de forca, alianca, exclusédo ou
inclusdo, agresséo ou conivéncia — tom
do discurso)

Identidade e relacdo: Historia pessoal de Gloria Maria
traz a impressédo de que a inclusédo da populacdo negra se
da também na vida pessoal da apresentadora. A filha de
Gldria Maria diz que na festa esta “todo mundo”,
relacionando a pessoas negras e brancas em um mesmo
espaco. “Todo mundo junto e misturado”, um dos plots do
programa.
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Espaco de Tematizacédo
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Diversidade racial

Posicionamento: Favoravel a diversidade

Modo de intervencdo: Historia pessoal que cria simpatia
pela apresentadora

Modo de organizacéo discursiva: Narrativo

Decupagem

Quem Fala Fala
Eu acho assim, vocé me deu um dos maiores presentes da minha vida, e eu
tenho que contar uma histéria, porque o ano passado vocé lembra, eu tava no
seu aniversério com as minhas filhas e, num determinado momento, as minhas

Gléria Maria filhas - vao a festas todo final de semana - mas elas tavam muito felizes. Até que
a Maria, de sete anos, falou "mamae, a gente ndo vai embora ndo, porque a
gente t4 muito feliz, a gente nunca foi numa festa como esta, que tem todo
mundo”

Regina Casé [interrompendo] Ai, que amor!
Ai eu falei "mas, como todo mundo?". Ela ia a festas que so tinha brancos. E na

Gléria Maria festa da Regina tinha realmente todo mundo. E foi a primeira vez que ela viu todo
mundo junto e misturado. E foi assim...

Plateia Aplausos

Gléria Maria E foi uma das maiores felicidades que a Regina me deu. E ai vocé j& percebeu
gue hoje aqui tudo é uma surpresa pra vocé.

TEMATICA 01 — CENA 06

Data do programa:

01/03/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 03, de 05min19s a 09min07s — 3min48s de duracdo

Descricéo visual e contextual da
cena

Programa inteiro é feito em homenagem a Regina pelo seu
aniversério. A apresentadora recebe os convidados
Jorginho, Eliane e Domenica, filhos de Mano Brown, que
estdo no palco para homenageé-la. Os convidados trazem
um audio gravado pelo pai, o rapper e MC Mano Brown,
gue d& os parabéns a apresentadora. Mano Brown é
conhecido por ser contrario & maneira como a televisdo
brasileira é construida e por ndo aparecer em programas
televisivos.

Espaco de Locucéo

(caracteristicas de imposicao e
identificacdo do locutor/ legitimacg&o da
fala)

Sujeitos: Mano Brown, Regina Casé, Jorginho, Eliane e
Domenica.

Tomada da palavra: Relatos emocionados, declara¢fes
de carinho mutuo entre Regina e os convidados, o que
contribui com a credibilidade da apresentadora.
Interlocutor: Pablico em geral

Espaco de Relacéo

(relagbes de forca, alianga, exclusédo ou
inclusdo, agresséo ou conivéncia — tom
do discurso)

Identidade e relac&o: Tom de informalidade e intimidade,
com expressdes como “Poxa, Jorginho! ... Esse aqui, eu
também conheci pequenininho. T4 a cara do pai, ndo é
ndo?”. A apresentadora chama Mano Brown pelo nome, de
Pedro Paulo, e a fala de Mano Brown confirma a existéncia
de uma relagéo de concordancia e amizade entre os dois.
Quando diz: “gente como nds, quem ama, ama, quem néo
ama, odeia, né. Entdo essa vida € lutada, € isso ai, € uma
guerra, vocé é guerreira, € isso ai, vamo a luta. Presente
de aniversario pra néis é saude pra poder lutar. E isso ai”,
coloca-se no mesmo patamar em que a apresentadora. A
prépria aparicdo da voz de Mano Brown e a presenca de
familiares, fato que nao acontece devido a rejeicdo de
Mano Brown a televisdo, criam uma atmosfera
diferenciada.
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Espaco de Tematizagéo
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Preconceito social e racial —
desigualdade de lugar da populacéo negra e de periferia
na sociedade.

Posicionamento: Militante/ Favoravel a igualdade social,
com engajamento pessoal.

Modo de intervenc¢do: Depoimento/ diretivo

Modo de organizacéo discursiva: Narrativo/
Argumentativo

Decupagem

Quem Fala

Fala

Regina Casé

Oba, agora s&o vocés?

Jorginho

A gente veio te dar feliz aniversério, que vocé continua sendo essa pessoa
maravilhosa que vocé é, e tudo de bom, muitas felicidades, muito amor, que vocé
continue transmitindo essa paz que vocé transmite pra gente, representando
NOSSO povo na televisdo... a gente te ama demais.

Regina Casé

Poxa, Jorginho! Esse aqui, eu também conheci pequenininho. T4 a cara do pai,
ndo é ndo? Sabe quem é o pai dele, né? O Mano Brown. E essa mulher aqui...
hoje, eu to impressionada. Todas essas pessoas sdo mestras minhas, com quem
eu aprendi isso tudo, tudo o que eu falo no Esquenta!, o que eu prego no
Esquenta!, olha, tudo isso eu aprendi com o vové. Eliane e essa familia tém um
significado tdo grande, mas tdo grande. A maneira como ela se coloca, tudo o
gue ela acha, a maneira como ela sempre me apoiou ...

Eliane

Ha mais de uma década a Regina entrou na minha casa, sentou, conversou, me
ouviu. E ai a gente ficou uma semana inteira fazendo o Central da Periferia.

Entdo ndo tem como ndo apoiar, ndo ta perto, ndo ajudar, eu gostaria de ter forca
pra fazer muito mais. Porque a Regina, vocé € uma guerreira, que ta diante de
uma revolugéo, que ta acompanhando a mudanca que acontece. Hoje, a gente
ndo tem mais como voltar pra cozinha, e a Regina percebeu ha muito tempo que
hoje a gente pode mostrar que somos Eliane advogada, Kethlen dermatologista, e
assim sucessivamente. Muito obrigada, Regina

Regina Casé

Eu que agradeco. E hoje em dia, essa familia € uma familia muito préxima da
milha familia, quero que meus filhos aprendam muito com os seus que
cresceram. Domenica e Jorge tém muito a ver com vocé, né

Jorge Ben Jor

Doménica, Doménica

Regina Casé

Tudo por sua causa.

Eliane

Uma homenagem, né.

Jorge Ben Jor

E o Jorge, Mano Brown, grande amigo meu, a gente ta sempre se falando,
conversando, trocando ideias musicais, desde "vamos passear no parque".... E
coisas lindas aconteceram. Foi lindo, foi lindo, continua lindo.

E agora, tem mais um recadinho pra vocé, que é do nosso pai, um audio, espero

Domenica A

que cé goste.

Regina Casé, salde, prosperidade harmonia, sucesso nas empreitadas ali, &, pra
Mano Brown gue gente como nés, gquem ama, ama, quem ndo ama, odeia, né. Entdo essa vida
(voz) € lutada, é isso ai, € uma guerra, vocé é guerreira, € isso ai, vamo a luta.

Presente de aniversario pra nois é satde pra poder lutar. E isso ai.

Regina Casé

Eu é que agradeco. Queria que 'cé mandasse pro Pedro Paulo um beijo e um
abrago, e dizer que, mesmo que a cara dele ainda nao ’'teja aparecendo na
televisdo, a voz dele é que move a gente, a voz dele, o pensamento dele, é que
fez toda essas mudancgas que hoje em dia fazem possivel todos esses meninos
gue vém aqui e se expressam da maneira como eles se expressam, se colocam
da maneira que eles se colocam. Entdo eu queria que cé desse um beijo e um
abraco, queria agradecer muito vocés terem vindo. Caraca hein, 0 Mano Brown
falou, hein. Na televisdo! E isso ai. Como é que vai ser quando eu fizer cem anos,
gente?

TEMATICA 01 — CENA 07
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Data do programa:

01/03/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 3, de 09min08s a 10min34s — 01min26s de duracdo

Descricdo visual e contextual da
cena

Irmandade de Sao Benedito e Arlindo Cruz cantam Dona
Ivone Lara

Espaco de Locucéo

(caracteristicas de imposicéo e
identificacao do locutor/ legitimacéo da
fala)

Sujeitos: Arlindo Cruz

Tomada da palavra: A presenca da Irmandade de S&o
Benedito é o que legitima a posicdo de credibilidade de
Regina junto a comunidade negra.

Interlocutor: Regina Casé

Espaco de Relagéo

(relacGes de forca, alianca, exclusédo ou
inclusdo, agressao ou conivéncia — tom
do discurso)

Identidade e relagdo: Tom informal. Nesta cena, é a
presenca da Irmandade de Sao Benedito dos Homens
Pretos que traz o significado para a cena. Entidade
respeitada dentro do Movimento Negro, canta junto a
Arlindo Cruz uma musica da sambista negra Dona Ivone
Lara de empoderamento da populacdo negra.

Espaco de Tematizacéo
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Preconceito e igualdade racial
Posicionamento: Favoravel

Modo de intervencéo: Continuidade

Modo de organizacdo discursiva: Cancéo.

Decupagem

Quem Fala Fala

Regina Casé Qual é a surpresa agora?

Arlindo Cruz A surpresa é a seguinte: a Irmandade de Sao Benedito dos Homens Pretos veio

aqui e eu queria cantar pra vocé Dona Ivone Lara, Sorriso Negro.

Regina Casé

Obrigada que vocés vieram.

Traz....felicidade

Arlindo Cruz e a
Irmandade de
Sao Benedito
dos Homens
Pretos

Negro é inspiracao

negro é...a solidao

Sorriso Negro, Dona Ivone Lara
Um sorriso negro, um abrago negro

Negro sem emprego, fica sem sossego
Negro é a raiz da liberdade
..Negro é uma cor de respeito

Negro € siléncio, €é luto

Negro que ja foi escravo

Negro é a voz da verdade

Negro é destino & amor

Negro também é saudade.. (um sorriso negro)

TEMATICA 01 — CENA 08

Data do programa:

01/03/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 03 de 10min35s a 13minl12s — 02min37s de duracdo

Descricdo visual e contextual da
cena

Celso Athayde, da CUFA, Pita e Vovo do IIé

Espaco de Locucéo

(caracteristicas de imposicao e
identificacdo do locutor/ legitimacg&o da
fala)

Sujeitos: Celso Athayde, Pita, Vovo do Ilé e Regina Casé
Tomada da palavra: Celso Athayde se utiliza de histérias
pessoais para reforcar posicionamento militante de Regina
Casé.

Interlocutor: Regina Casé e publico em geral

Espaco de Relacéo

(relagbes de forca, alianga, exclusédo ou
inclusdo, agressao ou conivéncia — tom
do discurso)

Identidade e relacdo: Relato pessoal de Celso Athayde é
utilizado para levar o engajamento pessoal da
apresentadora para o além-cameras. Ao se utilizar de fatos
ocorridos na vida pessoal, os sujeitos oferecem ao publico
um testemunho de que o posicionamento de Regina Casé
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pela igualdade de ragas e contra o preconceito é coerente
com seu posicionamento pessoal. O papel de Celso
Athayde, um dos fundadores da Central Unica das
Favelas, contribui para a legitimacao da figura da
apresentadora como uma autoridade no que diz respeito
ao Movimento Negro e a periferia.

Espaco de Tematizacéo
(abordagem e modos de

direcionamento

Dominio do saber: Questdo Racial/ Movimento Negro
Posicionamento: Favoravel a igualdade racial

Modo de intervencdo: Continuidade, relato pessoal de
Celso Athayde e recuperacédo de VT de outro programa
Modo de organizacdao discursiva: Narrativo/
Argumentativo.

Decupagem

Quem Fala

Fala

Celso Athayde

Bom, Regina, eu vim aqui primeiro pra te dar os parabéns, mas na verdade eu
gueria dizer um pouquinho como é que a gente se conheceu. Dizer pras pessoas.
A Regina, eu conheco ela desde 1994, eu tinha, eu fazia com o meu irméo o Baile
de Charme embaixo do viaduto de Madureira, e ela foi fazer um filme 14, que é La
e Ca.

Regina Casé

Filme dela, foi assim que a gente se conheceu. Vem, Sandra!

Celso Athayde

De |4 pra c4, a gente comecou a criar a Cufa [Central Unica das Favelas], vocé
sempre apoiou também, Nossas ac¢des de Hip Hop, com Racionais MC, MV Bill,
vocé sempre teve junto com a gente o tempo todo, e esse ano agora a gente
langou uma liga Afro, no Rio de Janeiro, de blocos Afro, e a Regina me ligou de
Nova lorque, na noite de Natal, e falou “Celso, eu quero t& junto com vocés nesse
negocio, acho importante, mas vocé conhece a Bahia direito? Entdo eu quero cé
va la e figue comigo |4 15 dias, na minha casa”, dai eu fui pra tua casa e fui em
todos os lugares da Bahia, conheci as pessoas e inclusive vocé me deu um
presente na Bahia, que é esse cara aqui, que hoje é meu grande amigo, N0SSo
parceiro Pita, e a gente resolveu te presentear e a vai falar um pouquinho sobre o
gue isso representa

Pita

O nome dessa obra é Océ Aiab4, ou seja, o coracao da Rainha, por tudo que
vocé representa pra noés.

Regina Casé

Nossa, que beleza!

Pita

E é um trabalho de Adriano Azevedo, que é sobrinho da mée Estela, herdeiro,
digamos assim, da méo artistica do Mestre Didi

Celso Athayde

Enguanto existirem pessoas como vocé, eu vou continuar acreditando que esse
pais tem jeito.

Regina Casé

Brigada, olha que lindo! O coragédo da rainha ta batendo muito. [Se dirige ao filho
Roque] Como é que bate o coragao?

Roque

Tum tum [risos da plateia]

Celso Athayde

Regina, e antes de vocé falar, queria chamar um VT aqui, que é de um outro idolo
Nnosso...

Entra VT do
Central da
Periferia de 2006

Regina: Eu tava na rua doidinha, emocionada, chorando com o 1lé passando, e ai
alguém jogou umas contas pra mim, ai 0 outro jogou mais conta, ai uma senhora
me chamou e amarrou 0 pano em mim aqui, ai a outra me chamou e fez o torco
na minha cabeca, e o llé passando, ai eu olhei assim de rabo de olho pro Vovd, ai
0 que que o vovo fez? Levantou aqui e falou... [gesto com os olhos indicando que
a Regina passasse por debaixo da corda]. Nossa, foi a maior felicidade que eu
tive na minha vida!

VT Vovo do llé

Ai Regina, parabéns negona, ja disse a vocé que esse programa seu, parece com
o lIé Aiyé, né. Eu nunca vi tanto negdo na televisdo. Sé a partir do “Esquental” as
coisas tdo mudando aqui no Brasil, ta? Entdo negona, desejo muito sucesso, vida
longa, que vocé continue essa negona mal assombrada que vocé é.
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TEMATICA 01 — CENA 09

Data do programa:

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 3, de 5min47s a 10min55s — 5min8s de duracdo

Descricdo visual e contextual da
cena

Sonia e Martha, do Maracatu Feminino Corag¢éo Nazareno,
falam sobre relacdo amorosa que s6 aconteceu entre elas
depois de mais adultas.

Espaco de Locucéo

(caracteristicas de imposicéo e
identificacao do locutor/ legitimacédo da
fala)

Sujeitos: Sonia, Martha e Regina

Tomada da palavra: Regina esta sentada na plateia, entre
duas mulheres, e inicia sua fala relacionando a luta contra
0 preconceito e o programa Esquenta!, valorizando a
atitude do grupo que aceita duas mulheres léshicas. Se
posiciona como interlocutora das duas convidadas, em
uma posicéo de humildade, valorizando as mesmas.
Interlocutor: Publico em geral.

Espaco de Relacéo

(relacdes de forga, alianca, excluséo ou
inclusdo, agressao ou conivéncia — tom
do discurso)

Identidade e relac&o: Tom informal, com uso de
expressodes populares como “tomar uma”, “n&o pega no
teu pé?”, “uma vida dura dessa”, pela apresentadora e
pelas convidadas. Regina Casé faz uma conversa
informal, sentada entre as convidadas, colocando-se no
mesmo patamar de ambas e posicionando-se como
simpatizante da homossexualidade. Apresentadora se
utiliza de falas que engrandecem e valorizam a atitude das
entrevistadas. “Gente, pensa o que é isso, uma vida dura
dessa e ela ndo pode viver naquele momento o amor da
vida dela”.

Espaco de Tematizacao
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Preconceito de género e homofobia
Posicionamento: Contra o preconceito.

Modo de intervencédo: Continuidade, entrevista com
incentivo para que as entrevistadas ficassem a vontade
para contar sua historia.

Modo de organizacéo discursiva: Narrativo/
Argumentativo

Decupagem

Quem Fala Fala

Regina Casé

Assim como o Esquental, eu ja vi que esse grupo aqui de maracatu ndo tem lugar
pra preconceito de nenhum tipo. Eu perguntei para a Martha o que é que a Sonia
era dela, ela falou uma coisa marav...

Sobnia

E o amor da minha vida.

Regina Casé

Pra vocé dizer um amor da minha vida tdo comprido, vocés se conhecem ha
muito tempo?

Sobnia

Eu conheci ela no colégio adolescente, né, entdo eu ja sentia alguma coisa por
ela mas néo tinha coragem de dizer. E ai a nossa vida tomou um rumo, ela
casou, teve a filha dela, eu também, meus dois filhos aqui presentes.

Regina Casé

Ah, teus filhos tdo ai? Oi, querido! Tudo bom, querido?

Sonia

E Rodrigo e Robson, né.

Vocé ja gostava dela, mas vocé sentiu que ndo dava pra comprar essa briga,

Regina Casé ; .
mais essa, né?
Sénia Muito nova, né Regina? E também eu tava pensando também na minha familia
né, entdo eu vi gue minha mée néo gostava ai eu fui..
. . Gente, pensa o que é isso, uma vida dura dessa e ela ndo pode viver naquele
Regina Casé . o -
momento 0 amor da vida dela, teve esses dois filhos, vocé se casou...
Fiquei um tempinho casada mas ndo deu certo, o0 marido que eu arrumei era
Sonia muito violento, gostava de tomar uma. Pra ndo acontecer o pior, eu me assumi,

eu disse vai pra |4, que eu fico pra ca.

Regina Casé

Que mulheres corajosas! E vocé, Robson, como €, o pessoal ndo fala nada na
tua escola, ndo pega no teu pé?
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Robson Primeiro os menino zoava..

Regina Casé Mas vocé sempre defendeu ela?

Robson Defendia

Regina Casé E o que que cé dizia?

Robson O gosto dela ninguém pode mudar ndo, se ela t4 feliz eu ndo to feliz também.

. . Sonia, vocé acha que o maracatu de alguma maneira ajudou vocé a superar tudo

Regina Casé ;
iSSO
Ajudou porque no maracatu eu encontrei apoio, ndo tem isso de preconceito,

Sonia aqui, 6, que maravilha, depois que eu cheguei no Coracdo Nazareno, minha vida
mudou muito
Olha quantas dificuldades: vocé ser pobre, vocé ser preta, vocé ser nordestina,
vocé ser gay, vocé ser cortadora de cana, vocé ter filho pra criar sozinha, vocé ter
um marido que bebe, um marido que é violento, por muito menos a gente desiste,

Regina Casé por_muito menos a gente'desa_nima. Se vocé tem al_gum preconcei_to, td na _hora
de jogar fora. Vocé que ta assistindo a gente, experimenta a alegria de se livrar
do preconceito. Cé nao sabe que delicia, cé tira o preconceito e joga fora, nossa,
da uma felicidade incrivel. Entdo vamo todo mundo gritar junto, em homenagem
ao amor da Martha e da Sonia, um “X8, preconceito!” bem forte, vamo la!

Plateia X0, preconceito!

Maracatu Mulher sindnimo de luta, de uma coragem exemplar/ Prantou semente na terra/ e

Coracéo ja comecou brotar

Nazareno
A gente aqui sonha todo dia com um mundo sem preconceito. E todo mundo vai

Regina Casé cantar junto essa musica, porque a gente sabe que esse € o seu sonho também.

O mundo sem preconceito é um sonho meu, um sonho seu, um sonho nosso.

Roda de samba

Sonho meu, sonho meu/ Vai buscar quem mora longe, sonho meu. Vai mostrar
essa saudade, sonho meu/ Com a sua liberdade, sonho meu.

Regina Casé

Viva as mulheres! Até domingo que vem, com muito mais amor e respeito pelas
mulheres. Até domingo que vem no Esquenta!

TEMATICA 01 — CENA 10

Data do programa:

15/03/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 3, de 1minl15s a 3min47s — 2min32s de duracdo

Descricéo visual e contextual da

cena

Reexibicdo de cena do programa de 01.03 sobre
Mumuzinho contando histéria de preconceito que sofreu no
aeroporto a caminho de Nova lorque

Espaco de Locucéo
(caracteristicas de imposicao e
identificacdo do locutor/ legitimacg&o da

fala)

Sujeitos: Regina Casé e Mumuzinho

Tomada da palavra: Uso da narrativa de uma historia
pessoal preconceito vivido, despertando a identificacéo
com o telespectador, e 0 uso de ironia. Utilizacdo do mote
“X0, preconceito!”

Interlocutor: Publico em geral e populagéo que reproduz
preconceitos de cor.

Espaco de Relacéo
(relacdes de forga, alianca, exclusdo ou
inclusdo, agressao ou conivéncia — tom

do discurso)

Identidade e relac&o: Tom informal, uso de expressées
populares como “lacrando e arrasando”, “ninguém mete a
mao”. Regina Casé é enféatica ao rejeitar o0 comportamento
preconceituoso de uma pessoa desconhecida com o
cantor Mumuzinho. Se utiliza de um tom de ironia para
rechacar a fala “Até o Mumuzinho esta viajando para Nova
lorque”, como se ele n&o tivesse direito ou possibilidade de
fazer essa viagem. Regina é colocada por Mumuzinho
como sendo uma grande defensora da populacdo negra,
ou, ao menos, do préprio Mumuzinho, mesmo longe das
telas, quando ele repete a fala dela: “Mumuzinho, vou te
falar, eu nem viajava, mas eu arrumava um barraco.
Porque filho meu ninguém mete a mao.”
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Espaco de Tematizacédo
(abordagem e modos de

direcionamento

Dominio do saber: Preconceito racial
Posicionamento: Contra o preconceito
Modo de intervencéo: Continuidade

Modo de organizacéo discursiva: Narrativo/

Argumentativo
Decupagem
Quem Fala Fala
Mumuzinho, no dia do meu aniversério teve tanta coisa linda, Alcione cantou
varias musicas que ndo deu pra mostrar, Caetano e o Moreno também
cantaram... Porque foi uma festa de verdade que durou o dia inteiro e a gente
Regina Casé teve que transformar em uma hora e pouco. Entdo, eu me lembro, agora vendo o

Mumuzinho triunfando, CD novo, clipe novo, brilhando, lacrando e arrasando,
duma historia que ele contou e ele vai ver ele contando isso no dia do meu
aniversario.

VT cena cortada
do programa do

Mumuzinho: Quando eu fui a primeira vez pra Nova lorque, vocé me levou, que
eu s6 fui com a roupa do corpo, e da segunda vez que eu fui, que eu tava na fila
do embarque, e ai uma senhora passou e falou assim...

Regina: Que raiva essa histéria me da!

Mumuzinho: “A passagem pra Nova lorque deve estar muito barata pro
Mumuzinho ir pra Nova lorque”

dia 01/03/2015 Regina: “Até o Mumuzinho ta indo!”
Mumuzinho: “Até o Mumuzinho ta indo”. Ai eu cheguei, guardei aquilo, e cheguei
em Nova lorque e falei pra Regina, a Regina falava assim: “Mumuzinho, vou te
falar, eu nem viajava, mas eu arrumava um barraco. Porque filho meu ninguém
mete a m&o.”

Plateia Aplausos

Regina Casé Que que a gente vai falar pra essa mulher?

Plateia X6, preconceito!

. . Agora eu vou pedir por favor pra repetir o Mumu cantando, junto com a Alcione,

Regina Casé A ~ . p
Vocé é um negéo de tirar um chapéu.

Entra VT de

Mumuzinho e Meu ébano, Alcione.

Alcione

TEMATICA 01 — CENA 11

Data do programa:

22/03/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 3, de 1minls a 2minlls — 1min10s de duragéo

Descricdo visual e contextual da

cena

Miguel, menino com deficiéncia, vai ao palco cantar e
dancar samba

Espaco de Locucéo
(caracteristicas de imposicao e
identificacdo do locutor/ legitimacg&o da

fala)

Sujeitos: Regina Casé e Miguel Furtado, menino com
deficiéncia

Tomada da palavra: Tomada da palavra acontece mais
pela atitude e comportamento da apresentadora na
interagcdo com o menino Miguel.

Interlocutor: Pablico em geral

Espaco de Relacéo
(relacBes de forca, alianca, exclusédo ou
inclusdo, agresséo ou conivéncia — tom

do discurso)

Identidade e relacdo: Poucas falas, tom neutro. Regina
Casé interage com o menino Miguel Furtado, que vai ao
centro do palco e brinca com as fichas do programa. Ao
interagir naturalmente com ele, a apresentadora evita a
reacdo com preconceito contra pessoas com deficiéncia,
demonstrando-se como uma pessoa aberta a diversidade.
A interacdo acontece com poucas falas, mas evidencia a
destreza da apresentadora com o menino. As poucas falas
séo direcionadas ao menino, com expressfes adequadas
a idade e que possibilitam a comunicacdo com o menino:
“ih”, “Outro, igual. Vamo Ia, eu vou te dando e cé vai
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segurando pra mim. 1 Esquenta, outro esquenta, outro
esquenta. Ih, gostei do seu 6culos, Miguel!”

Dominio do saber: Acessibilidade

Espaco de Tematizacédo Posicionamento: Simpatizante
(abordagem e modos de Modo de intervencéo: Diretivo, interagdo com poucas

direcionamento

falas
Modo de organizacdo discursiva: Descritiva/ Ludica

Decupagem

Quem Fala Fala

Regina Casé Como é teu nome?

Miguel Furtado Furtado

Regina Casé Furtado € o seu sobrenome. Fala pra mim: Miguel
Miguel Furtado Eu

E vocé, Miguel eu, é ele mesmo que é o Miguel. Esquenta, cé gosta? Outro, igual.
Vamo |4, eu vou te dando e cé vai segurando pra mim. 1 Esquenta, outro

Regina Casé s . . A s N
esquenta, outro esquenta. Ih, gostei do seu éculos, Miguel. Cé ja pensou que cé
ta no palco do Esquenta? Com a Regina, trabalhando comigo, me ajudando!
[Menino comeca a sambar]

. . Cé vai sambar? Ah, mas vamos muito, agora, eu e vocé! Pro Miguel Furtado, uma

Regina Case

bateria arrebenta!

Miguel canta e samba com Regina.

TEMATICA 01 — CENA 12

Data do programa: 29/03/2015
Bloco e minutagem da cena: Bloco 3, de 40min34s a 49min21s — 8min47s de duracdo
Descricdo visual e contextual da Jose Eduardo Agualusa, convidados e plateia falam sobre

cena

preconceito com o cabelo afro

Espaco de Locucéo
(caracteristicas de imposicao e
identificacdo do locutor/ legitimacgéo da

fala)

Sujeitos: Jose Eduardo Agualusa, Regina Casé
Tomada da palavra: Fala legitimada pelo escritor José
Eduardo Agualusa, pai de uma menina com cabelo afro.
Uso de personagens da plateia e elenco com cabelo afro,
bem como uso de histérias de preconceito para reforcar
lugar de fala.

Interlocutor: Pablico em geral, populagéo negra.

Identidade e relag&o: Tom informal. Por meio de varios
depoimentos de pessoas negras e pardas com cabelo afro
e black power, o programa cria uma identificacdo com o
publico que também possui esse tipo cabelo. As falas de
pessoas da plateia, convidados e elenco com situacdes
vividas demonstra empatia e pode despertar a simpatia do
publico que também passa por situagfes semelhantes. A
fala da apresentadora censura quem age com preconceito

Espaco de Relacéo em diversos momentos:
(relacdes de forga, alianca, exclusdo ou | “E é dificil entender como um cabelo que vocé acha téo
inclusdo, agresséo ou conivéncia —tom | bonito, um cabelo black, grande e tal, pode ser motivo de

do discurso)

preconceito, de bullying”.

“Se vocé estuda na Mario Fernandes e ficar zoando o
cabelo dela, eu vou ai! [aplausos]’

“Mas o que eu acho mais louco é: o que que o cabelo dela
interfere na sua vida? [aplausos] € isso que eu fico mais
encasquetada, ndo sei o que tem dentro das pessoas, que
elas ndo aguentam ver uma pessoa diferente, todo mundo
tem que ser igualzinha a ela, e se for um pouco diferente,
aquilo ao invés de despertar amor e curiosidade, desperta




161

raiva, 6dio, vocé ndo tolera que aquela pessoa seja
diferente de vocé”

Os aplausos por parte da plateia demonstram
concordancia com as falas em varios momentos, seja por
identificacao, de ja ter vivido situacdes semelhantes, seja
por discordar das atitudes de preconceito.

Dominio do saber: Preconceito com o cabelo

Espaco de Tematizacdo Posicionamento: Contra o preconceito
(abordagem e modos de Modo de intervencdo: Depoimentos e entrevistas
direcionamento Modo de organizacéo discursiva: Descritivo/ Narrativo/
Argumentativo
Decupagem
Quem Fala Fala
José Eduardo Agualusa que t& aqui escreveu outro dia uma coluna no Jornal
. . Globo sobre um assunto que tem tudo a ver com o Esquenta!, preconceito com o
Regina Case

cabelo. Conta pra gente como é o cabelo da sua filha, que foi a musa
inspiradora...

José Eduardo

A minha filha tem um cabeldo enorme, né

Agualusa
Regina Casé A mée dela é negra?
José Eduardo s 2

A mé&e é negra.
Agualusa

Regina Casé

E é dificil entender como um cabelo que vocé acha tdo bonito, um cabelo black,
grande e tal, pode ser motivo de preconceito, de bullying

José Eduardo

Num pais como o Brasil, onde a maioria da populagéo tem ascendéncia africana,

Agualusa né. E inconcebivel, é incompreensivel.
Regina Casé Roberta, j& sofreu preconceito especifico com o cabelo?
Roberta Ja, onde vocé chega vocé escuta uma piadinha, né?
. . Pedrinho ta fazendo assim [gesto afirmativo com a cabeca], ja aconteceu com
Regina Casé P p
VOCé, j& zoaram o seu cabelo, fala ai Pedro.
Na escola. Eu tava indo no banheiro e ai chega um garoto grande e falou: “vocé é
Pedrinho do Esquenta, mas vocé tem o cabelo assim”. Eu cheguei em casa e falei “eu

quero cortar o cabelo, eu quero cortar o cabelo”. Meu cabelo tava assim.

Regina Casé

Alguém da plateia passa ou ja passou por isso?

Moca da plateia

E guando na escola a galera fica fazendo piada sem graca...

Regina Casé

Mas, na sua sala, ndo tem outras meninas negras?

Moca da plateia | Tem
Regina Casé Mas elas deixam o cabelo bem lisinho...
Moca da plateia | Bem lisinho

Regina Casé

E vocé ndo deixa por que?

Moga da plateia

N&o, até tento, mas meu cabelo enche de qualquer jeito

Regina Casé

Qual o nome da sua escola?

Moca da plateia

Mario Fernandes

Se vocé estuda na Mario Fernandes e ficar zoando o cabelo dela, eu vou ai!

Regina Casé
[aplausos]
Regina, muitos falam do meu cabelo. Eu falo que o cabelo do negro é o Unico
Luane cabelo que cresce pro alto, uma coroa natural, denunciando a majestade da raca,
né!
Plateia Aplausos
Bom, a Yasmin Taina € uma estudante de comunicacao e cineasta que olha pro
Regina Casé cabelo de um jeito diferente. Chega aqui, Yasmin. [aplausos] Yasmin, cé ja ouvi

muita piadinha do seu cabelo, que que cé costuma escutar?

Yasmin Thaina

Ah, eu saio do portdo, ja vejo a galera olhando, cutucando, as vezes eu atravesso
a rua, alguém bota a cabeca pra fora do carro e fala “vai pentear esse cabelo, tu
num lava esse cabelo”. Uma vez chegou uma mulher assim e ficou “eu to olhando
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seu cabelo ha um tempinho, eu tenho uma filha que é cabelereira [risos da
plateia], e ela tem um produto 6timo, que vai deixar seu cabelo mais liso, vocé vai
ficar maravilhosa”.

Regina Casé

Mas o que eu acho mais louco é: o que que o cabelo dela interfere na sua vida?
[aplausos] é isso que eu fico mais encasquetada, nédo sei o que tem dentro das
pessoas, que elas ndo aguentam ver uma pessoa diferente, todo mundo tem que
ser igualzinha a ela, e se for um pouco diferente, aquilo ao invés de despertar
amor e curiosidade, desperta raiva, 6dio, vocé nao tolera que aquela pessoa seja
diferente de vocé. Conta pra gente o que que é o seu filme Kbela.

Yasmin Thaina

Kbela é uma ficcdo, um curta de ficcao, € uma menina negra de periferia,
contando as situacdes que ela passa na escola, que ela passa com 0s amigos, e
o filme se passa exatamente neste momento em que a gente vé surgir um
movimento muito muito forte de mulheres cada vez mais assumindo seus
cabelos. N6s, mulheres negras, estamos gostando de dizer “eu sou negra e tenho
orgulho disso”.

Roberta

Agora, Regina, a questéo €é: a gente tem a plena consciéncia de que somos
maioria No nosso pais. E assim, jA que somos maioria, aonde estamos nessa
defesa? E uma questéo de conscientizacdo geral.

Yasmin Thaina

Eu acho que isso € uma questéo de representagdo também. Porque o que a
gente vé nos comerciais, por exemplo, é o cabelo que voa. Esse que é o cabelo
bom.

Roberta

Isso que eu ia chegar, justamente!

José Marcelo
Zacchi

A gente t4 falando aqui de atitude do Brasil sobre isso, de precisar virar essa
pagina, Gilberto Gil gravou em 73, 74, em Refavela, em Sarara Criolo, “chega
dessa mania de branco, de querer ter cabelo liso, ja teve cabelo loiro, o cabelo
duro é preciso”. Entdo, passou da hora, né.

Claro que nao é s6 no cabelo, em tudo o que vocé faz da vida, cé tem o direito,
desde que vocé nao atrapalhe a outra pessoa, de fazer o que cé quiser, vocé tem
o direito de usar o cabelo que vocé bem entender, quem quiser alisar, alisa, quem
quiser ficar loura, fica, quem quiser assumir o black, assume. O que néo vale é
preconceito. Uma das coisas que eu acho mais legal no Sou mais Samba, eu

Regina Casé ) o - o =
9 chegava la e eu dizia pro Feijao e pro Douglas. “ndo estou desfazendo do grupo
de vocés, mas o melhor do show é o publico”. Porque o publico é tdo lindo que
parece que ali € um o04asis, € um lugar onde o seu cabelo pode ficar solto. Entao
séo roupas lindas, sdo cabelos lindos, os meninos e as meninas séo lindos,
porgue aquele lugar ali pode.
XOroré Acho que as pessoas tém que ser quem sao e assumir a sua verdadeira
personalidade, né
. Eu acho que o Brasil precisa evoluir, nds temos que evoluir, porque ndo é
Chitdozinho choq P q borq
possivel
. Eu acho que o cabelo pode ser do jeito que quiser, 0 mais importante € a
Arlindo Cruz i . .
consciéncia, e isso ta dentro da cabeca
Xororé Exatamente, abaixo do cabelo.
. . Entdo pra acabar com esse papo totalmente errado, vamos pedir um “X0,
Regina Caseé e
preconceito!
Plateia X0, preconceito!

Regina Casé

E eu quero pedir pro Sou Mais Samba em homenagem a coragem da lasmin e ao
cabelo duro.

TEMATICA 01 — CENA 13

Data do programa:

26/04/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 1, de 5min a 5min48s — 48s de duracdo

Descricéo visual e contextual da

cena

Regina e Preta Gil chamam menino da plateia com
sindrome de Down

Espacgo de Locucéo

Sujeitos: Regina Casé e Preta Gil
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(caracteristicas de imposicao e
identificacao do locutor/ legitimacg&o da
fala)

Tomada da palavra: Abertura de espaco para 0 menino
com Sindrome de Down dancar, construcéo do
“Esquental” como um espaco inclusivo.

Interlocutor: Pablico em geral

Espaco de Relagéo

(relacbes de forca, alianca, exclusédo ou
inclusdo, agressao ou conivéncia — tom
do discurso)

Identidade e relacdo: Poucas falas, tom neutro. A ndo
censura e os olhares de aprovacéo, risos de incentivo e
elogio ao menino Jodo Paulo, enquanto ele dancga,
incentivam a alegria do participante com Sindrome de
Down.

Espaco de Tematizagéo
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Acessibilidade/ Diferenca
Posicionamento: Abertura para a diversidade
Modo de intervencéo: Elogios/ Positivo

Modo de organizacgéo discursiva: Descritiva

Decupagem

Quem Fala Fala

Preta Gil Gente, vocé viu ele dangando?

Regina Se arrebentou dangando! Qual é teu home?

Jodo Paulo Jodo Paulo

Regina Jodo Paulo? Ele dangou pra caramba!
[Jodo canta Naldo e danga]

Regina Muito barulho pro Jo&do Paulo!

TEMATICA 01 — CENA 14

Data do programa:

26/04/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 1, de 19min26s a 19min50s — 24s de duracao

Descricéo visual e contextual da
cena

Participante do Calouréo fala sobre a alegria de estar no
programa, sendo gay e dancando na tv

Espaco de Locucéo

(caracteristicas de imposicao e
identificacdo do locutor/ legitimacéo da
fala)

Sujeitos: Cris Dance

Tomada da palavra: Fala em tom de redencéo e
superacao dos preconceitos, legitimada pela plateia.
Interlocutor: Regina Casé e publico em geral

Espaco de Relacéo

(relagbes de forca, alianga, exclusédo ou
inclusdo, agressao ou conivéncia — tom
do discurso)

Identidade e relacdo: A fala do participante, embora
curta, é legitimada pela plateia e elenco na forma de
aplausos, se posiciona como uma fala de redencgéo, de
superacao do preconceito previamente vivido por ele na
danca.

Espaco de Tematizacéo
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Preconceito/ sexualidade
Posicionamento: Contra o preconceito
Modo de intervencédo: Diretivo

Modo de organizacgéo discursiva: Narrativo

Decupagem

Quem Fala Fala
Eu to muito feliz de estar aqui, abracando uma causa porque eu sou gay

Cris Dance assumido sempre [aplausos] e mostrar pra muita gente que gay também pode
dancar, porque eu sofri muito preconceito em Belém, em banda, pra mim dancar,
e hoje em dia eu to aqui.

Plateia [aplausos]

TEMATICA 01 — CENA 15

Data do programa:

03/05/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 2, de 25min09s a 29min55s — 4min46s de duracdo
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Descricdo visual e contextual da
cena

Rico Dalasam, primeiro queer raper do Brasil, fala sobre
historia de preconceito vivido por ser negro e gay

Espaco de Locucéo

(caracteristicas de imposicao e
identificacao do locutor/ legitimacg&o da
fala)

Sujeitos: Rico Dalasam, Regina Casé

Tomada da palavra: Regina entrevista Rico e o incentiva
a falar sobre sua histéria de vida e a relagdo com a familia,
bem como a histéria de vida da mae do convidado.
Interlocutor: Publico em geral, publico do rap

Espaco de Relacéo

(relacGes de forca, alianca, exclusédo ou
inclusdo, agressao ou conivéncia — tom
do discurso)

Identidade e relacédo: Linguagem informal e expressdes
populares, especialmente durante o rap. Juncéo de dois
aspectos que sofrem preconceito na sociedade brasileira —
a do rap e a da homossexualidade —, bem como a vivéncia
na periferia. Rico Dalasam é apresentado em uma
situacdo de pioneirismo, mas também de superagéo do
preconceito, com a utilizagcdo do rap Aceite-C como
transi¢éo entre sua entrada no palco e a fala sobre sua
historia de vida.

Espaco de Tematizacéo
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Preconceito racial, social e homofobia
Posicionamento: Contra o preconceito

Modo de intervencéao: Diretivo

Modo de organizacéo discursiva: Narrativo/
Argumentativo

Decupagem

Quem Fala Fala

Regina Casé
com tudo

Ele é o primeiro representante do Queer Rap no Brasil. Ele tem 25 anos, ele é de
Tabudo da Serra, na Grande Sao Paulo, Rico Dalasam vem que vem que vem

[rap] vem que vem gque vem com tudo
[rap] vem que vem gque vem com tudo
[rap] vem que vem gque vem com tudo

Regina Casé

inspiracéo?

Ele ganhou reconhecimento como o primeiro Queer Rapper, primeiro
representante do queer rap no Brasil, ou seja, o primeiro cantor de rap gay do
Brasil. Como explicar? Queer era até uma palavra depreciativa, uma maneira de
chamar gay, mas com preconceito. E 0 que que eles fazem? Eles pegam aquela
palavra e passa a ser usada dentro do préprio movimento pra fortalecer. Que
momento cé resolveu usar esse assunto, a tua orientacdo sexual como

Rico Dalasam

Olha, 14 em 2006 eu ja frequentava a batalha do Santa Cruz, em Séo Paulo, de
rima e tal, mas ndo via uma possibilidade de colocar as musica do jeito que eu
queria, falar de amor do jeito que eu falo, e etc. E foi passando os anos, nesse
meio tempo eu fui para a faculdade, fazer algumas coisas, e quando foi por volta
de 2010 eu falei “cara, acho que ja posso colocar uma musica na rua dizendo o
gue eu quero e da forma mais transparente e encontrar as pessoas que eu quero
encontrar através dessa musica”.

Regina Casé

Rico, canta pra gente “Aceite-se”

Pares, Nova lorque

Rico Dalasam

Mais que selo de boy
Vim pra ser seu mem

Minha saga é de quem

Pegou dois buséo e trem

Faculdade, trampo porque a grana convém
Mistura o Brasil ser o lanque barém

Olhe no meu olho arten
Muda esses teus lances prum romance nota cem
Ja me viu nas festas, ja me viu com alguém
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Quem vem da lama aqui ndo tem medo de rem

Viu que eu td em punga né?

Fino no inglés

Vou fazendo contado com os contrates que me vem
Vou mandando um tchauzinho da escada airplane
Ai, eu mudei de classe quando eu decide ser quem s6
Eu

Outro ndo da pra ser

Sem crise, sem chance

Que a vida é uma

Sé

Eu

Outro ndo da pra ser

Sem crise, sem chance

Uma dica

Aceite-C

Regina Casé

Rico, além de rapper, desde garoto cé era cabelereiro...

Rico Dalasam

Sim, cabelereiro. Ah, ndo da pra deixar de ser, né. Quando vocé é cabelereiro.
Sempre vai alguém la pra casa alguma hora e vocé tem que resolver, né. Cadé,
tem alguém que fiz cabelo aqui, 6.

Regina Casé Ela, de amarelo! Chega aqui! Olha o brinco dela, Luane, ja viu?
Luane Ja.
Regina Casé Quanto tempo demorou pra fazer esse cabelo?

Rico Dalasam

Umas cinco.

Regina Casé

Da pra botar todo o papo em dia, realmente. Bom, brigada, Maga! [aplausos] O
pai do Rico sumiu, desapareceu, ha 20 anos. Sua méae teve que se virar e criar
quatro filhos sozinha.

Rico Dalasam

Sim, minha mae dona Ana. Ana Paula, Luzia, Jussara e Alexandre e eu mais
novo.

Regina Casé

Como é que a tua mae vé a tua trajetéria, tua histéria?

Rico Dalasam

Olha, a minha mée é uma mulher da Bahia que veio pra Séo Paulo por volta dos
13 anos numa situacdo meio escrava assim, tem moradia mas ndo tem salario. E
hoje ela tenta entender o0 mundo, né. E eu sou um desses pivls ai na ideia de
esclarecer o tempo que ela vive hoje

Regina Casé

Ele conta uma histéria incrivel que a mae dele se matou vendendo salgadinho,
vendendo coxinha na rua, pra conseguir colocar ele num colégio particular. Dai a
mée colocou ele numa escola particular e ele pediu pra sair.

Rico Dalasam

Ah, na maioria das vezes eu era o0 Unico negro da escola e isso faz vocé néo se
sentir inserido na maioria das vezes. Eu nunca tinha um professor que me
defendesse quando qualquer tipo de discriminagcao acontecia na escola, porque
ficava naquele campo de “ah, tudo mundo é crianga, crianga € assim, crianga
desentende” e n&o sei o que...

Regina Casé

A gente do “Esquenta!” ha cinco anos grita o que, aqui? Quero ouvir, quero ouvir!

Elenco e plateia

X6, preconceito!

TEMATICA 01 — CENA 16

Data do programa: 31/05/2015

Bloco e minutagem da cena: Bloco 3, de Omin a 3min53s — 3min53s de duragéo

Descricdo visual e contextual da

cena

Convidado LGBT da plateia samba de salto alto

Espaco de Locucéo
(caracteristicas de imposicéo e
identificacao do locutor/ legitimacéo da

fala)

Sujeitos: Regina Casé, Igor Scaliote, Caio Castro
Tomada da palavra: Participante da plateia se impde e
chama a atencéo da apresentadora pelo uso de salto alto.
Comportamento desperta interesse da plateia, que legitima
a atitude na forma de aplausos, porém causa
estranhamento de alguns convidados, que riem.
Interlocutor: Publico em geral
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Espaco de Relacéo

(relacGes de forca, alianca, exclusédo ou
inclusdo, agressao ou conivéncia — tom
do discurso)

Identidade e relacdo: Tom informal, com uso de termos e
expressdes comuns na comunidade LGBTT: “dando um
close”, “fazendo um cardo”. Igor Scaliote danga no palco
do programa com um salto alto. Fala do personagem e da
apresentadora ndo discute preconceito, porém a abertura
para que ele dance no palco desperta aprovacao do
publico, representada nos aplausos.

Espaco de Tematizacéo
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Homofobia
Posicionamento: Contra o preconceito
Modo de intervencdo: Diretivo

Modo de organizacdo discursiva: Descritivo

Decupagem
Quem Fala Fala
. . Desde que o programa comecou, ele t4 levantando a perna e me mostrando o
Regina Casé .
salto. Pode descer aqui, por favor.
Igor Scaliote Se joga
Ursula também arrebenta no estileto, eu quero que vocé olhe, cé dance um
Regina Casé pouquinho e olhe, pra ver se ele é tudo o que ele promete. Que que vai ser,

Tartaruga?

Dj Tartaruga -

[who run the world, Beyonce] menino danga com Ursula [Aplausos]

som
Regina Casé Diga ai, amor, como é teu nome?
Igor Scaliote Igor

Regina Casé

Da onde vocé é?

Igor Scaliote

Sou de Carapicuiba, Sao Paulo. [aplausos] Cidade do Netinho de Paula: “to
chegando na Cohab pra curtir minha galera dar um abra¢o nos amigos e um
beijinho em minha cinderela. Gatinha também tou chegando...” beijos!

Regina Casé

Eu vou pedir um kit “Esquenta!” pra ele porque ele realmente arrebentou! Eu
guero saber: vocé veio de S&o Paulo nesse salto?

Sim, gente, dentro do 6nibus, dando um close, nao foi nada facil, nada que um

Igor Scaliote remedinho resolva, e um close maravilhoso e um cardo que resolva tudo isso.
Porgue Beyoncé € Beyonce e lgor Scaliote € Igor Scaliote.
Plateia Aplausos
Regina Casé Caio, que que vocé tanto cochicha ai com a Natalia?
N&o, isso aqui é de uma sensibilidade! Eu sou o olho da Natalia hoje, né, porque
. tudo o que acontece eu venho aqui e cochicho no ouvido dela. Eu aqui, ela
Caio Castro

falando a caracteristica de cada um, mas s6 pela voz, s6 pelo jeito de falar. E
uma sensibilidade muito agucada.

TEMATICA 01 — CENA 17

Data do programa:

14/06/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 3, de 2min38s a 3min56s — 1min18s de duracdo

Descricéo visual e contextual da
cena

Pessoas de cabelo afro, encaracolado e volumoso sobem
ao palco para dancar sacudindo os cabelos.

Espaco de Locucéo

(caracteristicas de imposicao e
identificacdo do locutor/ legitimacg&o da
fala)

Sujeitos: Luane Dias, Regina Casé e convidados da
plateia

Tomada da palavra: Por meio da danga com o sacudir
dos cabelos, da voz a pessoas de cabelo afro e
encaracolado.

Interlocutor: Publico em geral e pessoas de cabelo afro

Espaco de Relacéo

(relagbes de forca, alianga, exclusédo ou
inclusdo, agressao ou conivéncia — tom
do discurso)

Identidade e relacdo: Em tom de brincadeira e ironia,
Luane e Regina discutem o volume do cabelo de uma
convidada da plateia. Uso de expressdes populares, girias
e abreviaces. Cria-se uma relacdo com o publico com
cabelos encaracolados ao levar os convidados para o
palco e pela escolha da musica.
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Espaco de Tematizacédo
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Empoderamento/ Cabelo Afro
Posicionamento: Favoravel

Modo de intervencdo: Diretivo

Modo de organizacéo discursiva: Descritivo/

Argumentativo
Decupagem
Quem Fala Fala
Da aquela arrumada, da a arrumada que cé tava dando! Vem ca, vem vocé aqui,
Regina Casé Mestrinho vem aqui. Vem aqui, Luane. Eu acho que o objetivo dela hoje foi
humilhar a Luane [risos da plateia]
Tatiane Ela é minha musa inspiradora
Luane Quando eu oIhei,’eu sei que vocé entende de planta, ja ia perguntar “Regina, qual
o0 nome daquela arvore, ali?”
Plateia Risos
Regina Casé Como é teu home?
Tatiane Tatiane
Regina Casé Da onde vocé é?
Tatiane Eu sou de Macei6, Alagoas
Regina Casé E esse cabelo todo é seu?
Tatiane E meu
Posso puxar? Vai de um lado e eu do outro, Luane. Finge que é briga no baile,
. . arrancando o megahair. E dela mesmo, gente. Bom, com esse cabelo realmente
Regina Case

incrivel, eu vou ter que pedir um forr6 pra gente ver o cabelo do mestrinho, o seu
e 0 da Luane em acdo.

E quando o frevo sacode a cabeleira [frevo mulher, zé ramalho — Regina chama
todas as pessoas de cabelo cacheado e black power para o palco]
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APENDICE 4 — FICHAS DE ANALISE TEMATICA 02 — QUESTAO SOCIAL

TEMATICA 02 — CENA 01

Data do programa:

04/01/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 2, de 6min38s a 8min05s — 1min27s de duracdo

Descricdo visual e contextual da
cena

Roda de samba canta muasica em homenagem a favela

Espaco de Locucéo

(caracteristicas de imposicao e
identificacao do locutor/ legitimacéo da
fala)

Sujeitos: Roda de Samba e Regina Casé

Tomada da palavra: Pela letra da muasica e pela melodia,
a Roda de Samba do programa se dirige a favela. Para
chamar a entrada da cancéo, Regina Interlocutor: Publico
em geral, populacéo da periferia

Espaco de Relacéo

(relagbes de forca, alianga, exclusédo ou
inclusdo, agressao ou conivéncia — tom
do discurso)

Identidade e relacdo: A fala de Regina Casé expressa
sua relagdo com a musica: “eu nao to aguentando, eu vou
ter que chamar” e “uma musica que eu amo e que eu nem
preciso dizer qual é”.

Espaco de Tematizacéo
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Questao social, Favela
Posicionamento: Apreco pela favela

Modo de intervencgédo: Continuidade/ Musical
Modo de organizacéo discursiva: Narrativa

Decupagem
Quem Fala Fala

Eu ndo to aguentando, eu vou ter que chamar o Péricles, eu vou ter que chamar o
Regina Casé Leandro, eu vou ter que chamar o Arlindo pra cantar uma musica que eu amo e

gue eu nem preciso dizer qual é

Favela 6

Favela 6

(é o estilo favela)

Roda de Samba Favela 6

Minha favela

(faz parte dela)

Favela que me viu nascer
Eu abro meu peito e canto amor por vocé
Amor e 6dio e muita vida sem culpa de nada

Favela 6 (e o respeito por ela)

Favela que me viu nascer

S6 quem te conhece por dentro pode te entender
(e o respeito por ela)

Favela que me viu nascer
Eu abro meu peito e canto amor por vocé

Favela que me viu nascer
S6 quem te conhece por dentro pode te entender
(vamé acordar, vamé acordar)

O povo que sobe a ladeira ajuda a fazer mutirdo

Divide a sobra da feira e reparte o péo, reparte o péo
Como é que essa gente tao boa, é vista como marginal
Eu acho que sociedade esta enxergando mal

Favela 6, Favela que me viu nascer
Eu abro meu peito e canto amor por vocé

Favela 6, Favela que me viu nascer
S6 quem te conhece por dentro pode te entender
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TEMATICA 02 — CENA 02

Data do programa:

18/01/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 1, de 20minl16s a 23min48s — 3min32s de duracdo

Descricdo visual e contextual da
cena

Reggae - Cidade Negra - histéria do Toni Garrido sobre
ser criado pela patroa da mée dele, que era empregada
domestica

Espaco de Locucéo

(caracteristicas de imposicéo e
identificacao do locutor/ legitimacéo da
fala)

Sujeitos: Toni Garrido, Regina Casé

Tomada da palavra: A partir de um VT anterior, Regina
instiga Toni a falar sobre sua historia pessoal de saida da
favela para viver com uma familia de classe média.
Relatos pessoais de situacdes de preconceito. A
legitimacao da fala acontece por meio de aplausos do
publico para a mae adotiva de Toni Garrido e o grito de
“X6 Preconceito”.

Interlocutor: Populagdo em geral, populagéo negra

Espaco de Relacéo

(relacdes de forga, alianca, excluséo ou
inclusdo, agressao ou conivéncia — tom
do discurso)

Identidade e relac&o: Uso de linguagem informal:
Abreviagoes e expressdes como “Muito barulho”. Relagao
se estabelece ao despertar a empatia de pessoas que ja
viveram situac¢des similares a de Toni Garrido, em que a
mée esta sozinha para criar varios filhos e recebe a ajuda
da patroa. Regina faz uso de sua histdria pessoal de
combate ao preconceito dentro da prépria familia para

estabelecer um lago com o publico, novamente levando
para longe da televisdo seu lago com a populacéo negra e
de periferia.

Dominio do saber: Questao social/ Vida na Favela/
Preconceito Racial

Posicionamento: Contra o preconceito.

Modo de intervencéo: Relatos pessoais/ Diretiva

Modo de organizacéo discursiva: Narrativo/ Descritivo/
Argumentativo

Espaco de Tematizacéo
(abordagem e modos de
direcionamento

Decupagem

Quem Fala Fala

A mée dele, a Ofélia, que apareceu ali, que agora ja € falecida, tudo... Ele nasceu

Regina Case filho da empregada doméstica da Ofélia, ndo é isso?

A minha mée, linda, Teresa, viva, até hoje deve ta em casa assistindo. Sou filho
dela, de sangue, né, consanguineamente. E a minha mée, empregada doméstica,
como a mae de todos nos aqui do Cidade, praticamente, naquela coisa de
trabalhando, trabalhando, vai deixando o filho, deixa a crianca, tem mais outros
quatro filhos, ai chega a patroa e fala assim: “6, teu filho € uma graga, cé ta aqui,
cé é da nossa familia, que nem a gente, deixa ele aqui que a gente vai dando
uma forca na educacao dele, que vocé precisa dividir um pouco esse esforco,
cinco filhos, ai vocé sozinha |14, indo e voltando todo dia, fica ruim pra vocé. Entéo
deixa ele ai, nisso eu tinha seis anos.

Toni Garrido

Regina Casé E vocé lidou bem com isso, de ter duas mées?

Totalmente. Tinha a esperanca de uma familia, que minha mée e minhas irmés
gue queriam que alguma coisa desse certo, e ao mesmo tempo tinha uma familia,
super, essa familia extremamente preocupada e voltada com essa questéo racial.
Era uma familia classe média branca do Rio de Janeiro, nao tinha dinheiro, nédo
era rica, mas sempre se incomodaram muito com as injusticas todas. Eu lembro
gue quando eu tinha oito anos a gente foi mudar de prédio, e nesse prédio que a
gente mudou, primeiro dia que eu tava indo pra aula, escola publica, quando eu
fui entrar no elevador, uma senhora chegou e botou a mao, assim, uma senhora
botou a méo na porta do elevador, e olhou pra mim, com sete anos, e perguntou
assim: “cé vai pra onde?”. Eu falei: “eu vou pra minha casa”. Ai ela falou assim:

Toni Garrido
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“entdo vocé — ai me puxou assim, fez assim, e falou assim — ent&o vocé vai por
aquele elevador, aquele elevador é que é o seu”. Eu sai, nao entendi muito, mas
eu ja tinha sido preparado que coisas podiam acontecer, com sete anos. E ai
guando eu cheguei, subi e falei com a Ofélia, falei: “olha s6, aconteceu isso, isso
e isso”. Ela saiu do jeito que ela tava, andou dois quarteirdes, que a gente morava
perto de uma delegacia policial, e ela andou dois quarteirbes gritando, quando
chegou na delegacia ela comegou a gritar. “eu exijo!” — eu com sete anos — “eu
exijo! Eu exijo a lei Afonso Arilos!”

Regina Casé

Muito barulho pra Ofélia

Toni Garrido

Muito barulho! [aplausos]

Regina Casé

E assim como a gente ensina tudo o que ndo pode fazer, pros filhos, tem que
educar os filhos também nesse sentido, que a educacao € importantissima. Nao é
a toa que eu to aqui, que eu fagco esse programa, eu ja vi meu pai e minha mae,
meu pai e minha mée tinham muitos amigos negros que iam a casa deles, em um
prédio em Copacabana, e essa cena acontecia tantas vezes... Eu ja vi meu pai e
minha méae irem a delegacia e brigarem e exigirem da mesma maneira tantas
vezes quando eu era pequenininha, que eu cresci sabendo que isso era um crime
e sabendo que eu tinha que saber valer essa lei e que tinha que lutar contra esse
crime, que é o que a gente vem fazendo esse tempo todo.

Plateia [aplausos]

Regina Casé

Eu vou pedir mais uma. [cantando] Amor igual ao teu eu nunca mais verei

TEMATICA 02 — CENA 03

Data do programa:

15/02/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 1, de 16min53s a 25min45s de duracdo

Descricéo visual e contextual da
cena

Historia da médica dermatologista especializada em tratar
a pele negra

Espacgo de Locucéo

(caracteristicas de imposicéo e
identificacao do locutor/ legitimacgéo da
fala)

Sujeitos: Regina Casé, Dra. Katleen Conceigédo, Alé
Youssef

Tomada da palavra: Tom descontraido e informal que
demonstram intimidade entre os convidados. Tom ludico
ao usar uma medica negra como exemplo de que é
possivel uma pessoa de pele negra alcangar uma
profissdo de sucesso. Fala de Regina expressa desejo de
gue situacgédo se repita. Fala de Katleen é legitimada por
Regina e ambas séo validadas por Ale Youssef e pela
plateia, por meio de aplausos.

Interlocutor: Populagdo em geral, populacdo negra

Espaco de Relacéo

(relacdes de forga, alianca, exclusdo ou
inclusdo, agressao ou conivéncia — tom
do discurso)

Identidade e relac&o: Tom de informalidade e
descontracao entre a médica e os personagens do elenco
fixo e relato de quais sé@o seus pacientes criam ambiente
intimista. Presenca de uma médica negra e fala sobre
especificidades da pele negra chamam a atencéo da
populacao negra pelo potencial informativo e também pela
identificacdo e representatividade. Fala da apresentadora
expressa desejo de receber mais profissionais qualificados
e de pele negra, de outros ramos. “Eu adoraria ter nesse
sofa aqui trés engenheiros, cinco arquitetos, trés filosofos,
cinco fisicos nucleares, todos negros. Esse é meu sonho,
no dia em que isso acontecer, € sinal de que a educagéo e
0 acesso a educacgao no Brasil ta igual pra todo mundo”.

Espaco de Tematizacdo
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Questao social e racial
Posicionamento: Favoravel a igualdade

Modo de intervencdo: Diretivo/ Historia de vida
Modo de organizacéo discursiva: Narrativo/
Argumentativo
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Decupagem
Quem Fala Fala
. . E vou conversar agora com uma mulher muito legal, muito animada, que gosta
Regina Casé . : L
disso tudo, que eu sei que ela ama o Esquental, Dra. Katleen Conceicao
Mumuzinho Rica! Rica! [risos]
Dra. Katleen é médica dermatologista e tem uma coisa muito legal, ela se
especializou em tratar a pele negra e as especificidades dermatolégicas de
guem tem mais melanina. Bom, s6 aqui na familia Esquenta, quem é paciente
da dra. Katleen vem pra ca! Mumuzinho, Dandara, Jhenifer, Chaveirinho,
Leticia, Luane, vem Julia, vem, vem! Mas sabe 0 que que é mais legal, ela
Regina Casé trabalha no Leblon, na Zona Sul do Rio de Janeiro, na clinica dermatologica

mais top, e eu adoro que na sala de espera eu ja cansei de encontrar o pessoal
sem combinar, e agora é quase uma filial do “Esquenta!” no consultério da
doutora Katleen. E eu fico muito animada, achando que isso pode acontecer
também com outras especialidades. Eu vou continuar conversando com a
Katleen e agradeco aos seus pacientes.

Katleen Conceicao

Brigadal!

Regina Casé

Vamo aproveitar que ela ta aqui, muita gente da plateia e dai que t4 assistindo a
gente é negra, eu quero saber que cuidados... que muita gente fala: “ah nao, se
o cara é preto ele ndo precisa passar filtro solar”

Katleen Conceicdo

Mumuzinho era um! E eu falei “Mumuzinho, passar filtro solar” e ele Oi? Filtro
solar?”. Porque mesmo que a pele do negro tenha uma quantidade maior de
melanina que faz com que ele tenha uma foto protecdo maior, a gente mancha
com mais facilidade, entdo vocé tem que realmente usar filtro solar e reaplicar
de trés em trés horas, porque a gente nao envelhece, mas nés manchamos com
facilidade.

Dudu Nobre Regina, entdo pode rolar uma consulta aqui?
Regina Casé Pode, faz uma consulta
Dudu Nobre Momento barba, querida. Foliculite, querida

Katleen Conceicao

Eu j& observei a sua barba. A pele negra, nds temos o cabelo mais
encarapinhado, mais enrolado, entdo quando sai da pele, o pelo ja encrava.
Ent&do vocé tem que orientar as vezes o paciente a usar tipo uma buchinha
vegetal, um sabonete esfoliante, o paciente faz isso todo dia e sempre que ele
for barbear. O cabelo, nosso cabelo € mais enfraquecido, entdo muita gente fala
assim “ah, doutora, eu quero ter um cabelo incrivel que nem o da senhora”,
falei, “amor, isso aqui é aplique” [risos] ai a pessoa “mas eu posso fazer?” eu
falei “pode, desde que vocé faga com espacgo de dois em dois meses, trés em
trés meses e faga um alisamento de acordo com o seu cabelo”.

Regina Casé

Eu to muito feliz da Katleen ta aqui, porque ela é médica e dermatologista
maravilhosa top de linha porque ela realmente fez uma especializacdo que
ninguém foi fazer e ai...

Katleen Conceicao

Na verdade meu pai € dermatologista, quando eu fui fazer dermatologia, eu ja
senti ali um certo preconceito porque eu cheguei la e sé tinha brancas, ricas,
todo mundo com clinica, e ai eu falei assim “poxa, aqui ta meio complicado pra
mim”. E ai eu comecei a tratar geral, branco, negro, todo mundo, sé que as
pessoas me encaminhavam os negros e falavam "ah, doutora Katleen atende
negra porque ela é negra também®”, e ai eu comecei a fazer cursos la fora, fui
pros Estados Unidos

Regina Casé

E impossivel a gente n&o entrar nesse tema, até porque foi ela que entrou, do
racismo. Vocé acha que teve gente que marcou pelo telefone ou pela internet e
ai quando vocé abre o consultério e vé que vc € negra, a pessoa tem alguma
reacdo estranha?

Katleen Conceicao

E que meu nome é Katleen, né, entdo a pessoa ndo imagina que vai ser uma
negona. Entdo a pessoa fala assim "ah, vocé é a médica, vocé é tdo novinha?"
eu digo "pretinha, né, vocé quer dizer?". Dai vamos consultério e chega la a
pessoa gosta de mim. quando eu dava plantdo e eu levava meus pacientes com
um enfermeiro e 0 enfermeiro as vezes era branco e o0 médico ia direto para o




172

enfermeiro, ai eu dizia "o ou, eu sou a doutora" e o cara olhava pra mim tipo
"0i?" e eu "eu sou a médica, e eu trouxe 0 paciente, e eu quero que vocé veja o
meu paciente" e a pessoa ficava meio assim. E quando eu cheguei no Leblon
mesmo pra fazer o setor de pele negra que é o0 "nico no brasil, tiveram médicos
na minha equipe que pediram a minha cabeca para a minha chefe. "a Katleen
vai ficar trazendo o quilombo pra ca?" ela vai trazer todos os negros do Brasil
pra c4, e ela falou "vai trazer sim, porque ela é referéncia e eu to achando super
colorido essas pessoas aqui e trazendo alegria pra minha clinica”. Entao assim,
eu sou muito feliz de trabalhar no Leblon

Regina Casé

Um beijo Paula Belotti pela sua coragem de encarar o preconceito, de encarar...
X8, preconceito, né! Seu pai é negro?

Katleen Conceicao

Claro, meu pai é negro e minha mée é mulata.

Regina Casé

E como eles quebraram essa barreira social e vieram morar na lagoa, na Zona
Sul?

Katleen Conceicao

N&o, meu pai... NG6s somos gauchos, e meu pai é médico e ele na época era
capitédo

Regina Casé

Do exército?

Katleen Conceicao

E, ele veio direto pra ca e ja pegou e foi morar na Lagoa

Regina Casé

Porque seguiu carreira no exeército

Katleen Conceicao

Seguiu carreira no exercito

Regina Casé

Como médico?

Katleen Conceicao

Como médico

Regina Casé

Eu adoraria ter nesse sofa aqui trés engenheiros, cinco arquitetos, trés filésofos,
cinco fisicos nucleares, todos negros. Esse € meu sonho, no dia em que isso
acontecer, é sinal de que a educacao e o acesso a educacédo no Brasil ta igual
pra todo mundo. E eu sé ndo tenho aqui todos os programas fisicos,
engenheiros, arquitetos, mais médicos negros, porque nem todo mundo teve a
oportunidade que ela teve de ter um pai médico que iniciou ela nessa carreira. E
a gente sabe como ainda hoje — claro que ja melhorou muito, era muito pior —
como ainda hoje é muito injusto, desigual e praticamente uma barreira
intransponivel um negro chegar a educagdo superior e concorrer no mercado de
trabalho. Cé concorda comigo?

Alé Youssef

E nessa hora que a gente percebe o que é a falta do acesso a educaco.
Quando vocé fala que no sofa vocé quer ter fildsofos, engenheiros, médicos,
etc., muito mais e mostrar muito mais isto. A doutora Katleen € uma excec¢éo
diante de um quadro de deficiéncia educacional do pais, por isso que eu acho
que, a partir do exemplo dela, a gente pode levantar essa bandeira e lutar por
melhor educacéo e inclusdo educacional no Brasil

Regina Casé

Isso é um retrato da desigualdade, da falta de acesso a educagdo. Por isso que
a Katleen vira uma coisa que parece que € do outro mundo. E néo é, é desse
mundo e poderiam existir milhares e milhdes de Katleens no Brasil, entdo a
gente tem que lutar contra a desigualdade pelo acesso a educagéo pra que
muitas Katleens venham aqui conversar com a gente.

Plateia

[aplausos]

Regina Casé

Em homenagem a Katleen e a pele negra, eu vou pedir pro Péricles cantar
“Menina mulher da pele preta”

Katleen Conceicdo

Adorooo!

TEMATICA 02 — CENA 04

Data do programa:

08/03/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 1, de 1min42s a 3min9s — 1min27s de duragéo

Descricdo visual e contextual da

cena

Discurso de abertura sobre as mulheres que fizeram
coisas que eram proibidas e conquistaram seu espaco na
sociedade — programa especial de Dia da Mulher

Espaco de Locucéo
(caracteristicas de imposicao e
identificacdo do locutor/ legitimacg&o da

fala)

Sujeitos: Regina Casé

Tomada da palavra: A fala é feita com respeito e com
admiracao pelas mulheres que conquistaram espago em
uma sociedade machista.
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Interlocutor: Publico feminino, Dona Ivone Lara

Espaco de Relacéo

(relacGes de forca, alianca, exclusédo ou
inclusdo, agressao ou conivéncia — tom
do discurso)

Identidade e relacéo: A fala de Regina é cuidadosa e
respeitosa, com o uso de adjetivos positivos para qualificar
mulheres como Dona Ivone Lara: “mulher incrivel,
desbravadora do samba, pioneira, corajosa”. A prépria
escolha de Dona Ivone Lara dialoga com o publico, uma
vez que é uma artista bastante respeitada dentro das
comunidades.

Espaco de Tematizagéo
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Questédo de género
Posicionamento: Favoravel a igualdade

Modo de intervencdo: Diretivo

Modo de organizacdo discursiva: Argumentativo

Musica

Decupagem

Quem Fala Fala

Regina Casé Hoje eu tenho que pisar no chdo devagarinho. Muitas palmas pra essa mulher

incrivel, desbravadora do samba, pioneira, corajosa, Dona lvone Lara

Dona lvone Lara | Obrigada!l

Regina Casé

poderiam ser.

Eu hoje vou pisar no palco do “Esquenta!” devagarinho, devagarinho, com muito
respeito por todas essas mulheres que tiveram coragem de fazer coisas que lhes
eram proibidas, pela primeira vez. Com tanta mulher incrivel aqui hoje, eu quero
aproveitar pra pedir muito barulho pra todas as mulheres do Brasil e do mundo ja
gue hoje a gente comemora o Dia Internacional da Mulher. Um dia, como todos

TEMATICA 02 — CENA 05

Data do programa:

08/03/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 2, de Omin53s a 5minlls — 4minl8s de duracdo

Descricéo visual e contextual da
cena

Dona lvone Lara conta como foi sua entrada no samba

Espaco de Locucéo

(caracteristicas de imposicao e
identificacdo do locutor/ legitimacg&o da
fala)

Sujeitos: Regina Casé, Dona Ivone Lara, Leci Brandao,
Arlindo Cruz, Ale Youssef

Tomada da palavra: Narrativa com base na histéria do
samba e na entrada das mulheres como compositoras.
Mulheres falam sobre as dificuldades que enfrentaram,
Dona Ivone Lara faz seu relato sobre a necessidade de
pedir permisséo ao marido e a falta de credibilidade,
compartilhadas por muitas mulheres também em outras
atividades. As falas das mulheres sao legitimadas por Ale
Youssef e pela plateia, por meio dos aplausos.
Interlocutor: Populacdo em geral

Espaco de Relacéo

(relacdes de forga, alianca, exclusdo ou
inclusdo, agressao ou conivéncia — tom
do discurso)

Identidade e relacdo: Linguagem informal com uso de
expressodes populares: “assumiu pra valer mesmo, de
verdade”, “pra”, “ahhh”. Regina incentiva mulheres a
contarem as dificuldades enfrentadas para ingressar na
carreira como sambistas. A histdria de Dona Ivone é
contada em trechos pela prépria Regina, apenas
confirmada e complementada pela convidada.

Espaco de Tematizacédo
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Questdo de género
Posicionamento: Favoravel a igualdade

Modo de intervencéo: Diretivo/ histéria de vida
Modo de organizacédo discursiva: Narrativo/
Argumentativo




174

Decupagem
Quem Fala Fala
Durante muito tempo, roda de samba era um territério s6 masculino. Ainda é
. . muito. A Dona Ivone mesmo s6 assumiu a carreira de cantora pra valer mesmo,
Regina Casé

de verdade, depois que se aposentou. Dona lvone era enfermeira, né, Dona
Ivone?

Dona Ivone Lara

Sim

Regina Casé

E verdade que quando convidaram a senhora pra gravar o primeiro disco, a
senhora teve pedir licenca pro seu marido, provar que era uma coisa séria?

Dona Ivone Lara

Ahhh, ele ndo gostava de samba! [risos]

Regina Casé

Bom, no inicio, pra ter uma ideia, quem assinava os sambas da Dona Ivone néo
era ela, aqui, fala porque, que sendo ninguém acreditava num samba, porque
achava — ah, € uma mulher

Dona Ivone Lara

N&o, ndo acreditavam que o samba era feito por mim, achavam que era o Fuleiro,
porgue o Fuleiro era homem, compreendeu? Era meu parente.

Regina Casé

Entdo ela tinha que pedir ao mestre Fuleiro, primo dela, pra assinar, porque
sendo o samba dela ia ser desvalorizado, achar que era uma coisa de mulher,
gue ninguém ia levar a sério.

Dona Ivone Lara

Tinha que ser de graga, o trocado, mesmo néo vinha, porque era de mulher.

Isso, parece uma brincadeira, mas acontece até hoje. As mulheres, por mais que
elas trabalhem, elas nunca tém a mesma remuneracdo que o homem. Imagina

Regina Casé ela, entdo, ela dizia ela fazia aquilo quase como uma amadora. Eu queria que o
Arlindo falasse um pouco, Imperiano que ele é, eu imagino se pra todos nés a
Dona Ivone tem essa importancia...

Arlindo Cruz Primeira mulher a ganhar um samba enredo, a ir pra Avenida em 65, entao..

Regina Casé

Primeira mulher a emplacar um samba enredo pra ir pra avenida. Mais barulho
pra Dona Ivone Lara. [aplausos]

Regina Casé

Arlindo, a Leci, também como a dona lvone Lara, foi uma pioneira, nao foi, Leci?

Arlindo Cruz

Foi, pioneira também, primeira compositora da Mangueira.

Dona Ivone Lara

Aquela época, também, anos 70, eu entrei em 71, tive que fazer um estagio de
um ano com sambas de terreiro, pra depois entdo ser aceita oficialmente

Eliana de Lima

Eu demorei quase dez anos pra ser reconhecida como puxadora de samba, né.
Entdo foi uma luta muito grande, fiz um trabalho de mais de 20 anos em séo
Paulo.

Alé Youssef

Regina, e esse universo é realmente muito masculino, machista, existem muitas
dificuldades pras mulheres se impor, € verdade, mas o exemplo da dona Ivone,
da Leci e de todas as pessoas que participam, as mulheres que fazem os sambas
no Brasil, esse ano inspirou a Teresa Cristina, que junto com o Moacir Luz fez um
samba lindo pra Renascer de Jacarepagua, em homenagem ao Candeia,
inclusive ganhou o estandarte de ouro da Série A, de melhor samba enredo.
Entdo acho que o exemplo persiste, e da o exemplo e faz as coisas continuarem
com forca.

Regina Casé

Bom, com esse time todo aqui reunido, o que todo mundo quer é sambar, né?
Mais um samba da Dona Ivone Lara.

Roda de Samba

Acreditar....... eu nao
Recomecar....... jamais

A vida foi......... em frente

E vocé simplesmente

N&o viu que ficou pra tras

....... .N&o sei se vocé me enganou
Pois quando vocé tropecou

N&o viu o tempo que passou
...Nao viu que ele me carregava

E a saudade lhe entregava

O aval da imensa dor

E eu que agora moro nos bragos da paz




175

Ignoro o passado que hoje vocé me tras
E eu que agora......moro nos bragos da paz
Ignoro o passado gque hoje vocé me tras

TEMATICA 02 — CENA 06

Data do programa:

08/03/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 2, de 15min03s a 21min44s — 6min41ls de duracdo

Descricdo visual e contextual da

cena

Maracatu Feminino e as histérias das mulheres que
encontram espaco para a musica na vida de cortadora de
cana

Espaco de Locucéo
(caracteristicas de imposicao e
identificacdo do locutor/ legitimacg&o da

fala)

Sujeitos: Regina Casé, Sonia e Martha

Tomada da palavra: Utilizag8o do recurso da
emotividade, da informalidade e da criacdo de uma
identificacao por parte do publico.

Interlocutor: Publico em geral

Espaco de Relacéo
(relacdes de forga, alianca, excluséo ou
inclusdo, agressao ou conivéncia —tom |, .

do discurso)

Identidade e rela¢&o: Tom informal com uso de
expressfes populares e linguagem simples. Regina Casé
instiga convidadas a contarem sua propria historia,
frisando trechos que considera relevante e contando em
suas proprias palavras, traduzindo a fala das mesmas.
Criacdo de uma identificacdo e uso do recurso de contar
sua prépria histéria para gerar proximidade com os
sujeitos:

cés nao tém ideia do que essas mulheres aqui batalham e
ralam, brincadeira € s6 o maracatu, o resto € s0 ralagéo,
se elas pegam no pesado que nem homem, porque é que
nao vao brincar que nem homem também”

“vocé se submeter a isso seguido, um dia, outro dia, é
incrivel como é que a gente, em 2015, ainda convive com
esse tipo de realidade.”

Espaco de Tematizacéo
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Questdo social e de género
Posicionamento: Indignagédo com a situacdo de vida dos
cortadores de cana.

Modo de intervencéo: Diretiva e de continuidade

Modo de organizacéo discursiva: Descritiva/ Narrativa/
Argumentativa

Decupagem

Quem Fala

Fala

Regina Casé

O “Esquental” € um ponto de encontro. aqui a gente recebe pessoas do Brasil
todinho, aqui € uma praca, € uma festa que o Brasil todo vem, aqui € um lugar pra
todo mundo se divertir, pra gente celebrar as diferencas.

Maracatu Maracatu de mulheres, brincadeira de primeira
Feminino Valorizando a cultura e ao andar sua bandeira
Coracéo
Nazareno
. . Gente, muito barulho pro Maracatu Feminino Coracdo Nazareno. [aplausos] Que
Regina Caseé :
lindo!
Eliane Essa gola € sua, ela foi confeccionada por mulheres trabalhadoras rurais do curso
gue nés damos.
. . Olha que coisa mais rica, brigada, eu adorei, lindo demais. Ha quanto tempo
Regina Casé . L ~
existe o0 Maracatu Feminino Coragcéo Nazareno
Eliane Hoje vocé esta dando o maior presente ao nosso maracatu. 11 anos hoje, dia

internacional da mulher, sdo 11 anos

Regina Casé

De onde veio a ideia de vocés de formar um maracatu s6 de mulheres
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E que os homens ndo deixavam que as mulheres participassem, mesmo eles se
produzindo de baiana, de rainha, dama de paz, usando bigode, mas eles ndo

Eliane ; . .
gueriam que as mulheres participassem, porque diziam que as mulheres eram
negativas, que nao podiam tocar neles

. . Olha que preconceito, homem se fantasia de mulher no carnaval todo, mas

Regina Casé ~ p
mulher ndo pode entrar no maracatu, € uma loucura
Entdo, por Nazaré da Mata ser considerada por lei a capital do maracatu, e hoje

Eliane também pgtrimpnio imaterial nacional, entdo nés tiveanos essa ideia de, mostrar
gue também nds somos capazes, que as mulheres nao disputa forca fisica, mas a
gente disputa capacidade com os homens.

Regina Casé Muito_ barulhlo pra Eliane que teve essa iniciativa incrivel, que quebrou mais essa
barreira, muito barulho pra ela. [Aplausos]
A gente vé elas com essas roupas lindas e com isso tudo, cés n&o tém ideia do

Regina Casé que essas~mulheres aqui batalham e ralam, brincadeira é s6 o matacatu, 0 res~to
€ so6 ralagao, se elas pegam no pesado que nem homem, porque é que ndo vao
brincar que nem homem também.
Adorei 0 maracatu, tava muito bonito, muito obrigado por vocés terem vindo. E

Regina Casé porque ela ndo para de rir um minuto, um minuto, eu nunca vi um caboclinho tao
animado. Marta, me disseram gue vocé ja € do maracatu h4 oito anos, é isso?

Martha Isso.

Regina Casé E vocé ja levou uma outra pessoa pra brincar também no maracatu.

Martha Eu conheqi a Sor}ia, (_antéq eu chamei ela pra brincar no r~naracatu e ela aceitou
meu convite e até hoje, trés anos, ela faz parte do coragéo nazareno.

Regina Casé E verdac}e que cés_ pararam cedo de estudar porque tinha que trabalhar? o que
que vocé faz pra viver?

Martha Eu cqrto cana, acordo (_:edo pra fa;er 0 café, o almqgo, e pego o 6nibus de quatro
e meia, trés horas de viagem pra ir, trés horas de viagem pra vir.

Regina Casé E vocé Sbnia, que que cé faz.

Sonia Eu corto cana também.

Regina Casé Que horas cé se levanta.

Sonia As duas horas, pra trés horas sair, quatro horas pegar o dnibus.
Cés entenderam que elas levantam as duas horas da manh4, o énibus pega elas
levam trés horas pra ir até o lugar onde elas cortam cana, elas cortam cana o dia
inteiro de sol a sol, depois trés horas pra voltar pra casa, dormir um pouco e

. . levantar de novo. E as condi¢6es de trabalho de cortador de cana homem ja é
Regina Case

terrivel. Conheci isso muito de perto. Quando eu fiz o filme “Eu, tu eles”, eu era
uma cortadora de cana e as pessoas que trabalhavam comigo ndo eram
figurantes, eram cortadoras de cana também. Eu ndo conseguia me acostumar
com aquilo. Eu vou dizer, o servico de vocés € o mais brabo gue eu ja vi.

Regina Casé

Sonia, qual é pra vocé a parte mais dificil?

Sonia

A parte mais dificil € a gente leva sol, chuva e muitas vezes, quando chega a hora
do almoco vou comer t4 azedo, ali [Emocionada]

Regina Casé

Isso também era muito comum, a comida saiu as 2h da manha de casa, a comida
fica numa soleira o dia inteiro, quando ela para pra comer, “vou comer ta azedo”,
a comida ja ndo presta mais, e ndo € uma coisa que acontece de vez em quando,
vocé se submeter a isso seguido, um dia, outro dia, € incrivel com é que a gente,
em 2015, ainda convive com esse tipo de realidade.

Regina Casé Martha, que que vocé é da Sbonia?
Martha Eu sou companheira da Sénia
Regina Casé Cés vivem juntas?
Martha Sim, ela é o amor da minha vida, né gente.
Nossa, que lindo, cé me quebrou agora. Eu acho que eu vou me recuperar, daqui
. . a pouco cé vai conhecer, eu vou conversar mais com elas duas, cé vai conhecer
Regina Casé

essa histoéria de amor, que eu ja to tdo emocionada, e acho que vocé vai se
emocionar também.

TEMATICA 02 — CENA 07

Data do programa:

| 15/03/2015
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Bloco e minutagem da cena:

Bloco 1, de 20min57s a 23min — 2min3s de duracao

Descricéo visual e contextual da
cena

Maestro Vantoil fala sobre projeto educacional em Barra
Mansa que usa a musica para reducdo da delinquéncia
juvenil

Espaco de Locucéo

(caracteristicas de imposicao e
identificacao do locutor/ legitimacg&o da
fala)

Sujeitos: Regina Casé, Maestro Vantoil e Maestro Jodo
Carlos Martins

Tomada da palavra: Por meio de um discurso que mostra
a chance da recuperacéo e reinsercéo social de
comunidades onde predomina a delinquéncia. Fala é
legitimada pelo outro maestro, que tem renome nacional, e
pela plateia, por meio de aplausos.

Interlocutor: Pdblico em geral e populacéo da periferia

Espaco de Relacéo
(relagbes de forca, alianga, exclusédo ou
inclusdo, agressao ou conivéncia — tom

Identidade e relacéo: E a primeira vez que a periferia é
relacionada a criminalidade e a delinquéncia nos
programas analisados, ainda assim, com uma entonagéo
de combate a estas caracteristicas. O uso da musica para

do discurso)

combater a delinquéncia, a vitéria do projeto do Maestro
Vantoil.

Espaco de Tematizacéo
(abordagem e modos de

direcionamento

Dominio do saber: Questao social — favela
Posicionamento: A favor da reinser¢cdo de menores por
meio da musica/ Esperancoso

Modo de intervencgéao: Diretivo

Modo de organizacgéo discursiva: Narrativo/ Enfatico/
Argumentativo

Decupagem

Quem Fala

Fala

Regina Casé

Maestro Vantoil vem aqui conversar comigo um pouquinho. O Vantoil é diretor
artistico da Orquestra Sinfonica de Barra Mansa e comecou também com um
projeto educacional.

Maestro Vantoil

O projeto comegou em 2003 nas escolas do municipio de Barra Mansa, sao 72
escolas, sdo 22300 alunos atendidos.

Regina Casé

Nossa, que beleza!

Maestro Vantoil

Na verdade, a ideia é formar cidad&o, e nds reduzimos a delinquéncia entre os
alunos atendidos em 90%.

Regina Casé

Eles reduziram a delinquéncia entre os alunos dessas escolas em 90%. Vamo
bater palma pra ele? [aplausos] 90 € um nimero importante! Que ele fala assim
na humildade, pianinho, “a gente reduziu a delinquéncia em 90%”, tem que
chamar a atencéo porgque esse é um feito muito importante.

Maestro Vantoil

E isso, e a ideia é oferecer essa formacdo e com alta qualidade. A Orquestra ja
tocou pro Balé da Escola de Mildo, ja tocou pro Kierov, esse ano em junho
acompanha a turné do Bolshoi, entdo quer dizer, se vocé oferece pros jovens da
comunidade carente, da periferia, a oportunidade de ter uma formacé&o de
gualidade, eles vao produzir coisas maravilhosas porque 0 nosso povo produz
iSSO.

Maestro Joéao
Carlos Martins

Se tivesse 500 municipios iguais a Barra Mansa, o Brasil seria 0 pais mais
musical do mundo. E eu digo outra coisa, s6 pra vocé ver o que a inclusdo serve.
Nas minhas incursdes na fundacéo casa, antiga FEBEM, os meninos que eu ja
tirei pra liberdade assistida, deixaram no Natal, em casa, uma cartinha escrito:
“Tio Maestro, Feliz Natal! A Musica venceu o crime”. Entdo quando vocé tem uma
reacdo dessa, vocé fica emocionado.

Plateia

[Aplausos]

Regina Casé

Que maravilha, entdo muito, muito, muito, muito barulho! Parabéns Vantoail,
parabéns Maestro Jodo Carlos Martins, muito obrigada, mesmo! [aplausos]
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[Orquestra]

TEMATICA 02 — CENA 08

Data do programa:

29/03/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 2, de 28min01s a 29minl13s — 1minl12s de duracdo

Descricéo visual e contextual da
cena

Depois de ler trecho de um poema de sua autoria, José
Agualusa, autor € homenageado pr Regina Casé e Arlindo
Cruz com musica.

Espaco de Locucéo

(caracteristicas de imposicéo e
identificacao do locutor/ legitimacéo da
fala)

Sujeitos: Arlindo Cruz e Regina Casé

Tomada da palavra: Por meio da musica, que fala sobre a
heranca africana na cultura popular brasileira

Interlocutor: Populagdo em geral, afrodescendentes

Espaco de Relacéo

(relacdes de forga, alianca, excluséo ou
inclusdo, agresséo ou conivéncia — tom
do discurso)

Identidade e relacdo: Fala curta, tom neutro.
Agradecimento a populacéo africana e negra pela heranca
e influéncias culturais. Escolha de um samba do cantor
Arlindo Cruz e relagdo com o programa. “Eu ndo sei se 0s
africanos inventaram o mundo, mas que com certeza eles
inventaram a mim e ao Esquenta!, eu ndo tenho a menor
davida.”

Espaco de Tematizacéo
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Questdo social — formacéo cultural da
cultura negra brasileira

Posicionamento: Favoravel a negritude

Modo de intervencédo: Continuidade

Modo de organizacdo discursiva: Argumentativo.

Decupagem
Quem Fala Fala
Eu nédo sei se os africanos inventaram o mundo, mas que com certeza eles
inventaram a mim e ao Esquental, eu ndo tenho a menor duvida. Entdo, em
Regina Casé homenagem e agradecimento ndo s6 ao Agualusa, mas a todos os africanos que
gostam tanto do Brasil, eu vou pedir ao Arlindo, vem c4, Arlindo!, cantar Heranca
Popular.
[Heranca Popular, Arlindo Cruz]
Vem na batida do cavaco, no swing do pandeiro, na levada do tamtam
Vamos até de manhd, porque 0 nosso negdcio é samba bom
Mas se vocé tem o dom, vem com a gente entdo lembrar
Portela, Candeia, Mangueira, Cartola
A nossa heranca popular
Toca ai nessa viola
Candeia, Cartola, quero ver quem sabe agora
S6 quem guardou nesta cachola, faz 0 samba ser escola
Candeia, Cartola
Arlindo Cruz
E segue a lista de sambistas verdadeiros
De Ataulfo, o Mineiro, ao paulista Adoniran,
Caymmi de Itapod, Lupicinio la do Sul
Céu nublado ou céu azul
N&o se pode contestar
Tao velho e tdo novo
O samba € o povo
Herdeiro e heranca popular
Tao velho e tdo novo
O samba € o povo
Herdeiro e heranc¢a popular
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Ponto de
Equilibrio

[Janela da Favela, Gracia do Salgueiro.

Abre a janela!

Abre a janela da favela

Vocé vai ver a beleza que tem por dentro dela
Abre a janela moco!

Abre a janela da favela

Vocé vai ver a beleza que tem por dentro dela

N&o quero dizer que la ndo existe tristeza (tristeza)
Nao quero dizer que la ndo existe pobreza (pobreza)
Porque favela sem miséria néo é favela

Porque favela sem miséria néo é favela

Abre a janela moco!

Abre! Abre a janela da favela
Vocé vai ver a beleza que tem por dentro dela

Abre a janela da favela
Vocé vai ver a beleza que tem por dentro dela

TEMATICA 02 — CENA 09

Data do programa:

05/04/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 1, de Omin a 4min49s — 4min49s de duracdo

Descricéo visual e contextual da
cena

Dia da Conscientizagdo do Autismo, Abril Azul, convidada
Rafaela, desenhista autista de mangas

Espacgo de Locucéo

(caracteristicas de imposicéo e
identificacao do locutor/ legitimacg&o da
fala)

Sujeitos: Regina Casé e familia de Rafaela

Tomada da palavra: Familia de personagem autista fala
sobre auséncia de tratamento adequado para pessoas
com Sindrome do Espectro autista na sociedade e nas
escolas.

Interlocutor: Publico em geral, pais com filhos autistas

Espac¢o de Relagéo

(relacdes de forga, alianca, excluséo ou
inclusdo, agressao ou conivéncia — tom
do discurso)

Identidade e rela¢&o: Tom informal. Direcionamento a
familiares de pessoas com autismo, em especial aos pais,
por meio de um conselho/recado da méae da jovem
Rafaela. Regina reafirma conhecimento pessoal de
situacdes de inadequacéo das escolas para receber
criangas “diferentes”:

“Sabe o que que eles dizem? “Nao estamos
preparados...”

“Conheco bem essa frase”

“Aqui no “Esquenta!” a gente ta sempre bem informado
sobre esse assunto, e todo ano a gente ndo esquece o dia
2 de Abril”.

Uso de linguagem informal: “prum pai”, “dad um pulo 18”.

Espaco de Tematizacao
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Acessibilidade/ Autismo
Posicionamento: Ludico/ Educativo

Modo de intervencdo: Diretivo

Modo de organizacéo discursiva: Descritivo/ Ludico

Decupagem

Quem Fala Fala
Hoje é 5 de abril e dia 2, agora, foi o dia da conscientizacdo do autismo. Desde
2008, dia 02 de abril foi escolhido como uma data pra que a gente fale sobre esse

Regina Casé assunto, tire ddvidas. Durante todo o més de abril, muita gente usa a cor azul,
como simbolo dessa luta. E o abril azul. Hoje aqui no “Esquenta!” a gente tem a
visita da Rafaela e dos pais dela, a Cristine e o Sérgio. E a Rafa é autista. Muita
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gente fala assim: “Puxa”, quando tem, principalmente no comec¢o, quando tem um
diagnéstico de autismo, que quase sempre ndo é um diagnostico muito claro, né,
Cristine.

Cristine Nao ndo, néo é.
Regina Casé E um diagnoéstico que as vezes passa a vida inteira e néo fecha, né?
Exatamente, no caso dela ndo fechou ainda, ela tem um caso de espectro autista
e quando ela nasceu o desenvolvimento dela eu vi que tinha algo de diferente. Eu
Cristine achava que ela ndo escutava, porque com um ano e meio, eu falava com ela e

ela ndo ouvia. Ai eu comecei a fazer barulho atras, ela ouvia. Ai comegou a nossa
jornada: “por que que ela ndo presta atencao na gente, que mundo que ela ta?”.
Porgue ela ficava no mundinho dela.

Regina Casé

Que idade que vocé tem, Rafa?

Rafaela Eu to com 22 hoje.
. . Quer dizer, hoje em dia ela tem consciéncia disso tudo e ajuda muito vocés a

Regina Casé ; i
irem encontrando caminhos, eu acho.

Sérgio Sim, a arte foi um caminho de comunicac¢do dela com o nosso mundo

Cristine Foi um_tratfilmento com uma psicéloga dela, que ela estabeleceu um canal de
comunicacdo entre a Rafaela, o mundo dela e o nosso mundo.

. . Foi dificil assim, botar no colégio, a relagdo com a escola, pra ela estudar, foi

Regina Casé e
dificil?

Sérgio Eoi, foi dificil. A grande maioria das escolas particulares nao querem 0s Nnossos
filhos...

Regina Casé Sabe o que que eles dizem? “Nao estamos preparados...”

Cristine Exatamente

Regina Casé Conheco essa frase.
Nés descobrimos um caminho através do municipio, nés pegamos o inicio do

Sergio ensino especial do municipio, depois Rafaela continuou no estado e hoje ela esta
na faculdade.
A Rafa ela é desenhista de mangas, histérias em quadrinho estilo japonés. Sabe
guem fez o prefacio do livro da Rafa? O Ziraldo! Sabe o que que ele diz no
Prefacio? “E comovente ver o talento criativo dela. A imaginacéo fervilhante da

Regina Casé Rafaela”, esse livro é 6timo, porque vocé vai vendo os desenhos da Rafaela, e a
medida que cé vai vendo o livro, ela vai melhorando o livro e vai melhorando as
historias. Muito bom, cés se encontraram e vocé conversou com ele e mostrou o
trabalho pra ele?
Claro, mostrei os trabalhos pra ele, ele ficou emocionado, tipo assim, ficou
contente, ele se interessou pelas historias que eu criei. O nome da personagem é

Rafaela Danica, que descobre que é descendente de fada que tem que lutar contra as

trés bruxas mas pra protegerem os dois mundo, o mundo dos humanos e o
mundo magico.

Regina Casé

Isso tudo vocé escreveu a histéria e também desenhou?

Rafaela Isso

Regina Casé Nossa, que incrivel

Rafaela A propdsito, eu fiz uma dedicatéria pra vocé.
Regina Casé Poxa, muito obrigada!

Rafaela De nadal!

Regina Casé

O “de nada” dela foi em clima de Esquenta, né? De naaaada.

Regina Casé

Aqui no “Esquenta!” a gente ta sempre bem informado sobre esse assunto, e todo
ano a gente ndo esquece o dia 2 de Abril, por causa do llton Caruso. Ele faz
producdo de engenharia do Esquental, tem um filho autista, o Gabriel.

Ilton Caruso

Dia 11 vamos fazer uma missa, na Paroquia Sans Pena, na Tijucas, as 17 horas.

Regina Casé

Otimo, entdo se vocé também esta neste momento, de tar perdido, ou de ter
acabado de diagnosticar, ou de nédo ter diagnéstico, mas sente que o teu filho é
diferente, que ta vivendo num outro mundo dum outro jeito, da um pulo |4, cé vai
encontrar outros pais, né, outras pessoas, outras meninas como a Rafaela. Tem
alguma coisa prum pai, que ta hoje recebendo esse diagndstico, pra uma mae
gue ta hoje recebendo esse diagnéstico?
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Nunca desista do seu filho. Estimula-lo sempre, e fazer com que ele tenha
Cristine condi¢des de sobreviver com os dons dele. Vai dar trabalho? Vai. Vai ser

complicado? Vai. Ndo é facil, mas é possivel. A Rafaela € um exemplo disso.
Regina Casé Rafaela, que sorte! Que mae, hein!

TEMATICA 02 — CENA 10

Data do programa:

12/04/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 1, de 2minlls a 4minl7s — 2min6s de duragéo

Descricdo visual e contextual da
cena

Churrasco de domingo da comunidade S&o Jorge,
churrasco na casa do Arlindo, complementos de
churrasco, farofa, Roberta Miranda, farofa com banana

Espaco de Locucéo

(caracteristicas de imposicao e
identificacdo do locutor/ legitimacgé&o da
fala)

Sujeitos: Regina Casé, Seu Jorge, Roberta Miranda,
Deborah Bloch, Luana Piovani

Tomada da palavra: Convidados falam sobre habitos de
degustacéo de churrasco e preferéncias no preparo, cria-
se um espaco de discussao préoximo do telespectador,
uma vez que 0 programa se passa no horario de almoco
de domingo.

Interlocutor: Populacdo em geral

Espaco de Relacéo

(relacdes de forga, alianca, excluséo ou
inclusdo, agressao ou conivéncia — tom
do discurso)

Identidade e relac&o: Tom informal e uso de linguagem
popular, com expressées como “bater uma laje” e “furar
um pog¢o”. Cria-se um ambiente de proximidade com o
publico ao relacionar o dia de domingo com o churrasco e
com o “Esquenta!” “Domingo é dia de “Esquenta!”
Domingo é dia de que? Churrasco! Vem pro churrasco do
Esquenta!”

Ao instigar convidados a discutirem suas opcdes e
preferéncias durante o consumo de um churrasco,
apresentadora estimula o telespectador a sentir-se no
mesmo patamar que os artistas que vé pela televisao.
Uniéo em torno do gosto pela farofa, com interagdo com a
plateia. “quem ai que gosta de farofa?”

Espaco de Tematizacéo
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Culinaria popular/ Churrasco como
caracteristica social que transcende a classe social.
Posicionamento: Semelhancgas e identificacéo, uniéo da
diferenca em torno de um item comum

Modo de intervencdo: Diretiva

Modo de organizacéo discursiva: Descritiva

Decupagem

Quem Fala Fala

Regina Casé

Domingo é dia de “Esquenta!” Domingo € dia de que? Churrasco! Geral ta
comendo churrasco aqui. Cés tdo comendo churrasquinho ai, com a familia?
Com os amigos? Que aqui, o churrasco ta s6 comec¢ando! E vocés todos ai de
casa estéo convidados! Vem pro churrasco do Esquental

Seu Jorge [Burguesinha, Seu Jorge]
. . N&o existe churrasco que nao toque o Seu Jorge. Seu Jorge, cé gosta de fazer
Regina Caseé
churrasco?
Eu gosto, gosto muito, adoro. Na minha comunidade sempre fazia churrasco, pra
Seu Jorge

comer, muitas vezes até depois de um mutirdo

Regina Casé

Tipo bater uma laje?

Seu Jorge

E, bater uma laje, furar um pogo. Na medida em que virou alvenaria, né? Deixou
de ser barraco de pau, alvenaria, acho que o churrasco entrou ai.

Luana Piovani

Final de semana em Séo Paulo é churrasco e piscina. No Play, né, gente, que
passam todos os vizinhos, cumprimenta todos os vizinhos, 0s que vocé mais
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gosta cé pergunta se quer participar do churrasco, o que nao cé faz a louca e nao
Ve [risos], e assim é uma diversao.

Douglas

Verdade, muito isso! Joga aquela gordura sé pra fumaca sair cheirosa na janela
do outro.

Regina Casé

Gente, eu adorei essa técnica. Joga a gordura ou joga a agua pra subir a fumaca
na hora que passa o vizinho ruim. Cé joga e nem viu, com aquela fumaca.

Xande de Pilares

Regina, eu gosto quando chega a época de fazer samba eu gosto de ir pra casa
do Arlindo que o churrasco na casa do Arlindo é O churrasco.

Regina Casé E a maionese da Babi

Arlindo Cruz Dai tem que ter

Regina Casé Vocé come tudo, Débora?

Debora Bloch Absolutamente tudo

Regina Casé No churrasco, o0 que que cé mais gosta?

Debora Bloch

Acho que de picanha. Com gordura, ta? Com gordura

Roberta Miranda

Eu também gosto de gordura

Regina Casé

No seu churrasco, Roberta, 0 que que ndo pode faltar de acompanhamento?

Debora Bloch

Farofa

Luana Piovani

Ai, eu também.

Roberta Miranda

E a Unica coisa que eu sei fazer.

Regina Casé

Eu sou uma apologista da farofa, pra mim podia acabar toda a comida do mundo
e ficar s6 a farofa.

Roberta Miranda

E principalmente com banana, eu adoro farofa com banana.

Regina Casé

Quem gosta de farofa ai levanta a mao! [aplausos]

Regina Casé

Ah, farofa é uma coisa tdo boa! Alias, a farofa que vocés estdo comendo ou vao
comer hoje, aqui e agora, a receita é a da Roberta Miranda.

Roda de samba

Comprei um quilo de farinha

Pra fazer farofa

Pra fazer farofa

Pra fazer farofa fa

Comprei um pé de porco (faré fa fa)
E pimenta malagueta (far6 fa fa)

Fa - Far6 Far6 Far6

Faré Far6 Far6

Faré Far6 Far6 Fa Fa

Regina Casé

Muito bom!

TEMATICA 02 — CENA 11

Data do programa:

12/04/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 3, de 42min37s a 45min56s — 3min19s de duracdo

Descricéo visual e contextual da

cena

Historia de Xande e Seu Jorge

Espaco de Locucéo
(caracteristicas de imposicéo e
identificacdo do locutor/ legitimacg&o da

fala)

Sujeitos: Regina Casé, Seu Jorge, Xande de Pilares
Tomada da palavra: Com um tom emotivo e informal, com
0 uso de uma histdria pessoal de superacéo, convidados
despertam o interesse do publico.

Interlocutor: Populacdo em geral

Espaco de Relacéo
(relagbes de forca, alianga, exclusédo ou
inclusdo, agressao ou conivéncia — tom

do discurso)

Identidade e relacdo: Linguagem informal e caracteristica
das populag¢bes de periferia, com uso de expressdes como
“velho”, “fortalecer”.

Regina enfatiza a solidariedade de Xande e disposicdo em
ajudar, mesmo estando em situacéo de dificuldade ele
préprio — condicdo que é caracteristica da populacao da
favela.

Espaco de Tematizacdo
(abordagem e modos de

direcionamento

Dominio do saber: Questéo social/ Favela/ Superagéo
Posicionamento: Elogioso/ favoravel a superacao da
situacao de pobreza

Modo de intervencdo: Diretivo

Modo de organizacdo discursiva: Narrativo/ Descritivo
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Decupagem
Quem Fala Fala

Xande, vem aqui. No comeco da carreira, 0 Xande me contou que, nao é que
Regina Casé demorou pra chegar onde ele chegou, foi muito dificil. Falou que ele s6 tinha uma

calca.

Xande de Pilares

Eu ganhei de uma menina que eu namorava. Na época eu ndo tinha dinheiro, a
calca era bonita, eu s6 tinha ela, entdo toda vez que tinha um evento legal de
musica, eu colocava aquela calca.

Regina Casé

Evento legal que ele chama era tipo tocar num barzinho no Meyer, pequenininho,
gue era o0 que, um cavaco, um violdo.

Xande de Pilares

Um tantan e um pandeiro.

Regina Casé

Ai todo dia que ele entrava nesse bar, tinha um cara que ficava |4 na calgada, na
entrada do bar. Nao é isso? E ele te falava o que, pra vc?

Xande de Pilares

Ele chegava e pedia pra cantar, isso constantemente, ele tava sempre na porta e
ndo é que ele morava ali, € que ele morava um pouco distante dali, entdo as
vezes nao tinha dinheiro pra passagem, ele ficava por ali mesmo.

Regina Casé

E o cara era mais duro que ele, pra cé ver que ele nao tinha dinheiro nem pra
voltar pra casa. Entdo ele que so tinha uma calga e era duro, falou "p6 tenho que
fortalecer esse cara, que ele ta pior que eu", e ai cé chamou ele pra cantar.

Xande de Pilares

Isso, ele pegou o0 violdo e comegou a cantar.

Regina Casé

Ai foi mico ou ele mandou bem?

Xande de Pilares

N&o, mico néo, ele roubou a cena de uma tal forma que eu ndo quis hem voltar.
Eu falei "ndo, ndo quero voltar ndo, deixa ele" Ele roubou a cena, botou todo
mundo de pé, todo mundo dancando.

Regina Casé

Xande nunca mais viu esse cara, e ai 0 Xande tava em casa vendo televisao,
programa do J6 Soares, de repente entra um cara, hum grupo, pra ser
entrevistado

Xande de Pilares

E eu olhei assim e falei "caramba, rapa"

Regina Casé

Qual era 0 nome do grupo?

Xande de Pilares

Farofa Carioca.

Regina Casé

E no meio do Farofa Carioca, tinha aquele cara, que ficava la na porta, que nao
tinha dinheiro pra passagem. Qual era o nome dele?

Xande de Pilares

Jorge.

Regina Casé

Esse cara que tava la na porta e que ele deixou dar essa canja ta aqui hoje, esse
cara é o Seu Jorge.

Plateia Aplausos

Seu Jorge A gente conseguiu, né, velho.

Xande de Pilares | Pois é.

Regina Casé Seu Jorge, onde cé morava nessa época?
Eu tive uma fatalidade na vida. Perdi um irmao numa chacina, e depois a familia
desarticulou, vim morar no Meyer na casa de um tio, passou-se um més a turma
de um toque na casa do meu tio falou "6, ta na hora de cacar seu rumo".

Seu Jorge Arrumaram um lugar pra eu ficar, durante uns trés meses, ai o dinheiro acabou e

eu fui morar na rua. A minha situagcdo era muito ruim. A situacao era ruim ao
ponto de ndo ter mesmo o que comer. Entdo o lance de tocar, ndo era nem o
dinheiro, mas é que tinha uma pizza no final, que o Xande sem nenhuma
resenha, ele dividia aquilo.

Regina Casé

O Xande também n&o é que ele tava ajudando ele porque ele tinha muita grana,
em geral as pessoas acham que ajudar € dar o que ta te sobrando, e ndo €, a
gente vé que bacana € quem da o que precisa, e divide 0 que precisa com outra
pessoa.

Seu Jorge

Eu me dou muito bem com esse cara, esse cara € minha familia, desde sempre,
desde 1990, desde quando a gente ndo tinha nada, néo tinha dinheiro, ndo tinha
notoriedade, ndo tinha fama, nao tinha nada. A musica foi que me escolheu, eu
nao escolhi a musica. De onde eu vim, eu ndo podia escolher a musica, teatro,
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cinema, essas coisas.
disso e muito feliz.

Essas coisas foram me escolhendo e eu to aqui vivendo

Plateia Aplausos

TEMATICA 02 — CENA 12

Data do programa:

26/04/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 3, de 43minl4s a 49min33s — 6minl19s de duracdo

Descricdo visual e contextual da
cena

Ronilson fala da Gibiteca: local que retine gibis em Campo
Grande (MS) como incentivo a leitura e Ale Youssef fala
sobre projetos comunitarios de incentivo a leitura

Espaco de Locucgéo

(caracteristicas de imposicao e
identificacdo do locutor/ legitimacgé&o da
fala)

Sujeitos: Regina Casé, Fabio Porchat, Ronilson, Ale
Youssef.

Tomada da palavra: Descri¢cdo de uma iniciativa de cunho
social e de solidariedade por parte de uma personalidade
famosa e queria da populagéo brasileira. Fala legitimada
pelo comentarista Ale Youssef e pelos aplausos da plateia.
Interlocutor: Populagdo em geral

Espaco de Relacéo
(relacdes de forga, alianca, excluséo ou
inclusdo, agressao ou conivéncia — tom

Identidade e relac&o: Tom informal. Escolha de uma
iniciativa de cunho social que é exaltada e elogiada pela
apresentadora, unida a uma atitude solidaria por parte de
uma personalidade famosa, Fabio Porchat, que foi também

do discurso)

roteirista do programa. Regina Casé exalta a iniciativa e a
solidariedade de Fabio: “E eu tava reclamando que ele ndo
aparecia, ele tava fazendo coisas 6timas”.

Espaco de Tematizacao
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Atitude social/ Solidariedade
Posicionamento: Elogioso/ Enaltecedor

Modo de intervencédo: Diretivo

Modo de organizacdo discursiva: Narrativo/ Descritivo.

Decupagem
Quem Fala Fala
. . Ha trés anos a gente trouxe aqui no “Esquenta!” um cara muito legal. Vamo
Regina Case |
embrar dele.
Ronilson: Entéo, a gibiteca de campo grande nasceu de um sonho. Eu sempre
Entra VT gos.tei_ de ler h_istérias em quadrin_hos, na verdade, o gibi é uma.maneira dg_vocé
socializar a crianca, € uma maneira de vocé fazer com que a crianca participe da
programa ) e T e s : . o
“Esquental” ! wda_comunltarla, € é tao facil, gente. Eu comecei com 120 gibis, 150 gibis
Regina: E agora?
Ronilson: 20 mil gibis, eu tenho la em Campo Grande.
Plateia Aplausos
Eu digo sempre que esse lugar aqui € um lugar de encontro, que aqui € uma
praca, e o que eu mais acho bacana é quando duas pessoas que nunca
imaginaram que iam se conhecer, se conhecem aqui no Esquenta. Agora, eu
gosto mais ainda quando esses encontros continuam fora daqui. Nesse dia que o
Ronilson veio no “Esquenta!” falar da Gibiteca, o Fabio também tava aqui, que
Regina Casé nem hoje. Fabio, que que cé gosto mais no no projeto da Gibiteca?

Fabio Porchat

E a coisa de transformar o lugar num centro pras criancas irem la ler, e eu achei
isso muito interessante, vocé comecar a fazer a crianca entrar no meio da leitura,
foi por onde eu comecei a entrar, lendo Turma da Ménica.

Regina Casé

Pra comemorar a volta do Fabio Porchat ao Esquenta, a gente chamou quem pra
dar um abraco hoje, no Fabio, e matar as saudades? Vem aqui, Ronilson!

Fabio Porchat

Com a Gibicicleta dele!

Regina Casé A Gibicicleta!
Plateia Aplausos
Fabio Porchat E ai, Ronilson?
Ronilson E ai, Fabio?
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Plateia

Aplausos

Fabio Porchat

Tudo bem?

Ronilson

Cada dia melhor, gracas a Deus! Obrigada, viu?

Regina Casé

O Ronilson é de Campo Grande, no Mato Grosso do Sul. Ronilson, conta pra
gente como é que ta a Gibiteca, hoje

Olha, a Gibiteca hoje tem uma nova cara, eu sou profundamente grato de ter
participado do seu programa, ja deu uma visibilidade fantastica e com certeza a
Gibiteca hoje é referéncia em todo o Brasil de incentivo a leitura. Ent&o, eu sou
muito grato, e daquele dia que eu estava aqui no programa, o Fabio Porchat

Ronilson : X L i
guando eu estava saindo, ele me chamou, e ele diz assim, 6, eu quero te ajudar,
0 que vocé precisa? Ai eu falei: "Em Sdo Paulo tem uma bicicleta que é uma
biblioteca. Quero uma Gibiteca itinerante" Ai ele retornou pra mim "me manda o
orcamento e me manda sua conta que eu vou te ajudar”
Gente, eu nem sabia disso, ndo é incrivel? Ja pode bater palma agora pro Fabio

Regina Casé Porchat. Quem te ajudou ndo foi 0 Esquenta!, foi o Fébio!
Qual néo foi a minha surpresa, no mesmo dia ele me manda uma resposta assim

Ronilson "ja comprei, j& paguei e vai entregar em Campo Grande pra vocé. E ai nds temos
a Gibicicleta que roda os bairros de Campo Grande

Plateia Aplausos

Regina Casé Foi o Fbio que te deu?

Ronilson Foi o Fabio que me deu!

Regina Casé Cé ja tinha visto ela pessoalmente?

Fabio Porchat

Sim, eu fui & visitar a Gibiteca

Ronilson Foi 14 visitar no ano passado
Regina Casé Que incrivel
Regina Casé E eu tava reclamando que ele ndo aparecia, ele tava fazendo coisas 6timas

Fabio Porchat

Ta vendo? E que é muito legal quando cé vé uma pessoa que tem um sonho mas
ele ndo conseguiria fazer isso e levar a gibicicleta pra toda Campo Grande se ndo
tivesse um empurrdozinho, e um incentivozinho

Regina Casé

Entdo depois da Gibicicleta ele ainda continou te ajudando

Ronilson

Nossa, ai foi incrivel. Ai eu peguei, um dia eu falei assim "eu quero um espago na
gibiteca para os adultos, os pais, ai eu criei e ele me ajudou, criamos o Café
Cultural Fabio Porchat.

Plateia

Aplausos

Regina Casé

Que legal!

Ronilson

Ai um dia eu fui em Florianépolis, e eu vi que dentro dos terminais de 6nibus de
Florianépolis, temos biblioteca. Eu falei "eu vou levar essa ideia para Campo
Grande", chegando em Campo Grande, coloquei nas Redes Sociais, recebi uma
mensagem desse cara ai, dizendo o seguinte: "qual o valor, qual o investimento?"
E hoje nés implantamos em Campo Grande bibliotecas em todos os terminais de
Onibus, gracas ao apoio do Fabio Porchat.

Regina Casé

Incrivel, incrivel! Quietinho!

Ronilson

Eu colocava livros. Hoje, a propria populacao chega e coloca livros, sdo cinco
terminais, cada terminal hoje, de Campo Grande, recebe 200, 300 livros todos os
dias. Ou seja, fazer de Campo Grande uma cidade de leitores, mesmo.

Ale Youssef

Tem varios projetos desse tipo, o do Ronilson é um belo exemplo, ele falou de
Florianépolis, que tem nos terminais. Tem um projeto famoso em Brasilia, chama
Parada Cultural, nos pontos de 6nibus, isso influenciou um outro projeto em
Cuiaba, também no ponto de 6nibus, e em alguns lugares do mundo também
acontece isso, em Buenos Aires é muito forte isso, em Berlin. Eu trouxe até uma
foto de uma biblioteca comunitaria de Los Angeles, bem pequenininha. Quando a
sociedade incorpora um projeto como esse, ai a gente consegue vislumbrar
mudancas sociais importantes. E a gente precisa estimular a leitura no Brasil, né

Fabio Porchat

A gente precisa de gente assim, que faca a diferenca, e que bote a méo na
massa e que va la fazer, e essas pessoas tdo do nosso lado. Eu aprendi isso com
vocé, de verdade, Regina, se vocé da a oportunidade de a pessoa mostrar o que
ela sabe fazer e o que lea quer fazer, ela vai fazer, ndo importa, e € assim que é,
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eu acredito 100% nisso. Vocé tem que facilitar a pessoa mostrar o que ela tem de
melhor, e eu acho que o “Esquenta!” faz isso com as pessoas.

Regina Casé

Obrigada! Eu to adorando o Fabio sério! To ficando emocionada! Eu quero muito
barulho para o Ronilson e para o Fabio Prochat

Plateia

Aplausos

Ronilson

Regina, me permita contar uma historia, rapidinho? Eu estava um dia na rua
Bardo do Rio Branco, em Campo Grande, e de repente um morador de rua - aqui
nés temos 200, 300, 400 gibis. E eu parei a Gibicicleta, é leitura local, ai veio
aquele morador de rua abriu a Gibicicleta, e comecou a folhear alguns gibis. Ele
olhou pra mim e falou assim "Qual o preco dos gibis?" falei ndo, o Gibi é para
leitura local, mas eu vou oferecer um gibi de graca para o senhor. E ele falou
"nédo, eu quero pagar, tem valor". Ai quando eu me retirei um pouquinho assim,
ele colocou 25 centavos aqui em cima dessa Gibicicleta, e foi embora. Eu sempre
digo que vocé disse uma frase aquele dia que foi fantastico. O livro ndo muda o
mundo, quem muda o mundo sdo as pessoas. O livro sé muda as pessoas.
Obrigada@

Regina Casé

Viva o Ronilson!

Fabio Porchat

Ronilson!

TEMATICA 02 — CENA 13

Data do programa:

03/05/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 1, de 12min09s a 16min47s — 4min38s de duracdo

Descricéo visual e contextual da
cena

Quadro "Porque N&o Eu", que mapeia condi¢des que
facilitam a vida das pessoas com necessidades especiais.

Espacgo de Locucéo

(caracteristicas de imposicao e
identificacdo do locutor/ legitimacgéo da
fala)

Sujeitos: Regina Casé, Natalia, Ronaldo Tendério
Tomada da palavra: Despertando a empatia do publico,

com a fala que aproxima. “Esse quadro é sobre vocé
Interlocutor: Publico em geral

Espaco de Relacéo

(relagbes de forca, alianga, excluséo ou
inclusdo, agressao ou conivéncia — tom
do discurso)

Identidade e relacdo: Tom ludico. Uso da Lingua
Brasileira de Sinais, com a divulgag&o de um projeto
inclusivo. A escolha de uma pessoa com deficiéncia visual
do elenco do programa também cria a identificacdo por
parte do publico. Embora o tema do programa seja o
aplicativo Hand Talk, o préprio convidado introduz o mote
do programa, a fala “Xo, preconceito!”

Espaco de Tematizacéo
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Acessibilidade/ Falta de estrutura
social para pessoas com necessidades especiais
Posicionamento: Contra o preconceito e favor da
acessibilidade

Modo de intervencédo: Diretivo

Modo de organizacdo discursiva: Descritivo

Decupagem

Quem Fala Fala

Agora a gente vai estrear um quadro e muita gente podia pensar que esse quadro
tem a ver com pessoas especiais, ou pessoas que tém necessidades especiais.
Mas ndo. Eu quero deixar bem claro que esse quadro que a gente vai estrear

Regina Casé

agora tem a ver com cada um de nés ou com qualquer um de nés. Sabe por que?
Um em cada quatro brasileiros tém algum tipo de deficiéncia. Se vocé néo passa
por isso, certamente cé conhece alguém que passa. No entanto, as cidades que a
gente vive, os lugares que a gente frequenta, ndo sédo preparados e adaptados
pra essas pessoas. A Natdlia, por exemplo. Natélia € cega e conhece muito bem
essa outra realidade.

Natalia

E verdade. A gente decidiu botar o nome do quadro de “Porque ndo eu” porque
mesmo sendo cega, eu nunca me perguntei, nunca me guestionei de "porque eu




187

ser cega". E sim, porque ndo eu. Isso nunca me impediu de fazer nada. E além
disso, PNE significa também "Portador de Necessidade Especial"

Regina Casé

Esse quadro vai mapear solu¢des simples, que facilitem o cotidiano de quem tem
algum tipo de dificuldade.

Cé sabe que é possivel conversar com os surdos, mesmo sem saber a lingua
brasileira de sinais? Gracas a trés rapazes de Alagoas, que ndo sao surdos, que
nado tém nenhuma pessoa na familia que tenha essa deficiéncia, eles

Natalia L . ~
desenvolveram um aplicativo que chama Hand Talk, ou seja, falar com as maos.
Eu trouxe o Ronaldo Tendrio que é o representante dessa galera pra falar com a
gente.

Plateia aplausos

Natdlia Natalia, vem comigo também.

Regina Casé Explica pra gente o que é o Hand Talk.

Ronaldo Tenorio

Entdo, o Hand Talk é uma ferramenta que realiza tradu¢fes automaticas do
Portugués pra Libras, que é a Lingua Brasileira de Sinais. Vi que existia um
problema grande de comunica¢&o entre surdos e ouvintes, pelo fato de se
comunicarem com duas linguas diferentes, no mesmo pais, e dai veio a ideia de
criar um aplicativo que pudesse traduzir e aproximar essas pessoas.

E verdade, a gente o Hugo, que é o avatar que faz as traducées, ele ta ali no

Natalia ~ . . ~ g .
teldo e € uma fofura. Até eu que ndo vejo j4 to apaixonada por ele.
Entdo vamos ver. A Denise é surda, e o aplicativo vai traduzir em libras pra ela. O
Regina Casé Hugo vai traduzir em libras. Entéo vou até tapar assim pra ela nédo fazer nenhuma
leitura labial.
Regina Casé Denise, quando vocé aprendeu a falar com a Linguagem Sinais?
Eu, quando era pequena, eu estudei numa escola de surdos, uma escola especial
Denise para surdos. Entdo eu aprendi la. E minha mae e meu pai também fez um curso
pra aprender a se comunicar comigo e minha familia também
. . Otimo, eu vou perguntar pra ela: "Denise, vocé acha que esse aplicativo te ajuda
Regina Case

no dia a dia?

Ronaldo Tenorio

E ele ta traduzindo perguntando se o aplicativo ajuda a Denise no dia a dia, se ela
acha que ele ajuda.

Ronaldo Tenorio

Entéo ela acha muito importante pra surdos e ouvintes se comunicarem melhor,
porgue la atrds a gente tava muito separado, e hoje a gente ta junto e misturado.

Regina Casé

O aplicativo t4 fazendo sucesso?

Ronaldo Tenério

A gente ja tem mais de 320 mil downloads, o aplicativo € de graca, j& tem mais de
40 milhdes de traducdes, e recentemente pelo BID, que é o Banco Interamericano
de Desenvolvimento, a Hand Talk foi eleita uma das start ups mais inovadoras da
América Latina. E agora também recentemente pela ONU como o melhor
aplicativo social do mundo, I& em Abu Dhabi, nos Emirados Arabes.

Regina Casé

Muito Barulho!

Regina Casé

Ronaldo, chega aqui. Eu queria que o Ronaldo desse a dimenséo do que significa
isso, que ele ganhou tudo isso.

Ronaldo Lemos

Regina, primeiro incrivel, inovagéo brasileira que fala pra varias pessoas que hoje
ndo sédo atendidas como deveriam pela tecnologia, entdo vocés merecem todo
esse prémio, e todo esse reconhecimento que vocés téo tendo.

Regina Casé

Cé tem um recado pra dar pra gente?

Natalia

Eu ndo, Regina, quem tem um recado pra gente € o Hugo. Vamo dar uma
olhadinha ali no Telao.

Hugo - desenho

Acessibilidade é um direito de todos. X6, Preconceito!

Regina Casé

Faz barulho pro Hugo ai, gente!

Plateia

X0, preconceito (em libras)

TEMATICA 02 — CENA 14

Data do programa:

14/06/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 2, de 5min41s a 8min — 2min19s de duracdo
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Descricdo visual e contextual da
cena

Convidadas Laura, Helena e Luana, de Porto Alegre, falam
sobre projeto social Amor no Cabide, que distribui roupas
na rua em cabides para moradores de rua

Espaco de Locucéo

(caracteristicas de imposicéo e
identificacao do locutor/ legitimacéo da
fala)

Sujeitos: Regina Casé, Helena e Laura.

Tomada da palavra: Sensibilizacdo para a situacdo da
populacao em situacdo de rua com a divulgacao da
iniciativa de trés jovens.

Interlocutor: Publico em geral, populagdo em situacéo de
rua.

Espaco de Relacéo

(relacBes de forga, alianca, excluséo ou
inclusdo, agresséo ou conivéncia — tom
do discurso)

Identidade e relac&o: Tom misto, formal e informal.
Divulgacéo e caracterizacdo elogiosa de uma iniciativa de
trés jovens galichas para doacao de roupas.

“E o nome ja é muito legal’.

“Olha que ideia legal, né?”

Espaco de Tematizacéo
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Questdes sociais/ populagdo em
situacéo de rua.
Posicionamento: Favoravel a iniciativa.

Modo de intervencéo: Diretiva
Modo de organizacdo discursiva: Narrativa/ Descritiva

Decupagem

Quem Fala

Fala

Regina Casé

O inverno comec¢a semana que vem e isso lembra um movimento que acontece
sempre nessa época do ano que é a campanha do agasalho. Duas amigas, a
Helena e a Laura, comecaram uma iniciativa 14 em Porto Alegre.

Plateia

Aplausos

Regina Casé

Uma iniciativa que t4 se espalhando pelo Brasil todo. E o nome j& é muito legal.
Laura, conta pra gente como isso comegou.

Laura

O “Amor no Cabide” na verdade ele comecou, a ideia surgiu ha dois anos, e tava
eu, a Helena e a Luana, que ndo pode vir hoje, e a gente tava

conversando sobre as nossas profissdes e sobre a vontade que a gente tinha de
fazer uma acao social. E a gente comecou a pensar em quais possibilidades a
gente tinha, e lembramos de algumas roupas que a gente tem paradas em casa,
gue a gente sabe que a maioria das pessoas tém, e ai a gente criou, naquele
almogo mesmo, o amor no cabide, que era pra ser uma ideia bem simples, rapida
de doacdo de agasalho.

Helena

E bem simples mesmo, é sé pegar as suas doagdes ja num cabide e tentar fixa-
las num lugar em que as pessoas passem e possam alimentar esse cabide, e
guem precisa pode pegar, porque € seu.

Regina Casé

Olha que ideia legal, né? Vocé leva um casaco, um agasalho, um gorro, uma
roupa e pendura hum cabide no meio da cidade, no poste, e em algum lugar,
outra pessoa pode ir la e também colocar mais um agasalho, e tem um bilhetinho
gue elas deixam num coragcdo muito legal, escrito "se vocé precisa, é seu".

Helena

E Regina, esse projeto também € pra incentivar as pessoas a elas entenderem
como é facil a gente fazer o bem, sabe? As vezes a gente fica pensando em
planos mirabolantes, mas nao, as vezes um ato simples te tu olhar pro outro tu ja
ta fazendo o bem e transmitindo um pouco mais de amor.

Regina Casé

Com certeza, qualquer um de nés pode amanha repetir no seu bairro, na sua rua,
vocé no brasil inteiro. As vezes néo é sé... Porque em Porto Alegre € muito frio,
cés nao tem ideia do nimero de pessoas que morrem de frio no sul do Brasil, e
em S&o Paulo.

Laura

O amor no cabide ele durou todo esse ano, ele tem um apelo maior no inverno,
mas a ideia é que a gente possa ajudar em todas as situacoes.

TEMATICA 02 — CENA 15

Data do programa:

14/06/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 2, de 8minls a 20min53s — 12min52s de duracéo
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Descricdo visual e contextual da
cena

Ex-morador de rua Tido conta sua histéria de como foi
parar na rua e como saiu de la. Ale Youssef reforca o que
Tido falou sobre o processo de higienizagcédo que tenta se
fazer sempre que se tem um evento de grande porte no
Brasil

Espac¢o de Locucéo

(caracteristicas de imposicéo e
identificacao do locutor/ legitimacéo da
fala)

Sujeitos: Regina Casé, Sebastido Nicomedes de Oliveira,
Ale Youssef

Tomada da palavra: Por meio da emogé&o na fala do ex-
morador de rua Sebastido, da empatia por sua historia,
reforcada e legitimada na fala de Ale Youssef.
Interlocutor: Publico em geral, populacdo em situacao de
rua.

Espaco de Relacéo
(relagbes de forca, alianga, excluséo ou
inclusdo, agressao ou conivéncia — tom

Identidade e relacdo: Linguagem informal e uso de
expressdes populares. Sebastido conta sua histéria de
vida e fala sobre a época em que vivia em situacdo de rua,
instigado pela apresentadora, que ressalta e reforca
alguns momentos em suas préprias palavras. Regina e Ale
relacionam a situagéo de Tido ao contexto social e politico

do discurso)

brasileiro de polarizac&o e de pouca aceitagdo com a
diferenca, com o outro. Exaltacéo de Regina e do elenco
para Tido e seus colegas de iniciativa social que sairam da
vida da rua.

Espaco de Tematizacéo
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Questdo social/ Populagédo em
Situacéo de Rua.

Posicionamento: Contra a desigualdade social

Modo de intervencéo: Diretivo/ Continuidade

Modo de organizacéo discursiva: Descritivo/ Narrativo/

Argumentativo.
Decupagem
Quem Fala Fala
Muito bacana isso. Agora, eu vou chamar uma pessoa aqui que tem a ver com
Regina Casé tudo isso que a gente ta falando. Queria pedir pra entrar o Sebastido Nicomedes
de Oliveira, o Tido.
Plateia Aplausos
. . Eu acho que esse assunto que a gente tava conversando tem tudo a ver com
Regina Casé A
VOCé, né?
Sebastido x . .
Nicomedes de Tem tudo a ver, eu vou tentar ndo me emocionar tanto, pra gente conseguir
o conversar, é gue é muita coisa vem na lembranga
Oliveira
O Tido, cé ja chegou chorando, em geral quem chora primeiro sou eu. Roubou o
Regina Casé meu lugar. Vocé chorou porgue isso que a gente tava falando tem a ver com a
sua vida?
De tudo o que eu vi na rua. De pessoas morrerem de frio mesmo, né, nos
sepultamos muita gente que morreu na pracga, as vezes por falta de agasalho, de
cobertor, as pessoas se enganam, tomam cachaga, alguma coisa, pra aguentar o
Sebasti&o frio e morrem sem saber que morreu. E lembrei também de uma coisa que
) gostaria que o Brasil tomasse cuidado, com esse momento que a gente ta
Nicomedes de . . ~
R vivendo, dessa guerra de classes. Eu me lembrei do massacre de 2004, em S&o
Oliveira .
Paulo, onde foram atacados os moradores de rua no centro da cidade, enquanto
dormiam, e ali sete morreram de uma vez s6. Entao, tomar muito cuidado com
esse momento que o Brasil ta vivendo, pra gente nao trazer a indiferenca de volta
pra sociedade, isso ndo pode acontecer.
A gente fica pensando que essa polarizacéo é sé politica, que isso ta
. . acontecendo s noutra esfera, e como isso chega na relacdo das pessoas, isso
Regina Casé . R )
mesmo que ele disse, essa divisdo tdo acirrada, e tudo, de classe, de cor, de
religido, e a gente ta vivendo um momento muito de polarizacdo, né, de um contra
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o outro. E horrivel quando vocé comega a ouvir muito essa expressio "eles", ou
0s outros, ndo interessa de que lado que cé ta. Mas o que cé tava dizendo, e cé
passou por uma frase que me chamou muito a aten¢éo, quando a gente vé uma
pessoa na rua, dormindo, primeiro a gente tem medo, se ele tiver com cheiro de
bebida, ainda por cima, o julgamento vem imediato. Ninguém sabe o que levou
aquela pessoa praquele lugar, o que levou a pessoa praquela situacao, ela pode
ter tentado de todas as maneiras e nédo ter conseguido e ter terminado ali. Ele,
além disso ter acontecido com ele, ele assistiu tanta gente passar por isso... Tido,
vamo comecar do comecinho, como é que foi sua infancia?

Eu tive uma infancia maravilhosa, minha cidade, eu nasci em Assis, ainda era
roga, até me lembrei um pouco aqui do que era a festa junina, o arraia que a
gente fazia, umas coisas bacanas mesmo, juntava o bairro inteiro pra fazer. E foi

Sebastiéo PPN p ; g I .
Nicomedes de uma infancia bacana, uma familia bonita, nés em sete irméos, até 9 pra 10 anos
. de idade, ai morreu meu pai, ele tava internado numa cirurgia e acabou
Oliveira . . ~ . ! .
falecendo, e ai passaram-se 11 meses, eu ainda néo tinha entendido ainda a falta
do meu pai, perguntando sempre pra minha mae quando ele ia voltar, e ai minha
m&e morreu também.
Regina Casé Nossa, seguido assim, menos de um ano depois, e ela morreu de que?
Sebastido . N N :
Nicomedes de Minha méae, eles sdo daqueles tempo que amor era de verdade mesmo, e foi
o tristeza, mesmo, que levou ela. Ela ndo suportou
Oliveira
Regina Casé E ai cé ficou sem pai nem mae novinho, com dez anos de idade.
Sebastido
Nicomedes de E, 10 prall
Oliveira

Regina Casé

E ai cé foi morar onde?

Sebastidao
Nicomedes de
Oliveira

Uma das nossas irmas é missionaria, freira, né, e ela nos levou pra Sabara,
Minas Gerais. Uma vida religiosa, né. Eramos coroinhas, sacristdo da igreja, foi
essa etapa até s 17 pra 18 anos, fiz uma prova pra Marinha do Espirito Santo,
Vila Velha, entrei, entdo ali fiquei 6 meses, ndo cheguei a jurar bandeira, e ai eu
ja sai, pedi desligamento e tentei voltar pra minha casa, na minha cidade, onde
era dos meus pais mesmo. Mas ndo deu muito certo pra mim, eu fui pra Sao
Paulo

Regina Casé

Ai foi pra Sao Paulo... E em Sao Paulo, vocé trabalhava com o que?

Sebastiéo . < . . .
Nicomedes de Peguei em Sao Paulo um periodo bacana né, eu trabalhava com sacaria,
Oliveira descarrega caminhdo né, sacaria, no porto tem muito disso, né?

Regina Casé Ah estivador?

Sebastiéo . . . . . o .
Nicomedes de Estivador! E aprendi também a pintar letreiros, quando fiquei num nivel bacana,
Oliveira eu consegui organizar pra abrir uma empresa minha de comunicacéo visual.

Regina Casé

Ai que bom, ai a vida dele melhorou e ele abriu uma empresa de comunicagao
visual. Fazendo os letreiros, e ai 0 que aconteceu?

Sebastiao
Nicomedes de
Oliveira

Ah, montanha russa de novo, né, num primeiro... Em 2003, quando organizei,
tinha uma equipe de cinco pessoas, trabalhando, uma sexta pessoa trabalhando.
Organizei, aluguei um saldo, montei, equipei, no primeiro trabalho meu, eu sofri
um acidente, queda de andaime, passei por um toldo, me arrebentei todo, e eu
sei que acordei num hospital, internado. Quando eu sai do hospital, eu voltei pro
saldo, e meus amigos tinham entregado, as coisas que tinham la eles negociaram
pra se pagar entre eles, e o dono do saldo alugou pra outro pessoal, e haviam
dito que eu tinha morrido, essa era a impressao que teve, a noticia que correu
gue eu havia morrido

Regina Casé

Os seus socios, 0s seus companheiros, achavam que vocé tinha morrido, e
desfizeram e foram embora com as coisas, acabou o negdocio...

Sebastido
Nicomedes de
Oliveira

Foram tocar a vida, né, ndo tinha como esperar, € a lei da sobrevivéncia, cidade
grande tem isso, né, a lei da selva, né.
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Regina Casé

Ave Maria, depois dele conhecer isso tudo, ele teve essa queda, o acidente, e dai
desse lugar, vocé saiu, chegou la ndo tinha mais o negdcio, nao tinha mais o
material, e ai cé foi pra onde?

Eu tentei, liguei pra uma dessas freiras em Sabara, pedi que me arrumasse um
dinheiro pra eu tentar me reequilibrar, e ela botou, eu pedi, procurei uma pensao,

Sebastido AR : - ~ )
Nicomedes de aqugle d|.nhe|ro.deu pra pagar 15 dias de penséao, quando venceu, eu nao quis
Oliveira pedJr mais, fa_tlel, agora, a vida me aprontou essa, eu vou tgr que encarar sozinho.
E ai eu ndo tive mais como e eu tive que ir pra rua, né. E ali, por instinto, pela
fome, mesmo, eu fui pro Mercado Municipal.
Regina Casé Pc_)rqu.e néo_ tinha o que comer, ai cé foi pra,lé. Ma§ e dormir, cé lembra da
primeira noite que cé dormiu na rua, como € gue cé se sentiu?
A primeira noite eu ndo conseguia dormir, na verdade, eu lutei, relutei, andei,
Sebastizo passei a noi_te acor(jado..No segundo dia eu r'elutei também, pra ndo dormir, e na
Nicomedes de segundg norEe eu n&o sei que h~oras,. como foi, que lugar, eu S|mple_smente
Oliveira apaguei, & ai capotei de vez, néo sei se foi d,esm_zfuo ou se eu dorrr_u. Quangjo eu
acordei, ja era trocando o dia pela noite, e ai eu ja senti que as coisas haviam
mudado.
Regina Casé E a partir dali vocé regularmente passou a dormir na rua
Sebastiéo
Nicomedes de Fomos aprendendo onde a gente consegue comida, alimento, essas coisas assim
Oliveira
Regina Casé Vocé foi aprendendo com os outros moradores de rua?
Sim. E com o gesso no braco, procurei o hospital do Pari, pra retirar esse gesso,
e la um médico, humanamente, dificil alguém olhar, mas ele humanamente me
Sebastido falou "olha, vocé vai ter que operar esse braco". Mas quando surgir a vaga eu ja
Nicomedes de te aviso, vocé procura um abrigo da prefeitura, procura um albergue, porque se
Oliveira eu te operar esse braco e vocé t4 nesse estado que vocé t4, eu vou ter que te

amputar o braco. E ai eu recorri, falei "agora nédo tem jeito, vou ter que aceitar
ajuda” e fui prum albergue, fui prum abrigo.

Regina Casé

E ai nesse albergue, o que que aconteceu?

Ali nesse albergue tinha um festival caca talentos que eles chamavam ali. E ai eu
me lembrei esse tempo que eu fiquei na rua, naguela minha solidao, por ali, que
no comeco vocé ndo mora em bandos, em malocas, em grupos, cé mora sozinho,
até se integrar. entdo eu pegava papeis, ficava escrevendo, colocando poesias.

Sebastido ; : . . . RN

Nicomedes de coisas assim, e fL.II agregando materla_ll, e nessa oportunldgde, eu fgluel, pb, quero

Oliveira participar. .E.screw uma peca, procurei uma assistente social, e falgl olha, eu
guero participar do caca talentos" E ai ela olhou o texto e falou "p6, mas esse
texto é muito bom" . E deu pra criar um grupo com 12 personagens do albergue.
E comegamos a rodar aquilo, e nisso a noticia correu, um grupo que treinava por
la pediu pra ver textos meus, eu passei um texto pra eles...

Regina Casé (interrompendo) Tido, cé virou escritor...
Essa peca foi pros teatros, foi um sucesso, escrevi um livro, que foi editado por
uma editora alternativa (...), to com um novo livro que eu pretendo lancar, que é
"A jornada do sem casa", atualmente to num filme do Hugo Georgette, "uma noite

Sebastizo em_sampa", eto integrando agora recgnte_megte eu cheguei de Londres, um

Nicomedes de projeto que envolv_e_Rlo 9e Janeiro, N|t~er0|, Sqo Paylo e Londres, pra gente

Oliveira construir uma participagéo da p9pu|agao em situagao de rua, durant_e as
Olimpiadas, chamando a atencdo pra que ndo haja expulsdo, maquiamento da
cidade, mas que haja acolhimento, e a populacéo de rua de la e de ca vamos
participar de uma maratona cultural, ndo sabemos ainda se uma Opera, se um
musical, como vamos fazer, até pode nos ajudar.

Regina Casé Acho incrivel que por muito menos qualquer pessoa desistiria.

Arlindo Cruz Parabéns, cé é grande, cara

Regina Casé Tido..

Plateia Aplausos

Sebastiéo

Nicomedes de
Oliveira

Essas palmas, que elas sejam de todas as pessoas que moraram na rua, nao
desacreditaram, retomaram suas vidas ou estéo lutando pra retomar.
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Plateia Aplausos
Eu queria aproveitar o que o Tido falou pra registrar duas coisas muito
importantes. O Tido falou em acolhimento. E é a palavra-chave pra pessoa que ta
Alé Youssef em situacao de rua. E ele também falou de uma coisa muito perigosa que

acontece no Brasil, que é o processo de higienizacdo que tentam fazer sempre
gue existe...

Regina Casé

(Interrompendo) um grande evento

Alé Youssef

Uma situacdo de moradores de rua perto de um grande evento de visibilidade. A
gente precisa tomar muito cuidado pra que os moradores sejam acolhidos, e ndo
expulsos das cidades e jogados pra outro lugar.

Regina Casé

Helena e Laura, muito incrivel a histéria do Tido, cé ndo t4 achando?

Demais, assim, a gente ndo conheci e a gente ficou muito honrada de estar junto

Helena
com ele nesse quadro, sabe
Regina Casé E ele ta criando uma nova campanha do agasalho.
Sebastido - . ~ . ~
: Com oficinas de artesanatos, estamos pedindo doac¢des de linhas, de Ias, de
Nicomedes de
o barbantes...
Oliveira
(interrompendo) Achei a ideia dele muito legal, ele em vez de pedir o agasalho ele
Regina Casé pede a &, a linha, a agulha, e tal, e explica, pra que as pessoas que estdo nesses
abrigos, néo é isso, ou que tdo na rua..
Eles se juntam a mim, a gente se junta num grande grupo, eles aprendem a
Sebastiéo fabricar o cachecol, o xale, a touca, a luva, é, eles aprendem que eles podem
Nicomedes de fazer por si mesmo, e mais do que fazer um agasalho, ele t4 retomando o sentido
Oliveira da sua vida, recupera a vontade, sabe. "eu sou capaz, eu ndo sou inttil, eu posso
produzir alguma coisa, eu ndo to aqui sé pra ganhar um prato de sopa".
Plateia Aplausos

Regina Casé

Exatamente, porque... Queria dizer que nés do “Esquenta!” temos um presente
pra vocé. Traz aqui, sim. O.

Sebastido

Nicomedes de Meu deus

Oliveira

Regina Casé Pra sairem muitos casacos e cachecais, gorros...

Sebastido

Nicomedes de Isso aqui foi uma surpresa maravilhosa.

Oliveira
(Interrompendo) E tem mais uma coisa: toda a equipe, todo mundo que participa
do Esquenta, mesmo por traz das cameras, doou casacos, e a gente também

. . pediu que a plateia também trouxesse agasalhos pra doar, entdo, enquanto meu
Regina Caseé

elenco vai recolher as doa¢des de quem trouxe da plateia, Mumu vai cantar uma
musica que a gente gosta muito que fala de frio, e que é “Ta frio la fora”. Pode ser
0 Mumu, vem, Mumu.

TEMATICA 02 — CENA 16

Data do programa:

14/06/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 3, de 13min22s a 15min40s — 2minl18s de duracdo

Descricéo visual e contextual da
cena

Regina fala sobre solidariedade e aceitagédo do outro, a
nao olhar o outro como uma ameaga, e cita trecho escrito
por Eduardo Galeano

Espaco de Locucéo

(caracteristicas de imposicao e
identificacdo do locutor/ legitimacgéo da
fala)

Sujeitos: Regina Casé

Tomada da palavra: Uso das palavras do escritor
Eduardo Galeano para justificar a fala da apresentadora.
Interlocutor: Populacdo em geral

Espaco de Relacéo

(relagbes de forca, alianga, exclusédo ou
inclusdo, agressao ou conivéncia — tom
do discurso)

Identidade e relacdo: Tom misto, formal e informal.
Destaque na fala para a solidariedade e o ndo encarar o
outro como ameaca. Uso do escritor Eduardo Galeano
para reafirmar a fala sobre a importancia da solidariedade.
Reforgo da caracteristica do programa: “E aprendendo e
se encontrando no Esquenta!”
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Espaco de Tematizacédo
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Questao social/ Solidariedade
Posicionamento: Contra o preconceito e a favor da
solidariedade e da aceitacdo da diferenca

Modo de intervencéo: Continuidade

Modo de organizagéo discursiva: Argumentativo/ Ludico

Decupagem

Quem Fala Fala

Regina Casé

Hoje o nosso programa foi uma festa, uma festa de verdade, mas a gente
também falou sobre um monte de coisa importante, falou sobre solidariedade,
sobre a campanha do agasalho. Quando a gente é pequenininha, a gente é
educado "ndo olha pra estranho, ndo olha pro estranho”, qualquer pessoa que
aparece é uma ameaca. E claro que é um cuidado da mae ou da vé, mas vocé
ndo pode ver o outro o tempo todo como uma ameaca. O escritor uruguaio
Eduardo Galeano, que alias morreu h& pouco tempo, esse ano, falou uma coisa
muito legal sobre isso. Ele disse assim: "Eu ndo acredito em caridade. Eu
acredito em solidariedade. Caridade é téo vertical, vai de cima pra baixo.
Solidariedade nao, solidariedade é na horizontal, respeita a outra pessoa,
aprende com o outro. E a maioria de nés tem muito o que aprender com as outras
pessoas” E aprendendo e se encontrando o “Esquenta!” se despede com um dos
maiores classicos de Luiz Gonzaga, “Que nem Jil6”.

TEMATICA 02 — CENA 17

Data do programa:

28/06/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 1, de 5min28s a 10min51s — 5min23s de duragéo

Descricéo visual e contextual da
cena

Criangas que fazem parte de um projeto musical e que
estdo aprendendo a tocar instrumentos musicais e
mudando de vida

Espaco de Locucgéo

(caracteristicas de imposicao e
identificacdo do locutor/ legitimacgéo da
fala)

Sujeitos: Regina Casé, Elias, Antoniel e familiares
Tomada da palavra: Por meio da musica e da histéria de
pessoas que tiveram sua vida mudada pela masica.
Exaltacdo dos personagens no pedido de aplausos.
Interlocutor: Populagdo em geral

Espaco de Relacéo

(relagbes de forca, alianga, exclusédo ou
inclusdo, agresséo ou conivéncia — tom
do discurso)

Identidade e relag&o: Tom informal. A histéria da mae
gue deixou os filhos e viajou para trabalhar em Sao Paulo,
semelhante & histéria da personagem interpretada por
Regina Casé no filme “Que Horas ela Volta?”, e a de
milhares de brasileiras, desperta a empatia do publico. O
programa usa também a redencao pela musica e pelo
aprendizado musical para criar uma identificacdo com a
periferia. Apresentadora conduz fala dos convidados:

“E vocé morria de saudade dos seus filhos 1a?”

“Quanto tempo vocé ficou sé mandando dinheiro pra la e
se matando de trabalhar aqui?”

Espaco de Tematizacéo
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Questao sécia/ Periferia
Posicionamento: Contra o preconceito.

Modo de intervencéo: Continuidade

Modo de organizacéo discursiva: Narrativo/ Descritivo

Decupagem

Quem Fala Fala

Regina Casé

Agora eu vou contar pra vocés a histéria dessas criancas e jovens que tdo nesse
momento mudando a vida deles através da musica

Elias (VIOLINO)

Regina Casé |Quantos anos cé tem?
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Elias Tenho 11
Regina Casé | E quanto tempo cé estuda musica, Elias?
Elias 4 anos.

Regina Casé

O que que cé acha que séo as coisas mais legais de estudar musica?

Elias

Além de te dar oportunidades, tanto de conhecer novos amigos, é também muda o
carater das pessoas e as aju... Ajuda elas.

Regina Casé

Muda o carater? Se a pessoa tava indo assim pra uma coisa meio ruim, ela leva
vocé pra outro lado?

Elias

Sim

Regina Casé

VVocé mora onde?

Elias

Eu moro no Complexo do Alemé&o.

Regina Casé | Muitas palmas pro Elias.

Plateia Aplausos

Regina Casé | Chega aqui, Antoniel. Tudo bem, amor? E muito importante pra vocé esse violino ai?
Bom, é, porque eu era muito timido. Ai quando eu chegava do colégio eu ficava em
casa sem fazer nada. Eu tava querendo cantar, eu gostava de cantar, e tinham me

Antoniel falado que la em cima no morro, na UPP, tinha aula de coral. S6 que quando eu
cheguei 14, tinha acabado. S6 que a professora também tinha falado que tinha aula
de instrumento Eu entrei, gostei e figuei, até hoje.

Regina Casé | Quanto tempo cé ta tocando violino ja?

Antoniel Ha quatro anos

Regina Casé | E onde vocé mora?

Antoniel No Santa Marta

Regina Casé

E o que que os seus pais dizem, 0 que que eles sentem quando veem vocé tipo
assim, tocando numa orquestra?

Antoniel

Na primeira vez que a minha mée foi, ela ficou muito orgulhosa de mim e até
comprou um violino pra mim

Regina Casé

Porque antes o violino era de quem, Antoniel?

Antoniel Era do curso.
Os pais do Antoniel também tdo aqui hoje. Antonia, e o padrasto dele, que é o
Antonio. A Antonia tem uma histéria parecida com muitas mulheres nordestinas, ela

Regina Casé |trabalhava na zona rural, tinha trés filhos, e chegou uma hora que néo tinha
possibilidade nenhuma de trabalho, nem de grana, nada, e ela veio sozinha. Imagina
0 que é pruma mae, iSso

Antonia Eoi rr_1uito dificil. Deixar minha}s criarjc;a l4, o Antoniel tinha um ano e r,neio,. cara, eu
fiquei louca, sabe, ce sai assim e ndo sabe o que faz da tua vida, tu é obrigado a ir?

Regina Casé | Dai o pai ndo tomou conta e sua mae que...

Antonia O pai foi embora pra Jodo Pessoa, pra casa da mée deles e esqueceu meu filho la.

Regina Casé

Ave Maria. E isso, e a av0 € que segurou a onda. Daonde na Paraiba vocé veio,
Antonia?

Eu sou de Jacarau. Ai quando eu cheguei aqui, eu vim pra casa da minha irma, ela

Antonia .
me conseguiu um trabalho...
Regina Casé | E onde vocé foi trabalhar? Casa de familia?
Antonia Casa de familia
Regina Casé | E vocé morria de saudade dos seus filhos 14?
. Nossa, eu chorava demais, a minha irma me dava muito conselho, ah, eu ndo
Antonia : . .
aguento ficar distante dos meus filhos.
. . | Quanto tempo vocé ficou sé mandando dinheiro pra la e se matando de trabalhar
Regina Casé aqui?
Antonia Fiquei quase dois anos
Regina Casé | Gente isso acontece tanto, tanto e tanto.

Ivete Sangalo

Eu fico tentando me colocar na situagdo dela, além dos receios como mae, ela como
mulher, como individuo, chegar numa cidade que ela ndo conhece

Regina Casé

Nossa. Cé tem muita admiracdo pela tua mée por ela ter tido essa coragem de fazer
isso tudo, Antoniel?

Antoniel

Tenho, porque ela é muito trabalhadora.
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Regina Casé | Esses dois anos sem a mée foi dificil também, né?
Antoniel Foi, eu também chorava muito.
Cheguei la o bichinho tava tdo pequenininho, olhando pra minha cara "quem é essa
mulher?" Minha mae falou assim "é a sua méae", "Ah, é a minha mae?" , ai eu falei
Antonia pra ele "é eu sou sua mae, meu filho". Ai ele olhou pra minha cara e comecou a

chorar. Ai entdo eu falei "vim pegar vocé" e ele falou "Foi, mde?". Eu digo "foi".
Peguei todos trés, trouxe e figuei com eles aqui até hoje.

Regina Casé

Af ela conheceu esse cara ai. Fala ai Antonia, onde cé& conheceu o Antonio.

Antonia

Entéo, eu gostava muito de forrd, sempre gostei, desde novinha que eu gosto de
forrd.

Regina Casé

Cé ja viu que o Antonio ndo tem chance de abrir a boca, ali. Com uma mulher dessa
do lado. Eu to tentando dar uma moral pro Antonio

Ivete Sangalo

O Antonio é flexivel até a alma, gostei de vocé Antonio.

Antonia S&bado mesmo a gente passou a noite dancando

Regina Casé | Quanto tempo cés tao juntos?

Antonia A gente vai fazer 11 anos né
11 anos e ainda forrozeiam, todo sabado até de madrugada. Esse é um casal bom.
Cé sabe que quando a gente vé 0s meninos na rua, ndo é sé por isso, mas muitos
casos a mae teve aquele filho ou aqueles filhos, o pai desapareceu, ela casa com

Regina Casé |outro cara e esse outro cara ndo quer saber daqueles filhos que ndo sdo dele. Ai da

de bater, de tratar mal. Ai os menino foge e vao pra rua. O caso do Antonio € o
contréario, ele assumiu integralmente e totalmente os trés filhos da Antonia. Muito
barulho pro Antonio, que isso ai ndo acontece.

Ivete Sangalo

Isso é que é homem.

Regina Casé

E ndo é sé assumir, € amar de verdade. Porque eu sei que o Antonio tem muito
orgulho do Antoniel. E ou ndo é Antonio, conta pra gente

Antonio

Tanto o Niel como dos outros dois.

Regina Casé

Que amor!

Antonio

Sempre que eu tenho uma folga que ele ta fazendo apresentacgéo, eu e ela sempre
vamos prestigiar.

TEMATICA 02 — CENA 18

Data do programa:

28/06/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 2, de Omin a 5min38s — 5min38s de duracdo

Descricéo visual e contextual da
cena

Criolo canta “Coronel Antonio Bento”, Regina conta a
histéria dele e como ele apareceu pela primeira vez na
televisdo no programa Central da Periferia

Espaco de Locucéo

(caracteristicas de imposicao e
identificacdo do locutor/ legitimacéo da
fala)

Sujeitos: Regina Casé, Criolo

Tomada da palavra: Credibilidade pela afinidade com
cantor de rap que acontece desde anos anteriores.
Interlocutor: Populagdo em geral, populacdo nordestina
gue vive em S&o Paulo

Espaco de Relacéo

(relagbes de forca, alianga, exclusédo ou
inclusdo, agresséo ou conivéncia — tom
do discurso)

Identidade e relac&o: Tom informal. Pela afinidade
pessoal e retomada de uma situacdo passada, entrada de
um VT antigo, mostra a ligacdo pessoal antiga entre a
apresentadora e Criolo, estabelece relagédo de confianca
proveniente do tempo de convivéncia entre os dois,
desperta a curiosidade sobre a situacéo passada e a
comparacao com a atualidade, conta a histéria de
superacao das dificuldades da vida na periferia por meio
do rap. “E muito bom ver esse cara brilhando assim”.
Valorizagao de Regina na fala de Criolo: “Hoje é s6
agradecer mais uma vez a vocé que foi uma das poucas
pessoas que, na trajetéria, sempre fez questdo de mostrar
o real povo brasileiro”

Espaco de Tematizacéo
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Questéo social/ Favela
Posicionamento: Favoravel a superacéo da desigualdade
Modo de intervencéo: Diretiva




196

Modo de organizacéao discursiva: Narrativa/ Descritiva/
Argumentativa.

Decupagem

Quem Fala

Fala

Regina Casé

E muito bom ver esse cara brilhando assim. E eu tenho muito orgulho dele ter
aparecido pela primeira vez na televisédo justamente num programa desse grupo
aqui, que era o Central da Periferia. Primeira vez foi la em Helidpolis, e ele veio
representando o Grajad.

Entra VT antigo —

Regina: Vou dizer uma coisa, cés ainda vao ouvir falar muito do Criolo Doido.

Regina em Criolo: E muita vontade de falar as paradas, de falar pras pessoas o que eu to
Central da vendo e 0 quanto as pessoas sao boas, cara, o quanto vocé ndo pode deixar a
Periferia esperanca sumir, cara, que ainda ha tempo, entendeu?
E isso que a gente continua acreditando e que a gente quer acreditar, é que
ainda ha tempo. Sei que a gente tA num momento meio brabo, né? De muita
desesperanca, de muita gente pensando pra baixo, assim, mas ainda ha tempo,
Regina Casé vambora.
Hoje é, acho que é dia de falar mais de positividade do que de coisa ruim, de
Criolo coisa ruim a gente néo pode ficar dando tanto ibope. Hoje é s6 agradecer mais

uma vez a vocé que foi uma das poucas pessoas que, na trajetéria, sempre fez
guestao de mostrar o real povo brasileiro.

Regina Casé

Muito obrigada, e também queria aproveitar isso que o Criolo t4 falando e dizer
gue a gente ndo é ingénuo, a gente sabe o tamanho da dor, do sofrimento, do
abismo social, s6 que a gente ndo quer é ficar batendo nessa tecla. Eu detesto
guem mostra o ser humano na sua miséria. Eu acho que vocé tem que pegar,
mesmo quem ta na pior situagdo da vida, quem ta na lama, quem ta na sarjeta e
dizer "olha como ele é grande, olha como ele é forte, olha como ele canta bem
olha como ele danca bem, olha as ideias que ele tem na cabecga, eu acho que a
gente tem obrigacédo, a tv tem que mostrar o melhor das pessoas, gente é pra
brilhar. Olha o caso do Criolo, por exemplo, tdo legal, eu fico tao feliz de ver o
Criolo agora no mundo inteiro, assim, € maravilhoso, é uma gléria realmente.

Plateia

aplausos

Regina Casé

O Criolo é bisneto de escravos de holandeses, ele é neto de estivador do cais do
porto la de Fortaleza, € filho de um metallrgico que veio do Nordeste pra tentar a
vida em S&o Paulo. Queria que cé lesse um pedacinho de uma poesia que tem a
ver com o que a gente ta falando, que é a Lantejoula.

Criolo

Tomar de emocao forte, da cana lascou trés dose, chamou apostila de poste foi a
rua remar. Numa pureza tdo grande, olha o olho lacrimejante, explode a
lantejoula, no globo ocular. E se a vida é assim tao boa, por que é que a gente
chora a toa. Quando comeca a remar. Sai na missédo dos malote, é roleta russa
com a sorte, a faca perfura o umbigo, chafariz vai jorrar. E no classico feroz da
cidade, até o mais inocente sabe que o sonho do gandula é jogar. Tomar de
emocéo forte, eu fiz um piso pra morte, sorria ao me visitar.

plateia

aplausos

Regina Casé

Nossa, téo forte, né? A gente fala muito de preconceito de cor, de quem € negro,
mas preconceito contra nordestino é muito forte, € que no Rio de Janeiro quem &
preconceituoso, tem preconceito com nordestino, diz assim "ah, ndo vou na praia
de domingo ndo, que s6 tem paraiba". Em S&o Paulo, quando alguém quer dizer
gue uma coisa € cafona, fala assim "nossa, muito baiano". Entao eu queria sé

lembrar vocés que quando vocé disser que a pessoa é cafona e falar nossa, que
baiano, cé ta xingando de Ivete, que é o melhor elogio que alguém pode receber.

Ivete

Melhor chamar a pessoa de Ivete, né, da uma xingada maior. Fala assim: sua
Ivete, desgracada.

TEMATICA 02 — CENA 19

Data do programa:

| 28/06/2015
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Bloco e minutagem da cena:

Bloco 2, de 5min39s a 7min38s — 1min59s de duracdo

Descricdo visual e contextual da
cena

David, morador da periferia, influenciado pela musica

Espac¢o de Locucéo

(caracteristicas de imposicéo e
identificacao do locutor/ legitimacéo da
fala)

Sujeitos: Regina Casé, Bruno Gagliasso, David
Tomada da palavra: Ao conectar ator da Rede Globo a
um morador da periferia, mescla de realidades diferentes
gue pode interessar tanto a um publico quanto a outro.
Interlocutor: Populacdo em geral, populacdo da periferia

Espaco de Relagéo

(relacGes de forca, alianca, exclusédo ou
inclusdo, agresséo ou conivéncia — tom
do discurso)

Identidade e relac&o: Tom informal, com uso de
expressoes e linguagem da periferia, como por exemplo:
“a gente era muito arteiro”, “ficar de zoagéo”. Levar uma
pessoa da periferia a rotina de um ator global e vice-versa,

cria imagem de encontro entre diferentes realidades.

Espaco de Tematizacéo
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Questédo social/ Desigualdade
Posicionamento: Favoravel a diversidade

Modo de intervencéo: Continuidade

Modo de organizacgdo discursiva: Narrativa/ Descritiva

Decupagem
Quem Fala Fala
Bom, mais cedo a gente apresentou ao Bruno Gagliasso o David, e a gente pediu
Regina Casé pra eles conversarem, trocarem uma ideia, se conhecerem melhor, entdo chega
aqgui que agora é a hora de cés contarem pra gente, David.
Ele € um cara super maneiro, super gente boa, e ele tem muita coisa em comum
David comigo. Nos, no nosso passado, a gente era muito arteiro, na escola, fomos

expulsos de muitas escolas.

Regina Casé

Olha que beleza o que eles tém em comum. Eles jA comegam assim.

Gosta de pegar onda também, também gosto, ele canta mal, eu também canto

David N . i .
mal, dancamos mal, entdo muitas coisas em comum assim.
Regina Casé Eu queria que cé falasse um pouquinho que que cé descobriu do David.
Adorei meu amigo, ele virou professor, ele ta ha trés anos no curso e agora da
aula pra outras criangas também, mas o mais importante € que a arte levou a
David gente pra um caminho do amor, da esperanca e da vida, e isso ndo tem preco.
Regina Casé Bom, agora que e_lgente conheceu um pouquinho do David através do Bruno,
vamos ver umas imagens, dele no teldo.
David Moro _aqui no,Babilﬁni'a,.sempre fui inflluenciado pela musiga, meu pai é ritmista,
meu tio também, a masica mudou basicamente tudo na minha vida.
Tem essa fase mesmo da adolescéncia de que nao quer estudar, quer ficar de
~ . zoacao, a gente conseguiu assim colocar ele no curso e ele ali comecou como
Mae de David.

aluno, e isso mudou muito em relagéo a escola, em relagdo a comportamento,
disciplina, o David hoje ele pra mim é o meu orgulho.

Regina Casé

Gente, a equipe do “Esquenta!” vai gravar o Bruno conhecendo o projeto dele, a
Babildnia de verdade, através dos olhos do David, esses olhos.

Video

Bruno Gagliasso no Crossfit e David no curso em Babildnia.

TEMATICA 02 — CENA 20

Data do programa:

28/06/2015

Bloco e minutagem da cena:

Bloco 3, de 9min56s a 17min59s — 8min3s de duracdo

Descricdo visual e contextual da
cena

Criancas e jovens de periferia mudando suas vidas através
da musica classica, pelo projeto “Agéo social pela Musica”

Espaco de Locucéo

(caracteristicas de imposicao e
identificacao do locutor/ legitimacéo da
fala)

Sujeitos: Regina Casé, Fiorela Solaris, Gabriel e Natanael
Tomada da palavra: Por meio das histérias de mudanca
de vida pela musica entre pessoas da periferia.
Interlocutor: Publico em geral, populacédo da periferia
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Espaco de Relacéo
(relacBes de forga, alianca, excluséo ou
inclusdo, agressao ou conivéncia — tom

do discurso)

Identidade e relacdo: Tom misto, entre o formal e 0
informal. Ao levar meninos de periferia que tiveram sua
vida mudada pela misica para o palco, Regina conta
histérias de superacao e relaciona as histdrias de Fiorela
com a de Roque, seu filho adotivo.

Espaco de Tematizagéo
(abordagem e modos de
direcionamento

Dominio do saber: Questéo social/ Desigualdade.
Posicionamento: Contra a desigualdade

Modo de intervencédo: Continuidade

Modo de organizacéo discursiva: Descritivo/ Narrativo/

Argumentativo.
Decupagem
Quem Fala Fala
Regina Casé Aq longo do programa de boje a gente ta conhecendo V{Elrias his:[é_rias dg: criangas
e jovens de periferia que tdo mudando suas vidas através da musica clssica.
Gabriel [toca violino]
Plateia Aplausos
Os irm&os Natanael e Gabriel Paixdo tém 14, e o Gabriel tem 13 anos. Eles
Regina Casé comecaram a'estudar_ masica, até que um turista estrangeiro l& no Comple>§o do
Alema@o ficou impressionado em como eles tocavam bem e comprou uma viola
pro Nataniel e um Violino pro Gabriel. E realmente eles precisavam muito.
Eu tinha um ténis escuro que eu usava pras apresentacdes, e assim, eu tinha sé
aguele par de ténis, entdo eu usava ele pra tudo. Tava tdo pequeno no meu pé
Gabriel gue na parte da frente ele rasgou, e como no conserto s podia ir de sapato

preto, tive que ir com um chinelo, né, porque eu também nao podia faltar e
também néo queria faltar. Eu fui de chinelo pro conserto.

Regina Casé

Qual a importancia do seu irméo pra vocé, Natanael?

Sempre sabe de tudo, né. E meu irm&o pra tudo, todos 0s momentos, sempre ai

Natanael
me acompanha em todas as horas
. . Ai, como é bom ter um irmao assim, né. Bom, a vida de vocés antes da musica
Regina Casé e
era mais dificil?
Natanael Quando eu aprendi a masica, comecei assim a pensar nas minhas atitudes, o que

eu devo falar, o que eu ndo devo falar

Ivete Sangalo

Coisa mais linda, eles chegaram pra falar de musica, mas falaram de uma coisa
gue é essencial. O que seria dessa musica se nao tivesse essa unido entre dois
irm&os, que é um sentimento lindo.

Regina Casé

Claro! Vocés tém um sonho, algum sonho que vocés querem realizar?

Natanael

Meu sonho é um dia ser um musico profissional, de uma orquestra sinfénica.

Regina Casé

Vocé também, Gabriel?

Natanael Aham, um musico bem conhecido, tipo 0 melhor masico do mundo.
Plateia Aplausos

Muito barulho pra eles, que tocaram lindo, falaram lindo. Tudo isso s6 tem sido
Regina Casé possivel por causa de uma mulher, uma mulher que tinha uma vida

completamente diferente da deles, Fiorela Solaris. Obrigada!

Fiorela Solaris

Obrigada

Regina Casé

Obrigada por ter vindo. Fiorela, conta pra gente que sonho é esse que te move
tanto a fazer uma coisa desse tamanhdao

Fiorela Solaris

Olha, Regina, eu fui adotada quando eu tinha oito meses de idade, por um casal
italiano, na Guatemala, que me deu grandes oportunidades. E eu me lembro de
vocé, toquei 30 anos violoncelo na orquestra do teatro municipal, la no fosso,
levando sua filha Benedita, e eu me lembro que vocé estava mostrando os
instrumentos, e eu queria falar, mas eu pensei "eu vou respeitar, ela esta
mostrando para a crianga o que é uma orquestra, né". Entdo, isso me vem a
memoria, né. Falando de sonhos, o que eu quero em meu sonho é multiplicar isso
muito no rio de janeiro. Ndo quero ter s6 esses 940 alunos, em 19 comunidades
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pacificadas, eu quero que se multiplique em outros estados, e em todo 0 nosso
pais

Regina Casé

Bom, cé foi adotada, e vocé tem tanto amor e gratiddo por esses pais que te
receberam. Como vocé sabe, eu to nessa situacéo, o Roque chegou na vida da
gente ele tinha 4 meses, e saber que vocé sente tudo isso por essas pessoas que
te receberam, que eu espero que quando o Roque tiver a sua idade, ele sinta por
nés também.

Fiorela Solaris

Olha, ele vai sentir gratiddo absoluta porque ele é amado, porque ele recebe
muitas coisas boas. Posso dizer que tudo o que eu sou atualmente eu devo a
minha mae adotiva, € ao meu pai também, é claro.

plateia

Aplausos

Regina Casé

Ela herdou esse sonho, esse sonho era do marido dela, explica o que aconteceu

Fiorela Solaris

Ele era maestro na orquestra do teatro municipal, e eu tocava na orquestra,
guando eu estava gravida de seis semanas ele faleceu

Regina Casé

Nossa, e ai naquela hora que vocé ficou arrasada e gravida no comecinho, em
vez de sucumbir, vocé resolveu realizar esse sonho dele.

Fiorela Solaris

Sim, porque veja, ele ia muito para a Venezuela, pra reger a orquestra Siméao
Bolivar, e o diretor desse projeto, o sistema que tem 350 mil alunos envolvidos e
é famoso no mundo todo, dizia "David, leva esse projeto para o rio, leva para o
Brasil"

Regina Casé

Explica pra gente o que que € a A¢do Social pela Musica, no Brasil

Fiorela Solaris

A Acéo Social pela Musica foi criado ha 20 anos e a missdo que fizemos com
meu marido, com David, era isso, era todo mundo tocasse. Nao tem assim s a
classe média, classe alta, mas assim, aqui, como vocés constataram hoje, ndés
temos grandes talentos entdo, como n&o posso adota-los a todos, nem as mées
me dariam eles, que amam muito eles, entdo eu fico numa postura de general,
mas de mée também. Tem o David e esses outros entrevistados, que sdo como
filhos adotivos. E o David eu quero ver ele daqui a alguns anos em Nova York, ou
em Berlin, estudando com os grandes professores de musica do mundo

Regina Casé

Tomara gque isso acontecga, vamos torcer muito pra que isso acontega. Queria que
VOCé contasse pra gente o que que eles superam pra ir numa aula de musica, o
gue gque vocé tem gue aguentar no seu coracdo

Fiorela Solaris

De tudo, porque é tao dificil lidar com as histérias de desestrutura, de violéncia
familiar, de drogas dentro da familia, de alcoolismo, meninas, por exemplo, que
tem em algumas comunidades que tem pai e méae estao presos porque sao
traficantes, entdo quando a gente chega perto e vé tudo que esta faltando em
cada lar, € muito duro e a gente pensava "nossa, € dificil aguentar, nés néo
estamos preparados”. Mas nés fomos conseguindo, na fé em deus, sabe,
estando nesse trabalho, que é muito iluminado, conseguimos for¢a, dia a dia, pra
conviver com tudo isso

Regina Casé

E a Fiorela fala uma coisa muito bacana, que impressiona ela nesse projeto,
como eles agarram uma oportunidade.

Fiorela Solaris

Isso, quando vocé dé& coisas boas, o ser humano se apega. E o bom da musica é
gue o aluno esté progredindo, o aluno se concentra, o aluno passa por uma
grande autoestima, uma valorizagdo de si mesmo, porque ele passa de ser um
ser que estd numa mudanca de emocionado a emocionar 0s outros

Regina Casé

A gente torce pra que esse projeto se espalhe, que muitas criancas escolham um
bom caminho através da musica e da educagdo. Eu quero muito barulho para a
Fiorela e pra esse projeto maravilhoso.

plateia

Aplausos

Orquestra

E agora, pra encerrar, a gente quer ouvir os meninos da orquestra tocando um
pouco mais pra gente.




