Eduardo Covalesky Dias

MIDIATIZACAO DA POLITICA NA ARGENTINA:
Governo Kirchner versus Grupo Clarin e as transformacoes
midiaticas e politicas no contexto de aplicacdo da

Lei de Meios Audiovisuais

PPGCOM / UFPR
Curitiba
2015



EDUARDO COVALESKY DIAS

MIDIATIZACAO DA POLITICA NA ARGENTINA:
GOVERNO KIRCHNER VERSUS GRUPO CLARIN E AS TRANSFORMACOES
MIDIATICAS E POLITICAS NO CONTEXTO DE APLICACAO DA LEI DE MEIOS
AUDIOVISUAIS

Dissertacdo apresentada ao Curso de Pos-
Graduagdo em Comunicagdo, Setor de Artes,
Comunicacdo e Design da Universidade Federal
do Parana, como requisito parcial a obtencdo do
titulo de Mestre em Comunicacao.

Orientador: Prof. Dr. Jodo Somma Neto

CURITIBA
2015



Catalogacao na publicagéo
Mariluci Zanela — CRB 9/1233
Biblioteca de Ciéncias Humanas e Educacao - UFPR

Dias, Eduardo Covalesky
Midiatizacao da politica na Argentina: Governo Kirchner versus Grupo
Clarin e as transformag¢8es midiaticas e politicas no contexto de aplicagdo da

Lei de Meios Audiovisuais / Eduardo Covalesky Dias — Curitiba, 2015.
166 f.

Orientador: Prof. Dr. Jodo Somma Neto
Dissertacdo (Mestrado em Comunicacao) — Setor de Artes, Comunicacdo
e Design da Universidade Federal do Parana.

1. Midia - Politica. 2. Comunica¢&o audivisual. 3. Midia social. 4.

Argentina. Lei de Servicos de Comunicag&o Audivisual. 5. Diério Clarin
(Argentina). 6. Kirchner, Nestor Carlos, 1950-2010. 1.Titulo.

CDD 302.234




TERMO DE APROVACAO

EDUARDO COVALESKY DIAS

MIDIATIZACAO DA POLITICA NA ARGENTINA: GOVERNO KIRCHNER VERSUS
GRUPO CLARIN E AS TRANSFORMACOES MIDIATICAS E POLITICAS NO
CONTEXTO DA LEI DE MEIOS AUDIOVISUAIS

Dissertacao aprovada como requisito parcial para obtencdo do grau de Mestre no
Curso de Pos-Graduagdo em Comunicacgdo, Setor de Artes, Comunicacao e Design,
Universidade Federal do Parand, pela seguinte banca examinadora:

/

¢ Prof. D gério Christofoletti
Departam: de Jornalismo, UFSC

}

/ﬂ/y/ ////M’

ofima Né’fc‘)/@ri(entador/convidado)

\ / ‘ \/}J://
/Prof. Dr. Jaiﬁkriﬁb\mo de Oliveira
Presidente da b rfc‘a\examinadora

N\

Curitiba, 31 de marco de 2015

Prof.

-




Ao0s meus avos,
Ari, Adéo, Helena e Fernando, este cada vez mais vivo.
Ninguém melhor do que os antigos para reconhecer o valor de uma conquista que,

em tese, representa sabedoria.



AGRADECIMENTOS

Agradeco ao meu pai, Baltazar, por nutrir meu interesse pela politica desde os tempos
de guri, por me permitir discordar ou concordar com seus posicionamentos, mas sobretudo
por conseguirmos encontrar neste campo o denominador comum que a oposi¢do futebolistica
dificulta. Em idéntica medida, agradeco a minha mde, Carmen, por saber que a minha
existéncia se deve a superacao dela. Sindbnimo de forca, articuladora de mao cheia e apoiadora
incondicional.

A minha menina, Larissa, a quem meu pensamento associa quando leio os versos de
Leminski, quando lembro das distancias e das viagens, quando me perco nas consoantes
polonesas e especialmente quando sinto que as insegurancas podem nos pregar pecas: perto
dela posso recompor todas as certezas que tenho.

As minhas irmas, Arilena e Débora. Cada uma com sua vida, a saudade bate com
frequéncia pedindo mais momentos compartilhados. O sucesso delas me inspira. Aos meus
sobrinhos, Ana Nale e Otavio, que alegram meu verdo e meu inverno e me ensinam como €
bom gostar de criancas.

A familia Ferraz Drabeski, pelo respeito e pelo acolhimento frequente nestes dois anos
de moradia em terras paranaenses, vitais para uma adaptacdo. Em especial aos pais da Larissa,
Ozilda e Evaldo, por todo suporte logistico e estrutural necessario.

Agradeco aos professores do PPGCOM da UFPR pelos muitos ensinamentos
compartilhados e por mostrarem também que o mundo académico ndo sdo sO flores. Em
especial, ao meu orientador, professor Jodo Somma Neto, por confiar nas minhas propostas de
pesquisa, por me dar dicas certeiras e por me proporcionar uma liberdade de estudos que eu
ndo imaginava encontrar inicialmente.

Aos colegas de mestrado que contribuiram nas discussGes académicas e extracampo
também: Renata, Marcos, Valdecir, Michele e Anderson. Ao grupo de pesquisa Estudos da
Imagem e & equipe da Revista Acdo Midiatica.

Aos professores que integram a banca de avaliacdo, agradeco as consideracfes na
banca de qualificacdo e de defesa, com quem pretendo manter contato.

Aos meus amigos de sempre, que fiz em Santa Maria, que se espalham por ai, mas
que, a um clique de distancia, me reaproximam dos dias felizes de UFSM: Laura, Marcelo,
Michelle e Saul. A todos também que, de uma forma ou outra, colaboraram neste trabalho.

Agradeco a Capes, pelo auxilio financeiro & pesquisa e pelos depositos em dia.



La television, esa ultima luz que te salva de la soledad y de la noche, es la realidad.
Porque la vida es un espectaculo:

a los que se portan bien, el sistema les promete un comodo asiento

(Eduardo Galeano)



RESUMO

Com as transformacdes geradas a partir dos debates sobre a Lei de Meios Audiovisuais, a
Argentina experimenta uma série de mudancas nas relacbes entre os campos politico e
midiatico a partir do conflito entre o governo Kirchner e o Grupo Clarin. Estas mudancas
reverberam em um ambiente de intersecdo onde as instituicdes e os dispositivos de
enunciacdo compartilham novas logicas que tomam a midiatizacdo como referéncia. Isso gera
novos formatos e novas préaticas sociais que podem ser apontados a partir da analise empirica
de dois programas televisivos representativos deste ambiente de conflito: 6-7-8 e Periodismo
Para Todos. Elege-se, como corpus de pesquisa, amostragem correspondente ao periodo de
campanha eleitoral legislativa de 2013. Por meio de estratégias metodoldgicas como a analise
televisual, aspectos da midiatizacdo e inferéncias por analogia e homologia abdutivas,
identifica-se uma acgdo de razdo instrumental na abordagem das tematicas observadas e
aponta-se diversas praticas, tanto na perspectiva midiatico-comunicacional quanto midiatico-
social, onde sdo perceptiveis os efeitos da circulacdo dos dois programas televisivos. Uma
ambiéncia midiatizada nas relacdes entre os campos politico e mididtico complexifica a
discussdo de temaéticas da agenda publica e altera marcas da institucionalizacdo mididtica,
bem como possibilita novas formas de atuacéo politica a grupos que antes estavam a margem
do acesso ao campo midiatico. No entanto, a experiéncia de 6-7-8 também colabora para

incrementar o capital politico do governo Kirchner.

Palavras-chave: campo politico; campo midiatico; midiatizacdo da sociedade; Grupo Clarin;

governo Kirchner; Argentina.



ABSTRACT

With the transformations generated from the discussions on the Audiovisual Media Law,
Argentina experienced a lot of changes in relations between the political and media fields
from the conflict between the Kirchner' government and Grupo Clarin. These changes
reverberate in an intersection environment where institutions and enunciation devices share
new logics taking the mediatization as a reference. This generates new formats and new social
practices that can be identified from the empirical analysis of two representative television
programs of this conflict environment: 6-7-8 and Journalism for All. We elect, as corpus of
research, sampling corresponding to the legislative elections of 2013. Through
methodological strategies as the televisual analysis, aspects of media coverage and abductive
inferences by analogy and homology, we identify an action of instrumental reason in the
observed thematics and points to several practices, both in media-communication as media-
social perspective, where the circulation effects of the two television programs are noticeable.
A mediatized ambience in relations between the political and media fields complexifies the
discussion of thematics of the public agenda and changes signs of institutionalization of
media, as well as enables new forms of political action groups that were outside the access to
the media field. However, the 6-7-8 experience also contributes to increase the political
capital of Kirchner' government.

Keywords: politics field; media field; mediatization of society; Grupo Clarin; Kirchner'

government; Argentine.
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1. INTRODUCAO

Quando proposto o0 anteprojeto de pesquisa para o trabalho de dissertacéo, havia
a disposicdo de entender como se dava a discusséo sobre a aplicacdo da Lei de Meios
Audiovisuais na Argentina, sancionada em outubro de 2009 e que, no rigor do texto,
implicaria em mudancas relevantes na concentracao das concessdes publicas de radio e
televis&o.

A possibilidade de grandes mudancas no sistema midiatico resultou na constante
presenca do assunto na agenda publica e midiatica. Até hoje, a Lei de Meios é bastante
discutida no cotidiano de Buenos Aires, como pude perceber por observacédo
exploratoria em diversas situacdes nos dias em que estive na cidade, em dezembro de
2009 e nos outubros de 2011 e 2013, como se pode perceber também ao conferir as
noticias dos principais portais e jornais argentinos.

O relacionamento entre os diversos governos e grupos midiaticos e,
historicamente, permeado por relacbes de poder. No capitulo 1, mostra-se como o
Estado e as empresas se relacionam desde a chegada da televisdo a Argentina, em 1954,
Em paralelo a historia do pais, a televisdo evoluiu tecnologicamente e a popularizacdo e
as demandas por conteudo caminharam lado a lado com os presidentes. De Juan
Domingo Peron a Cristina Kirchner, transitando entre governos democraticos e
ditatoriais, em cada um havia uma particularidade de uso e de importancia atribuida a
televisdo para seus proprios projetos de poder, em diferentes medidas. Em virtude disso,
descreve-se a histéria da TV Publica, a primeira emissora televisiva, e a historia do
Grupo Clarin, o maior grupo multimidiatico do pais.

O interesse pelo assunto remonta a uma sequéncia de pesquisa, que teve inicio
no trabalho de monografia na graduacdo, quando investigou-se a relacdo entre o
governo Kirchner, o Grupo Clarin e a Associacdo de Futebol Argentino (AFA) no
contexto de uma sociedade midiatizada. Na ocasido, meses antes de ser sancionada a
Lei de Meios, em agosto de 2009, o governo Kirchner, oportunizando-se de uma greve
de jogadores do futebol profissional que exigia o pagamento de salarios atrasados,
negociou diretamente com a AFA a quebra unilateral de um contrato milionario que
mantinha com a Television Satelital Codificada (TSC), empresa que tinha o Grupo
Clarin e a Torneos y Competencias (TyC) como socios, para os direitos de transmissé@o
da Primera Nacional, a elite do futebol argentino.
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O artigo 77 da Lei de Meios Audiovisuais, que a época estava em discussdo no
Congresso Nacional, falava sobre Direito de Acesso! garantido a conteudos
informativos de interesse relevante e a acontecimentos esportivos. Com o argumento de
que o futebol era considerado um patriménio nacional e que, desta forma, seria também
uma matéria para o Estado argentino, o governo anunciou a compra dos direitos de
transmissdo por 600 milhdes de pesos anuais, por dez anos, o equivalente a cerca de 70
milhGes de ddlares numa converséo direta em janeiro de 2015. A verba seria realocada
do orcamento destinado a publicidade de governo, e o lucro gerado pela venda de
publicidade seria revertido a esportes olimpicos, o que nunca chegou a acontecer. Criou-
se, assim, uma forte plataforma de propaganda de a¢Ges do governo e também gerou
audiéncia a TV Publica.

A luz da midiatizacdo, um processo historico de mudancas sociais propiciadas
pela existéncia, pelo uso e pela constante reapropriacdo de dispositivos midiaticos
comunicacionais, percebeu-se, naquela oportunidade, que a tomada por parte do
governo de um produto midiatico que até entdo era usualmente explorado de forma
comercial por meios privados significava mais do que uma mera estatizacdo da
transmissdo do futebol argentino; era uma agdo em que o governo Kirchner, integrante
do campo politico, buscava a sua propria legitimidade no campo midiatico, diminuindo
a importancia da legitimacdo atribuida pelos demais integrantes do campo.

O episddio da compra dos direitos de transmissdo do futebol argentino é
fundamental para entender as origens do conflito entre o governo Kirchner e o Grupo
Clarin, que ainda tem como acontecimento relevante o conflito agrério de 2008, o
estopim para que a presidéncia pensasse uma nova Lei de Meios Audiovisuais. Para
compreender isto, descreve-se no capitulo 2 o conflito desde a crise agraria, no primeiro
semestre de 2008, que por pouco ndo culminou na rendncia de Cristina a presidéncia; a
percepcdo da necessidade de um novo marco legal para a regulacdo de concessdes de
radio e televisdo; e a criacdo dos dois programas televisivos que sdo corpus de pesquisa

deste objeto de estudo.

L ARTICULO 77. — Derecho de acceso. Se garantiza el derecho al acceso universal —a través de los servicios de
comunicacion audiovisual— a los contenidos informativos de interés relevante y de acontecimientos deportivos, de
encuentros futbolisticos u otro género o especialidad.

Acontecimientos de interés general. EI Poder Ejecutivo nacional adoptard las medidas reglamentarias para que el
ejercicio de los derechos exclusivos para la retransmision o emision televisiva de determinados acontecimientos de
interés general de cualquier naturaleza, como los deportivos, no perjudique el derecho de los ciudadanos a seguir
dichos acontecimientos en directo y de manera gratuita, en todo el territorio nacional.
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A finalidade desta pesquisa é apontar como o conflito simbélico entre o Grupo
Clarin e o governo Kirchner alterou o regime de funcionamento dos campos politico e
mididtico em sua &rea de intersecdo. Ou seja, antes do conflito, havia uma relacdo
préxima entre os dois. O campo midiatico ndo cumpria absolutamente um papel de
suporte mediador de tensdes entre diferentes campos sociais. Porém, o relativo conforto
de grupos midiaticos empresariais na relagdo com o governo permitia diminuir o tom de
oposicao, mantendo, assim, certa autonomia na legitimacdo dos demais campos.

Desta forma, questiona-se, como problema de pesquisa, 0 seguinte: como
atuaram os programas 6-7-8 e Periodismo Para Todos ao abordar conteudos referentes
ao campo politico e midiatico durante a campanha eleitoral para o legislativo argentino
de 2013 no contexto de uma sociedade em processo de midiatizagdo?

Dentre os objetivos, estdo: analisar as estratégias discursivas utilizadas pelos
dois programas para defender seus enquadramentos e posicionamentos eleitorais na
disputa pelo Congresso Nacional; identificar, de forma comparativa, 0 que hd em
comum e o que € silenciado na atuacdo dos agentes e nas estruturas dos programas;
perceber como processos de midiatizacdo alteram o regime de funcionamento dos
campos politico e midiatico; e analisar as analogias e homologias que ocorrem nos
discursos em circulacdo, a partir das transformacdes produzidas pela Lei de Meios.

Busca-se, para isso, delinear um campo de observacdo para tornar possivel o
entendimento do objeto investigado. No trajeto de pesquisa, um diagrama foi pensado
para inter-relacionar as referéncias de interesse. Como exercicio para tornar visivel os
campos, as instituicdes e os programas envolvidos na analise, bem como onde se situam
0s processos de midiatizacdo a serem investigados, alcancga-se um diagrama, situado em
uma sociedade midiatizada na qual diversos outros campos sociais interagem, mesmo
entre estes citados. Salienta-se que ndo se trata nem possui 0 objetivo de resumir um
sistema completo e complexo como o0 é, muito menos estritamente situado dentro de

circulos com fronteiras claras.



Figura 1- Diagrama proposto pelo autor para o entendimento da configuracdo comunicativa que seré objeto
de analise empirica.

Campo politico
Campo midiatico
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Fonte: Elaborado pelo autor

A relevancia de analisar os programas durante a campanha eleitoral reside na
necessidade de contrapor a atuacdo midiatica ndo mais como um mediador, como um
campo central na relacdo entre os demais campos, e sim em uma posi¢do participante,
em que os interesses sdo manifestados, enquadrados e posicionados, ainda que o
discurso pretenda manter valores de independéncia e imparcialidade. Desta forma, as
eleicBes sdo objeto de abordagem interessada, com candidatos preteridos e preferidos e
construcdo de imagens positivas e negativas a depender da abordagem dada a eles.

A sociedade em processo de midiatizacdo denota uma nova forma de atuagéo
que comeca a naturalizar a necessidade de distintos campos sociais se posicionarem por
meio de processos midiaticos préprios. Ha4 uma ruptura visivel do papel governamental
nos meios audiovisuais que antes, considerando o campo midiatico como central e
mediador, buscava inserir-se no jogo midiatico do campo das midias. Agora, ao
entender que essas logicas sdo essenciais para o préprio campo, busca legitimidade por
seu proprio sistema midiatico, abrindo mao da mediacédo de terceiros.

A analise dos dois programas televisivos torna-se particular em funcdo da
exclusividade de tal embate entre campos sociais em um horario nobre. A origem e o
desenvolvimento dos dois programas remontam a criagdo da Lei de Meios
Audiovisuais, em outubro de 2009 e, por isso, ha a necessidade de situar 0 embate em
funcéo dela.

Desde 2008, quando o governo Kirchner e o Grupo Clarin romperam a politica

de boa vizinhanga, os conflitos simbolicos entre os dois sempre estiveram em debate em
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varios campos sociais, e um deles é, justamente o campo midiatico. Os dois programas
manifestam claramente parcela deste embate e, situados no periodo de campanha
eleitoral, posicionam-se de acordo com suas preferéncias politicas de maneira particular,
0 que diferencia o conteudo tematico, a presenca de personagens politicos e os debates
em relacdo a outros periodos de amostragem.

Como hipdtese, a principal delas € que, com a anlise do contexto historico do
embate entre o Grupo Clarin e o governo Kirchner, percebe-se aspectos de uma
sociedade em processo de midiatizacdo: (1) a criacdo do programa 6-7-8 é a propria
atuacdo politica governamental de enfrentamento aos grupos midiaticos sob ldgicas
midiaticas. (2) 6-7-8 propicia a critica & midia sob um formato estritamente midiatico:
fragmentado e dramatizado, permeado de recursos visuais, sonoros e de edi¢do. (3) Ha&
uma ruptura do papel governamental nos meios audiovisuais que antes ficava restrito ao
noticiario politico e a divulgacao de sessdes, atos solenes e de politica formal.

O confronto entre 6-7-8 e PPT antagoniza abordagens analogas por meio de uma
l6gica de razdo instrumental. Da mesma forma, identifica-se pratica semelhante em
tematicas homologas. Esta logica interfere na circulacdo dos enunciados, o que pode
gerar incertezas, queda na credibilidade de ambos os programas e reverberar sobre 0s
demais grupos circunscritos, além de propiciar o surgimento de novos coletivos para
suprir a lacuna deixada pelo embate.

Apds o inicio do conflito, que perdura, processos de midiatizacdo afetaram o
campo politico que, por meio do fortalecimento do sistema publico de televisao,
incluindo a TV Publica, e da criacdo de programas como 6-7-8, tomaram para si a
participacdo no jogo midiatico, ou seja, buscaram a legitimidade de seus proprios atos
politicos por meio de lI6gicas midiaticas. Por outro lado, Periodismo Para Todos destoa
do papel ao qual seria incumbido anteriormente ao conflito simbdlico, o de suporte de
denuncias de corrupcdo e de critica a politica, assentado em pilares de objetividade,
imparcialidade e isencdo. Posiciona-se, no entanto, como um ator social, com
preferéncias e criticas parciais, alinhado ao posicionamento do Grupo Clarin.

Na analise do material e das ocorréncias tematicas que satisfazem a area
demarcada no diagrama acima proposto, identifica-se categorias de analise baseadas nas
tematicas dos dispositivos de enunciacdo em circulagdo. S&o quatro grupos tematicos
entre 0s quais é possivel tracar uma analogia em torno de um mesmo assunto: Cristina
Kirchner, Lei de Meios Audiovisuais, Elei¢cdes Legislativas e o caso Noble Herrera e o

banco de dados genéticos (que trata sobre a suspeita de adogdo de criancas
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desaparecidas durante a ditadura por parte de Ernestina Noble Herrera, uma das
principais acionistas do Grupo Clarin). Em outra etapa, reiine-se tematicas entre as quais
ndo € possivel tracar uma analogia, ja que as tematicas sao diferentes, porém possuem
em comum uma mesma origem, caracterizando-as como homologias. As homologias
ajudam a compreender tematicas que sdo silenciadas por um ou por outro programa e
colaboram para perceber a agdo de racionalidade instrumental de cada um.

Com a distingdo do corpus de pesquisa, executa-se a analise em trés etapas: na
primeira, foca-se na analise televisual para descrever e compreender 0S recursos
utilizados por 6-7-8 e PPT para abordar seus contetidos de maneira distinta; na segunda,
busca-se uma analise de perspectiva mididtico-comunicacional, com foco em uma
microescala, nas relagfes entre produgdo, consumo e recep¢do; na terceira, em
macroescala, analisa-se uma perspectiva midiatico-social, que tenta compreender as

transformac6es geradas na dindmica dos campos e seus atores.
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2. 0 ESTADO ARGENTINO E O SISTEMA MIDIATICO

Este capitulo pretende fazer apontamentos sobre o contexto sdcio-histérico em
que a pesquisa é realizada. Trata-se de uma situacdo particular de conflito simbolico
entre agentes do campo politico e do campo midiatico. Este conflito acontece na
Argentina, que possui uma realidade distinta de outros paises e que, por isso, nao é
transmutavel a outra situacéo.

E em funcdo disto, também, que se encontra o interesse em pesquisar o pais.
Ainda que tenhamos, no curso historico, situagdes semelhantes no Brasil, o presente se
distancia em muito do que presenciamos no pais vizinho. Se isto € bom ou ruim, nédo
cabe a esta pesquisa apontar.

Inicialmente, entdo, com base em fontes que se aprofundaram em pesquisas
sobre o cenario social e politico argentino, evidencia-se algumas caracteristicas que
serdo relevantes para o andamento do trabalho de dissertacdo. O objetivo é ajudar a
situar o que significam determinadas acGes e configuragdes percebidas em um ambito
macrossocial e 0 que elas podem gerar de efeitos em um d&mbito microssocial.

Inicialmente, faz-se um panorama sobre a relacdo entre o Estado e a regulacao
das concessGes publicas audiovisuais desde a chegada da televisdo na Argentina,
passando pelas diferentes gestdes governamentais e cddigos de leis e também pela
formagdo dos principais grupos midiaticos e, posteriormente, multimidiaticos naquele
pais. Os primordios da televisdo portenha se fundem com a histéria da TV Publica, dai a
dupla necessidade de compreender seu percurso. Apos, faz-se apontamentos sobre a
formacdo, a estrutura e o crescimento do Grupo Clarin como maior conglomerado

multimidiatico do pais.

2.1. Concessoes publicas e modelos de televiséo: breve histérico

A relacdo do Estado com as concessdes de radio e televisdo na Argentina podem
ser divididas em funcdo da Lei de Meios: antes, pouca restricdo, com beneficios as
empresas multimidiaticas privadas, pouco controle quanto a propriedade cruzada, a
presenca de capital estrangeiro e a producdo nacional, regional e local; depois,

fortalecimento da participacdo da sociedade civil, regionalizacdo e nacionalizacdo de
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conteddo, desconcentracdo de oligopolios midiaticos e limitacdo ao ndmero de
concessdes publicas por empresas privadas.

Quando os canais 9, 11 e 13 de Buenos Aires foram colocados em concorréncia
para a concessdo publica de servigos audiovisuais, em 1958, a Argentina vivia um
periodo pds-peronista, com mais um golpe militar. O antiperonismo foi um fator chave
para inicio da televisdo privada no pais. Durante a década de 1950, enquanto a televisao
navegava sem progndsticos, as concessdes de radio e televisdo se mantinham estatais,
sob o controle de Juan Domingo Perdn, presidente do pais.

A partir das medidas tomadas pelo governo do general Aramburu, em 1957, se
conformou um modelo televisivo caracterizado pela iniciativa privada e pela exploragéo
comercial da radiodifusdo, o que nao foi questionado nem quando os canais voltaram a
propriedade estatal, entre 1974 e 1989. Em meados da década de 1960, duas das trés
principais diretrizes da politica comunicacional foram desvirtuadas: a proibicdo da
participagdo do capital estrangeiro e a formagdo de redes. Além disso, se gerou uma
dependéncia da publicidade, que traria dificuldades ao sistema no interior do pais. O
unico "éxito", apontado por Mastrini (2009, p. 115), foi a eliminacdo do peronismo da
propriedade dos meios, ainda que ndo tenha resultado na desapari¢cdo do peronismo da
vida politica.

Na década de 1970, com o terceiro governo peronista, entre 1973 e 1976, a
politica de comunicacdo governamental buscava um modelo de televisdo com maior
participacdo das organizacGes de trabalhadores do setor, do poder legislativo e de outras
entidades, com diminuicdo da carga publicitaria, maior producdo nacional e mais
contetdos culturais. No entanto, eram varios 0s projetos de televisdo de servico publico,
0 que dificultava o consenso. A re-estatizacdo das concessdes foi levada a cabo, em
1974, mas o governo peronista teve pouco tempo para implementar tal projeto.

Além de obstruir a ideia proxima a do servigo publico, a estatizacdo dos canais
viria a ser uma herancga valiosa em favor do Processo de Reorganizacdo Nacional, a
ditadura de Jorge Videla. Durante o ultimo periodo ditatorial, a politica de comunicacédo
buscava a conformagdo de um consenso social, com o objetivo de permitir duas agoes: a
luta repressiva contra os que eram considerados subversivos e a implementagéo de um
novo padrdo de acumulacdo baseado na valorizacdo financeira (POSTOLSKI E
MARINO, 2009, p. 187).

O Estado era o maior anunciante, e a geracdo de condicdes diferenciadas,

outorga de subsidios e a quantidade de dinheiro disseminado no sistema de meios
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posicionou o governo como um aliado desejado pelos atores privados (POSTOLSKI E
MARINO, 2009). Neste periodo, a Lei de Radiodifusdo n° 22.285 foi decretada,
baseada na Doutrina de Seguranca Nacional, fundamentada no lucro e sem
possibilidades de acesso aos setores populares.

Com o fim da ditadura militar e a redemocratizacdo da Argentina, em 1983, Radl
Alfonsin estava disposto a realizar varias transformagfes estruturais nas politicas
publicas em relacdo ao que havia sido feito nos oito anos de governo militar. Uma das
acOes tomadas pelo governo acabou sendo a suspensdo do Comité Federal de
Radiodifusion (COMFER). A acdo, no entanto, impediu o acesso de qualquer cidadao
argentino a qualquer licenga, legalmente, o que atrasou ainda mais a implantacdo de um
novo sistema de meios e possibilitou a criacdo de radios ligadas a caudilhos politicos e
outras radios comunitarias que, mais tarde, fundariam o Foro Argentino de Radios
Comunitarias (FARCO).

Ficou a cargo de Carlos Menem, a partir de 1989, uma série de mudancas no
sistema de meios. Com a privatizacdo de concessdes de TV aberta, o Canal 7 e as radios

nacionais, ao permanecerem nas maos do Estado,

ndo ofereceram perfis diferentes aos privados comerciais, nem tampouco
constituiram alternativas para a producdo ou difusdo de programas
elaborados com algum critério de participagdo social. (MASTRINI, 2009, p.
246-247)2

O sistema publico se reduziu ao Servico Oficial de Radiodifusdo, integrado
segundo a Lei de Radiodifusdo por uma radio e um canal principal, desde a Capital
Federal - Radio Nacional e ATC -, uma estacdo de radio em cada provincia, as
repetidoras do canal oficial de televisdo e as estacdes de Radiodifusdo Argentina ao
Exterior.

Com a chegada de Fernando de La Rua a presidéncia da Argentina, em 1999, o
governo previa, com base na antiga Ley de Radiodifusion, regulamentar alguns artigos
da lei, de forma que aumentaria seu poder de fiscalizacdo, com reorganizacdo do
COMFER e divisao de administracdo politica com as principais empresas. Conforme

Leiva (2009, p. 306), os dois ultimos anos do século 20 foram uma tentativa de regular

2 Do original, em espanhol: "no ofrecieron perfiles diferentes a los privados comerciales, ni tampoco
constituyeron alternativas para la produccién o difusion de programas elaborados con algun criterio de
participacion social".
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o0 regulado e, ainda, aumentar seus poderes politicos ao dividir a gestdo e administracdo
do espectro entre Estado e empresas, 0 que ndo chegou a acontecer.

Passado o estopim da crise econdmica de 2001 e a renincia de Fernando de la
Rda, Eduardo Duhalde assumiu a presidéncia da Argentina e agiu em duas linhas:
adotar medidas efetivas para salvaguardar a propriedade dos principais meios privados e
garantir sua posicdo de mercado; e modificar o Cddigo Penal para penalizar a
radiodifusdo "ilegal" e a suspensdo de licencas de todos os meios por 10 anos. No
entanto, o governo de Duhalde enfrentou um dificil periodo de crise econémica e
institucional, o que o levou a delinear uma politica de apoio ativo ao mapa de meios
concentrado.

A era Kirchner significou a maior mudanga no sistema de meios audiovisuais do
pais desde o inicio da televisdo. No entanto, foi apenas na gestdo de Cristina Kirchner, a
partir de 2008, que o conflito por uma nova lei para regulamentar os meios de
comunicagdo audiovisuais foi levado a cabo. Entre 2003 e 2007, o governo foi
"condizente com a preservacdo e protecdo dos interesses dos grupos multimidia mais
concentrados, incidindo negativamente nos indicadores da democracia das
comunicacgdes” (CALIFANO, 2009, p. 372)3.

Alguns avangos foram percebidos, como a modificacdo do artigo 45 da Ley de
Radiodifusion, que permitiria o ingresso de setores sem fins de lucro a concessdes de
radiodifusdo, e a melhoras significativas na qualidade e no alcance dos meios publicos,
com o lancamento do canal Encuentro e a instalacdo de repetidoras do Canal 7 pelo
pais. Apesar disso, medidas como a autorizacdo de fusdo entre as duas maiores
empresas de TV a cabo do pais ajudaram a concentrar poder econémico aos meios
privados.

Com a chegada de Cristina Kirchner a presidéncia, em 2008, uma medida de
retencdo de exportacdo de grdos criou uma fissdo entre o governo federal e os setores
patronais agrarios. O episddio é tratado com mais detalhes no capitulo 3.2. O
posicionamento midiatico tomado pelo Grupo Clarin em relacdo a medida foi o
pressuposto do governo para colocar na agenda formal a possibilidade de uma nova lei
que regulamentasse 0os meios audiovisuais, 0 que também sera tratado no capitulo

seguinte.

* Do original, em espanhol: "conducente con la preservacion y proteccion de los intereses de los grupos
multimedia mas concentrados, incidiendo negativamente en los indicadores de la democracia de las
comunicaciones”.
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2.2. TV Publica

A Televisdo Publica da Argentina foi criada em 1951 e nasceu como um
empreendimento do Estado. Por iniciativa do empresario Jaime Yankelevich,
proprietario e diretor geral da LR3 Radio Belgrano, os equipamentos necessarios para 0
funcionamento das transmissdes do novo meio foram adquiridos e comegaram a operar.

Pela primeira vez a televisdo chegava ao territorio argentino. Antes disso, apenas
outros sete paises haviam comecado as transmissfes: Brasil, México e Cuba, na
Ameérica Latina; Alemanha, Inglaterra e Estados Unidos, no resto do mundo. No
entanto, estima-se que em todo o pais ndo houvesse mais do que 30 receptores, todos na
cidade de Buenos Aires.

A primeira transmissdo da LR3 Radio Belgrano TV, como era identificada a TV
Publica, aconteceu no dia 17 de outubro de 1951 com um fato histérico: o ato pelo Dia
da Lealdade Peronista, na Plaza de Mayo, durante o qual Eva Peron pronunciou um
discurso para milhares de pessoas em que descartava a possibilidade de se candidatar a
vice-presidéncia sob forte comocdo popular. Foi a partir do dia 4 de novembro do
mesmo ano que o canal iniciou suas transmissdes regulares, com programacdo das
17h30min as 22h30min.

A Argentina é o sétimo pais no mundo a implantar a televisdo, mesmo assim a
TV argentina nasce com certo atraso em relacdo ao surgimento de outras tecnologias
midiaticas no pais.. Conforme Varela (1998, p. 2), "isto produz uma fratura em um
imaginario de pioneirismo tecnoldgico nacional (a Argentina contou com uma industria
gréfica editorial, cinematografica e radial importante)"”. Além disso, ela demoraria anos
para se desenvolver. O Canal 7 segue sendo o Unico canal até 1960, quando comecam a
operar outras emissoras privadas na capital e no interior do pais.

A televisdo argentina surge como um empreendimento do Estado, mas néo
seguia modelos com perspectiva de servigo publico, sem descartar também a
publicidade e a programacdo comercial. As producdes do canal eram centralizadas na
capital, Buenos Aires, e os televisores eram objetos caros que foram importados até
1958. Em 1960, entéo, sdo licitados canais privados e aparelhos televisores, pouco antes
disso, comecam a ser fabricados no pais, 0 que barateia o custo.

Durante toda a década, portanto, a televisdo ndo € um meio massivo na

Argentina e ndo ha perspectivas de crescimento. Isso permite desenvolver producdes
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locais importantes. Em funcdo da dificuldade de convocar as estrelas do radio e do
cinema da época, um ndcleo bastante jovem realiza suas primeiras experiéncias no
meio. Conforme Varela (1998), este periodo inicial de produces locais deixaria rastros:
a televisdo argentina sempre teria que recorrer a programacao local para manter indices
de audiéncia elevados, diferentemente de outros canais de televisdo latino-americanos.

A partir da década de 1960, a TV Publica adotou a identificagdo definitiva LS82
TV Canal 7, e foi integrado ao Servico Oficial de Radiodifusdo. A indUstria televisiva
se expande e nascem outros trés canais de TV aberta a partir de concessbes publicas
para empresas privadas: Canal 9, Canal 11 e Canal 13. Em 1966, apds um novo Golpe
Militar, Juan Carlos Ongania controla e censura o Canal 7. Em 1969, a TV Publica
realizou a primeira transmissao via satélite no pais, 0 que permitiu a Argentina receber
ao vivo a transmissao da chegada do homem a lua, em 20 de julho deste ano.

A década de 1970, atravessada novamente por crises e ditaduras militares no
poder, cria instabilidades no sistema televisivo. Em 1975 vencem as licengas outorgadas
aos canais portenhos, que passam as maos do Estado. Em 1976, sob o comando de Jorge
Videla, o Canal 7 torna-se a ferramenta de comunicacdo e a voz oficial das Forcas
Armadas. Em 1979, a produtora criada pelo governo militar para transmitir os jogos da
Copa do Mundo de 1978 na Argentina a cores para o resto do mundo, a Argentina 78
Televisora S/A, se funde com o Canal 7, formando a Argentina Televisora Color (ATC).
Foi em 1° de maio de 1980 que se iniciaram as transmissdes a cores no pais.

Com a redemocratizacdo argentina, em dezembro de 1983, surge também a
necessidade de reorganizar o sistema de radiodifusdo do pais. O Estado, sob governo de
Raul Alfonsin, iniciou politicas neste sentido, porém ndo avancou na democratiza¢do do
espectro televisivo - ainda que varios principios propostos em sua gestdo possam ser
percebidos na Lei de Meios em vigor.

No inicio dos anos 1990, as radios e a TV Publica tornavam-se repetidoras de
contetdo de Buenos Aires e as radios do interior do pais perdiam autonomia. Isto
causou o enfraquecimento dos meios publicos e levou o governo Menem a criar
decretos presidenciais que permitissem a contratagdo de publicidade comercial por
emissoras oficiais. Esta medida "reconheceu o pedido de auxilio destas emissoras, que
estavam condenadas a sobreviver com os exiguos pressupostos oficiais™ (MASTRINI,
2009, p. 247), ainda que tenha levado a acentuagéo do carater comercial do sistema de

meios do pais.



26

A ATC, desde 1982 com transmissdo via satelite, possuia 378 repetidoras em
zonas de fronteira, emitindo em sinal aberto uma programacéo que oscilava entre o
cultural e o comercial, mas com um baixo nivel de audiéncia e elevados gastos de
producdo, com pouca credibilidade (MASTRINI, 2009). Com a nomeac¢do de um novo
produtor de entretenimento, Gerardo Sofovich, "se imprimiu uma mudanga na
programacdo que desconheceu a tradicional misséo de fomento a educacéo e a cultura
assinada por seu estatuto. ATC anunciou em seu slogan: 'Ahora también competimos™.
As mudancas, com fins de aumentar a audiéncia e sanar o déficit operativo, nunca foram
cumpridos. Em 1992, um decreto presidencial converteu a ATC Sociedade do Estado
em Sociedade Anbnima, adotando um modelo de organizacdo similar a atividade
privada.

A possibilidade de ver a televisdo publica parcial ou totalmente privatizada ndo
foi levada adiante. Porém, a década de 1990 nao foi prodiga para a ATC. Enquanto os
demais canais de TV aberta fundiam-se com meios graficos e empresas estrangeiras
para acessar ao mercado de TV a cabo, os meios publicos enfrentavam o sucateamento
de sua tecnologia. Foi a partir de 2001 que a situacdo das radios e TVs publicas comeca
a melhorar. Naquele ano, Canal 7 comecou a formar parte do Sistema Nacional de
Meios Publicos (SNMP), junto com a Radio Nacional, as estacdes do Servigo Oficial de
Radiodifusdo, o Servico Radiodifusdo Argentina ao Exterior e a agéncia de noticias
nacional, a Télam, que deixaria 0 SNMP em 2002.

Com a chegada de Néstor Kirchner a presidéncia da Argentina, em 2003, 0s
investimentos nos meios publicos aumentaram, houve uma reestruturacdo tecnoldgica
do Canal 7 e um aumento em extensdo e nimero de repetidoras em todo o pais. Esta
reestruturacdo permitiu ao canal um papel culminante na politica kirchnerista do século
21, principalmente apds o inicio do conflito entre o governo e o Grupo Clarin.

Como carro-chefe de audiéncia, o canal veicula todos 0s jogos do campeonato
argentino de futebol da primeira divisdo (Primera Nacional) e os mais relevantes da
segunda divisao (Primera B). Em 2009, meses antes de a Lei de Meios Audiovisuais em
discusséo ser sancionada, o governo de Cristina Kirchner oportunizou-se de uma greve
de jogadores profissionais que paralisavam o inicio dos campeonatos nacionais em
funcdo de atrasos no pagamento de salarios. A divida chegava a 40 milhdes de pesos e a
principal fonte de renda dos clubes, assim como no Brasil, provinha dos direitos de
transmisséo televisiva. A AFA buscou renegociar o contrato que tinha com a TSC, da

qual o Grupo Clarin fazia parte, para cobrir a divida.
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Ao receber a negativa de aumento no contrato de 260 milhdes de pesos anuais
por parte da TSC, a AFA rompeu unilateralmente o contrato vigente, negociou
diretamente com o chefe de gabinete da Presidéncia e assinou um contrato de 600
milhGes de pesos anuais, por dez anos, com o Sistema Nacional de Meios Publicos. O
resultado disso foi o fim do sistema pay-per-view para 0s jogos do campeonato
argentino, a retirada do Clarin de um neg6cio milionario que era uma das principais
fontes de renda de suas empresas de televiséo por assinatura e a transmissao de todos os
jogos da Primera Nacional em televisdo aberta, ao vivo, 0 que incluiu uma
reorganizacédo da tabela de jogos para que 0s horarios ndo coincidissem.

Com todas as mudangas postas em pratica a partir da proposta de um novo
instrumento legal para a regulacdo de meios audiovisuais, a partir de 2008, o Canal 7
ndo perdeu seu carater oficialista de divulgacdo e repercussdo dos atos do Poder
Executivo Nacional do pais. Hoje denominada TV Publica, mantém o modelo estatal de
televisdo e encabeca, por meio da TV aberta, um sistema de meios publicos que vao por
TVs por assinatura e contemplam programacdo educativa, infantil, cinematogréfica,

esportiva e cientifica integralmente produzida no pais.

2.3. Grupo Clarin

A historia do Grupo Clarin na Argentina pode ser contada por dois caminhos:
sob a dtica econdmica e sob a Gtica social - e, para este trabalho, é importante também
um caminho paralelo: a relacdo com o governo argentino nestes dois quesitos. Além
disso, sdo feitos alguns apontamentos sobre a rela¢do do grupo com governos anteriores
ao kirchnerismo. A este, no entanto, sera dedicada atencdo maior, ja que é um dos focos
deste trabalho.

O precursor do Grupo Clarin foi o jornal diario, criado em 1945, por Roberto
Noble, em Buenos Aires. A proposta do jornal era ser um diario massivo de cobertura
de noticias em todo o pais. Desde 1969, com o falecimento de Roberto Noble, sua
esposa, Ernestina Herrera de Noble, dirige o jornal e comanda as demais acfes que
fizeram com que a empresa evoluisse para ser o maior grupo multimidiatico do pais.

Em 1985, Clarin se tornou o diério de maior circulagdo do mundo em idioma

espanhol®, com uma tiragem de 500 mil exemplares. Antes disso, em 1976, ainda

4 http://www.grupoclarin.com/cronologia
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durante a ditadura militar, o diario, em sociedade com outros dois jornais argentinos, La
Razén e La Nacion, adquiriram a empresa Papel Prensa S.A., responsavel pela
producdo de todo papel jornal distribuido no pais. A aquisicdo da empresa pelos diarios
é investigada até hoje por suspeita de irregularidade. Entre vérias razdes, uma delas ¢ a
criacdo da companhia Fapel S.A.°, utilizada pelos trés diarios para comprar parte da
Papel Prensa, e outra é a suspeita de o negdcio ter sido consumado com a anuéncia da
junta militar seguido de ameacas a familia do antigo proprietario em funcdo de sua
suposta colaboragdo com grupos montoneros®.

A partir do fim da década de 1980, o Grupo Clarin comegou a organizar-se como
um grupo multimidiatico. Adquiriu, em 1989, como s6cio majoritario, o Canal 13 por
meio de licitacdo, que desde o governo de Isabel Perdn, em 1974, pertencia ao Estado -
e foi dirigido pelo Exército durante a ditadura militar, entre 1976 e 1983. Foi durante o
governo de Carlos Menem, iniciado em 1989, e com sua colabora¢do que 0 grupo
cresceu e se consolidou como multimidiatico.

Carlos Menem foi responsavel pela privatizacdo de diversas empresas do Estado
e, dentre um conjunto de leis que caminhavam neste sentido, incluia a derrogacdo de um
artigo da Lei de Radiodifusdo, em vigor desde 1980, que beneficiaria o0 Grupo Clarin -
assim como outras empresas de comunicacdo. Foi quando o Grupo Clarin criou a
sociedade Arte Radiotelevisivo Argentino S.A. (Artear) e obteve a concessdo do Canal
13. Menem, no dia da assinatura da concessdo, declarou a Ernestina de Noble e Héctor
Magnetto - principais acionistas do Grupo Clarin - que se Peron estivesse vivo, também
teria privatizado o canal.

A acdo em favor da privatizagdo de meios de comunica¢do de massa aconteceu
no primeiro ano de governo e, segundo Mochkofsky (2011), Menem acreditava ter
construido uma alianca com o diario, em que haveria promog¢édo de atos do governo e
protecdo contra préaticas controversas. No entanto, o diario sempre tinha uma posi¢édo
"velada, silenciosa ameaca de se converter em abertamente opositor" (MOCHKOFSKY,
2011, p. 111).

5 http://www.mecon.gov.ar/basehome/pdf/papel_prensa_informe_final.pdf

6 Organizagdo guerrilheira da esquerda peronista que atuou entre 1970 e 1979 com o objetivo de garantir o retorno de
Juan Domingo Pero6n e desestabilizar a ditadura militar que vigorou entre 1966 e 1973. Perdeu o apoio de liderangas
peronistas a partir de 1974, quando comegou a se desarticular. A partir de 1976, apds novo golpe militar, seus
integrantes comecaram a ser perseguidos e o grupo recebeu a qualificacdo de "organizagdo terrorista”.
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Com este empoderamento dado ao Clarin, a empresa cresceu muito na década de
1990. Criou a empresa Torneos y Competencias (TyC) e fechou contrato com a
Asociacion del Futbol Argentino pelos direitos de transmissdo até 2014 dos torneios da
Primera Nacional, B Nacional e B Metropolitana, as trés principais divisées do futebol
argentino. Com isso, tirou o futebol da TV aberta, o que restringiu 0 acesso as
transmissOes das partidas apenas para assinantes de TV fechada. O negdcio possibilitou
a expansdo do Clarin para o setor de televiséo a cabo: entre 1992 e 1996 comprou 119

pequenas empresas do interior. Essa rede formou a empresa Multicanal.

Figura 2 - Distribui¢éo das participagdes aciondrias do Grupo Clarin antes da apresentacdo do plano de
adequacdo a Lei de Meios Audiovisuais, em 2013.
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A expansao seguiu até a criacdo do canal de noticias 24 horas Todo Noticias, a
compra do diario La Razén, em Buenos Aires, e outros dois no interior, La Voz del
Interior e Los Andes. Criou também a Prima, empresa provedora de acesso a internet.
Em 1995, apresentou-se como Grupo Clarin, ainda que formalmente a formacéo da
sociedade andnima viesse a ocorrer somente em 1999,

Seguiram-se 0s anos de governo Menem e, ainda no primeiro mandato,
comegaram a acontecer as primeiras desavengas com o Clarin - mesmo que a relacéo
ndo tivesse deixado de ser amistosa, conforme Mochkofsky (2011). O desejo de Menem
em buscar a segunda reeleicdo (ou "la re-reeleccion”, como € popularmente chamada a
possibilidade na Argentina), posicionou 0 grupo como opositor - o que j& havia
acontecido quando Menem buscou a reeleicdo, inconstitucional até 1993. Em
decorréncia disto, Menem procurou 0 apoio midiatico por meio de acordos que
fortaleceram a concorréncia do Clarin.

Tratava-se do Citicorp Equity Investments (CEI) que, em poucos anos, possuia
30% das agdes da Multicanal, 65% da Cablevision, 30% da TyC, 42% da Telefé, além
de outros negocios, e também se ofereceu para comprar 25% do diario Clarin, o que o
acionista Héctor Magnetto negou. Em Multicanal, a rivalidade com os acionistas da CEI
levou o Clarin a comprar 70% das a¢des da empresa. Na ocasido, 18% do Grupo Clarin
foi vendido ao fundo de investimentos norteamericano Goldman Sachs, o que se
mantém até 2015.

As relacBes com 0s breves governos seguintes até a chegada de Néstor Kirchner
a presidéncia foram mantidas entre a proximidade e a tensdo. No entanto, o periodo de
crise ndo foi também o periodo mais prédigo para o crescimento do Grupo Clarin. A
criacdo formal do grupo, em 1999, tinha como vistas 0 acesso ao mercado internacional
de capitais. Em funcdo das crises, isso sO se concretizou em 2007. O periodo foi
prdédigo, sim, para o aumento na credibilidade atribuida pela populagdo a instituicGes
como a midia e a religido. Enquanto estes indices se mantinham altos, a confianca nas
instituicGes politicas e nos politicos despencava. Neste contexto, surge a figura de
Néstor Kirchner. E a relagdo do Grupo Clarin com o governo se intensifica e, ao mesmo
tempo, tensiona, quando da chegada de Cristina Kirchner ao poder.

Em marco de 2014, o Grupo Clarin possuia quatro principais acionistas, que
juntos detinham 70,99% das agdes: Ernestina Herrera de Noble, Héctor Magnetto, José
Antonio Aranda e Lucio Rafael Pagliaro. O restante se dividia entre 8,75% da Booth

American Company Investment LLC, do investidor americano Ralph F. Booth (que
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comprou as a¢des da Goldman Sachs em 2012 e possui poder de voto) e 20,26% de
capital flutuante nas bolsa de valores de Buenos Aires e de Londres.

ApoOs a sentenca de constitucionalidade proferida pela Corte Suprema em
outubro de 2013, o Grupo Clarin avangou com o cumprimento da lei por meio de um
plano de adequacdo de divisdo empresarial do grupo em seis empresas distintas, por
meio da qual mantém a totalidade das licengas audiovisuais de TV aberta, TV a cabo e
radio. O plano foi aprovado pela Autoridade Federal de Servigcos de Comunicagdo
Audiovisual (Afsca) em 17 de fevereiro de 2014, data a partir da qual o Clarin possuiria
um prazo de 180 dias para completar o processo de transferéncia.

O prazo venceu e a AFSCA procedia & "adequacao por oficio” (quando o 6rgéo
decide, por conta propria, que bens devem ser vendidos ou ndo). A alegacdo era a de
que foram identificadas conexdes que violavam a lei em duas das seis unidades de
negocio propostas pelo grupo. Eram mencionados advogados que, fora dessas empresas,
tinham vinculos empresariais. Além disso, acionistas do Clarin apareciam em
sociedades comerciais cuja propriedade era compartilhada com os mesmos advogados.

No entanto, o Clarin foi a justica novamente e, em primeira instancia, no dia 31
de outubro de 2014, uma medida cautelar suspendeu a adequacédo por oficio por seis
meses, garantindo a propriedade das concessdes de radio e TV ao grupo. A AFSCA
buscou na Corte Suprema uma manobra de per saltum, que consistiria na revogacéo da
medida cautelar por parte da corte, pulando instancias judiciais, mas o pedido foi

negado no ultimo dia do ano.
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3. GOVERNO KIRCHNER X GRUPO CLARIN: UM CONFLITO SIMBOLICO

Desde 2003, quando Néstor Kirchner assumiu a presidéncia da Argentina, o
crescimento econémico do pais era constante. Ap6s a populacdo ter sido imersa em
varias crises, que chegaram a causar a renuncia do presidente Fernando de La Rda, em
2001, Kirchner chegou ao poder em meio a um processo eleitoral particular: dentre 19
candidatos, trés deles eram do mesmo partido, o Partido Justicialista (PJ), fundado por
Juan Domingo Perdn e corrente politica argentina mais proeminente nos periodos
democraticos da segunda metade do seculo 21. Na disputa estavam Néstor Kirchner,
Carlos Menem e Adolfo Rodriguez Saa, todos do mesmo partido, mas de correntes
ideoldgicas distintas.

O PJ “havia se convertido no fim dos anos 90 em uma sociedade de partidos
provinciais peronistas sem horizontes ideologicos nacionais” (SIDICARO, 2011, p. 75),
e essa situacdo se refletia na disputa eleitoral. Os dois primeiros avancaram a um
segundo turno — Kirchner, com 22% dos votos e 0 apoio do entdo presidente Eduardo
Duhalde; e Menem, com 24,3% dos votos, mas com uma rejeicdo muito grande por
parte do eleitorado: 56%, segundo o Instituto Rover e Associados, no dia 22 de abril de
2003. Antes das elei¢cdes de segundo turno, as pesquisas apontavam entre 60 e 70% de
intengdes de voto para Kirchner. A derrota iminente resultou na renincia de Menem a
candidatura a presidéncia e, dessa forma, Néstor Kirchner foi eleito presidente com a
menor votacao da histéria do pais.

O governo atingiu altos niveis de popularidade, beneficiado pela fragmentacéo
social existente e pelo carisma de Kirchner. Sidicaro (2011) afirma que, ao liderar um
governo apartidario, o presidente pdde reunir adesdes de pessoas e grupos alheios ou
hostis ao peronismo, além de atores coletivos como defensores dos direitos humanos,
organizagOes sociais, sindicatos, empresarios, dirigentes de partidos em crise e partidos
peronistas provinciais. O programa de governo era pensado durante o mandato, e a
propria identificagdo do governo era definida com o neologismo ‘“kirchnerismo”, na
contramdo de linhas politicas que falam sobre o trabalhismo, o progressismo, 0

desenvolvimentismo.

Na Argentina esse tipo de neologismo formado a partir de um sobrenome tem
sido usual para designar grupos ou correntes politicas que, sem ofertar

principios programaticos bem definidos, fazem do pedido de adesdo a um
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individuo e aos que Ihe destacam seu emblema principal. (SIDICARO, 2011,
p. 83)

Como plataforma de campanha, havia a decisdo de recuperar o controle de
atividades privatizadas na década de 1990. Essa disposicdo gerou tensGes, mas
demarcou a caracteristica governamental de se distanciar do neoliberalismo. A gestdo
feita por Néstor Kirchner entre 2003 e 2007 atingiu, em dezembro deste ano, um indice
de 57% dos entrevistados que consideravam que 0 governo estava resolvendo o0s
problemas do pais ou sabia como fazer, mas necessitava mais tempo, segundo o indice
de confianca medido més a més pela Universidad Torcuato di Tella. O indice
demonstrava a confianga popular na sucessora de Néstor, sua esposa, Cristina
Fernandez de Kirchner.

A gestdo de Néstor Kirchner se manteve em afinidade com o campo midiatico
do inicio ao fim do mandato. O pais vivia um periodo de crescimento econémico em
diversos setores, exemplificado pelo PIB: um crescimento de 95% desde 2003, segundo
o Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INDEC) — entidade que era questionada no
primeiro semestre de 2013 por suspeita de distorcer indices econdémicos, como a
inflacdo. As vésperas das eleices presidenciais, em 2007, a relacdo entre o Grupo
Clarin era boa. No entanto, Clarin e governo divergiam quanto a escolha da Frente para
la Victoria de langar Cristina a presidéncia. A situa¢do permitia que Néstor Kirchner
pudesse se candidatar a reeleicdo. No entanto, o projeto kirchnerista previa uma
alternancia de poder entre o casal na Presidéncia da Republica, de forma a buscar a
perpetuacdo no poder (MAJUL, 2009).

Ainda assim, impulsionada pela aprovacdo a Nestor Kirchner, a entdo senadora
pela provincia de Buenos Aires ascendeu a presidéncia com vitoria em primeiro turno,
com 45,3% dos votos. Na Argentina, a vitéria em primeiro turno pode ser alcancada
quando o candidato alcancar mais de 45% dos votos validos.

Para garantir uma boa gestdo a Cristina, havia, no entendimento de Néstor, a
necessidade de uma boa relacdo com o campo midiatico. Em dezembro de 2007, uma
medida que futuramente viria a se tornar contraditéria demarcou a necessidade dessa
boa relacdo: no dia 7 daquele més, ultimo dia de governo de Néstor Kirchner, foi
assinada pelo entdo ministro do Comércio, Guillermo Moreno, a fusdo entre duas

operadoras de TV a cabo, a Cablevision e a Multicanal. Juntas, elas representariam 47%
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do mercado nacional do setor. Conforme Majul (2009, p. 381), Kirchner diz: “Eu dou

parte do que Clarin busca ¢ Magnetto me deixa governar tranquilo”.

3.2. Conflito agréario: o estopim

A dissonancia entre o Grupo Clarin e o governo Kirchner se tornou mais
evidente a partir de 2008, quando no primeiro ano de mandato a presidente Cristina
determinou um aumento nos impostos sobre exportacdo de grdos da Argentina. Majul
(2009), no entanto, relata que o conflito teria comegado antes, ainda no inicio do mesmo
ano, quando se descobriu que o Governo tinha informacdes privilegiadas da capa do
jornal do dia seguinte, repassadas por um jornalista infiltrado na redacdo do Clarin. O
pais vivia um crescimento econdmico desde 2003, ano de posse do presidente Néstor
Kirchner, impulsionado pelo setor agricola e pela demanda industrial brasileira. O
aumento nos impostos foi uma forma que o governo criou para se utilizar dos lucros de
um setor em franca expansao e aumentar o superavit fiscal.

No entanto, a medida presidencial foi o estopim para a maior crise na gestao
Kirchnerista até entdo. A Resolucdo 125/2008 do dia 12 de maio de 2008 determinava
um sistema de retencGes moveis para a exportacdo agricola (trigo, milho, soja e
girassol), proporcional ao preco internacional das commaodities. A medida desagradou a
sociedade patronal agraria, que uniu grupos distintos de representacdo e iniciou uma
série de paralisacbes com o intuito de forcar a suspensao da resolucdo. O trancamento
de rodovias por tempo indeterminado e as paralisagbes no campo comecaram a
prejudicar a economia. Sarlo (2011) afirma que, como resultado das mobilizacdes,
houve um entendimento por parte de setores de classes médias urbanas de que o conflito
agrério era democratico e institucional, e se posicionaram em nome da oposicao, a favor
da elite rural: “rodearam aos chacareiros e aos grandes produtores de soja como se
fossem uma subita vanguarda republicana” (SARLO, 2011, p. 215-216).

O conflito agrario se tornou também urbano, tanto pelos que produziam bens e
servigos no interior quanto pelos grandes centros, e se desenvolveu em sua dimenséo
simbolica. Neste momento, a cobertura midiatica de meios privados se posicionava em
favor das entidades patronais agréarias, para desagrado dos Kirchner. O Grupo Clarin,
aliado até o inicio do mandato de Cristina, tornava-se o alvo. “Se tem repetido até o

cansaco que Kirchner foi amigo do Grupo Clarin enquanto convergeram seus interesses
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e que virou inimigo por causa da linha difundida pelo diario durante o conflito agrario”
(SARLO, 2011, p. 217).

Naquele periodo, a presidente Cristina enfrentava os menores indices de
aprovacao por parte do eleitorado desde o inicio da era Kirchner, contabilizando
também a gestdo de seu marido Néstor Kirchner, que assumira o poder em 2003. A crise
de gestdo se agravava também pelo posicionamento do vice-presidente Julio Cobos em
favor dos ruralistas, o que, segundo Majul (2009), por pouco ndo resultou na rendncia
da presidente. O atrito entre o Grupo Clarin e o governo Kirchner se tornou mais

evidente a partir deste conflito.

3.3. Lei de Meios Audiovisuais

A Lei de Meios Audiovisuais foi sancionada e promulgada na Argentina em 10
de outubro de 2009. Baseada em principios de liberdade de expressdo e pluralidade, os
21 pontos basicos que norteiam a redacdo da Ley n° 26.522 foram debatidos e definidos
no dia 27 de agosto de 2004, quando a Coalicion por una Radiodifusion Democratica,
formada por um grupo de sindicatos, universidades, organiza¢Bes sociais, radios
comunitarias, pequenas radios comerciais e 6rgdos de direitos humanos, se reuniu para
construir a base de uma nova lei.

O documento viria a substituir a antiga lei n® 22.285, de 15 de setembro de 1980,
promulgada no governo do ditador Jorge Videla, baseada em principios da Doutrina de
Seguranca Nacional, politica norte-americana voltada a paises da América Latina como
forma de conter a expansdo do comunismo no contexto da Guerra Fria.

A diferenca do teor textual é uma das caracteristicas que demarcam a mudanca
na dindmica de funcionamento dos meios audiovisuais argentinos a que se propde a lei
atual, restringindo préaticas monopodlicas e mudando a forma de administracdo e o 6rgdo
regulador de tais atividades, dentre varias outras mudancas. Em decorréncia disso,
houve a resisténcia por parte dos grupos midiaticos afetados pela aplicacdo da lei,
conflito simbolico esse que percorreu mais de quatro anos em uma guerra de medidas
cautelares na Justica, que suspendiam artigos da lei. Apds a sentenca de
constitucionalidade de todos os artigos da lei, em 2013, uma nova disputa judicial teve

inicio em outubro de 2014 e deve percorrer 0 ano eleitoral de 2015.
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3.3.1. A proposta

A implantacdo da Lei de Meios Audiovisuais na Argentina conta com a
determinante participacdo da Coalicion por una Radiodifusion Democratica, que
reivindicava um novo marco legislativo para a regulacdo dos servigos de comunicacao
audiovisual do pais. A inser¢do da pauta da regulacdo dos meios de comunicacdo na
agenda publica e formal se deveu a vérios fatores de um contexto de conflito entre o
governo Kirchner e o Grupo Clarin. Mais do que no préprio conflito, a Coalicion
trabalhava para isso desde 2004, quando o documento base para lutar por uma nova lei
de regulagao dos servigos audiovisuais foi formado. Eram os “21 Puntos Basicos por el
Derecho a la Comunicacion”, documento que nortearia anos depois, de 2008 a 2009, o
projeto de Lei Federal de Servigos de Comunicagdo Audiovisual criado e proposto pelo
Poder Executivo para substituir a antiga Lei de Radiodifusao.

A primeira etapa de acao e militancia da Coalicién comecou em agosto de 2004
e durou até maio de 2005. Em duas frentes, o grupo impulsionou atividades para
difundir e debater o documento, assim como a pratica de lobby ante os poderes do
Estado (SEGURA, 2011, p. 99). Conforme entrevistas realizadas pela autora com
integrantes da Coalicion, mudancas no sistema de meios ndo estavam na agenda do
governo - afirmagéo dada por ministros do Executivo Federal. Em maio de 2005, entéo,
Néstor Kirchner emite o decreto 527, que suspende por dez anos o vencimento das
licencas aos proprietarios de concessfes publicas audiovisuais, 0 que desanima e
desarticula 0 movimento. Apesar disso, 0s movimentos atuaram dentro de seus proprios
objetivos e, no mesmo ano, quando Néstor Kirchner concedeu licenca de uma radio AM
as Madres de Plaza de Mayo, representantes da Coalicidon ouviram do presidente, sobre
a necessidade de mudar a Lei de Radiodifusdo: “isto, Cristina vai fazer” (BUSSO e
JAIMES, 2011, p. 25).

Neste contexto, Cristina inicia seu governo na presidéncia em 2008 e enfrenta,
nos primeiros meses, um conflito que seria chave para a entrada em definitivo da pauta
sobre a regulacdo dos meios no pais e para o protagonismo da Coalicion — o conflito

agrario’.

7 Os meios de comunicagdo, em especial o Clarin, posicionaram-se ao lado dos produtores rurais. Este
posicionamento, conforme Segura (2011), Busso e Jaimes (2011) e outros autores, foi o que motivou o Poder
Executivo a questionar a estrutura e o funcionamento do sistema de meios no pais, e o que impulsionou um
observatdrio da discriminagdo nos meios e uma proposta de nova lei de servigos de comunicagdo audiovisual.
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Num movimento quase concomitante, a pauta ingressa na agenda publica e na
agenda formal, e a Coalicion, como legitimado ator coletivo por parte do governo, é
quem capitaneia a criagdo de um novo instrumento legal para regulacdo dos meios.
Adquire, portanto, protagonismo nas decisdes sobre a pauta, que alcanca a agenda
publica o suficiente para serem legitimados e terem visibilidade até mesmo pelo Clarin
(SEGURA, 2011, p. 101), que destaca o consenso alcancado por organizacGes da
sociedade civil plurais, diversas e de alcance nacional. Duas semanas depois, no
entanto, a tentativa era deslegitima-lo: tratava-se da dependéncia do governo e da

irrelevancia de seus integrantes.

3.3.2. Implantacdo e adequagéo

Em 2008, o conflito agrario rendeu uma forte derrota ao governo, quando o vice-
presidente Julio Cobos, presidente em exercicio na ocasido, por voto de minerva no
Congresso decidiu em favor dos ruralistas. Passado o desgaste, o debate publico sobre a
regulacdo dos meios diminuiu, e a Coalicion tratou de reativa-lo, ao exigir acdo por
parte da presidéncia em duas oportunidades ainda em 2008.

Em marco de 2009, o Poder Executivo apresentou publicamente a Proposta de
Projeto de Lei de Servigcos de Comunicacdo Audiovisual. Nos quatro meses seguintes, a
Coalicion organizou audiéncias publicas em todas as provincias, de onde sairam
propostas de modificacdo e inclusdo de novos tépicos. Foram mais de 100 modificaces
entre o projeto original e o votado no Congresso.

No projeto de lei apresentado ao Congresso Nacional, um quadro comparativo
entre a Lei de Radiodifusdo de 1980 e a Lei de Servicos de Comunicagdo Audiovisual é
apresentado como um resumo pratico e didatico sobre que mudancas implicam a
segunda sobre a primeira. Com base nestas mudancas, elencamos algumas ja em
exercicio e outras que, quando regulamentadas, poderdo ter importante espaco
democrético no sistema de meios.

Com a aplicacéo da lei em vigéncia, algumas mudancas ja podem ser percebidas.
No entanto, hd uma vasta gama de alteracfes que necessitam um aprofundamento sobre
a situacdo midiatica na Argentina. O completo cumprimento da lei, por exemplo, pode
alterar em muito a situacdo de concentracdo dos meios e a descentralizagdo dos servicos
audiovisuais no pais. O Clarin possui 240 licencas de radio e TV no pais (incluindo
canais de TV a cabo, o0 que, de acordo com a nova lei, é absorvido pela necessidade de
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adequacao). Se a lei for declarada constitucional na sua totalidade, e se novos recursos
em favor do Clarin ndo forem efetivados — como é o caso da lei de meios de ambito
municipal, proposta pelo governador da provincia de Buenos Aires, Mauricio Macri®, e
da provincia de Cérdoba, José Manuel De La Sota® - o grupo midiatico sofrera um abalo
consideravel em sua estrutura econémica, sendo obrigado a se desfazer de 90% de suas
concessdes atuais de radio e TV. De acordo com as propostas destes governadores,
abertamente apoiadas pela oposicdo ao kirchnerismo e pelos meios de comunicagéo
empresariais, 0s projetos protegeriam os grupos midiaticos situados nas duas provincias,
eximindo de cumprimento a lei federal.

A Lei de Meios cria seis novas instituicGes, responsadveis por administrar,
fiscalizar e regular o sistema de comunicacao audiovisual argentino: Autoridade Federal
de Servigos de Comunicacdo (AFSCA), Conselho Federal de Comunicagdo, Conselho
Assessor da Comunicacdo Audiovisual e da Infancia, Comissao Bicameral de Promocéo
e Seguimento da Comunicacdo Audiovisual, Defensoria do Publico de Servicos de
Comunicacao Audiovisual e Conselho Consultivo Honoréario dos Meios Publicos.

O sistema e a pluralidade de vozes democratizam o espaco de debate sobre os
servicos de comunicacdo audiovisual do pais, ainda que o presidente da AFSCA seja
nomeado pelo Poder Executivo. No entanto, o 6rgdo permite a participacdo da oposi¢do
por meio de representantes das trés maiores bancadas do Congresso Nacional. Neste
caso, o conflito entre 0 campo midiatico e o campo politico se manifestou em novembro
de 2012, quando o parlamentar de oposi¢cdo ao kirchnerismo Alejandro Pereyra,
designado para fazer parte da AFSCA, teve sua designacdo bloqueada pelo governo
ap6s ser questionado por entidades da sociedade civil'® pela sua participagdo como
advogado de empresas midiaticas e por falsificar dados de seu curriculo. A impugnacéo
gerou conflitos politicos entre o Legislativo e o Executivo, ap6s o Clarin noticiar'* que
partidarios da oposicdo (Frente Ampla Progressista) criticaram Cristina por bloquear a
participacdo de vozes contrarias no érgdo administrativo dos meios.

O artigo que fala sobre contetdos de interesse publico € relevante para
corroborar agdes governistas que confrontaram diretamente o Grupo Clarin. Aliés, essa
é uma das grandes ressalvas quanto a efetividade da Lei de Meios, que traz uma gama

de inovacOes democraticas ao setor, porém € contaminada pelo enfrentamento explicito

8 http://www.lanacion.com.ar/1582116-macri-busca-frenar-con-un-decreto-la-ofensiva-contra-los-medios

9 http://www.lanacion.com.ar/1583047-de-la-sota-anuncio-un-proyecto-de-ley-para-proteger-la-libertad-de-prensa
10 http://www.paginal2.com.ar/diario/elpais/1-208509-2012-11-24.html

11 http://www.clarin.com/politica/Bloquean-designacion-director-oposicion-AFSCA_0_816518469.html


http://www.lanacion.com.ar/1583047-de-la-sota-anuncio-un-proyecto-de-ley-para-proteger-la-libertad-de-prensa
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em querer enfraquecer o conglomerado acima da plena aplicacdo da lei, através dos
vieses possiveis de acdo politica. Dentro de interesse publico, o artigo 77 da Lei de
Meios fala sobre a necessidade de garantir o direito ao acesso universal de conteldo
informativo relevante e de acontecimentos esportivos, encontros futebolisticos ou outro
género esportivo.

Com base neste artigo e em um suposto plano de enfraquecimento econdmico do
Grupo Clarin — um dossié, conforme Majul (2009) —, 0 governo argentino negociou com
a Associacdo de Futebol Argentino (AFA) a compra dos direitos de transmissdo de
todas as partidas de futebol da Primeira Divisdao Nacional. Como ‘“carro-chefe” da
programacdo, a transmissdo futebolistica foi responséavel pela reestruturagdo da TV
Publica, reorientou a pauta publicitaria a partir de um negécio de 600 milhGes de pesos
anuais durante 10 anos. Mais do que isso, forcou uma decisdo unilateral por parte da
AFA de romper um contrato com a TyC Sports que ja durava mais de 10 anos. A época,
no contrato firmado entre a AFA e a Chefatura de Gabinete de Ministros, houve a
promessa de que o valor que excedesse 600 milhdes de pesos de arrecadagdo seriam
50% direcionados ao esporte olimpico e amador. Até hoje, a publicidade arrecadada
com o programa Futbol para Todos nunca excedeu o valor anual do contrato e o direito
de transmissdo das competicbes é cedido as emissoras alinhadas ao governo. O
descompasso rende um projeto de lei'? em debate na Camara de Deputados para que
haja cessdo onerosa de no minimo 70% dos direitos de transmissdo das competicdes
esportivas a outros canais de TV aberta com o objetivo de diversificar a arrecadagédo
publicitaria.

Mais do que um contetdo de interesse publico, o programa Futbol para Todos €
o principal produto midiatico do governo para fazer frente a audiéncia do Canal Trece
com o programa Periodismo Para Todos, transmitido no domingo a noite e que, semana
ap6s semana, tem denunciado esquemas de corrupcdo no governo™. E também uma das
ferramentas utilizadas para explicitar o conflito simbdlico, por meio de pecas
publicitarias como o 7D, uma referéncia a data de 7 de dezembro de 2012, tida como

limite para que o Grupo Clarin se desfizesse das licencas excedentes ao que dizia a lei.

12 http://www1.hcdn.gov.ar/proyxml/expediente.asp?fundamentos=si&numexp=8497-D-2012

13 http://www.lanacion.com.ar/1583926-admiten-que-cambian-los-horarios-del-futbol-por-el-rating-de-lanata

14 http://www.lanoticial.com/noticia/7d-el-video-de-cristina-contra-clarin-por-la-ley-de-medios-en-futbol-para-
todos-54442.html


http://www1.hcdn.gov.ar/proyxml/expediente.asp?fundamentos=si&numexp=8497-D-2012
http://www.lanacion.com.ar/1583926-admiten-que-cambian-los-horarios-del-futbol-por-el-rating-de-lanata
http://www.lanoticia1.com/noticia/7d-el-video-de-cristina-contra-clarin-por-la-ley-de-medios-en-futbol-para-todos-54442.html
http://www.lanoticia1.com/noticia/7d-el-video-de-cristina-contra-clarin-por-la-ley-de-medios-en-futbol-para-todos-54442.html
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3.4. 6-7-8 x Periodismo Para Todos

A confrontagdo entre os dois programas cria um falso dualismo de atuacéo
midiatica que, hoje, faz parte da cena cultural televisiva argentina. Os programas
alcancam altos indices de audiéncia® nos domingos & noite. No periodo de campanha
eleitoral até a definicdo dos resultados legislativos, entre 22 de setembro e 3 de
novembro de 2013, PPT manteve no minimo 12 pontos, alcancando 15,9 na edicdo do
dia 6 de outubro; j& 6-7-8, no mesmo periodo, alcangou picos de 6,8 pontos em duas
edi¢cdes dominicais. Ainda que mantenha uma média geral de 3,5 pontos no periodo, aos
domingos a média se eleva, chegando a vice-lideranca de audiéncia entre programas
jornalisticos - atras, apenas, de PPT.

6-7-8 é um programa televisivo de critica midiatica'®. Consiste em uma mesa
redonda composta por um apresentador, quatro debatedores e um convidado que se
junta a eles a cada programa. 6-7-8 vai ao ar desde abril de 2009 pela TV Publica e é
realizado pela produtora Pensado Para Television. E transmitido ao vivo dos estlidios
do canal estatal com presenca de auditério no local. Na palavra do idealizador e
produtor do programa, Diego Gvirtz, a ideia do programa é mostrar, desde um lugar
critico, como se articula esse discurso hegemdnico nos meios: "na realidade, mais que
ser um programa politico, 6-7-8 é um programa de meios, ainda que neste momento
fazer um programa sobre meios implica por sua vez fazer um programa politico"
(OLIVAN E ALABARCES, 2010, p. 223)17.

Cada edicdo dura em média de 45 minutos a uma hora. O programa € estruturado
e dividido por tematicas de debate. Videos com duracdo média de 5 minutos séo
exibidos para ilustrar a discussdo. Nestes videos, sdo feitas montagens com vozes de
varios veiculos do campo midiatico em que sdo expostas as formas e as contradi¢des
vistas na abordagem de uma mesma tematica. A locucdo é permeada por ironias e

sarcasmos, e as montagens unem trechos de programas radiofonicos, televisivos, sites

15 Conforme o site do Ibope na Argentina, um ponto de audiéncia "expresa la poblacion promedio que mira un
programa o un canal durante cada minuto de su emision"”. Um ponto de audiéncia, por si so, ndo é capaz de definir a
quantidade de pessoas ou lares que estdo sintonizados no programa, ja que isso depende do target. "Hay 2450 people
meters para medir audiencia de TV y mas de 4600 panelistas en Buenos Aires, Cordoba, Mendoza y Rosario.
Adicionalmente IBOPE MEDIA Argentina cuenta con 3600 cuadernillos de TV en los principales mercados del
interior (Tucuman, Mar del Plata, Bahia Blanca, Santa Fe / Parand y Alto Valle)". Disponivel em:
http://www.ibope.com.ar/ibope/wp/preguntas-frecuentes

16 O titulo do programa fazia alusdo ao nimero de pessoas que participava do programa no Canal 7 as 20h (Seis en el
Siete a las Ocho).

17 Do original, em espanhol: "en realidad, mas que ser um programa politico, 678 es un programa de medios, aunque
en este momento hacer un programa sobre medios implica a la vez hacer um programa politico".
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de noticias e recortes de diarios e revistas impressos. E categorizado como programa
jornalistico de acordo com o site oficial.
No livro “6-7-8. La creacion de outra realidad”, o cientista social Pablo

Alabarces justifica o porqué de se tomar o programa como objeto de estudo:

(...) analisar um programa de televisdo nunca pode ser um objetivo em si
mesmo. (...) Um programa nunca é um tema: é somente 0 caso que nos
permite, através de sua analise, produzir interpretacbes mais amplas, que
excedem o objeto analisado. A analise comunicacional e cultural - assim é
como gosto de chamar meu trabalho - consiste em privilegiar determinados
objetos para submeté-los a uma leitura em profundidade em correlagdo com
outras séries: politica, histérica e social. (...) 6-7-8 é entdo, desde esta
perspectiva, um lugar para ler a cultura, a politica e a comunicago de massa
contemporanea na Argentina. (OLIVAN E ALABARCES, 2010, p. 201-
202)18

O programa PPT ¢ exibido pela televisdo aberta no Canal Trece, de propriedade
do Grupo Clarin. Nao € um programa de debates, mas sim uma mescla de jornalismo,
humor e opinido, com proposta de interatividade com redes sociais. E apresentado por
Jorge Lanata, que conduz e possui autoridade opinativa sobre o programa. Ele é
fundador de dois diarios e trés revistas de tiragem nacional e condutor de programas
televisivos em horario nobre e autor de diversos livros, além de ja ter ganho dezenas de
prémios pelo seu trabalho jornalistico.

PPT foi criado em abril de 2012. Desde entéo, alcangou a lideranca de audiéncia
nas ultimas duas edi¢cbes em 2012 e manteve-se na lideranca geral por 15 domingos
consecutivos em 2013, perdendo a posicdo no segundo semestre quando competia com
o futebol. Sucessivamente, também, exibe reportagens com escandalos de corrupgdo e
dendncias contra o governo Kirchner e seus aliados. Jorge Lanata se intitula, a ele e a
seu programa, como neutro e independente. Porém, a dissonancia entre governo e Clarin

criam uma fissura clara quando se analisa o contetdo deste programa.

18 Do original, em espanhol: "analizar un programa de televisién nunca puede ser un objetivo en si mismo. (...) Un
programa nunca es un tema: es solamente el caso que nos permite, a través de su analisis, producir interpretaciones
mas amplias, que exceden el objeto analizado. El andlisis comunicacional y cultural — asi es como me gusta llamar a
mi trabajo — consiste en privilegiar determinados objetos para someterlos a una lectura en profundidad en correlacion
con otras series: politica, historica y social. (...) 678 es entonces, desde esta perspectiva, un lugar donde leer la
cultura, la politica y la comunicacién de masas contemporanea en la Argentina".
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No fim de 2013, um dos apresentadores de 6-7-8, Carlos Barragan, publicou
uma coluna em seu blog? criticando um artigo de dois professores de Comunicagéo
Social publicado no jornal Pagina 12 que se dedicava a comparar seu programa com
PPT20, A virtude desta comparacdo é posicionar ambos os programas como formas de
atuacdo de cada um dos veiculos — e mais amplamente, de cada um dos campos sociais
aos quais integram — para defenderem seus pontos de vista, quebrando o paradigma da
imparcialidade e da neutralidade sob a ética da sociedade em processo de midiatizacdo e
da disputa por poder simbdlico.

Isto é possivel afirmar tendo em vista a leitura que cada um dos programas faz
sobre tematicas em comum, com uma abordagem bastante critica ao governo, no caso
de PPT, e outra bastante oficialista, no caso de 6-7-8. Porém, ha distin¢cGes na forma
como isso ocorre. 6-7-8 produz montagens com base em arquivos e pde em contradi¢édo
os diversos discursos midiaticos, inclusive os discursos do programa PPT. Sao raras as
reportagens produzidas originalmente por 6-7-8, enquanto que em PPT a cada semana
h& uma série de reportagens de temas politicos, intercaladas com quadros de humor,
todos produzidos pelo proprio programa, que, na maioria das ocasides, faz satiras de
personagens da politica argentina.

O que tem a ver, entdo, 0s campos sociais e 0 processo de midiatizacdo da
sociedade com a exibicdo destes programas?

De acordo com a aplicacdo destes referenciais tedricos a situacdo
comunicacional e cultural do que ocorre hoje na Argentina, percebe-se que a distingdo
entre 0s campos sociais politico e midiatico avancou no sentido de entender certos
suportes integrantes destes meios ndo mais apenas como suportes, e sim como atores de
uma determinada representacdo ideoldgica. O conflito simbdlico entre o Grupo Clarin e
o0 governo Kirchner, na Argentina, desde a concepcao da Lei de Meios Audiovisuais, em
meados de 2008, criou um novo momento para a discussdo sobre 0s meios de
comunicacdo no pais.

A discussdo politica sobre a criacdo de um novo marco legal para regular a
distribuicdo dos meios de comunicacdo audiovisuais no pais alcancou a agenda publica
assim que a presidente Cristina Kirchner adotou o discurso de que era necessario

proporcionar & populagdo um acesso democratico aos meios de comunicagdo. Pelo

19 Disponivel em: http://www.diarioregistrado.com/politica/84373-lanata-678.html. Acesso em 13 jan. 2015.
20 Disponivel em: http://www.paginal2.com.ar/diario/laventana/26-235410-2013-12-17.html. Acesso em 14 jan.
2015.


http://www.diarioregistrado.com/politica/84373-lanata-678.html
http://www.pagina12.com.ar/diario/laventana/26-235410-2013-12-17.html
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campo midiatico, tal disposic¢ao foi percebida como uma ameaca. Desta forma, grupos
midiaticos hegemonicos agiram na tentativa de criticar o avango do governo com uma
medida que poderia abalar o poder multimidiatico, principalmente, do Grupo Clarin.

A criacdo de 6-7-8 é uma pista para se perceber uma sociedade em processo de
midiatizacdo. Fausto Neto (2008) afirma que uma sociedade midiatizada tem como
predominio a cultura midiatica, ou seja, se torna a propria referéncia para a dindmica da
sociedade. Esta cultura midiatica acessa 0 campo politico no momento em que a TV
Publica idealiza um programa de critica midiatica com logicas de entretenimento
situado e posicionado ao lado do governo. Ou seja, 6-7-8 possui um formato que
propicia a representacdo de um discurso critico a midia que faz parte do repertério
politico do governo Kirchner. Isto por si s6 ndo tira 0 mérito de um programa critico da
midia, conforme argumenta Alabarces (2010, p. 205)21: “6-7-8 consegue popularizar o0s
contetidos e tendéncias das carreiras de Comunicacdo e Jornalismo nas universidades
nacionais nos Ultimos 25 anos".

Porém, o posicionamento ideologico de seus debatedores é alinhado ao
kirchnerismo, e este € um dos problemas que 6-7-8 ndo consegue superar: a dicotomia,
como fala Alabarces (2010):

A armadilha que 6-7-8 ndo pode romper, porque nao quer nem lhe interessa,
é justamente a da dicotomia. Do bipartidarismo ou do riverbogquismo, que por
analogia estrutura o debate politico e midiatico: K ou anti K. (...) 6-7-8
propde "multiplicar”, que é a tarefa, como canta Baglietto. Na realidade, se
limita a duplicar. Um gesto democratico, mas que ao fechar-se sobre si
mesmo se revela tdo autoritario como a dicotomia do adversario (OLIVAN E
ALABARCES, 2010, p. 207)22

Desta forma, PPT, que € um programa mais recente que 6-7-8, postula ser a
antitese de 6-7-8. A hegemonia, nos termos de Gramsci, esta colocada no plano ético-
cultural. 6-7-8 incorpora parte do discurso kirchnerista — o enfrentamento as grandes
corporagdes, contra 0s meios hegeménicos — o que, evidentemente, ndo € exclusivo nem

original dos partidarios da Frente para la Victdria. E assim representado, no entanto, no

21 Do original, em espanhol: "678 consigue popularizar los contenidos y tendencias de las carreras de Comunicacién
y Periodismo em las universidades nacionales em los ltimos 25 afios”.

22 Do original, em espanhol: La trampa que 678 no puede romper, porque no quiere ni le interesa, es justamente la de
la dicotomia. Del bipartidarismo o del riverboquismo, que por analogia estructura el debate politico y mediatico: K o
anti K. (...) 678 propone “multiplicar”, que es la tarea, segin canta Baglietto. En realidad, se limita a duplicar. Un
gesto democratico, pero que al cerrarse sobre si mismo se revela tan autoritario como la dicotomia del adversario.
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discurso dos debatedores do programa, que indicam como adversario hegemonico a ser
enfrentado o Grupo Clarin, no caso do campo midiético.

O discurso hegemdnico do campo miditico, até o inicio do conflito do governo
Kirchner com o Grupo Clarin, possuia credibilidade e legitimidade suficiente para que
sua atuacao, seu regime de funcionamento, fosse normal. Ainda que o campo midiatico
seja um espaco de tensdo, ndo havia nada na medida do que foi criado com a
implantacdo da Lei de Meios Audiovisuais. A partir desta, o regime de funcionamento
do campo midiatico se acelera, nos termos de Rodrigues (1999), e os meios criam vida
prépria: de suporte, tornam-se atores sociais, conforme Fausto Neto (2008), que se
utilizam de seus proprios meios para garantir legitimidade e credibilidade a seus
interesses.

A luta por hegemonia no campo midiatico, com a participacdo do governo nisto,
faz criar uma situacdo particular na discussdo politica argentina. O kirchnerismo no
poder federal pode ser hegeménico ou contra-hegeménico, a depender da Gtica sob a
qual é percebida. Situado no campo politico, o discurso kirchnerista mantém desde
entdo, como plataforma de campanha, segundo Sidicaro (2011), a decisdo de recuperar
0 controle de certas atividades privatizadas na década de 1990 e também o
congelamento de servi¢os ou bens prestados por grandes empresas. Essa disposi¢do
gerou tensdes, mas demarcaram a caracteristica governamental de se distanciar do
neoliberalismo. Esta € uma das Oticas que 0s posiciona em uma situacdo contra-
hegeménica — em relacdo ao neoliberalismo e as grandes corporac6es. O Grupo Clarin é
uma delas, de acordo com o governo, que detém o monopdlio midiatico.

A criacdo do programa 6-7-8 é a prdpria participacdo do governo Kirchner no
jogo midiatico. O acesso aos negocios comerciais do campo midiatico coloca o governo
como a forca contra-hegemonica a enfrentar um discurso ao qual acredita ser
hegemonico. Ndo é possivel negar, no entanto, uma disputa estritamente politica por
poder — neste caso, o midiatico. Apés o inicio do conflito entre 0 governo e o Grupo
Clarin, foram sucessivas as a¢fes para ameagcar a credibilidade dos meios considerados
hegeménicos: em geral, os meios criticos a0 governo; na préatica, o ataque oficial
encontra como alvo o Grupo Clarin. Diego Gvirtz, produtor de 6-7-8, justifica porque o
programa é veiculado pelo canal estatal: “é o (nico lugar onde poderiamos o colocar. E
um contradiscurso. E me parece que, justamente, quando ha hegemonia de meios, o rol

do Estado é ter um contradiscurso. (...) Quem se anima a brigar com Clarin? Que
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empresa privada poderia fazer isso como negocio puro? Nao é negdcio. Entéo esse € rol
do Estado" (OLIVAN E ALABARCES, 2010, p. 229)23,

De fato, o contradiscurso a que Gvirtz se refere € o que 6-7-8, como produto
midiatico, tornou popular entre a audiéncia de televisdo aberta do pais. Assuntos como a
concentracdo de propriedade midiatica, a democratizacdo do acesso aos meios
audiovisuais e o contraponto ao ponto de vista de grupos multimidia foram
transformados para uma linguagem acessivel, permeada de ironias e sarcasmos, que
fizeram com que as discusses sobre a Lei de Meios Audiovisuais se tornassem de
dominio publico.

A inovagéo proposta por 6-7-8 escancarou contradi¢des dentro dos sistemas de
meios. O programa € a voz critica dos meios, focada no debate ético dos meios, ainda
que se reserve quanto a discussdo ética Kirchnerista. Desde sua origem, 6-7-8 ndo faz
questdo de se considerar imparcial: seus participantes se posicionam como oficialistas, e
assim direcionam ideologicamente o programa.

Neste contexto de conflito, em abril de 2012 é criado o programa PPT. Desde
entdo, o programa foi lider de audiéncia em diversas noites de domingo, com denuncias
de corrupcdo e escandalos politicos envolvendo kirchneristas, além de inUimeros
quadros de humor que satirizam personalidades politicas — inclusive Cristina Kirchner.
A grande audiéncia tornou-se um problema para o governo, que reorganizou o horério
de transmissdo das partidas de futebol para concorrer com o programa.

No programa, Jorge Lanata tem autonomia relativa para criticas ao governo
Kirchner e, desta forma, personifica o espaco de oposicdo a seu adversario. Ou seja, a
presenca de Lanata confere credibilidade ao programa, por todo o reconhecimento e
prestigio que tem no pais, e suas opiniGes sdo explicitadas, em tese, na integra e sem
censura, como costuma ele mesmo afirmar. O objetivo do programa, na antitese de 6-7-
8, € 0 mesmo: atingir a credibilidade opositora. Desta forma, colocado em um meio de
comunicacdo de discurso hegemonico, torna-se uma voz de defesa da hegemonia
midiatica do Grupo Clarin.

A posicao do Grupo Clarin é clara no sentido de manter a liberdade empresarial

e a livre iniciativa como valores supremos no controle do dominio de experiéncia do

23 Do original, em espanhol: "es el Gnico lugar donde podiamos ponerlo. Es un contradiscurso. Y me parece que,
justamente, cuando hay hegemonia de medios, el rol del Estado es tener un contradiscurso. (...) ;/Quién se anima a
pelearse con Clarin? ;Qué empresa privada podria hacerlo como negocio puro? No es negocio. Entonces ese es el rol
del Estado
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campo midiatico. Ao tentar manter tal dominio, entra em conflito com o campo politico
na intersecdo em que se relaciona com o governo Kirchner.

Como reacdo ao poder midiatico, o kirchnerismo confere l6gicas midiaticas a
sua militancia politica. Isso significa dizer que por meio de programas como Futbol
Para Todos e 6-7-8, a ideologia governamental € colocada em discussao na sociedade. E
a partir deste indicio de cultura midiatica, percebe-se uma sociedade em processo de
midiatizacdo: a dindmica de debate de determinadas teméticas — como é o caso da Lei
de Meios Audiovisuais — estd permeada pela cultura midiatica, que torna-se parte tanto
do campo politico (a atuacdo ideologica governamental por meio destes programas)

quanto do campo mididtico (a atuagdo ideoldgica do Grupo Clarin por meio de PPT).
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4. A CONCEPCAO DE CAMPOS SOCIAIS

A nocdo de campo social é problematizada por Pierre Bourdieu, especialmente
ao discutir o conceito de poder simbdlico. O autor d& ao campo social o sentido de
espaco de disputa e dominio de experiéncia por um viés sociolégico. Em “Sobre a

Televisao”, Pierre Bourdieu conceitua o campo social como

um espago social estruturado, um campo de forcas — h& dominantes e
dominados, ha relacbes constantes, permanentes, de desigualdade, que se
exercem no interior desse espaco — que é também um campo de lutas para

transformar ou conservar esse campo de forcas (BOURDIEU, 1997, p. 57)

A partir desta definicdo, faz-se necessario entender como se da a transformacéo
de um campo com relacdo a outro. Ou entdo, quando um destes campos, ainda dentro de
seu espaco estruturado, utiliza-se do poder simbdlico que a ele é atribuido e legitimado
para subverter seu dominio e abranger o espaco de outros campos. Pensar em tal
movimento produz outra necessidade: a de entender este processo sob novas ldgicas.
Neste sentido, a midiatizacdo pode contribuir para o entendimento destas mudancas, ao
considerar que as logicas politicas exercem e sofrem tensionamento de ldgicas
midiaticas. No entanto, a reflexdo que serd feita no proximo capitulo visa a
compreender que estas logicas dependem de diversos fatores, e que a influéncia de uma
sobre a outra gera novas alteracdes na l6gica de funcionamento dos campos. Em virtude
disto, Braga (2014) considera que o campo politico ou qualquer outro campo, quando
em intersecdo com o campo midiatico, sofre interferéncias que sdo amalgamadas em
uma légica midiatizada, pois ambas se transformam.

Apb6s a promulgacdo da Lei de Meios Audiovisuais (Lei de Servigos de
Comunicacao Audiovisuais N° 26.522), os campos politico e midiatico da Argentina, no
uso de suas forcas e lutas, travaram um dos conflitos simbdlicos mais proeminentes da
América Latina com relacdo a transformacdo do campo midiatico. E ndo s6 dele, mas
também no campo politico em seu ponto de interse¢do com as logicas midiaticas. A este
ponto de intersecdo, atribui-se o processo de midiatizagdo, que, por ser processo, nao
esta presente em todo o dominio de experiéncia do campo social.

Para entender este processo é necessario perceber a existéncia de tais campos e
suas delimitacGes, que ndo séo definitivas, posto que Bourdieu define o campo social

ndo como algo espacial, colocado sob limites, mas sim em um universo de disputa. No
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entanto, ha fatores definidores, estruturantes, para tal, ja que “a objetividade do sentido
do mundo define-se pela concordancia das subjetividades estruturantes (senso =
consenso)” (BOURDIEU, 1989, p. 8). E se o campo ¢ um espago estruturado de
posicBes onde dominantes e dominados lutam pela manutencdo e pela obtencdo de
certos postos, percebe-se, de pronto, a similaridade com o conceito de luta de classes da
teoria marxista. Diferentemente, porém, a estrutura de um campo social ndo estd
necessariamente atrelada a um materialismo e a um economicismo. Tal reducdo seria
insuficiente para abarcar as mais variadas caracteristicas de cada campo social e, se
fosse assim, traria discussGes dicotdbmicas para explicar atitudes muito mais
complexificadas como séo as tensdes e lutas que se ddo nas fronteiras, nas intersecdes e
nos nucleos de cada campo social.

Assim, pensa-se 0S campos sociais politico e midiatico na Argentina em
permanente mutacdo e fluidez, interacdo e repeléncia, conversando e divergindo, com
dominantes e dominados das mais diversas naturezas lutando pela manutengéo e pela
obtencdo dos mais variados postos. Para o socidlogo, nas relagcdes entre campos, ha
dissonancias, tensdes, ja que considera campo um espaco de lutas, marcado por
interesses em manter ou mudar as forcas ali presentes.

Como precursor dos estudos de campos sociais aplicados aos processos
midiaticos, a pesquisa busca também fundamentacdo teGrica nos estudos e nas
definicbes de campos sociais e campo midiatico de Rodrigues (1999). O autor define

um campo social como:

(...) uma instituicho dotada de legitimidade indiscutivel, publicamente
reconhecida e respeitada pelo conjunto da sociedade, para criar, impor,
manter, sancionar e restabelecer uma hierarquia de valores, assim como um
conjunto de regras adequadas ao respeito desses valores, num determinado
dominio especifico da experiéncia. (RODRIGUES, 1999, p. 19)

Para criar essa definicdo, Rodrigues (1999) ressalta que o significado da
expressao campo social deve ser entendida com um sentido energético, e ndo espacial.
Com essa metafora, o autor pretende sublinhar o efeito de tensdo que existe no
confronto entre campos autbnomos, considerando que cada um deles tem a ambicao de
regular o dominio da experiéncia de sua area.

Por tornar-se o centro das relagOes tensionais entre varios campos sociais, 0

campo mididtico se caracteriza pela gestdo de conflitos. “Esta centralidade faz do
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campo um espaco social de negociacdo permanente: dos diferentes campos sociais com
o campo dos media e dos diferentes campos sociais entre si” (ESTEVES, 1998, p. 170).

O pensamento denominado por Pierre Bourdieu como estruturalista-
construtivista disserta sobre a formacdo dos campos sociais, a no¢do de habitus e de
capital simbolico. Na busca para mostrar como se manifesta o poder inscrito nos
campos sociais e em suas relagdes, Pierre Bourdieu “sustenta o compromisso de revelar
as formas implicitas de dominacdo de classes nas sociedades capitalistas, defendendo a
tese, segundo a qual, a classe dominante ndo domina completamente e ndo forca seus
dominados a se conformarem com a dominagdo” (CAPELLE, MELO e BRITO, 2005).

Araujo, Alves e Cruz (2009), tomando como base os estudos de Pierre Bourdieu,
consideram que todas as lutas inseridas em um campo social envolvem a distribuicdo e
a posse de um capital especifico, pois 0s que ocupam a posicdo de comando tentam
administrar o status quo, enquanto 0s novatos ou aqueles que aspiram ao poder criam
estratégias de luta e de acumulacéao do capital especifico. Pierre Bourdieu apropria-se do
conceito de Louis Althusser para explicar que um campo s6 se torna um aparelho
qguando cessam as lutas, ou seja, a resisténcia dos dominados reduz a zero e a luta pela
constituicdo do espaco ndo mais existe.

A abrangéncia dos estudos de campo permite a aplicacdo de tais conceitos aos
mais variados contextos sociais e histéricos. Porém, determinadas atualizagdes sdo
necessarias. A definicdo de campo social é um conceito central para entender o contexto
politico e midiatico na Argentina desde antes da implantacdo da Lei de Meios
Audiovisuais. No entanto, apds a vigéncia (parcial) da lei, as relacbes de poder
simbdlico se tornaram perceptiveis aos olhos da populacdo e do mundo. Mais do que
isso, explicitou também como o campo midiatico pode agir — como um ator coletivo — e
ndo apenas mediar — como um suporte de informacédo — o conflito simbdlico.

A natureza dos campos sociais consiste “na averiguagdo do dominio da
experiéncia sobre o qual (o campo social) é competente e sobre o qual exerce uma
competéncia legitima” (RODRIGUES, 1999, p. 19-20). As regras para a atribuicdo da
competéncia ao campo podem ser classificadas de duas formas: constitutivas ou
definitorias — aquelas que constituem ou definem a realizacdo de determinado ato — e
normativas — imp8&em uma maneira de realizar um ato cuja definicdo pré-existe a essas
regras. Portanto, um campo possui regras proprias, autonomia e poder para criar, manter

e estabelecer hierarquias para o seu funcionamento.
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Rodrigues (1999) aponta as funcGes dos campos sociais, e explica que ele
desempenha dois tipos: funcBes expressivas ou discursivas e fungdes pragmaéticas ou
técnicas. As funcbes expressivas ou discursivas consistem no exercicio da competéncia
legitima por parte de um campo social para intervir ou agir de qualquer modo sobre a
ordem de valores pertencentes ao seu dominio de experiéncia. As funcbes pragmaticas
ou técnicas sdo de natureza pedagdgica e terapéutica, ou seja, a primeira tem a ver com
a inculcacdo da sua legitimidade ao conjunto da sociedade, enquanto a segunda tem a
ver com a intervencao destinada ao restabelecimento da sua ordem de valores.

Os campos sociais sdo dotados de duas modalidades de legitimidade, conforme
Rodrigues (1999): a propria — cuja legitimidade é atribuida ao campo dentro de seu
proprio dominio de experiéncia — e a vicaria — quando um campo a possui hum dominio
de experiéncia que ndo lhe é préprio, por delegacao de um campo social.

Esta distingdo é importante, segundo Rodrigues, para as relacdes que dao origem
a “dimensdo dos campos sociais”. Esta delegacdo de competéncias, como aponta 0
autor, nem sempre € isenta de tensdes e conflitos.

As formas de legitimidade permitem que os campos sociais imponham suas
préprias formas de sancdes caso a ordem de valores seja violada. Rodrigues afirma que
“as sangdes morais (...) podem ir da simples repreensdo e da ironia até a interdicdo de
utilizacdo dos recursos que o campo social pde a disposicdo da sociedade e a
frequentacdo dos seus espagos proprios” (1999, p. 29). J4 as sangdes fisicas remetem a
penalidades materiais.

A andlise de Adriano Duarte Rodrigues, que introduz o diagnostico do campo
midiatico, classifica o campo social como possuidor de regimes diferenciados de
funcionamento. Um regime acelerado funciona quando um campo social consegue
mobilizar o conjunto dos dominios de experiéncia ao redor das suas regras proprias.
Podemos citar como exemplo o caso de revolugdes, ou de catastrofes, que mobilizam
outros corpos sociais em torno dos dominios de um campo especifico. O regime lento
vigora em periodo normal, durante o qual se estabelece um relativo equilibrio. O
equilibrio ¢ sempre relativo e instdvel, pois, como explica Rodrigues, “devido a
natureza autdbnoma de cada um dos campos, cada um tende a sobrepor a sua légica e 0s
valores que entende regular acima das logicas e valores dos restantes campos”
(RODRIGUES, 1999, p. 29). Esse regime pode ser alterado por fendmenos exdgenos ou

enddgenos, 0 que caracteriza a posi¢do de onde partem as ocorréncias.
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Cada campo é dotado de simbdlicas que podem ser formais ou informais.
Conforme Rodrigues (1999), a simbolica formal € constituida por fardas, insignias,
rituais, qualquer item regulado por regras e pela exclusividade de uso do corpo social
pertencente ao campo. A simbolica informal, por sua vez, “consiste no apagamento
sistematico de marcas distintivas” (RODRIGUES, 1999, p. 30). Ou seja, essa simbolica
tem o objetivo de garantir que o campo social seja absorvido pela sociedade de forma
natural.

Os campos sociais, dotados de uma autonomia prépria e constituidos pelos
fatores dissertados, iniciam o processo de tornar publico o resultado compativel na
relagdo entre as legitimidades de um campo com outros campos sociais atraves da
publicizacdo. Neste processo de publicizacdo é que se comeca a perceber a necessidade
do campo midiatico para se fazer esta transicdo dos discursos. Cada um dos campos
sociais considera essencial diferentes formas de publicizacdo de suas legitimidades. Da
mesma forma, o campo midiatico tem papel fundamental em fazer uma triagem destas
legitimidades, o que resulta na legitimagdo de determinados assuntos e experiéncias
compativeis entre ambos e, muitas vezes, de acordo com os valores proprios dos

integrantes do campo midiatico.

4.1. O campo politico

O entendimento do conceito de campo politico exige que se parta da nogdo mais
ampla de um campo social, a partir do qual se configuram as particularidades de cada
area. Utiliza-se, basicamente, a concep¢do de campo politico concebida por Pierre
Bourdieu e estudos que o tratam como referéncia principal.

As caracterizagcbes de um campo social, vistas acima, possuem pontos em
comum na dindmica de diversos campos. Este é um atributo das teorias propostas pelo
socidlogo francés, pois podem ser aplicadas, em determinada medida, ao campo
politico, econdmico, midiatico, jornalistico, literario, esportivo, religioso, etc. Ao
caracterizar o campo politico, torna-se apropriado para nosso trabalho por desenhar o
funcionamento das dindmicas existentes na disputa de poder e capital simbdlico no
interior deste campo e, tdo importante quanto, perceber a estreita ligacdo existente nas
fronteiras dele com outro campo social de nosso interesse, o midiético.

A condigdo de vida em sociedade torna a existéncia humana em uma

coexisténcia. O compartilhamento de espaco faz com que haja também a busca por
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objetivos iguais e a participacdo em atividades semelhantes. Assim, a coexisténcia cria
cooperacdo e concorréncia, e o mundo social transforma-se num universo politico
"construido num agora, um espaco de encontro, de discussdo e de resolucdo de questdes
coletivas” (FERNANDES, 2006, p. 41).

Para definir o campo, é necessario pontuar algumas delimitacdes. O campo
politico ndo se identifica com o campo do poder, nem com o0 espa¢o social, muito
menos com o campo do Estado. O campo do poder € um espaco de relagdes de forca
entre os agentes detentores de diferentes espécies de capital simbolico que constituem o
campo correspondente a ele e cujas lutas se intensificam quando se é questionado o
valor relativo destes capitais. J& 0 espacgo social é um conceito mais amplo que o campo
politico, pois, para Pierre Bourdieu, é o espaco dos modos e dos estilos de vida, um
principio de apreensdo relacional do mundo social (FERNANDES, 2006). Cada agente
gue o compde ocupa uma posicdo relativa num espaco de relagdes.

J& o Estado é algo que se diferencia tanto do campo politico quanto do poder,
que é inapreensivel. Evidentemente, o Estado € um espaco de centralidade, onde se
travam lutas em torno de seu poder, seus recursos econdmicos e politicos que permitem
exercer poder sobre outros jogos e regras. "A no¢do de Estado somente tem sentido para
designar relacOes objetivas entre os diversos tipos de relacdes de poder inscritas em
redes mais alargadas e mais ou menos estaveis" (FERNANDES, 2006, p. 75-76). Ou
seja, 0 poder sobre o Estado é um dos objetos dos integrantes do campo politico.

Para Bourdieu (2011), ao se falar em um campo politico, fala-se sobre um
microcosmo. Ou seja, um pequeno mundo social relativamente auténomo no interior do
grande mundo social. "Nele se encontrard um grande numero de propriedades, relacoes,
acles e processos que se encontram no mundo global, mas esses processos, esses
fendmenos, se revestem ai de uma forma particular" (2011, p. 199).

O sociblogo ndo nega a necessidade de entender para além das fronteiras do
campo, isto €, para compreender o que faz um politico, é evidente que se precisa buscar
saber qual é sua base eleitoral, sua origem social, sua trajetéria pessoal. Porém, nédo é
possivel esquecer de pesquisar a posi¢do que ele ocupa no microcosmo e que explica
boa parte de suas agdes.

O funcionamento do campo produz uma espécie de fechamento, que é
observavel em funcdo de um processo, apontado por Bourdieu (2011, p. 199): "quanto
mais um espacgo politico se autonomiza, mais avanca segundo sua logica propria, mais

tende a funcionar em conformidade com o0s interesses inerentes ao campo, mais cresce a



53

separacdo com relacdo aos profanos”. Esta autonomia faz com que o campo politico
tenha uma logica propria, baseada nas tomadas de posicao dos que o integram.

As formas de acesso a participacdo politica sdo distribuidas de maneira desigual
na sociedade. Para se ter acesso a isso sdo necessarias condicdes sociais particulares na
base da constituicdo da competéncia social e técnica. O campo politico exerce também
um efeito de censura ao limitar a problematica politica e o que é politicamente pensavel.
Nele, existe um habitus particular e um capital especifico. Conforme Fernandes (2006,
p. 78), "o habitus do politico 'supde uma preparacdo especial’, que consiste num ‘corpus
de saberes especificos”, com capacidades especiais, como o dominio de uma certa
linguagem e de uma retérica".

Como existe uma desigualdade entre quem tem acesso a0 campo e quem nhao
tem, o campo politico se torna um universo onde apenas um certo nimero de pessoas
cumpre condicBes de acesso e joga um jogo particular em que outros estdo excluidos.
Esta dificuldade em expandir as fronteiras do campo politico constantemente é posta em
discussdo pelo proprio campo e pelos que estdo a margem dele. "H& uma luta por
ampliar a definicdo [das fronteiras do campo], que é em seguida condenada como
populista (...). Um dos problemas é o de saber como transformar a divisdo do trabalho
politico de maneira tal que o acesso ao sistema politico seja ampliado" (BOURDIEU,
2011, p. 210-211).

Na andlise feita por Pierre Bourdieu, o campo politico ndo pode atingir uma
completa autonomia quando sujeito ao sufragio universal. Os leigos, ou profanos, como
trata o autor, determinam a luta desenvolvida entre os agentes do campo. Esta relacéo
dependente entre eleitos e eleitores interfere no grau de fechamento do campo e resulta
em consequéncias no nivel de apatia dos cidaddos e na intensidade da mobilizacédo
promovida na sociedade para confrontar a fronteira entre a politica e a ndo-politica. "Os
eventuais movimentos sociais que se possam gerar na sociedade, contestatorios da
relacdo entre os que detém a responsabilidade politica e aqueles que dela estéo privados,
desenvolvem-se sempre fora do campo politico (FERNANDES, 2006, p. 84). A propria
visibilidade das manifestagdes sociais pode se converter numa forca politica.

Possuir capital politico significa possuir capital de reputacdo, de notoriedade, de
ser reconhecido e ter condicOes de fazer ver e fazer crer de uma maneira ou de outra,
que € o que estd em disputa no jogo politico (BOURDIEU, 2011). Desta forma, surgem
valores fundamentais para apontar o importante papel que desempenham os dispositivos

midiaticos sobre o campo politico. Falamos, em especial, da televisdo, que tornou
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possivel o reconhecimento de agentes politicos que, antes, s6 eram conhecidos em
limitados espacos sociais. Além disso, Bourdieu (2011) aponta para outra transformacéo
da politica ocorrida nas Gltimas décadas:

(...) agentes que podiam considerar-se, ou ser considerados, como
espectadores do campo politico, tornaram-se agentes em primeira pessoa.
Quero referir-me aos jornalistas e, especialmente, aos jornalistas de televisdo
(...). Para descrever o campo politico atualmente, é preciso incluir essas
categorias de agentes, pela simples razdo de que eles produzem efeitos nesse
campo (BOURDIEU, 2011, p. 201)

Isto torna necessario aos integrantes do campo politico a constante relagdo com
jornalistas, j& que para acessar 0 espaco publico é preciso escrever para jornais, aparecer
na televisdo, participar de debates, escrever livros. Os meios de comunicacdo geram
outro efeito sobre o campo politico: consagram profissionais da politica através da sua
exposicao publica. "Contribuem para determinar a importancia das questdes politicas,
através dos seus gatekeepers, do mesmo modo que controlam, na sua medida, o proprio
acesso ao campo politico” (FERNANDES, 2006, p. 79). No entanto, Bourdieu (2011)
afirma que isso por si s6 ndo é necessariamente benéfico para a ampliacdo da fronteira
do campo politico, ja que "eles contribuem bastante fortemente para a manutencdo da
fronteira, da censura que tende a excluir as maneiras ndo conformes a ortodoxia, a doxa
do campo politico” (2011, p. 212).

4.2. O campo midiatico

O campo midiatico também é um campo social. Da mesma forma que cada
campo tem sua estrutura e seus processos de legitimacdo, este possui sua estrutura
prépria, suas lutas e suas tensfes dentro do espaco do qual os grupos e sujeitos fazem
parte. As instituicdes que formam o campo midiatico integram empresarios, jornalistas,
assessores de imprensa, dentre outros agentes que o compdem.

A nocdo de campo midiatico, no entanto, transpde a visdo etnocéntrica descrita
acima. Como cita Esteves (1998, p. 150), o campo das midias ¢é “constituido como uma
instancia de mediagdo social, o que significa que a sua legitimidade corresponde em

larga medida a uma delegacdo conferida pelos restantes campos sociais”.
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Por ser uma instancia em que a mediacdo € o principal fator a se considerar para
formacédo da legitimidade do campo, 0 que caracteriza essa mediacdo € o discurso. As
funcbes discursivas, conforme Rodrigues (1999) predominam sobre as funcdes
pragmaticas. “O discurso ndo se limita, no entanto, a expressar os valores e as regras de
comportamento que cria e impde; assume uma funcdo eminentemente pragmatica®*, na
medida em que a sua pratica dominante consiste num conjunto de atos de linguagem”
(1999, p. 36).

Sobre a natureza e a fungdo do campo midiatico, Rodrigues define que elas estédo
associadas ao desempenho das funcbes de regulacdo necessarias para gerir as relacoes

de campos sociais distintos:

(...) os campos sociais contam com 0s mecanismos retéricos da linguagem
para 0 convencimento e a mobilizacdo em torno dos valores e das regras que
0 campo dos media se encarrega de criar, promover e impor ao conjunto da
sociedade. Mas por outro lado, 0 campo dos media gere os dispositivos de
percepcdo da realidade e constitui, deste modo, a prdpria experiéncia do
mundo moderno, assegurando a sua percepcdo para além das fronteiras que
delimitam o mundo vivido das comunidades tradicionais. (RODRIGUES,
1999, p. 25)

O campo midiatico s6 é percebido através da linguagem, com a qual garante que
a realidade vai ser lida e conhecida. Por isso, sua natureza retorica est associada a
valores e regras que giram em torno do poder de convencimento e de mobilizacdo do
campo. No momento que as midias gerem esse contetdo, criam também a percepcao da
realidade e da prdpria experiéncia das instituicdes e dos atores individuais.

Enguanto os demais campos sociais caracterizam-se por possuirem prevaléncia
da legitimidade prépria, Rodrigues (1999) caracteriza o campo das midias (ou
midiatico, como convencionamos chamar aqui) com uma legitimidade de natureza
vicéria ou delegada. Ou seja, todo campo social com legitimidade prépria delega ao
campo midiatico parte do conhecimento e do dominio de experiéncia, por este se tratar

de uma parte da sua fun¢do discursiva ou expressiva. “Os campos sociais selecionam,

? para Adriano Rodrigues, "a pragmatica ndo é propriamente uma disciplina cientifica, no sentido estrito
do termo, visto ndo ter um objecto claramente delimitado nem uma metodologia especifica; € um dominio
constituido por questdes que se situam nas fronteiras e nos intersticios das disciplinas que procuram dar
conta da emergéncia do sentido, tais como a hermenéutica, a linguistica, a semidtica, a logica, a
sociologia, a psicologia, a teoria literaria. E, por conseguinte, dos residuos das disciplinas formalmente
constituidas que se alimenta o seu dominio de estudo”. Fonte: http://edtl.com.pt/index.php?option=
com_mtree&task=viewlink&link_id=387&Itemid=2
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dentre as diferentes formas de expresséo da sua legitimidade, aquela que € destinada ao
publico, reservando, no entanto, para si a expressdo especializada” (RODRIGUES,
1999, p. 37).

A legitimidade atribuida ao campo midiatico parte dos corpos dos campos
sociais, que atribuem a ele a experiéncia interna do campo que deve ser considerada de
dominio publico. Rodrigues (1999) afirma que ha um paradoxo nessa atribuicdo, e isso
faz parte das tensdes que permeiam as relagdes entre os campos sociais. O corpo social
do campo midiatico acredita ao diploma universitario um instrumento de competéncia.
Ao mediar o conhecimento para uma instancia exotérica, o corpo social do campo

midiatico

tende a ser considerado com desconfianga por parte dos corpos dos campos
sociais especializados, que o acusam de atraicoar a especificidade do seu
saber sempre que os publicitam. Mas, por outro lado, (...) precisam cada vez
mais da publicitacdo do seu saber, para assegurarem a visibilidade da sua
prépria legitimidade (RODRIGUES, 1999, p. 39).

Em razéo dessa ambivaléncia e da relagdo tensional do campo midiatico com os
campos sociais, Esteves (1998) afirma que o midiatico se vé numa condicdo em que 0
conflito com os outros campos sociais € permanente, por contrariar as varias estratégias
de aproximacdo com o que é assediado. Esteves afirma também que, em relacdo a
legitimidade, o campo das midias se torna “uma espécie de depositario: cabe-lhe gerir
os conflitos de legitimidade que os interesses divergentes desencadeiam entre 0s
diferentes campos sociais e no interior de cada um deles” (ESTEVES, 1998, p. 151).

Na modernidade tardia, que compreende conforme Rodrigues (1999) a segunda
metade do século XX, em que 0 espaco para as penalizacdes esta reduzido, sendo cada
vez mais condenavel a pratica de sancdes fisicas e morais aos corpos sociais, 0 campo
das midias tem a disposicao a possibilidade de privar a publicidade dos campos sociais
que ndo se deixam ser dominados pela ordem de valores, ldgicas e regras de
comportamento préprias do discurso midiatico.

O campo midiatico se diferencia dos demais campos sociais ao funcionar de
maneira continua, a ponto de se confundir com o préprio ritmo da vida social. Essa
continuidade assegura ao campo o0 respeito dos seus valores e regras de funcionamento
por parte do conjunto da sociedade. O regime de funcionamento, no entanto, sofre

variacoes, da mesma forma que se caracterizam as alteragfes dos campos sociais citadas
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anteriormente. Porém, o campo midiatico acelera seu regime “quando a sua ordem de
valores corre o risco de ser posta em causa, quando as suas regras de funcionamento séo
violadas ou quando se assiste ao exacerbamento da tensdo nas suas relagdes com outros
campos sociais” (RODRIGUES, 1999, p. 38).

A natureza informal da simbdlica do campo midiatico, resultante da fungédo de
mediacgdo social, assegura ao corpo social uma tendéncia a apagar sistematicamente
qualquer simbdlica formal ou até informal de pertencimento a outros campos sociais.
Segundo Rodrigues (1999), ha também a disposicdo de olhar com desconfianca as
manifestacdes que signifiguem publicamente posicdes distintas na hierarquia do campo.

Sobre as relacGes tensionais, Esteves (1998) exemplifica a relagédo do campo das
midias com dois campos especificos: o econémico e o politico. No primeiro caso, 0
autor afirma que uma das condicdes para que o campo midiatico alcance a autonomia é
a existéncia de uma estrutura econémica forte o suficiente para resistir a influéncias
exteriores. Porém, “muito facilmente ela pode transformar-se na mais perigosa das
ameagas: a subordinagdo da normal dindmica de funcionamento do campo aos
imperativos econdmicos” (ESTEVES, 1998, p. 153). Desta primeira relacdo, provém o
questionamento da atuacdo das midias em serem orientadas pelo lucro ou pelo servico
publico inerente a sua atividade.

A segunda relacdo de tensdo exemplificada por Esteves (1998), campo politico e
midia, traz como atrativo a ostentagdo atingida pelo Gltimo. Esse status “tornou-o0 desde
muito cedo um objeto especial de cobica por parte das diferentes instituicGes politicas.
A forma mais cléssica de apropriacdo consiste no controle politico direto, isto é, através
da propriedade (do Estado) e com perfeita cobertura juridica” (ESTEVES, 1998, p.
154).

O contexto dessa assertiva de Esteves remete a uma conjuntura de
transformacéo, pois em 1998 os meios de telefonia e comunicacdo se encontravam em
amplo crescimento gracas ao desenvolvimento de novas tecnologias e a propriedade
cada vez menor do Estado sobre os meios de comunicacdo, em especial a privatizacéo
das companhias telefonicas. Esteves (1998, p. 154) ressalta que “o controle politico
direto ¢ apenas uma das formas ou estratégias da manipulacdo do campo dos media”, e
em funcdo desse contexto, o campo politico comeca a buscar outros meios de
intervencg&o bastante sutis, que tornam-se mais sofisticados.

Por tornar-se o centro das relagcBes tensionais entre varios campos sociais, 0

campo mididtico se caracteriza pela gestdo de conflitos. “Esta centralidade faz do
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campo um espaco social de negociacdo permanente: dos diferentes campos sociais com
o campo dos media e dos diferentes campos sociais entre si” (ESTEVES, 1998, p. 170).
No entanto, a relagdo entre os canais oficiais é produzida em termos formais e
explicitos, enquanto a relacgdo com as midias acontece de uma maneira latente e
implicita, baseada num sistema de compensac¢es mutuas.

Esse sistema de compensacfes se evidencia quando h& acbes politicas ou
econdmicas que se tornam aproveitadas por ambos, como uma acao politica realizada
em beneficio da relacdo governamental com a midia.

Torna-se relevante tecer alguns comentarios sobre a estruturacdo do campo
jornalistico para este trabalho, ja que € parte integrante do campo midiatico. No entanto,
ndo é possivel buscar nas mesmas referéncias da concepgdo do campo social as notas
sobre o campo jornalistico que sejam adequadas para tratar a estrutura do campo na
Argentina. Isto porque Bourdieu (1997) preocupa-se de forma exagerada e insuficiente
com o campo a partir do ponto de vista das relacdes entre seus produtores e dos indices
de audiéncia.

N&o podemos negar estas preocupacoes, ja que os indices de audiéncia sdo parte
relevante do funcionamento do campo jornalistico também na Argentina - recentemente,
0 governo federal anunciou a criagcdo do Sistema Federal de Medicdo de Audiéncia2>
(Sifema) vinculado a universidades para contrapor os indices divulgados pelo Ibope no
pais. Da mesma forma, seus produtores disputam dominio no microcosmo social. No
entanto, € necessario expandir essa concepcao.

Bourdieu (1997) aponta algumas questdes que serdo aprofundadas pelos estudos

de midiatizacdo, como os efeitos que o campo jornalistico produz em outros campos:

os efeitos que o desenvolvimento da televisdo produz no campo jornalistico
e, através dele, em todos os outros campos de producdo cultural, sdo
incomparavelmente mais importantes, em sua intensidade e amplitude, que
aqueles que o surgimento da literatura industrial, com a grande imprensa e o
folhetim, provocara, suscitando entre os escritores as reacfes de indignagéo
ou de revolta das quais sairam, segundo Raymond Williams, as defini¢des
modernas da cultura. (BOURDIEU, 1997, p. 102)

O sociologo assinala tambem algumas caracteristicas da aproximacédo entre o

campo jornalistico e os demais campos, afirmando que a figura dos "intelectuais-

25 http://www.telam.com.ar/notas/201406/66122-cristina-nuevo-sistema-de-medicion-de-audiencia-sifema.html
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jornalistas” servem de duplo vinculo para fazerem parte de dois campos distintos e
exercerem dois efeitos: "fazer adotar formas novas de produgéo cultural (...); impor, em
especial através de seus julgamentos criticos, principios de avaliacdo das produces
culturais que, conferindo a ratificacdo de uma aparéncia intelectual as sancfes do
mercado (...), tendem a reforcar o efeito de indice de audiéncia” (BOURDIEU, 1997, p.
111).

Uma das criticas a esta percepgdo feita pelo francés é desenvolvida em Ferreira
(2002), quando este questiona o fato de inferir que escolhas tematicas, focos semanticos
e modalidades discursivas do jornalismo estejam condicionadas pelas posi¢cdes dos
produtores. Para Ferreira (2002, p. 8), este ponto de vista desconhece 0s processos de
transformacdo do sentido através dos quais “individuos e sujeitos sociais coletivos
constituem universos tematicos, semanticos e modalidades discursivas que dissipam,
criam instabilidade e transformam a configuracdo dos campos de significacdo e sociais".

O campo jornalistico, entdo, ganha relevancia como ator social porque nao se
compde apenas de discursos produzidos nos dispositivos especificos que o fundam, mas
"se amplia para esferas diversas de recepcdo, de producdo e discursos” (FERREIRA,
2002, p. 6). Esta relevancia esta posta em funcdo dos efeitos que produz sobre outros
campos por meio de dispositivos midiaticos, no entanto, "a linguagem e o discurso
jornalisticos abrem novos universos, antes inexistentes, ndo regulados pelas relacdes de
forcas preexistentes, na medida em que abrem novas correlacdes de forca e de sentido,
deslocando sentidos instituidos" (FERREIRA, 2002, p. 8).

Estas diferencas nas rotinas de producdo da noticia demarcam grandes
diferencas entre os dispositivos. Ferreira (2002) exemplifica com jornais impressos, ao
afirmar que isso diferencia jornais de grandes redes, pequenos, médios, vinculados a
movimentos sociais, etc. Exemplifica-se, neste trabalho, as diferencas entre o0s
dispositivos de nosso corpus. Canal Trece e TV Publica, ou, mais estritamente,
Periodismo Para Todos e 6-7-8 possuem diferentes distribuicdes de géneros, contetdos
e modalidades discursivas, bem como formas de apropriacdo tecnoldgica, rotinas de

producdo, interagdo com fontes e anunciantes, governo, movimentos sociais.

4.3 Limites do campo social para a apreensdo da midiatizagdo

Ao mesmo tempo em que a delimitacdo dos conceitos de campos sociais, tanto

em sua apreensdo politica quanto na midiatica, sdo essenciais para este trabalho, a
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codificacdo destas delimitacOes tedricas vao de encontro a perspectivas da midiatizacao.
Nesta unidade, dedica-se a considerar os fragmentos tedricos importantes para uma
transitoriedade desde aspectos fundados na sociologia direcionando-0s para uso das
ciéncias de comunicacao.

Como brevemente abordado ao fim do subcapitulo anterior, Bourdieu (1997) nao
é suficiente para que entendamos 0s processos relacionais entre os campos politico e
midiatico, em particular o jornalistico, por centrar-se em demasia na questdo da
producdo, da audiéncia e da interface com o campo econdmico, descuidando-se, assim,
da circulacéo de efeitos gerada pela recepcéo e multiplicacdo de produg6es midiaticas.

Por isso, alguns autores nos ajudam a entender este espaco de transicéo tedrica,
que caminha em paralelo com as investigaces empiricas e o desenvolvimento social e
tecnoldgico.

Identifica-se, conforme Ferreira (2002), o compartilhamento da producdo da
noticia como objeto a partir do qual se pode diferenciar a pratica jornalistica entre o
campo social e de significacdo (dimensdo macrossocial) e o dispositivo discursivo
(microssocial). Na perspectiva de Braga (2012), a midiatizacdo crescente faz com que
0S campos sociais, que antes interagiam de acordo com logicas proprias e negociacdes
de fronteira, sejam atravessados por circuitos, ja que as interacbes comunicacionais
tomam a forma midiatizada como referéncia. Alias, é a expansdo deste circuito e a
constante circulacdo de sentidos que torna-se nuclear, conforme Fausto Neto (2010),
para a investigacdo da midiatizacdo. Esta expansdo € subordinada a uma variavel de
desenvolvimento social e tecnoldgico relevante, que admite 0s conceitos de campos
sociais abordados anteriormente como fatores macrossociais a partir dos quais
transformacoes se sucedem.

Uma andlise relevante para se compreender a importancia do conceito de campo
social para a midiatizacdo é a que considera Ferreira (2005). Ao destacar as trés fases de
estudos de Pierre Bourdieu e sua colaboracdo para a comunicacdo, considera a ultima,
referente a uma parcela de estudos que inclui o livro Sobre a Televisdo (1997), como
um conjunto de questBes em aberto para a investigacdo empirica do jornalismo e seus
processos comunicacionais midiaticos. Dentre os cinco apontamentos (FERREIRA,
2005, p. 42), salienta-se trés: a) as relagdes entre 0 campo das midias, em particular o
jornalismo, com outros campos sociais; b) a transformacfes dos campos sociais
ex0genos ao campo midiatico em decorréncia de l6gicas e linguagens tipicas do campo

das midias; c) o lugar de mediacdo ocupado pelas midias na producao social de sentido
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relativamente aos campos da politica, da cultura e da economia. Assim, é a associacdo
da investigacdo empirica sobre os sistemas de producdo, aliado ao habitus e aos
sistemas complexos de relacbes sociais geradas pelos campos que permite um
aprofundamento critico sobre a funcdo dos dispositivos midiaticos sobre a organizagédo
social.

Este é o caminho, entdo, tracado para a pesquisa experimental em midiatizacéo.
Ferreira (2002), antes, ja apontava que é no nivel da producdo da noticia que o
jornalismo deve ser pensado em suas diferenciac@es, pois isto se torna o elo entre um
dispositivo discursivo e os campos social e de significacéo.

Braga (2012) aponta que é na circulacdo de processos comunicacionais onde 0s
campos possuem fungdes relevantes na defini¢do de circuitos midiatizados. "Os campos
sociais agem sobre 0s processos, inventam, redirecionam ou participam da estabilizacdo
de procedimentos da midiatizacdo. Essa processualidade interacional inevitavelmente
repercute sobre o préprio perfil do campo” (BRAGA, 2012, p. 45). Desta forma, o autor
identifica que na sociedade em midiatiza¢cdo 0s campos sociais parecem mais atrelados a
necessidades de interacdo externa. Ao intensificar este circuito, as l6gicas de campo nao
prevalecem com a mesma forca, e hd uma necessidade constante de reconsiderar e
reelaborar as legitimidades que envolvem estas relagdes.

Aprofundando-se na questdo da circulagio como nucleo experimental para
pesquisas em midiatizacdo, Fausto Neto (2010), assim como Braga (2012), destaca a
importancia que Adriano Rodrigues tem ao delimitar o campo dos media, na década de
90, pelo contexto de pesquisas em comunicacgdo identificado desde a década anterior.
H& uma noc¢do, em Rodrigues (1999), de que o campo midiatico é um suporte que
intermedia 0 que 0s demais campos consideram publicizavel. Ou seja, numa Otica
representacional, o campo tornava publico o que era legitimado pelos demais campos
sociais. Este é um ponto de origem para a circulagdo, pois percebe-se um caminho
historico epistemoldgico que possui pontos de contato com o préprio desenvolvimento
tecnoldgico e novas matrizes interacionais com a sociedade.

Nota-se, entdo, que a circulacdo de informagGes por parte da midia ndo comeca
nem termina no campo midiatico e € constantemente ressignificada pelos demais
campos. Mais além, os campos buscam formas proprias de producgédo de informacoes
que também sdo postas em circulacao e reinterpretadas, e suas legitimidades séo postas
a prova constantemente. O que Fausto Neto (2010) acrescenta é que tanto em uma

realidade, mais proxima a "sociedade dos meios", quanto em outra, "em vias de
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midiatizacdo”, a circulacdo segue sendo um desafio de pesquisa, em uma ambiéncia

ainda mais complexificada.
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5. MIDIATIZACAO DA SOCIEDADE: ABORDAGENS TEORICAS

Os estudos sobre a midiatizacdo da sociedade possuem escolas tedricas que
pertencem a periodos coincidentes, mas distintas perspectivas, a depender do tipo de
pesquisa empreendida pelos académicos. Sao, de maneira geral, trés vertentes: a semio-
antropolégica (VERON, 2014), a institucionalista (HJARVARD, 2012) e a
socioconstrutivista (HEPP, 2014). Todas elas, porém, possuem pontos em comum para
a andlise, que podem ser resumidos por Hjarvard (2012, p. 64), quando afirma que a
midiatizacdo ¢ um "(...) processo pelo qual a sociedade, em um grau cada vez maior,
estd submetida a ou torna-se dependente da midia e de sua logica".

Este conceito possui caracteristicas diferentes a depender de sua abordagem.
Centramos nossa pesquisa em adotar duas vertentes: a semio-antropoldgica, que possui
entre seus principais teodricos Eliseo Verén, e a institucionalista, abordada
principalmente por Stig Hjarvard e Jesper Strombéck - este Gltimo estuda a midiatizacéo
da politica - que aborda a midiatizagcdo em um ponto de vista voltado, principalmente, a
meios de comunicagdo tradicionais, como a televisdo, que sera objeto empirico de
estudo nesta investigacao.

A pesquisa latino-americana na area da midiatizacdo é proficua para o trabalho
por diversas razGes: foram os primeiros referenciais de estudo utilizados e nos trazem
um ponto de partida tedrico que se confunde com a caminhada histérica das pesquisas
em comunicacao, pois percebe que a midiatizagdo caminha junto com a evolugédo do
homem e produz signos e significados que se somam a externalizacdo de processos
mentais. Além disso, possuem particularidades da realidade em que esta localizada e
ajudam, desta forma, a fazer conversar com a pratica social e os contextos histéricos e
politicos de nossos objetos, territorialmente localizados neste continente.

A midiatizacdo percebe a necessidade de avancar nas pesquisas de comunicagéo
ao entender a producdo de uma nova cultura, que supera o entendimento de mediacao,
de efeitos diretos e de supervalorizacdo da perspectiva de producdo; derruba de vez a
ideia de um receptor passivo e busca se distanciar da procura por intencionalidades; e
desloca a investigacdo da comunicacdo para a esfera da circulacdo, o que é algo que
consideramos hoje ao tratar o objeto da ciéncia da comunicagdo como uma
processualidade.

A perspectiva semio-antropoldgica em que Eliseo Veron trabalha a midiatizagdo

estd fundada na nogdo de desenvolvimento historico do homem e suas tecnologias. Ou
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seja, sua percepc¢do é a de que as tecnologias criadas pelo homem séo extensdo de sua
memoria. "A capacidade semiotica de nossa espécie se expressa na producgdo (...) de
fendbmenos midiaticos, consistindo da exteriorizacdo dos processos mentais na forma de
dispositivos materiais." (VERON, 2014, p. 14).

Por isso, Eliseo Veron é taxativo em sua obra ao afirmar que o processo de
midiatizacdo da sociedade é historico e existe ha muito tempo. Nem sempre sua
afirmacdo € consonante com a perspectiva que objetivamos trabalhar, por isso ha a
necessidade de uma perspectiva da midiatizacdo que pode ser definida como
institucionalista.

As consideragdes de Verdn (2014) se aproximam bastante da noc¢éo de Marshall
McLuhan quando este fala sobre a tecnologia como extensédo do homem. As extensdes
do autor canadense podem ser divididas em dois tipos. "De um lado extensdes do corpo
e de outro, extensdes de faculdades cognitivas como as funcdes dos sentidos, sistema
nervoso central e até a consciéncia" (BARBOSA, 2012).

Ainda que tratemos a perspectiva semio-antropoldgica como base para perceber
a midiatizacdo em nosso trabalho a partir de um processo histérico, em que a decorrente
criacdo de novas tecnologias midiaticas e, principalmente, seu uso social, resultam em
transformacdes culturais dentro das mais variadas delimitagdes, como campos sociais,
territorios, configuracdes, etc, a perspectiva institucionalista permite aplicarmos
determinadas caracteristicas funcionais a operacionalizacdo da pesquisa. As diversas
ressalvas feitas a ela, porém, nos colocam o desafio de sermos criticos e considerarmos
suas limitagdes.

O pesquisador alemdo Andreas Hepp sintetiza as duas tradi¢cGes europeias nos
estudos de midiatizacdo em seu trabalho e faz um comparativo - mais do que isso,
propGe uma fusdo - entre as perspectivas institucionalista e socioconstrutivista. A
abordagem ¢€ util e se aproxima de bases que séo levadas em consideracdo para 0 Nnosso
trabalho, que soma a necessidade de se utilizar o conceito de campo social de Pierre
Bourdieu para relacionarmos o midiatico e a politica no contexto argentino.

Hepp (2014, p. 47) entende que as duas tradi¢Ges diferem em seu foco porque a
primeira se interessa principalmente na midia tradicional de massa e sua influéncia
como uma logica de midia; ja a segunda volta-se para as praticas de comunicagéo
cotidianas, relacionadas principalmente a midia digital e a comunicacdo pessoal, e

enfoca a transformacéo da constru¢do comunicativa da cultura e da sociedade.
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O impeto inicial da perspectiva institucionalista esta na comunicacao politica,
quando identifica-se a presenca de formatos midiaticos na maneira que a politica se
comunica e é comunicada. Por isso o conceito de I6gica de midia é tdo difundido nesses
estudos, e igualmente criticado também por estar interessado sobretudo na forma dos
processos de producdo midiatica.

Como dito antes, porém, é uma perspectiva que nos permite aproximar o objeto
empirico da teoria por explanar suas variantes de maneira objetiva, em um campo de
estudos em que muito se fala da necessidade de operacionalizacdo empirica. Jesper
Strémbéack é uma das referéncias para a aplicacdo do conceito a politica: propde quatro
fases da midiatizacdo da politica (Strombéck, 2008) dentro de modelos de atuagao
jornalistica de acordo com diferentes sistemas democréaticos (Strombéck, 2005) nos
quais sdo identificados formatos jornalisticos que apontam para a midiatizacdo da
politica (STROMBACK E DIMITROVA, 2011). Estes aspectos serdo explicitados no
item 4.4, quando elenca-se algumas caracteristicas em busca de uma operacionalizagdo

da midiatizag&o.

5.1. Da cultura massiva para a cultura midiatica

O conceito de midiatizacdo como o entendemos surgiu num contexto em que 0s
estudos sobre os meios de comunicacdo e seus efeitos entre produtores e receptores
comecaram a identificar que havia uma mudanca cultural em funcdo da midia. A
perspectiva € abordada por Maria Cristina Mata, quando entende que existe uma
transformacéo a partir de uma cultura massiva em dire¢do a uma cultura midiatica.

A cultura massiva é ligada a uma corrente de estudos que percebe a midia como
uma instancia que atua diretamente sobre a populagéo. O conceito se utiliza desse termo
genérico para caracterizar os intercdmbios de produtos culturais elaborados de maneira
industrial, direcionados a alcancar grandes massas da populacdo. Este conceito, no
entanto, perdeu forca - hoje, se luta para que seja suplantado de vez - quando os estudos
buscaram prover "um novo principio de compreensdo acerca dos fendmenos de
producdo coletiva de significados nas sociedades atuais”™ (MATA, 1999, p. 82). A
insuficiéncia do termo, conforme Mata (1999), se devia a transformacgdes materiais nos
modos de producdo cultural, e também a uma transformacdo da perspectiva abordada

para a analise da comunicacéo e da cultura.
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O massivo, neste sentido, se impunha como um formato cultural dominante,
sustentado em dados quantitativos sobre a esfera do consumo ou da produgédo. O anseio
de encontrar outra via para explicar e analisar essas a¢0es de maneira a superar o0 ponto
de vista antagdnico baseado, principalmente, em duas escolas teoricas - a norte-
americana, focada no funcionalismo, e as teorias criticas da industria cultural - foi o0 que
fez com que se desenvolvessem nogOes que enriqueceram o campo de pesquisa.

Na década de 80, os estudos sobre as mediagdes, de Jesis Martin-Barbero,
diziam que "os meios adquiriram materialidade institucional e espessura cultural”
(MARTIN-BARBERO, 1987, p. 177). Ou seja, a importancia que os meios de
comunicagdo adquiriram perante a transformacéo da sociedade os elevaram ao status de
matéria de estudo para além da perspectiva de que eram meros mediadores entre o
emissor e o publico. Além disso, pluralizou os pontos de vista de pesquisa que, antes,
costumavam focar nos efeitos e no consumo. A partir da cultura massiva, abriram-se
possibilidades para o entendimento de uma cultura midiatica. Essa cultura midiatica
constitui uma nova forma de interacdo e estruturacdo das praticas sociais, marcada pela
prépria existéncia dos meios, a partir da emergéncia de novas tecnologias de
comunicacdo e da apropriacdo cultural delas e da consequente transformacdo do
funcionamento da sociedade.

No sentido proposto por Mata (1999), a cultura midiatica nos cria a necessidade
de reconhecer que é o processo coletivo de producdo de sentidos que faz com que um
grupo social se compreenda e se comunique. A existéncia das tecnologias e meios de
producdo e transmissdo de informacdo mostra que a transformacao ndo é uniforme. Este
processo remete a uma maneira de pensar que mostra a necessidade de repor a
centralidade dos meios "na andlise cultural mas ndo ja em seu carater de transportadores
de algum sentido adicionado - as mensagens - ou como espacos de interacdo de
produtores e receptores, mas como marca, modelo, matriz, racionalidade produtora e
organizadora de sentido™ (MATA, 1999, p. 85).

Os estudos de midiatizacdo trazem como eixo central esta distin¢do entre a
atuacdo dos meios de comunicagdo com base no marco tedrico anterior, em uma cultura
massiva, ou uma sociedade dos meios, em relagdo a esta nova forma de pensar a relacdo
entre emissores e receptores. Percebe-se uma nova ambiéncia, uma nova forma de ser e
estar no mundo que supera a perspectiva de mediacdo dada aos meios de comunicacao.
Esta transformacdo é explicada pela intensificacdo da presengca dos meios em outros

campos sociais, através do deslocamento ou da expansdo midiatica. Fausto Neto (2006)
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ressalta a mudanca existente na funcdo dos meios: de suportes, passam entdo a agir
como atores.

Trata-se, portanto, de entender a midia ndo mais apenas como uma instancia
central com objetivo de fazer com que 0s campos sociais interajam, mas sim constatar
que "a constituicdo e o funcionamento da sociedade - de suas praticas, logicas e
esquemas de codificacéo - estdo atravessados e permeados por pressupostos e légicas do
que se denominaria ‘cultura da midia™ (FAUSTO NETO, 2007, p. 92). A sociedade dos
meios se prontifica a intermediar a relacdo entre 0s campos sociais, enquanto a
sociedade midiatizada tem como predominio a cultura midiatica, ou seja, ela se torna a
propria referéncia para a dindmica da sociedade.

A cultura midiatica, entdo, faz com que a reproducdo de suportes tecnoldgicos
de comunicacao torne a sociedade ainda mais complexa em relacdo ao que era antes da
existéncia desses suportes. E a percepcdo que Fausto Neto (2006, p. 3) alcanca ao partir
dos estudos de Eliseo Veron: quanto mais midiatizada uma sociedade, tanto mais ela se
complexifica. O ambiente que a cultura mididtica cria, mediante tecnologias,
dispositivos e linguagens, produz um novo conceito de comunicacdo. Este novo
ambiente, segundo Fausto Neto (2006), transforma a sociedade do "ato social” nas
"operagOes de contato”, ou seja, perpassa a ideia de que o capital estaria apenas a
servico das estruturas. Agora, o capital também serve aos fluxos e a informacéo, e assim
a logica produtiva do capitalismo "desloca-se do territério das estruturas para aqueles
dos dispositivos de circulacdo” (FAUSTO NETO, 2006, p. 4). A cultura midiatica causa
mudancas também na forma como o capitalismo organiza a vida social. "Do ato social,
passamos a rede. Do vinculo, ao fluxo. Do contrato social, a terceirizacdo generalizada"
(2006, p. 4).

A partir de alteracbes na forma como as midias atuam hoje, como uma
instituico dotada de autonomia, Fausto Neto (2006, p. 9) define a sociedade
midiatizada como "aquela na qual as tecnologias de comunicacao se implantam vertical
e horizontalmente nas instituices, inserindo-se de maneiras especificas e seguindo
ainda mudltiplas dindmicas do funcionamento social”. Para Hjarvard (2012), uma
significativa parte da influéncia que a midia exerce decorre do fato de que ela, hoje, é
"parte integral do funcionamento de outras instituicbes, embora também tenha
alcancado um grau de autodeterminacdo e autoridade que obriga essas instituicdes, em

maior ou menor grau, a submeterem-se a sua logica" (2012, p. 54), e, dessa forma, as
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organizag0es, partidos ou individuos ndo podem mais optar por utilizar ou ndo meios de
comunicagéo.

Ambas as escolas que trabalham o conceito de midiatizacdo da sociedade, tanto
a europeia quanto a latino-americana consideram a midiatizacdo como uma parte
integral do desenvolvimento da sociedade moderna, decorrente da invencdo da
imprensa, do radio, da televisdo, da profissionalizacéo jornalistica e do desenvolvimento
tecnoldgico das ultimas décadas. Em particular, ambas também tratam a midiatizacao
como um processo caracteristico fortalecido pelo desenvolvimento das sociedades pos-
industriais sobretudo ocidentais. Delimita-se o ocidente em funcdo de possuirem
sistemas democréaticos consolidados e liberdade de imprensa e de midia suficientes para
uma autonomia relativa de funcionamento. Paises com sistemas democraticos limitados,
como a China, por exemplo, possuem eventos em que o0 processo de midiatizacdo €
detectavel. Porém, ainda como hipotese, aponta-se 0 pais como numa antessala da
midiatizag&o?e.

O conceito é decorrente, também, de um percurso evolutivo das teorias de
comunicacdo. A partir da identificacdo de diversas deficiéncias nas ciéncias da
comunicacdo, a midiatizacdo aceita a midia como instituicdo composta de materialidade
institucional e espessura cultural que se torna parte integrante das ciéncias sociais,
campo cientifico ao qual esteve a margem ou foi relegado durante décadas. Hjarvard
(2012, p. 60) critica uma tendéncia ao determinismo tecnoldgico existente até anos
atras: "a interacdo entre tecnologia e cultura e o fato de que a cultura também constitui a
tecnologia sdo negligenciados e 0 meio é reduzido a sua natureza tecnolégica".

Hjarvard (2012) também destaca o cuidado que deve ser dado ao conceito de
midiatizacdo construido por bases pds-modernistas, 0 qual considera, ao mesmo tempo,
muito simples e muito exagerado. "Muito simples porque implica uma transformacao
Unica onde a realidade mediada suplanta a realidade experiencial (...) [e] muito
exagerado na medida em que proclama o desaparecimento da realidade e a
desintegracdo de distingdes (...) fundamentais na sociedade e na cognicdo social" (2012,
p. 62).

5.2. Logica de midia: para além de uma forma

26 http://www.ciseco.org.br/index.php/artigos/114-aproximacoes-ao-processo-midiatico-na-china
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A conversacdo entre os postulados teoricos latinos e europeus sobre a
midiatizacdo da sociedade estd também no carater de dualidade dos meios de
comunicagdo. Tanto para Hjarvard (2012) quanto para Fausto Neto (2006), os meios
estdo integrados as operacdes de outras instituicdes, ou campos, sociais, a0 mesmo
tempo em que também adquiriram status de instituicBes, ou campos, sociais. Dai a
importancia da concepgdo de um campo midiatico, como visto anteriormente.

Por seu carater mediador de tensbes entre diversos campos sociais, 0 campo
midiatico adquire uma posicdo central na sociedade. Dotado de materialidade, ele
também segue aspectos que caracterizam os demais campos sociais, de acordo com
génese, natureza, legitimidade, simbdlica, sistemas de regras e sangdes. Porém, suas
I6gicas de funcionamento perpassam os limites do préprio campo e comegam a se
alastrar pelas praticas de sentido dos demais campos. E assim que o processo de
midiatizacdo da sociedade comeca a ser manifestado.

Vaérios autores indicam que a midiatizacdo é um processo pelo qual outros
campos sociais adotam a logica mididtica como forma de atuacdo. Define-se, pois, a
I6gica midiatica nos termos de trés autores.

Segundo Sgorla (2009), pode-se depreender a ideia de l6gicas midiaticas a partir
do apontamento que ela faz sobre a estrutura de uma sociedade midiatizada, que "é
tecida com base em gramaticas que ditam a visibilidade, anunciabilidade e a
publicizacdo exacerbada dos atores sociais" (2009, p. 63), e sua cadéncia esta associada
a velocidade com que se desenvolvem as tecnologias, ja que, quando novos dispositivos
tecnoldgicos ou novos modos de utiliza-los sdo criados, novas movimentacdes sao
geradas no espaco social, reajustando a cultura vigente.

Para Hjarvard (2012, p. 64), o termo "l6gica da midia" refere-se ao "modus
operandi institucional, estético e tecnoldgico dos meios, incluindo as maneiras pelas
quais eles distribuem recursos materiais e simbolicos e funcionam com a ajuda de regras
formais e informais”. O autor baseia-se em estudos europeus para afirmar também que a
I6gica da midia influencia a forma que a comunicacdo é praticada, como € o caso da
descricdo da politica nos textos dos veiculos de comunicacao.

Strombéck (2008) aponta para a concepgdo de uma ldgica midiatica ja em
intersecdo com a logica politica, e recorre aos termos de Altheide e Snow (1979), que
definem a logica midiatica como "uma forma de comunicacao. (...) O formato consiste,
em parte, de como o material é organizado, o estilo em que é apresentado, o foco ou a

énfase em caracteristicas particulares de comportamento” (ALTHEIDE E SNOW apud
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STROMBACK, 2008, p. 233). De forma menos abstrata, o autor utiliza essa definicéo
para mostrar a dominancia na pratica social de valores-noticia e técnicas narrativas que
a midia usa para capturar a atengdo do publico e obter vantagem de seu meio e seu
formato. "Estas técnicas narrativas incluem simplificacdo, polarizacdo, intensificacao,
personalizacgdo, visualizacdo e estereotipizacdo, e o enquadramento da politica como um
jogo estratégico ou uma 'corrida de cavalos™.

Hjarvard (2012) adverte, porém, para dois aspectos: um cuidado ao pressupor
que a dependéncia dos meios de comunicacao por parte das instituicbes é negativa; e o
reducionismo ao afirmar que a légica que guia todos 0s meios esta puramente associada
a logica de mercado. Apesar de os meios de modelo comercial serem norteados,
sobretudo, por estas regras, elas ndo sdo aplicaveis - ou ndo deveriam ser - aos modelos
publico ou estatal. As consequéncias positivas ou negativas da midiatizacdo ndo podem
ser determinadas em termos gerais, "é uma questdo concreta e analitica que precisa ser
abordada em termos de contextos especificos, onde a influéncia de meios de
comunicacao especificos sobre certas institui¢des é avaliada” (Hjarvard, 2012, p. 65).

Strombéack (2008) adverte, também, no mesmo sentido, s6 que em relacdo a
politica e sua relacdo com a midia. Para ele, ndo se deve tomar a midiatizacdo da
politica como algo implicita ou explicitamente comparada com uma época de ouro
"quando a politica era mais verdadeira com seus ideais, quando as pessoas eram
civicamente responsaveis, ou quando os meios facilitavam, no lugar de erodir, o
caminho da comunicacao politica e o trabalho democratico™ (2008, p. 229).

Um dos precursores em considerar uma proposta de légica de midia foi Kent
Asp que, em 1990, defendeu a necessidade de considerar trés campos separados de
influéncia para a andlise da midiatizacdo, ou midializacdo: o mercado, a ideologia e 0
sistema de normas que envolvem os processos de producdo da midia. A ideia de uma
I6gica propria, entdo, é o impeto inicial da tradicdo institucional de pesquisa.

A discussao sobre as Idgicas atuantes em uma sociedade midiatizada séo alvo de
constantes reflexdes nas ciéncias da comunicacdo. Braga (2014) propbe um
guestionamento que convida a investigar estas ldgicas sob um novo viés. Até o
momento, o0 que € preponderante neste trabalho sdo as l6gicas de midia avangando sobre
a atuacdo de outros campos sociais, de certa forma passivamente tomando-as como
definidas, institucionalizadas no campo midiatico. Ao perguntar se as logicas de midia
se equivalem a logicas de midiatizacdo, Braga (2014) afirma que os padrdes que

entendemos como proprios da midia correspondem a processos estabelecidos por
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praticas sociais, tomando-se por referéncia o radio e a televisdo, que por muito tempo
foram centrais para 0s estudos na érea.

As praticas, experimentadas por bastante tempo e sedimentadas em diversos
campos, geraram padrdes baseados nos habitos. "Isso implicou um processo de
institucionalizacdo dos proprios meios, que acabou configurando o que pode,
adequadamente, ser chamado de campo dos media” (BRAGA, 2014, p. 21). O autor
reafirma que ndo se nega uma forte incidéncia de logicas de midia nos processos de
midiatizacdo, porém ela ndo explica todo o processo como mera influéncia da midia
nem gera o descarte de outras légicas interacionais.

Existe um alvo claro do autor, relacionado a perspectiva institucionalista. Braga
(2014) destaca a importancia de analisar-se a midiatizagdo em uma escala meso por
meio das instituices e das praticas institucionalizadas. No entanto, afirma que este foco
limita a experimentacdo ao que esta efetivamente instituido, estabelecido, consolidado,
limitando a quantidade de varia¢des possiveis caso a caso, ao passo que ao desviarmo-
nos de uma ldgica institucionalizada, torna-se possivel identificar processos tentativos,
experimentais, que sdo a principal razdo de investigacdo, segundo o autor.

Para isso, entdo, Braga (2014) propde trés niveis de aprofundamento para a
delimitacdo destas ldgicas midiatizadas. Primeiro, é necessario refletir sobre as logicas
de transicdo: "o que h4, na situacdo em estudo e nas l6gicas apropriadas, que direcione a
selecdo, a apropriacdo, as articulacdes e o0s tensionamentos; e que transformacdes
sofrem ai as l6gicas incidentes™ (2014, p. 27).

Segundo, ja resumido acima, busca o cuidado em nédo limitar a investigacdo da
midiatizacdo as praticas institucionalizadas, descuidando dos processos de mudanca que
fogem as logicas consolidadas. O autor desenvolve um enfoque a nivel meso em torno
de dispositivos interacionais, na busca por um ponto de encontro entre as ldgicas
estabelecidas e em desenvolvimento.

Terceiro, considera importante estudar como 0s campos sociais se comunicam
entre si e com a sociedade, pois € nesse embate onde se encontram as possibilidades de
efetiva criagcdo, mas também os riscos de equivocos e desentendimentos. O que importa,
para Braga (2014, p. 30), "é perceber o perfil, os desafios e 0s riscos da questdo
comunicacional posta pela transi¢cdo; assim como o0 contexto, em processo de
instauracao, em que a sociedade se comunica com a sociedade™.

Por fim, tomamos para este trabalho as consideragdes acima feitas por Braga

(2014) para equilibrar a aplicacdo e 0 uso de termos e mesmo ldgicas de midia
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embasadas em uma perspectiva relevante, necessaria, porém insuficiente para o

aprofundamento da investigacdo de uma pesquisa em midiatizag&o.

5.3. Tensionamento: correntes europeia e latino-americana

5.3.1. Perspectiva semio-antropologica

Ao pensar a midiatizacdo como um processo historico resultante da condigéo
bioldgica do homem e sua capacidade de produzir fenémenos midiaticos que alteram
suas condigdes socio-culturais, Eliseo Veron preocupa-se em expor a teoria da
midiatizacdo sob o viés semio-antropoldgico. Para Veron (2014, p. 14), a midiatizacao
ndo € um processo universal que caracteriza todas as sociedades humanas, mas é um

resultado operacional da capacidade de semiose da humanidade.

Essa capacidade foi progressivamente ativada, por diversas razfes, em uma
variedade de contextos historicos e tem, portanto, tomado diferentes formas.
Entretanto, algumas das consequéncias estiveram presentes em nossa histéria
evolucionéria desde o inicio e afetaram profundamente a organizacdo das
sociedades ocidentais muito antes da modernidade. (VERON, 2014, p. 14)

Por isso, a midiatizacdo descreve uma sociedade midiatica que é formada a partir
da implantacdo gradual de tecnologias de comunicacéo no tecido social. Esta sociedade,
entdo, € o efeito da criacdo e do uso da prensa grafica, da fotografia, do cinema, do
radio, da televisdo, que geram novas formas de discursividade. A capacidade semiotica
da espécie humana se expressa, para Verén (2014), na producdo de fendmenos
midiaticos, que sdo, estes sim, uma caracteristica universal de todas as sociedades
humanas.

E possivel identificar temporalmente momentos cruciais da midiatizacao, ja que
consiste no surgimento e na estabilizacdo de dispositivos técnico-comunicacionais em
determinadas comunidades humanas. Isto estd longe de qualquer determinismo
tecnoldgico, ja que a apropriagdo de um dispositivo técnico por parte de uma
comunidade pode tomar muitas formas diferentes.

Uma das consequéncias mais importantes destes momentos cruciais € a
aceleracdo do tempo histérico (VERON, 2014, p. 16), que deve ser avaliado de acordo

com o ritmo que caracteriza o periodo historico referido. Outra consequéncia é a
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descontextualizacdo de significados, que abriu portas para quebras de espaco e tempo
produzidas pelos dispositivos técnicos. Assim, "a historia da midiatizacdo pode ser
contada como a intermindvel disputa entre grupos sociais confrontados, tentando
estabilizar sentidos; disputa que se torna, no decorrer da histdria da nossa espécie, cada
vez mais complexa e condenada ao fracasso” (VERON, 2014, p. 17).

O resultado de um processo de midiatizacdo poderia ser, entdo, a transferéncia
total das praticas coletivas ao universo dos meios, e a vida privada-cotidiana, pelo
contrério, como o conjunto dos campos significantes ndo midiatizados (FERNANDEZ,
2014, p. 198). Esta nova vida tecno-social, entdo, origina um novo ambiente, no qual se
institui um novo tipo de real, associado diretamente a novos mecanismos de producao
de sentido.

Uma leitura semelhante é a que faz Anténio Fausto Neto que, em seu trabalho,
centra aten¢des na midiatizacdo como pratica social e pratica de sentido. Para ele, é na
esfera da circulagdo que as realidades sdo afetadas por suas logicas, o que faz com que
emirjam novas formas de interagéo.

As midias passam a ser vistas ndo mais como um transportador de significados,
mas como um operador na producdo de sentidos. Ou seja, elas abandonam a posicédo
mediadora e passam a produzir referéncias sobre si préprias. "Isso se faz por processos,
pelos quais a midia se remete a midia, em operagdes explicitas, mas também aquelas
que se tornam dificeis de serem localizadas" (FAUSTO NETO, 2006, p. 13). Neste
sentido, a midiatizacdo retoma os meios no interior de uma nova complexidade, pois

tanto técnica quanto linguagem agem e constroem a propria vida social.

5.3.2. Um ponto de vista institucional

Diferentemente do que vimos antes, a perspectiva institucional para um estudo
da midiatizacdo é bastante difundida entre tedricos europeus, em uma tentativa de
entender o espalhamento das légicas midiaticas em outras instituicbes autonomizadas.
Para isso, existe uma aproximacdo de teorias sociais, voltadas ao funcionamento dos
sistemas dentro de regras que ajudam a criar um efeito delimitador sobre determinados

espacos e configuracoes.
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Stig Hjarvard € uma das principais referéncias nesta perspectiva, assim como
Andreas Hepp e, de forma mais delimitada a midiatizacdo da politica, Jesper Strombdack
possui relevancia na vertente institucionalista.

O objetivo dos autores pode ser resumido em "tentar entender as maneiras pelas
quais as instituicbes sociais e 0s processos culturais mudaram de carater, funcéo e
estrutura em resposta a onipresenca da midia" (HJARVARD, 2012, p. 54). No entanto,
entender o funcionamento das instituicdes sociais em resposta & midia também significa
considerar que as midias alcancaram um grau de autonomia e legitimidade que as
tornam uma instituicao.

Temporalmente, a perspectiva institucional entende que a midiatizagdo ndo é um
processo universal, mas uma tendéncia que caracteriza principalmente as sociedades
ocidentais altamente industrializadas, ou seja, a globalizacdo é um fator importante para
considerarmos a midiatizacdo. Conforme Hjarvard (2012), a globalizacdo se relaciona
de duas maneiras com a midiatizagdo: por um lado, pressupde a existéncia de meios
técnicos para estender a comunicacdo e a interacdo em longas distancias; por outro,
impulsiona a midiatizacdo atraves da institucionalizacdo da comunicacgéo e da interacao
mediadas em novos contextos. Além disso, a transcendéncia das fronteiras nacionais por
parte dos meios sustentaram o processo de globalizagcdo. Nesta era, 0S meios
proporcionam redes entre Varios tipos de areas geogréaficas e atores, e isso conduz a uma
maior reflexividade cultural, pois, aos poucos, as culturas ndo se desenvolvem mais de
maneira isolada de outras. Esta ideia, que se aproxima de uma aldeia global, como fala
Marshall McLuhan, é materializada de forma contemporanea, e incluem-se a ela outros
conceitos de disputa por hegemonia, luta simbdlica, no plano sécio-cultural. Porém,
como sera visto no proximo subcapitulo, a midiatizacdo gera um movimento radial, uma
forca centrifuga, que se aproxima destes termos globalizantes e individualizantes, e uma
forca centripeta, que reforca aspectos locais e nacionais.

A busca por uma teoria sociolégica da midiatizacdo, um dos objetivos de
Hjarvard (2012), precisa ser capaz de explicar e descrever as rela¢fes de dualidade entre
instituicdo e interacdo. InstituicGes representam elementos estaveis e previsiveis da
sociedade e constituem a estrutura para a comunicacdo e a agdo humanas em
determinado contexto. Elas também déao sustentacdo para a reproducdo da sociedade
dentro de uma determinada esfera, dando a ela certo grau de autonomia. Para isso,
Hjarvard se refere, segundo Hepp (2014, p. 48), a uma forma particular da

institucionalizacdo dos meios de comunicacdo: a institucionalizacdo social autdbnoma,
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uma pré-condicdo para a influéncia de instituicbes de midia sobre outras instituicdes
sociais.

Hepp (2014, p. 50) afirma que para entender a midiatizacdo da politica, €
necessario fazer uma andlise das instituicdes politicas, como partidos, grupos aliados,
Poder Executivo, e suas relacbes com as midias que funcionam como um "metacapital”
para diferentes campos sociais. Para isto, enfatiza a necessidade de refletir sobre
instituicdes e organizagbes também por meio de uma perspectiva socioconstrutivista,
considerando o que Knut Lundby (apud HEPP, 2014, p. 50) lembra, de que néo é viavel
falar de uma légica geral da midia, mas sim, de que € necessario especificar as diversas
capacidades da midia utilizadas em padrdes variados de interag@es sociais.

De maneira geral, a midiatizacdo sugere, por esta perspectiva, aspectos
quantitativos e qualitativos. No primeiro, refere-se a propagacdo temporal, espacial e
social cada vez maior da comunicacdo midiatica. Ou seja, com 0 tempo, nos
acostumamos a nos comunicar pela midia em diversos contextos. No segundo, Hepp
(2014, p. 51) afirma que a midiatizagdo se refere ao papel da especificidade de certas
midias no processo de mudanca sociocultural. O tipo de midia usada para cada tipo de
comunicacgdo importa, por isso as diferencas entre as tradicdes sdo como elas definem a
especificidade da midia: "como l6gica da midia institucionalizada ou mais abertamente
como um momento altamente contextual de comunicagdo transformadora” (HEPP,
2014, p. 51).

Andreas Hepp defende a fusdo de caracteristicas destas duas vertentes de estudos
de midiatizacdo trabalhadas na Europa - institucionalista e socioconstrutivista - por
entender que ambas possuem semelhancas o bastante para ser possivel operacionalizar
os estudos de midiatizacdo em torno delas. Entende-se, pois, que esta aproximacdo feita
por Hepp (2014) é bastante Gtil para este trabalho e percebe-se semelhancas quando o
autor defende a definicdo de mundos sociais baseados em configuragdes, nos termos de
Norbert Elias, que serdo explanados no item 4.4. As fundamenta¢des sdo analogas a que
desenvolve-se nesta pesquisa ao se apropriar do conceito de campos sociais proposto

por Pierre Bourdieu.

5.3.3. TransposicOes e co-relacbes por uma aproximacao empirica

Entende-se que seja importante para esta pesquisa a aproximacdo de dois

referenciais de midiatizagdo. Em geral, os tedricos costumam falar sobre a necessidade
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de aproximacao destes estudos com a pratica social. No entanto, uma das barreiras que
precisa ser constantemente transposta nas pesquisas é a da operacionalizacéo, ou seja,
de que forma encontrar o objeto de estudo da midiatizag&o.

Uma boa analogia para isto € o que Gomes (2010) escreve, ao comparar a
midiatizacdo com uma arvore: assim como a totalidade desta ndo é dada pela soma de
suas partes - galhos, folhas, tronco, raizes -, mas pelos padrbes de interconexdes entre
ela, o solo, 0 ar e a &gua, 0s processos midiaticos ndo sdo formados apenas por sua
estrutura, mas pelas interconexdes com a sociedade para a construgédo de sentido.

Para este trabalho, percebe-se uma complementariedade entre a perspectiva
institucional e a semio-antropoldgica para a midiatizagdo. Em efeitos praticos, o que se
pretende ter como objeto de estudo neste trabalho - a midiatizacdo da politica na
Argentina - dispende um cenario complexificado e historico que envolve e cria a
necessidade de um aprofundamento sobre as dindmicas de funcionamento de campos
sociais, instituicdes sociais e de midia e processos de construcdo de sentido.

Isto explica, em parte, o levantamento historico e o tratamento descritivo dado as
relacGes entre o Estado e o sistema midiatico argentino nos primeiros capitulos.
Necessita-se desse conhecimento para a fase posterior de analise porque a midiatizacao
fala sobre a totalidade de um fendmeno. De nada adiantaria utilizar-se de um corpus
proposto desde o inicio do projeto de pesquisa para extrair dele apenas supostos efeitos
causados a partir da sua construcdo de sentido, deixando de lado todas as interconexdes
que, desde o campo politico, por exemplo, geram efeitos no proprio corpus.

Aproximar as duas perspectivas permite uma melhor operacionalizagdo, no
sentido de que a perspectiva institucionalista supre algumas necessidades que, em larga
escala, era necessario recorrer a teorias socioldgicas como a teoria dos campos. 1sso ndo
significa deixar de lado esta teoria, ja que, como vimos no capitulo anterior, o que Pierre
Bourdieu propbe é util para percebermos os campos politico e midiatico como
relativamente autbnomos, dotados de regras, legitimidade e sistemas de sancoes.

E claro que ha limitacBes ao perceber a midiatizacdo como uma interagdo e um
espalhamento de competéncia entre instituicdes sociais porque o termo denota um
ambiente fechado, limitado, com participantes externos e internos envolvidos todos sob
uma ideologia, um mercado e uma légica (HEPP, 2014). E possivel compreender, entéo,
a existéncia de campos sociais, de uma maneira mais ampla, dentro do qual existem
instituicOes sociais determinadas a organizar integrantes do campo sob uma Idgica que

possibilitard a participacdo no espaco de lutas e tensdes.
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Porém, é dentro desta perspectiva que a teoria da midiatizagdo avanca para
ganhar forca dentro da sociologia, etapa importante para a epistemologia da
comunicagdo. Utilizar-se deste referencial tedrico é também contribuir para a
consolidacdo do conceito como chave para explicar um processo gque caminha em
conjunto com outros igualmente importantes, como a globalizacao, por exemplo.

Uma fusdo entre os dois modelos é uma tentativa de tornar esta pesquisa mais
coesa e completa em torno de um fendmeno social, que é o processo de mudanga nas
inter-relacdes entre a politica e a midia na Argentina ap6s a aprovacdo da Lei de Meios
Audiovisuais, em 2009. A perspectiva institucionalista, por seu lado, colabora ao
explicar as relacBes entre o Grupo Clarin e o governo Kirchner dentro dos campos
midiatico e politico.

Entende-se que tanto um quanto outro buscam atuar em torno dos valores que
defendem num ponto de intersecdo entre os campos politico e midiatico e, desta forma,
suas ldgicas se sobrepdem. Neste espaco, onde acontecem 0s processos de midiatizacao
da sociedade, o governo Kirchner fortalece seu préprio sistema de meios e deixa de
depender da legitimidade atribuida por instituicdes de midia pertencentes ao campo
midiatico, como o Grupo Clarin. Da mesma forma, o Grupo Clarin tem sua legitimidade
ameacada por esse sistema de meios governamental, e comeca a sobrevaler seu poder
simbdlico no campo midiatico para sua atuacdo politica em defesa de seus interesses.

H& um modo de visualizar esta configuragdo que pode parecer antagonico.
Vistos como instituicdes, conforme Hjarvard (2012), o Grupo Clarin e o governo
Kirchner séo estruturas, dotadas de regras e sistemas de sangdo que conferem relativa
autonomia. De outra forma, como aponta Fausto Neto (2006), dispositivos midiaticos
deixam de ser apenas suportes e tornam-se atores sociais, bem como estes suportes
tornam-se parte da dindmica de funcionamento de outros campos, ou instituicdes, como
é 0 caso do uso que o governo Kirchner faz ao adotar formatos midiaticos para sua a¢ao
politica. No entanto, ha uma complementariedade também ai, ja que a necessidade de
entender o fenbmeno comunicacional dispende atencdo tanto para o agente quanto para
a estrutura, pois ambos sdo indissociaveis.

Identificar estes efeitos que a midiatizagdo ocasiona tanto no campo midiatico
quanto no campo politico, neste trabalho, acarreta na utilizacdo da perspectiva semio-
antropologica. Isto porque se entende que a construgédo de sentidos produzida a partir da
mudanga na relacdo entre os campos sociais na Argentina geram rupturas de escala na

dindmica de funcionamento de ambos, mais do que qualquer outra alteracdo ocorrida
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nas décadas anteriores. A semiose social, conforme Eliseo Veron, também discorda da
pragmatica, ao entender que na analise de uma producdo é possivel depreender pelo
menos um campo de efeitos de sentido que, longe da intencionalidade, ocupa-se da
circulacio que se da a producdo e ao reconhecimento dos discursos sociais
(RAIMONDO ANSELMINO, 2010).

Esta perspectiva, entdo, é proficua em apontar as estratégias discursivas levadas
pelos dois programas analisados - 6-7-8 e Periodismo Para Todos - e observar a trama
complexa que se tece entre as gramaticas de producdo e de reconhecimento, que
articulam os dois niveis quando, por exemplo, um se utiliza do outro para produzir
sentido, ainda que ambos estejam postos em situacdes distintas. Mais do que isso, ha
efeitos de sentido detectaveis para além das fronteiras temporais e espaciais dos
programas de televisdo, o que inclui, também, efeitos sobre integrantes dos campos
sociais e das instituicbes com o0s quais se inter-relacionam os programas.

Estas aproximacGes tornam as duas vertentes de pesquisa em midiatizacdo Uteis
para este trabalho. Na proxima unidade, fundem-se operacionaliza¢fes pertencentes a

ambas as tradicoes.

5.4. Operacionalizando a midiatizacéo

Vistas as principais vertentes de estudo sobre o processo de midiatizacéo,
necessita-se, a partir deste ponto, uma aproximacdo empirica para gque possamos
operacionalizar a teoria com a préatica social. Nesta unidade, faz-se um compilado de
aplicacdes praticas que a midiatizacdo proporciona para que possamos acessar 0 Corpus
de pesquisa.

Percebe-se a formacdo de uma nova geografia social, segundo Hjarvard (2012),
que perpassa ideias trabalhadas pela sociologia ha décadas. Dentre os varios fendmenos
focados pela disciplina - industrializagéo, secularizacdo, urbanizagéo e individualizacéo
- a midiatizacdo deveria ser vista em paridade com a urbanizacdo e a individualizacao,
ja que os meios de comunicacdo contribuem para desvincular as relagbes sociais de
contextos existentes e tambem para reinseri-las em novos contextos sociais.

Hjarvard (2012) propde um diagrama que mostra a capacidade de expanséo e
todas as direcbes de movimento que a midiatizagdo da sociedade proporciona. Este
diagrama cartesiano resume processos contraditorios desenvolvidos pelos meios que

contrapbem forcas centrifugas e centripetas, de acordo com a exteriorizacdo ou
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introversdo do ambiente midiatico. Em outro sentido, contrapde o efeito de
homogeneizacdo com o de diferenciacdo, ja que a proliferagdo de canais de radio e
televiséo, por exemplo, diminui a chance de uma atividade que envolva a todos, apesar
de isto ainda acontecer ocasionalmente.

Em cada quadrante, entdo, estd colocada uma tendéncia social diferente que
pode ser facilitada pelo desenvolvimento midiatico a niveis micro e macro, e incluem
globalizagdo, individualizacéo, nacionalizagéo e localizagdo. A tendéncia predominante

depende do contexto especifico.

Figura 3 - Midiatizacdo e nova geografia social. As possiveis direcfes que a midiatizacdo da sociedade
pode tomar sdo expressas neste diagrama por Hjarvard (2012, p. 86).

Centrifuga

F 3
Globalizagéo Individualizagdo
Experiéncias regionaiz ou Meioz de comunicacdo de
glabaiz compartithadas; redes sociais permifem
ex.- Al-Jazeera inferagdo individual ou em
grupeo
Homogeneizagiao = # Diferenciacao
Nacionalizagdo Localizagdo
Esferas politicaz e Ezferaz culfuraiz e
culfuraiz nacionais; ex.: publicaz locais; ex.:
sventos midiaticos radics locaiz
Nacionais
¥

Centripeta

Fonte: Hjarvard (2012, p. 86).

Em seu esquema para a analise da midiatizacdo, Verdn (1997) ja falava que esta
investigacdo deveria estar situada nas inter-relacfes entre pelo menos dois grupos.
Conforme o diagrama proposto, as midias ocupam um lugar central na sociedade, mas
agem sobre todos 0s processos de troca entre instituicdes e atores sociais, bem como
sofre influéncia deles.

As midias também sdo institui¢fes, mas devem ser distinguidas em razdo da sua
centralidade necesséria para entender a midiatizacdo. As instituicdes designam as
organizacOes da sociedade que ndo sdo entendidas como meios, e 0s atores sdo

individuais para excluir dessa classificacdo os atores sociais coletivos, pois é justamente
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a formacéo desses coletivos que se referem as letras C postas sobre as setas duplas.
Ver6n (1997) explica o porqué disso ao elucidar que “cidaddos”, por exemplo, “designa
um coletivo que articula os atores individuais as instituicdes do sistema politico
democratico” (1997, p. 15).

Figura 4 - Esquema para a analise da midiatizacdo. Fonte: Verdn (1997, p. 15).

C1 C2
Atores
—> —> individuais
T 3 I c4

As relacBes de seta dupla sdo as mais importantes para o entendimento do

processo de midiatizacdo. Eliseo Veron exemplifica cada uma dessas relagBes, e
algumas delas terdo importancia para a analise. Em C1, Verdn (1997) relata a questdo
da relagdo entre meios e sistema politico. “As transformacfes nos modos de
funcionamento do sistema politico afetam por sua vez aos meios; modificam, por
exemplo, as modalidades de construgdo dos programas jornalisticos na televisdo” (1997,
p. 16). Em C2, incluem-se todos os processos midiaticos que afetam o individuo na vida
cotidiana. Em C3, o autor discorre sobre a transformacdo da cultura interna das
organizagdes por obra da midiatizacdo. O item C4, por fim, “evoca as questdes que
tocam aos processos pelos quais 0s meios afetam a relacdo dos atores individuais com
as institui¢des” (1997, p. 16).

Em C1, por exemplo, busca-se compreender de que forma Periodismo Para
Todos se relaciona com o governo Kirchner e como 6-7-8 propde uma nova modalidade
de construcdo jornalistica para se relacionar com o Grupo Clarin. Em C4, um aspecto
central da analise: entender como as midias, 6-7-8 e Periodismo Para Todos, afetam a
relagdo das instituicbes com os atores individuais. Neste ponto, percebe-se a
transformacéo dos meios, antes suportes, agora atores. Para esta pesquisa, as setas C2 e

C3 sdo irrelevantes.
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Como a midiatizacdo se trata de um processo historico, um determinado
fendmeno acontece também em um momento particular, com condi¢bes sociais,
politicas e tecnoldgicas prdprias. Esta caracteristica da pesquisa em midiatizagdo leva a
duas operacionalizacfes possiveis, de maneira geral: uma estd na pesquisa comparada
entre dois momentos historicos, ao qual se depreende o processo de mudanca social;
outra estd na pesquisa localizada, que objetiva entender uma determinada configuracdo
e seu funcionamento.

Esta percepcdo leva a proposta de uma operacionalizacdo diacrénica ou
sincrénica, conforme Hepp (2014). A pesquisa em midiatizacdo diacronica é a maneira
mais Obvia, pois corresponde a uma comparagdo no tempo. Investiga-se configuracdes
comunicativas em diferentes pontos no tempo, e compara-se 0s resultados. Esse tipo de
pesquisa precisa ser, conforme o autor, ou historicizante, quando procura reconstruir a
configuracdo comunicativa de um momento passado, ou projetiva, quando desenvolve
um tipo de painel ou planejamento de longo prazo qualitativo ou quantitativo quanto a
uma evolucéo futura.

Ja a pesquisa em midiatizacdo sincrbnica, ao tomar a midiatizacdo como um
processo ndo-linear, considera certos momentos eruptivos que Hepp (2014, p. 59)
chama de "ondas de midiatizacdo". Isto indica que certos desenvolvimentos midiaticos
resultam em um ambiente de midia diferente, que produz novas configuragdes. A
sincronica pode, também, ser comparativa ao analisar as experiéncias compartilhadas
por diferentes geragdes em uma mesma configuracdo comunicativa.

A necessidade de localizar determinado conjunto de fatores que tornam aquela
situacdo comunicacional particular para a pesquisa leva a necessidade de entendé-la
como uma configuracdo comunicativa. Hepp (2014) busca em Norbert Elias o conceito
de configuracdo social. Para Elias (apud HEPP, 2014, p. 55), configuracdes sdo "redes
de individuos" que formam uma entidade social maior através da interacdo reciproca.
"Essa entidade pode ser uma familia, um grupo, um estado, ou sociedade: em todos
esses casos, essas entidades sociais podem ser descritas como diferentes redes
complexas de individuos (2014, p. 55).

De certa forma, uma configuracdo, que é considerada até mesmo por Elias como
uma simples ferramenta conceitual, possui algumas caracteristicas que a tornam similar
ao conceito de campo. Porem, é claro, ndo possui uma abrangéncia tdo grande nem tao

aprofundada quanto a definicdo de Pierre Bourdieu. A configuracdo tende a ser mais
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localizada e reine uma gama de processos que envolvem as regras de um jogo mais
delimitado.

Uma configuragdo comunicativa normalmente é baseada em varios meios, e se
tornam pesquisaveis em funcdo destas mudancas. E caracterizada pela constelacio de
atores especifica, que compGe uma base estrutural, e possui um enquadramento tematico
que serve como topico de acdo-guia. Lida-se com formas de comunicagdo, que podem
incluir formas reciprocas, de comunicacdo de massa ou virtualizada em ambientes
computadorizados. Por Gltimo, um conjunto de midia pode ser identificado para cada
configuracdo. Isso descreve a totalidade da midia através da qual uma configuracédo
comunicativa existe (HEPP, 2014).

Este diagrama tenta mostrar a configuracdo comunicativa que interessa a analise
empirica. Fundem-se a ele outros conceitos. Entende-se que 0s processos de
midiatizacdo acontecem em areas de inter-relacdo entre campos sociais. Desta forma,
distribui-se no interior dos campos politico e midiatico onde estdo situadas instituicoes
importantes para a analise: o Grupo Clarin e o governo Kirchner. Pertencentes a cada
um deles, estdo, respectivamente, o Canal Trece e a TV Publica, onde sdo veiculados
Periodismo Para Todos e 6-7-8. Define-se, também, dois eixos tematicos,
predominantemente situados em cada um dos campos sociais: a Lei de Meios

Audiovisuais e as Elei¢des Legislativas de 2013.

Figura 5 - Diagrama proposto pelo autor para o entendimento da configuragdo comunicativa que sera objeto de andlise
empirica.
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Dentro desta configuracdo, uma variante necessaria para entendermos como as
formas de construcdo jornalistica sofrem influéncia dos modelos democraticos em
vigéncia, Strombéack (2005) transpde quatro padrdes democréticos e algumas
implicacbes que causam a pratica jornalistica: democracia processual, democracia
competitiva, democracia participativa e democracia deliberativa.

A democracia processual é caracterizada por um sistema democratico novo,
recente, quando seus valores bésicos e requisitos minimos sdo preenchidos, como o
direito ao voto, a liberdade de expressdo e de imprensa, por exemplo. Para o jornalismo,
a consequéncia deste modelo ¢ a criacdo de um livre mercado de ideias a disposicdo de
proprietarios de midia, editores e jornalistas, que agem sob a protecdo dos preceitos
democraticos basicos. E claro que a demanda por parte do puablico é um fator
determinante de interferéncia nesta liberdade. Porém, nestes modelos de democracia,
conforme Stromback (2005), mecanismos de mercado sdo preponderantes.

Na democracia competitiva, a participacdo dos cidaddos esta direcionada para a
escolha politica em processos eleitorais. Sdo estritamente os politicos que atuam,
enguanto os cidaddos reagem a isso. As elei¢bes servem, entdo, para as pessoas serem
ouvidas, para "jogar fora os malandros" (STROMBACK, 2005, p. 334), para eleger uma
alternativa politica ou também, em funcdo de sua natureza competitiva, no minimo,
perceber que qualquer vencedor sera mais qualificado do que seria na auséncia de
eleicBes. Para o jornalismo, isto implica num ambiente em que se deve prover
informacdo correspondente a realidade, com uma distincdo clara da ficcdo. Ha a
necessidade de monitorar as elites politicas, o que elas prometem e o que elas cumprem.
Neste modelo, prevalece também o enquadramento da politica como uma "corrida de
cavalos".

Ja a democracia participativa possui uma vida pablica com cidaddos mais
engajados em fazer parte do processo politico e da tomada de decisdes, reunidos em
torno de valores como reciprocidade, toleréncia, cooperacdo e crenga. Com isto, 0
jornalismo estd mais sujeito a agenda do publico e o enquadramento se da sobre
questBes relevantes da politica, como a discussdo de propostas, problemas e solucdes,
deixando de lado a competi¢do, a "corrida de cavalos". Este modelo de prética
jornalistica € o que mais se aproximaria de um conceito de "jornalismo publico",
conforme Strombéck (2005).

Por fim, a democracia deliberativa esta fundada em encontrar decisdes politicas

resultantes da discussdo na esfera publica tanto quanto em configuracBes menores,
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baseadas numa participacdo ativa das pessoas considerando valores de racionalidade,
imparcialidade, honestidade intelectual e igualdade entre os participantes. Isto leva a
crer que o publico seja politicamente interessado e engajado e demande midia e
jornalismo para mobilizar o interesse de outras pessoas. Este modelo percebe que a
democracia nunca se tornaria mais deliberativa sem a participacdo ativa da midia e do
jornalismo.

Os modelos ndo séo excludentes nem fechados, como afirma Strombéck (2005).
Aproxima-los da situacdo politica argentina os tornam interessantes porque é possivel
que os modelos co-existam. Ao considerarmos 0s dois programas em questdo, em
Periodismo Para Todos e 6-7-8 hd uma forte polarizacdo, caracteristica de uma
democracia competitiva. A proposta de 6-7-8, teoricamente, no entanto, se aproxima de
uma democracia participativa, porém, manifesta na pratica poucos aspectos deste
modelo, assim como Periodismo Para Todos, que mantém o foco no monitoramento e
em escandalos das elites politicas.

Para a analise da midiatizacdo, Fausto Neto (2008) elenca alguns itens a serem
considerados ao focar no funcionamento do campo midiatico, com énfase no discurso
jornalistico. Para o autor, a escolha sobre esta angulacédo se deve ao fato destes discursos
se constituirem num dispositivo que possui autonomia crescente como um operador de
complexidades e também de construcdo de realidades por suas proprias operacdes de
sentido.

a) Transformacgdes da "topografia jornalistica” como espaco "organizador do
contato” - frequéncia de relatos sobre a organizacao e o funcionamento da dinamica de
seus ambientes de trabalho. Jornalistas como atores, com referéncias a sua existéncia
como vitrine do préprio processo produtivo.

b) Auto-referencialidade do processo produtivo - objetiva a criacdo de um novo
contrato de leitura através do qual as midias se tornam seu préprio objeto. Produz uma
enunciacdo que privilegia suas proprias operacdes, uma auto-celebracdo da pratica
jornalistica.

c) Auto-reflexividade posta em ato - operacgdes discursivas que procuram refletir
sobre os desafios e os efeitos de um "modo de dizer", que chama atengdo para as
concepcdes do dispositivo sobre o seu trabalho e o seu processo produtivo.

d) Estratégias de protagonizacgdo do leitor - participacédo do leitor, telespectador
ou ouvinte nas operagdes discursivas, por meio de estratégias que partem do sistema

produtivo.
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Ja Strombéck (2011), focado em aspectos da midiatizacdo da politica, busca
algumas caracteristicas detectdveis no discurso jornalistico que indicam o grau de
midiatizacdo de um contetdo. S&o trés itens: visibilidade do jornalista na noticia,
enquadramento da politica com questdes politicas relevantes e enquadramento da
politica como jogo estratégico.

a) Visibilidade do jornalista - presenca do jornalista na cobertura fazendo stand-
up, ancora entrevistando jornalista ao vivo ou ancora entrevistando jornalista em
estadio.

b) Enquadramento da politica com questdes relevantes - apura a forma como os
assuntos sdo retratados, se ha questdes de politicas publicas, impactos e implicacdes
gerais na legislacéo, busca entender problemas e solugdes.

c) Enquadramento da politica como jogo estratégico - mede o grau em que 0
conteddo retrata a politica como uma "corrida de cavalos”, em que a construcdo
discursiva sobre a vitéria ou a derrota em elei¢des, debates, negociacbes ou coligacdes
se sobrepde.

Esta configuracdo serd util para a extracdo do corpus de pesquisa a ser
explicitado na proxima unidade, quando as estratégias metodoldgicas e a técnica de
extracdo de dados, baseada em Becker (2012), Strombdack e Dimitrova (2011) e Fausto
Neto (2008), seréo detalhadas.
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6. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

As discussfes da agenda publica a partir de meados de 2008 com rela¢do ao
sistema midiatico argentino suscitaram curiosidades e davidas sobre o funcionamento
da relacdo entre o campo midiatico e 0 campo politico na Argentina. A entrada do
governo Kirchner em um negoécio até entdo exclusivamente de exploracdo do campo
midiatico, como foi o caso dos direitos de transmissdo do futebol argentino, deram
inicio a essa inquietagdo, que se desenvolveu com a perenidade da discussdo sobre o
sistema midiatico argentino na agenda publica e politica.

A partir disso, houve a identificacdo de dois programas televisivos argentinos
como importantes vozes antagonistas nesta discussdo: 6-7-8, veiculado pela TV Publica,
integrado a esta tematica desde sua origem, em abril de 2009; e Periodismo Para Todos,
veiculado pelo Canal Trece desde abril de 2012. A criacdo e a aplicacdo da Lei de
Meios Audiovisuais possuem relacdo direta com este conflito simbdlico, ja que, ao
mesmo tempo, ela é causa e consequéncia das dissonancias entre o governo Kirchner e
0s grupos midiaticos considerados opositores.

6-7-8 analisa criticamente o trabalho e a abordagem feitos pelos meios de
comunicacdo privados do pais. O fato de ser exibido na TV Publica, que corresponde a
um modelo estatal de televisdo, segundo Jambeiro (2008), que mescla as variantes
politico-partidaria e cultural-educativa, predispe e confirma o posicionamento
oficialista. Consiste na exposicdo de informes criticos a cobertura midiatica de
determinados assuntos, permeados por recursos SOnoros e visuais, que permitem a
énfase e o direcionamento da atencdo do conteddo a determinadas informacdes. Os
acontecimentos relatados séo, posteriormente, comentados em uma mesa redonda, com
a presenca ou ndo de convidados (ou visitantes, como costuma anunciar o programa). E
exibido semanalmente a noite, de terca a quinta-feira e aos domingos.

Periodismo Para Todos analisa criticamente as a¢Ges governamentais do pais,
explorando questdes politicas, denuncias de corrupcdo e esquetes humoristicos que
satirizam, principalmente, personalidades politicas do pais. E exibido aos domingos a
noite pelo Canal Trece, de propriedade do Grupo Clarin, o que, no contexto de
aplicacdo da Lei de Meios Audiovisuais, faz se tornar uma plataforma de enfrentamento
ao kirchnerismo. Os altos indices de audiéncia do programa levaram o governo a alterar

0s horarios de transmisséo de partidas do futebol argentino na TV Publica para competir
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com o programa?’. Estrutura-se, de maneira geral, com um monologo de seu
apresentador, Jorge Lanata, seguido de reportagens, eventuais entrevistas em estadio e
comentarios.

O periodo de extracdo de dados corresponde ao intervalo entre o dia 22 de
setembro e o dia 10 de novembro. A data inicial corresponde ao inicio da campanha
politica em meios audiovisuais (35 dias antes da data definida para a elei¢cdo, conforme
0 Caddigo Eleitoral Nacional), e a final, a entrega do plano de adequacdo do Grupo
Clarin a Lei de Meios Audiovisuais (feita no dia 4 de novembro, porém, opta-se por
completar o ciclo de repercussdes sobre o acontecimento nos programas analisados, o
que estende a apreciagdo até o domingo posterior a essa data).

Contabiliza-se, dessa forma, 28 edicdes de 6-7-8 e sete edi¢des de Periodismo
Para Todos. Soma-se, neste total, respectivamente 30h27min e 11h46min de programas
exibidos. No entanto, como o objetivo do trabalho versa sobre os campos politico e
midiatico e suas inter-relacdes, seleciona-se, com base na descricdo dos temas
abordados durante os programas em seus respectivos websites, na escalada - no caso de
6-7-8 - e no monodlogo de Jorge Lanata - no caso de Periodismo Para Todos - apenas
acontecimentos relatados e comentados que possuam co-relacdo entre pelo menos duas
das seguintes teméticas: Grupo Clarin (veiculos e atores individuais), governo Kirchner
(atores coletivos, partidarios e aliados), Lei de Meios Audiovisuais e EleicGes
Legislativas. A delimitacdo acima pode ser explicitada por meio do diagrama da Figura
1 (p. 6 e 71), na perspectiva de uma sociedade midiatizada, reproduzido da unidade
anterior deste trabalho.

A area sombreada corresponde a interse¢do onde se manifestam os processos de
midiatizacdo, ou seja, locais em que o campo politico sofre transformacdes pelo fato da
existéncia de meios e, mais do que isso, pelo funcionamento destes atores através de
I6gicas midiaticas. Evidentemente, ndo se considera o campo social como um espaco
fechado, com fronteiras, como um circulo, e também héa que se considerar que diversos
outros campos sociais podem se inserir em intersecao neste diagrama, como é o caso do

campo econdémico, do qual faz parte também o Grupo Clarin.

27 Em 26 de maio de 2013, o Governo mudou o horéario da partida entre Newell's Old Boys e Boca Juniors para
competir com Periodismo Para Todos. A partida comegou com uma alta audiéncia: 14,7 pontos, e chegou a um pico
de 25,6 pontos. Quando Periodismo Para Todos comegou, no intervalo da partida, a transmissao esportiva, que estava
com 21,3, caiu abruptamente, sendo ultrapassado pelo programa de Jorge Lanata, que se manteve na lideranga até o
fim alcancando picos de audiéncia de 30 pontos. Fonte: http://www.infobae.com/2013/05/26/712484-minuto-minuto-
la-pelea-lanata-y-el-futbol-todos-el-rating
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Considera-se este campo de observacdo posicionado em uma sociedade
midiatizada, que estaria, neste diagrama, colocado fora destes circulos delimitados
numa condigdo macro no espago e no tempo, que tomamos como pressuposto para o
estudo mas que ndo podemos comprovar ao todo sua existéncia, tal qual nos mostra
Kurt Godel em seu Teorema da Incompletude. Da mesma forma, se limitado aos
circulos, ndo se trata de um sistema completo em que dentro dele tudo possa ser
explicado e comprovado. Mais do que o fechamento de um conceito ou de uma relagéo,
o diagrama € um exercicio de visualizacdo que engloba os principais campos,
instituicdes e dispositivos em analise e os coloca em inter-relacéo.

Ao aplicar esta delimitacdo sobre o numero total de reportagens (R), entrevistas
(E) e comentéarios (C), chega-se a um nimero de 88 incidéncias em 6-7-8 onde ha
correlagdo conforme a intersecdo de campos e instituicdes dispostas acima, e 38
incidéncias em Periodismo Para Todos.

Para chegar a este numero, o autor identificou todas as teméticas tratadas nas 28
edicdes analisadas de 6-7-8 e nas sete de PPT, o que esta disponivel no Anexo 1. Do
total de assuntos anunciados pelos programas e identificados pelo autor deste trabalho,
exibidos no formato de reportagem, entrevista e/ou comentario, em 88 situacdes, no
caso de 6-7-8, as tematicas poderiam ser situadas na area escura do diagrama. No caso
de PPT, foram 38 ocasides. Ou seja, estdo posicionadas numa area de intersecdo entre
os campos politico e midiatico, onde os processos de midiatizacdo se manifestam,
somado ao fato de estar relacionado com pelo menos uma de outras quatro categorias
macro: Lei de Meios Audiovisuais, Elei¢ces Legislativas, Governo Kirchner e/ou Grupo
Clarin.

Desta forma, uma triagem ¢ feita e identifica-se tematicas em que € possivel
tracar uma analogia entre os dois programas, e outras tematicas que nao sdo tratadas por
ambos, mas que possuem uma mesma origem, 0 que as caracteriza como uma
homologia. As teméticas andlogas e homdlogas estdo listadas no Anexo 2. No caso das
analogias, em que é possivel comparar as abordagens, sdo 36 reportagens, entrevistas
e/ou comentarios em 6-7-8 e 22 em PPT. No caso das homologias, sdo 46 itens em 6-7-
8 e 14 em PPT.

A partir desta identificacdo, cria-se categorias tematicas de acordo com sua
natureza analoga ou homologa: caso Noble Herrera e Banco Nacional de Dados

Geneéticos, Cristina Kirchner, Eleicdes Legislativas e aplicagdo da Lei de Meios.
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Vale salientar, também, a assimetria no total de incidéncias entre os dois
programas: justifica-se pelo fato de 6-7-8 possuir quatro edi¢cbes semanais, engquanto
Periodismo Para Todos apenas uma. A realidade da discussdo politica e da polarizagdo
discursiva se sobrepde a essa limitacdo do corpus de pesquisa.

Neste total, parte-se entdo para a segunda etapa da pesquisa, que utiliza o
método da leitura critica das narrativas jornalisticas audiovisuais, concebida por Becker
(2012), que divide a extracdo de dados em quatro etapas: descri¢cdo, aspectos
quantitativos, aspectos qualitativos e interpretacdo dos resultados e enunciados
midiaticos. E importante salientar que, nos estudos de midiatizacéo, ainda ha uma gama
de pesquisadores que buscam a sistematizacdo de uma metodologia que abarque, em
varios aspectos, esta escola teorica.

Na descricdo, etapa ja executada nos capitulos 2 e 3, explica-se 0 contexto
historico do qual faz parte a criacdo dos dois programas e a dindmica de funcionamento
midiatico a partir da criacdo da Lei de Meios Audiovisuais na Argentina. Faz-se um
recorrido histérico da televisdo, as relacGes entre o sistema midiatico e a politica de
comunicacdo dos governos desde a década de 50, relata-se diferencas e semelhancas
entre os programas, a disputa por audiéncia, quem sao 0s apresentadores e a que canais
e empresas eles estdo vinculados.

A extragdo dos aspectos quantitativos ajuda a caracterizar as estruturas do texto,
as tematicas, os enunciadores, 0s recursos visuais e sonoros e as edi¢des utilizadas pelos
dois programas. Com estes itens extraidos, é possivel perceber como sdo produzidos os
programas e de que forma eles vdo ao ar. A estes aspectos quantitativos, incluem-se
itens de andlise propostos pela metodologia de Strémback e Dimitrova (2011) para a
midiatizacdo da politica: visibilidade do jornalista e enquadramento da politica com
questdes relevantes ou jogo estratégico.

Quanto aos aspectos qualitativos, Becker (2012) categoriza trés principios de
enunciagdo: fragmentacdo, dramatizacdo e definicdo de identidades e valores. Estes
aspectos sao preenchidos com base no material extraido nos aspectos qualitativos,
contextualizados pela descricdo. A estes itens, incluem-se também caracteristicas
apontadas por Fausto Neto (2008) para uma analitica da midiatizagdo: transformacéo da
topografia jornalistica, auto-referencialidade, auto-reflexividade e estratégias de
protagonizacéo, neste caso, do telespectador.

A partir destas categorizacdes, analisar-se-a os dispositivos de enunciacdo a

partir de suas tematicas, de acordo com aspectos de analise televisual estruturados com
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base na proposta metodoldgica de Becker (2012). Parte-se, entdo, para a divisdo por
teméticas, quatro delas macro: Grupo Clarin (dispositivos midiaticos e atores
individuais), governo Kirchner (atores coletivos, partidarios e aliados), Lei de Meios
Audiovisuais e Elei¢Ges Legislativas.

Na etapa seguinte, a interpretacdo dos resultados e enunciados midiaticos,
conforme metodologia ndo esclarecida por Becker (2012) se dara por meio de analogias
e homologias entre os dois programas, a partir dos aspectos extraidos de cada unidade
de analise de acordo com eixos tematicos macro, conforme descrito acima, e micro, a
partir de subdivisdes dentro destes grupos e inter-relacdes entre eles. O método é
proposto por Ferreira (2012) e desenvolvido atualmente. Destes resultados, busca-se
uma andlise mais aprofundada em tensdo com os referenciais tedricos propostos neste
trabalho em busca de hipoteses e afericGes sobre o processo de midiatizacdo da politica
na Argentina.

O objetivo de trabalhar com analogias e homologias como metodologia de
pesquisa € distanciar-se da analise de contetdo, considerando-se que 0s objetos ndo sdo
idénticos as linguagens que sobre eles construimos. A andlise deve transitar entre
compreensdo e explicacdo e, desta forma, busca-se materiais selecionados conforme a
insercdo em uma visdo de mundo identificada na analise das obras articulada com a
busca de relagdes entre estas e as posi¢oes sociais e ideologias.

A analogia se relaciona ao diagrama e ao fato observado, e torna-se uma
operacdo solidaria a definicdo de abducdo, localizando-a como parte da construcdo de
hipoteses. Permite, entdo, que se busque razdes com denominadores comuns, inferindo
a partir de caracteristicas compartilhadas, e permite, assim, a ampliagdo, tal qual
sugerida pela hipotese.

No contexto da midiatizacdo, sem fechamentos tedricos, as angulacdes das
hipGteses podem ser diversas, pensadas como possibilidades direcionadas a
interpretacdes sobre um conceito e teorias em andamento juntamente com a pesquisa
empirica. H& a preocupacédo, no entanto, de que a amostragem, 0 corpus investigado
esteja constituido inferencialmente a partir de analogias e homologias, expressos na

préxima unidade.
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7. ANALISE

Divide-se a analise dos dados em trés etapas. A primeira, mais sistematica, ajuda
a compreender o material que serd analisado, faz-se uma anélise televisual dos dois
programas, 6-7-8 e PPT, de acordo com Becker (2012) e, a partir da categorizacao
tematica de reportagens, comentarios e entrevistas que serdo analisados, define-se as
analogias e homologias possiveis para o aprofundamento sobre os processos sociais e de
midiatizacdo.

Nesta etapa, detalha-se os enunciados inclusos em cada grupo tematico aos quais
se pode tracar uma comparacao entre as abordagens de ambos 0s programas por serem
analogos. A seguir, identifica-se tematicas homologas dentro de categorias sobre as
quais se pode circunscrever numa mesma génese, ainda que ndo se possa comparar
diretamente.

Considerando as inferéncias conduzidas a partir deste momento, parte-se para
uma anéalise macro, que ajuda a compreender a circulacdo de sentidos numa perspectiva
midiatico-social, remetendo a discussao que engloba instituicGes e campos sociais em
uma ambiéncia de transformacdo a partir da intensificacdo do uso dos dispositivos
midiaticos.

A seguir, busca-se a compreensdo do material empirico pelo viés da circulacdo
midiatico-comunicacional. Nesta etapa, considerada micro-analitica, o objetivo €

remeter as relagdes entre produgdo, consumo e recepgao.

7.1. Definicao do corpus de pesquisa

Desde a identificacdo dos dois programas televisivos 6-7-8 e Periodismo Para
Todos como importantes ferramentas para investigar o processo de midiatizacdo na
Argentina no contexto de um conflito entre o Grupo Clarin e o governo Kirchner, surgiu
0 desafio de identificar um corpus de pesquisa que pudesse contemplar de maneira
satisfatoria 0 ambiente em transformacéo.

Inicialmente, 0 anteprojeto de pesquisa previa a extragdo das edi¢cdes dominicais
de ambos os programas. Desde inicio de 2012, quando Periodismo Para Todos foi
criado, até meados de 2013, 6-7-8 estava inserido em um ambiente de concorréncia por
audiéncia: no horario nobre da televisdo aberta, domingo a noite. No entanto, a partir de

maio de 2013, a TV Publica decidiu alterar a grade de programacéo, colocando o
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programa Fuatbol Para Todos no mesmo horario de PPT, com o aparente objetivo de
vencer a briga por audiéncia.

Além disso, percebeu-se que a analise apenas da edigdo dominical de 6-7-8 seria
insuficiente para compreender o material empirico. Optou-se, entdo, por considerar a
analise das quatro edi¢Ges semanais do programa. A escolha contribui para uma
abordagem mais ampla sobre as temaéticas tratadas em 6-7-8 e em PPT de maneira
comparativa.

O entendimento de que esta mudanca no corpus de pesquisa supriria 0s objetivos
deste trabalho de melhor maneira trouxe pontos positivos a pesquisa, mas acentuou
diferengas que se esclarece aqui como fatores que podem ou néo ser limitantes a analise.

1) Assimetria - no total, foram extraidas 28 edi¢cGes de 6-7-8, totalizando 30
horas e 27 minutos de materiais. De PPT, foram extraidas 7 edicdes, que totalizam 11
horas e 46 minutos de programa. Todas as edices de ambos 0s programas Sao
disponibilizadas na integra em seus sites oficiais, de onde foram retirados para analise.
Esta diferenca absoluta resulta também numa assimetria em relacdo as tematicas
abordadas, ja que 6-7-8 possui uma diversidade maior, pois transita em pautas sobre
cinema, musica e futebol também. Além disso, as reportagens sdo mais curtas. Por parte
de PPT, o que o diferencia de 6-7-8 sdo as reportagens em profundidade, com uma
significante diversidade de fontes, e as esquetes humoristicas.

2) Estética - os programas ndo sdo semelhantes em estrutura e aparéncia.
Tornam-se semelhantes por possuirem um mesmo ponto de origem, 0 que o0s coloca
como homologos entre si. Ou seja, ambos sdo produtos de um mesmo ambiente em
transformacéo, que vivem as mudangas geradas pelo conflito entre campos sociais em
torno da Lei de Meios Audiovisuais. E possivel perceber na Figura 1 que, de acordo
com o diagrama, os programas ndo se relacionam entre si, mas se originam de campos
sociais particulares para ocuparem espaco relevante numa ambiéncia midiatizada.

3) Limites da circulagcdo - as tematicas ndo comegcam nem se encerram no
préprio programa. Mais do que isso, elas sdo retomadas diariamente, com frequéncia,
transitando no préprio programa tanto quanto no outro, pois existem pontos de contato
entre 0S quais 0s programas conversam entre si. Este fragmento de circulagdo fica
prejudicado no inicio e no fim da amostragem. Apesar do risco gque se assume, 0O
periodo, no entanto, é relevante por compreender uma transicdo tematica que contempla
0s objetivos inicialmente propostos de maneira satisfatoria dentro da configuracéo

observavel.
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Considerando estas questdes, o intervalo de tempo sobre o qual foi extraido o
corpus de pesquisa busca suprir 0s objetivos propostos ao delimitar satisfatoriamente a
configuragdo observavel proposta no diagrama inicial. Por compreender o periodo a
partir do inicio da campanha eleitoral legislativa por meios audiovisuais até uma semana
apos a sentenca de constitucionalidade da Lei de Meios, busca-se compreender um
periodo pré e pos-eleitoral, com a intensificagdo das estratégias politicas para a eleicdo
até a consolidacdo dos resultados, somado & repercussdo do julgamento da
constitucionalidade da Lei de Meios sobre o qual existia muita expectativa quanto ao
resultado e as reacdes de ambas as partes do conflito entre governo Kirchner e Grupo
Clarin.

Convém salientar que o intervalo de tempo era predefinido no anteprojeto
levando em conta apenas a discussdo sobre a Lei de Meios no periodo de campanha
eleitoral. Além disso, o corpus correspondente seria extraido ja com a pesquisa em
andamento, 0 que permitia prognosticar o0 ambiente de discussao politica do pais. Esta
sentenca, emitida no dia 29 de outubro de 2013, poderia ter acontecido ainda em agosto
daquele ano. A Corte Suprema, porém, entendeu que o periodo eleitoral ndo era
propicio para isto e adiou o julgamento sem previsdo. Coincidentemente, a data
coincidiu com o periodo de coleta de dados e, dada a relevancia do fato para o campo
politico e o midiatico, optou-se por inclui-lo e repercuti-lo na amostragem, o que
resultou na extensdo do corpus em uma semana, de 3 para 10 de novembro. Com isto,
supriu-se a repercussao imediata do fato e suas primeiras consequéncias.

Com todo o material de andlise extraido, identificou-se todos os assuntos
tratados em todas as edi¢des. Conforme o Anexo 1, foram listadas todas as temaéticas
abordadas em duas etapas: a primeira, considerando as pautas destacadas pela pagina da
web de cada edicdo; a segunda, manualmente, conferindo as chamadas na abertura do
programa, no caso de 6-7-8, e no monologo de Jorge Lanata, no caso de PPT. Uma acgéo
ajudou a suprir a outra para identificar todas as tematicas retratadas.

Apds esta listagem, identificou-se, levando em conta a configuracdo
comunicativa do diagrama 1, todas as temaéticas que contemplam a &rea de intersecdo
grifada. Assim, com os itens destacados, 0s categorizamos por sua natureza analoga ou
homologa em funcdo da abordagem por parte de ambos os programas, de acordo com
Anexo 2. Nesta tabela, em que se divide os materiais entre comparaveis por semelhanca
ou por origem, apontou-se um a um quais deles correspondem a mais de um dispositivo

de enunciacdo: reportagem (R), entrevista (E) e/ou comentario (C). A demarcacdo busca
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compreender a extensdo em que determinado assunto foi retratado, a considerar tempo

de duracdo, diversidade de enunciadores, presenca de atores envolvidos, fatores que

contam para perceber qual a relevancia daquele material para a edicéo.

A etapa seguinte busca categorizar o0 material que consta nas tabelas dentro de

eixos tematicos. Estes eixos, no caso das tematicas analogas do Anexo 2, estdo

divididos em:
Tabela 1 - Tematicas analogas entre 6-7-8 e PPT
EIXOS PRO
TEMATICO | SUB-TEMAS | GRA | DATA | MATERIA R C
S MA
Caso Noble PPT | 22/09 Como o governo tenta manipular o Banco de X X
Herrera e Dados Genéticos
Banco de - ) .
s |zane | AoBecio dehosadtadun x| x|
Genéticos para se encobrir
Calcas 6-7-8 | 22/09 | Calcas de Cr?st?na X
PPT | 22/09 | Calgas de Cristina X
Operacao: desacreditar Amado Boudou
Questbes de 6-7-8 | 08/10 (vice-presidente) X
governo 6-7-8 | 08/10 | Os vices que querem Clarin e cia. X
6-7-8 | 09/10 | Operagdo: deslegitimar Boudou X X
6-7-8 | 25/09 | Discurso de Cristina na ONU X X
. PPT | 29/09 | Sobre Argentina e Ird na ONU X
Discurso na Acordo Argentina-Ird e um julgamento
ONU 6-7-8 | 29/09 o X X
distinto
6-7-8 | 01/10 | Acordo Argentina-Ird e Estados Unidos-Ira X X
Cristina Entrevistas 6-7-8 | 29/09 | Entrevista de Cristina a Rial X X
Kirchner PPT | 29/09 | Entrevista de Cristina a Rial X
6-7-8 | 06/10 | Cristina em repouso X X
6-7-8 | 08/10 Operagﬁe; médicag e operacGes midiaticas X X
(sobre saude de Cristina)
Internagéo PPT | 06/10 cP:rt_)g_rama especial sobre internagéo de X X
ristina
PPT | 06/10 | Entrevistados: Mauricio Macri e Julio Cobos
PPT | 06/10 | Outros convidados entrevistados
6-7-8 | 09/10 | Sindrome de Moria X X
6-7-8 | 10/11 | Alta da presidente e homenagem das redes X
Alta PPT | 10/11 | Alta da presidente X
PPT | 10/11 | Mensagem das urnas a Cristina X
6-7-8 | 06/10 | Spot Massa 2013 versus Zapatero 2008 X
Propaganda P da eleitoral da Frent I
s eleitorais PPT | 13/10 ropaganda eleitoral da Frente para fa X
Victéria
6-7-8 | 10/10 | Debate Cabandié-Bergman-Carrid X X
6-7-8 | 13/10 | Repercussoes do debate. Convidado: Juan X X
Cabandié
Depate_s PPT | 13/10 Cém_gras no debate Cabandié-Bergman- X
eleitorais Carrid
Eleicdes 6-7-8 | 17/10 | Debate Filmus-Michetti-Solanas X
Legislativas PPT | 20/10 C(l’ticas_ a Filmus pelo debate com Solanas e X
Michetti
Repercussdes de video com agente de
6-7-8 | 18/10 | 1ansito. Convidado: Juan Cabandié X X
Juan - PPT | 13/10 Cf\ba_ndié e discussédo com agente de X
Cabandié e trnsito
La Campora | PPT | 13/10 | Cabandié como sintese do analfabeto K X X
6-7-8 | 15/10 | Operacao contra Cabandié X X
6-7-8 | 16/10 | Operagdo Cabandié: novo video X X
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6-7-8 | 17/10 | Mentiras da operacdo Cabandié X X
PPT | 20/10 | Video de Cabandié X
PPT | 20/10 Sobre La’ Campora e o comportamento de X X
Cabandié, Larroque e Recalde
6-7-8 | 27/10 Angllse_ dos resultados das elei¢Bes X
~ legislativas
Repercusso Eleicdes legislativas e o revés de Amado
es dos PPT | 03/11 ¢ gisat X
Boudou na Justica
resultados Analise das elei¢fes e a "derrota do
6-7-8 | 29/10 ISe das elelg X
ganhador
6-7-8 | 29/10 Lei de Meios em plena vigéncia (sentenca X X
da Corte Suprema)
6-7-8 | 29/10 | Programa especial, com varios convidados X
6-7-8 | 31/10 Jornalistas vao aos Estados Unidos X X
defender o Clarin
Aplicacs c . . | 6-7-8 | 31/10 | Violenta reacdo do Grupo Clarin X X
plicagao onsequenct M5 7.8 | 31/10 Sentenca enojou Clarin X X
da Lei de as da Fuaria do Clarin e desculpas para ndo
Meios sentenca 6-7-8 | 03/11 unia do *iar uipas p X X
cumprir lei
PPT | 03/11 | Editorial de Lanata sobre a Lei de Meios X
PPT | 03/11 | Leide Meios e a AFSCA X X
PPT | 03/11 | Entrevistas a especialistas de meios X
Plano de adequacao do Clarin contradiz a
6-7-8 | 05/11 desaparicéo de seus meios X X

O mesmo exercicio de categorizacao tematica foi feito para classificar assuntos

que ndo sdo semelhantes, embora possuam uma mesma origem. Ou seja, quando

consideramos as enunciac@es da tabela abaixo como homodlogas, significa que elas ndo

sdo comparaveis entre si, mas a partir de uma mesma origem, que pode ser as Eleicdes

Legislativas ou a aplicacdo da Lei de Meios. Desta forma, divide-se as categorias

teméticas por matérias sobre o governo Kirchner e seus aliados, o Grupo Clarin e

politicos de oposicdo ao governo, e outras tematicas que ndo se enquadram diretamente

nestas duas.

Tabela 2 - Tematicas homélogas entre 6-7-8 e PPT

PRO
EIXOS -
TEMATICOS ﬁiA DATA MATERIA R C
PPT 22/09 Guillermo Moreno e o pongui pongui X X
PPT 22/09 Rz_:lul Ot_hacehe, prgfelto de Merlo, agresséo verbal X
a jornalista do Clarin
Julio Pereyra é prefeito de Florencio Varela ha 21
PPT 29/09 anos num municipio muito pobre e n&o prestou X
informagdes sobre a Ditadura
PPT 13/10 Anibal Fernandez citando Bon Jovi no Senado X
Gpverno Kirchner e PPT 13/10 Qua_ntld,aQe de Voos privados de Cristina e X X
aliados funcionarios proximos
PPT 13/10 Situacgéo atual das_Aerollneas Argentinas e as
promessas de Mariano Recalde
Como se maneja um grupo para "ganhar as
PPT 03/11 batalhas" nas redes sociais. Denuncia sobre X X
CiberK
PPT 03/11 Cre_scmento do patriménio pess_oal de Sergio X X
Urribarri, governador de Entre Rios
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Extorséo, lavagem de dinheiro e fuga de capitais.

PPT 1011 Lazaro Baez, Elaskar e Campagnolli X
PPT 10/11 Vinculagdo do narcotrafico com funcionérios do X X
Estado
6-7-8 | 15/10 MAartl'_n Insaurralde com Belén Mosquera, agente de X
transito
6-7-8 | 23/10 A quatro dias das eleicBes: Daniel Filmus X
6-7-8 | 24/10 Visitam: Juan Cabandié e Jorge Taiana X
6-7-8 | 24/10 A 3 anos da morte de Néstor Kirchner, cangdo de X
ontem
6-7-8 | 27/10 Homenagem a Néstor Kirchner X
6-7-8 | 16/10 Eleicbes 2013. Andlise de Enrigue Pinti X
6-7-8 | 16/10 Eleicdes 2013. Daniel Filmus em Duro de Domar X
6-7-8 | 22/09 Massa 2013 versus Massa 2008 X
6-7-8 | 22/09 Papeldo da equipe que checa tudo (Clarin) X X
6-7-8 | 25/09 Sociedade Rural e Clarin decidiram que Massa ndo X X
debata?
6-7-8 | 26/09 Massa contra plano de entrega de nethooks X X
6-7-8 | 29/09 Ecos do conclave golpista. Elisa Carri6 X
6-7-8 | 03/10 O que dizem sobre os satélites X X
6-7-8 | 03/10 Debates. Clarin mentiu para proteger Massa X
6-7-8 | 03/10 Conflito por contaminacdo de Botnia X X
6-7-8 | 09/10 Clarin ignorou apoio a Cristina no Prémio Condor X X
6-7-8 | 13/10 Acordo com Banco Mundial. Clarin ndo gostou X
6-7-8 | 16/10 The Telegraph e Clarin. Circulo vermelho da X
mentira
6-7-8 | 16/10 Lanata atacou ao musico Mollo X X
6-7-8 | 16/10 Por trds de Macri e Massa, ha Del Sel (humorista) X
Grupo Clarin e 6-7-8 | 16/10 Papeldo da Fox sobre internagcdo de CFK X
politicos opositores | 6-7-8 | 17/10 De La Sota: narcotrafico e ameacas a jornalistas X
ao governo 6-7-8 | 22/10 :r?cr)r; repercussdes. Massa bateria no filho de 8 X X
6-7-8 | 22/10 Estilos violentos. Massa e o futebol do Tigre X X
6-7-8 | 24/10 Os quadros que desprega cada um X X
6-7-8 | 29/10 Até Massa esta de acordo com a sentencga X
6-7-8 | 31/10 O que opina Telenoche sobre Sabbatella X
6-7-8 | 05/11 Operacéo de Fontevecchia a Lorenzetti X X
6-7-8 | 05/11 Macri e Carrié contra a democracia X
6-7-8 | 05/11 Contradic¢des do clube dos M X
6-7-8 | 07/11 Operacédo Magdalena Ruiz X X
6-7-8 | 07/11 Eliaschev desconhece rechaco da OEA a Clarin X
6-7-8 | 07/11 Moyano néo pode com Macri e De Narvaez, agora | X
se junta com Massa
6-7-8 | 07/11 Lanata ndo gostou da imitac&do X
6-7-8 | 10/11 Publicista do PRO reivindicou a Hitler X
6-7-8 | 10/11 Como funcionam os meios tradicionais X X
Ameacas sofridas por algumas familias que
PPT 29/09 falaram ao PPT sobre a "fome de agua" em X X
Formosa
PPT 13/10 Lugar de internacdo de Lanata e de Cristina X
6-7-8 | 24/09 Argf_entina respaldou Brasil por discurso contra X
- espionagem
;I;gnmsa\l/uecrzzis 6-7-8 | 26/09 Novos c_réditos do Plan ProCreAr _ X X
6-7-8 | 26/09 Autocritica de O Globo por apoiar ditadura X
6-7-8 | 30/10 Democracia x Corporacdes X X
6-7-8 | 30/10 Visita Leopoldo Moreau (UCR) X
6-7-8 | 30/10 30 anos de Democracia X
6-7-8 | 31/10 Repercussao do programa de ontem (Moreau) X
6-7-8 | 31/10 Nobel Joseph Stiglitz e hegemonia midiatica X
A escolha destas tematicas selecionadas acima tenta suprir a configuragédo

observavel no diagrama 1. InUmeras reportagens, entrevistas e/ou comentarios foram
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deixados de fora por entender que ndo havia relagdo com os campos, as instituicdes e 0s
meios destacados ou por relacionar-se com outros campos sociais externos ao analisado.

E vélido salientar que ambos os programas fazem parte de uma dindmica em
transformacéo que envolve diversos outros canais e producdes televisivas. Por exemplo,
6-7-8 ndo se dedica apenas a enfrentar, rebater, provocar e contradizer as producdes do
Grupo Clarin - ainda que seja seu foco habitual.

Como dito no capitulo 3.4, 6-7-8 € um programa de critica midiatica que leva a
televisdo discussbes que ha décadas circulam nos cursos de ciéncias da comunicacao.
Desta forma, posicionado sob a sombra do governismo, questiona praticas de varios
grupos midiaticos, como o jornal La Nacién, a Radio Mitre, programas e apresentadores
de Telefe, canais internacionais como CNN, Fox, dentre outros. Neste sistema de
circulacdo, 6-7-8 é uma peca, dentre varios colaboradores, que ajudam a buscar o
contraditério e geram um constante questionamento sobre as abordagens da midia

considerada opositora ao governo.

7.2. Andlise televisual

O material empirico possui particularidades que necessitam ser explicitadas a
partir de uma analise televisual, como proposto por Becker (2012). Esta analise nos
permite criar um registro da identidade destes programas. Como falado anteriormente,
6-7-8 e PPT sdo diferentes esteticamente, e estas dissonancias precisam ser mostradas
para que fique claro que nédo se pretende comparar narrativas jornalisticas televisuais em
suas sensiveis similaridades, como seria 0 caso, por exemplo, de uma pesquisa que
viesse a analisar o Jornal Nacional com o Jornal da Band no Brasil.

E relevante para este trabalho o entendimento dos recursos televisuais utilizados
por cada programa, pois se apropriam de l6gicas midiaticas com determinados fins de
producdo de sentido. Este campo de efeitos pode ser verificavel ao se analisar a
circularidade das informacGes, 0 que serd executado nas préximas etapas de analise.
Evidencia-se, nesta etapa, as diferencas estéticas e as similaridades de uso dos recursos

televisivos disponiveis.

7.2.1. Estrutura do texto
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Ao levar em conta o estilo de narracdo, as divisdes em blocos, a duracdo e a
organizagdo dos programas, podemos sistematizar como 0s textos sdo estruturados em
ambos os programas. Como etapa proposta por Becker (2012) para a andlise de
narrativas jornalisticas audiovisuais, sintetiza-se como se apresentam 6-7-8 e PPT na
TV Publica e no Canal Trece, respectivamente.

6-7-8 é produzido utilizando-se de materiais de arquivo. Ou seja, usa-se
fragmentos de programas de televisdo, audios de programas de radio, imagens de
revistas, jornais ou sites de noticias, além de producdes proprias de contetdo. Qualquer
dispositivo midiatico pode ser retratado nas reportagens do programa.

Na producdo de uma reportagem, ha uma pauta sobre a qual sdo recortados
diversos fragmentos para produzir uma leitura critica sobre a cobertura midiatica de
determinado assunto e, na sequéncia, a depender da relevancia atribuida a tematica, ela
é repercutida entre os debatedores e convidados. Esta repercussdo envolve comentarios
e opinibes, mediadas por um apresentador, porém pouco divergentes. Nas figuras
abaixo, extraidas de uma enunciagdo de 24 de setembro de 2013, ha exemplo de uma
reportagem completa, seguida por entrevista a um ator social relevante ao conteddo e

comentarios dos demais participantes.

Figura 6 - Exemplo de estrutura de texto para o titulo da reportagem a ser exibida

TV Publica
[ vivo Jio]

21:48 710"
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Figura 7 - Exemplo de fragmento de programa de televisao, com transcri¢do de fala considerada relevante
pelos produtores de 6-7-8 e presenga de convidado ao vivo em tela secundaria na parte inferior direita

TV Publica 0
(0]

3 )
QUE SE DEMOSTRO
ABSOLUTAMENTE

QuE NO SON

HIJOS DE
DESAPARECIDOS

21:49 110%

Figura 8 - Exemplo de fragmento de programa radiofénico, com transcri¢do de fala e imagem dos
enunciadores que integram o dialogo

E

- LINO BARANAO
RAUL (Mtro. de
KOLLMANN Tecnologia

“LA AUSENCIA DE EVIDENCIA |
NO ES EVIDENCIA
DE AUSENCIA "

21:50 s110%4

TV Publica
[_VivVo /io]

w Horacio Pietragalla ¥ Sequir

Esta bueno recordar siempre el caso de

Martin Amarilla, vino a Abuelas se analiz6
en el banco genético de datos sus resultados
no dieron

21:50 s110°4
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Figura 10 - Exemplo de noticias publicadas na web, com destaque para fragmento de texto

Wl‘\!hli,sg O)

Hay un sector politico que quiere i
Hmpiando ¢l terreno para aduenarse de todo
el poder

21:52 s110°4

Figura 11 - Exemplo de disposicdo dos integrantes do programa no cenario de 6-7-8, do ponto de vista do
auditorio

TV Publica
L Vivo ol

"~ #LinoBaranaoEn678 Y 4
5~ APROPIACION DE HIJOS
- EN LA DICTADURA: LA MANIOBRA

DE CLARIN PARA CUBRIRSE

Em suas reportagens, 6-7-8 busca o contraditorio, tracando um paralelo entre a
memoria e a atualidade. Em todo o material do corpus de pesquisa, 0s temas em

discussdo sdo pautados pelo que esta em circulacdo, ou ndo, entre 0os demais meios de
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comunicacdo. Esta Gtica se repete, pois ha uma constante comparagdo nas abordagens
entre determinados dispositivos e outros, que tratam um mesmo assunto de maneiras
diferentes.

Este paralelo entre memoria e atualidade ¢ manifestado na producdo das
reportagens quando 6-7-8 recupera atores sociais que se posicionavam de uma maneira
em um momento passado e que, hoje, posicionam-se de maneira contraditoria. A l6gica
de producdo do programa segue este padrdo em suas reportagens. Porém, este padréo €
perceptivel em geral quando a contradi¢cdo envolve atores individuais ou coletivos
opostos ao posicionamento do governo federal.

Cada edicdo de 6-7-8 tem uma duracdo média de 1 hora. Algumas duram 40
minutos, outras ultrapassam 90 minutos. Cada edicdo é dividida em pelo menos dois
blocos. No entanto, o primeiro deles é sempre o de maior duracdo, em que 0s assuntos
mais relevantes de cada edicdo sdo apresentados e repercutidos pelos comentaristas e
convidados. Os espagos para reportagens e comentarios nos demais blocos séo
consideravelmente menores. Em algumas ocasides, os blocos sdo utilizados para
apresentacdes musicais ou simplesmente para encerramento do programa.

N&o ha centralizacdo em um apresentador ou algum dos comentaristas. Por vias
de regra, 0 espaco para comentérios do convidado externo costuma ser superior ao dos
demais participantes. No entanto, todos possuem autonomia para intervir com
comentarios ao longo da edicao.

Ao analisarmos a estrutura de texto de Periodismo Para Todos, percebe-se nesta
ultima caracteristica uma de suas principais diferencas. Com Jorge Lanata no comando,
as edicOes se mantém bastante centralizadas em torno dele, que apresenta, comenta e
repercute com 0s demais participantes - humoristas, jornalistas que produziram
reportagens ou entrevistados externos - as tematicas abordadas nos programas.

Embora o nimero de edi¢fes de PPT analisadas seja bastante inferior ao de 6-7-
8, 0s programas possuem uma duracdo superior, com média de 1 hora e 41 minutos.
Neste tempo, distribuem-se dois ou trés blocos. E possivel constatar uma estrutura
padrdo composta por monologo e reportagens, nesta ordem.

Na primeira parte, concentra-se a opinido de Lanata sobre acontecimentos
politicos relevantes durante a semana. Neste espaco, 0s quadros humoristicos sdo
exibidos em interacdo com sua opinido. Em algumas oportunidades, videos ilustram e

colaboram com o conteido argumentativo de seu comentario. Este espaco dura cerca de
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30 minutos, antecede as reportagens e serve também para apresentar 0s assuntos que
serdo abordados no decorrer da edigéo.

PPT produz reportagens investigativas proprias, geralmente longas se
compararmos aos padrBes jornalisticos brasileiros, pois em média ultrapassam 30
minutos de duracdo, entre exibicdo e repercussdo. Nas figuras abaixo, ilustra-se a

sequéncia da estrutura de texto de uma edig¢do do programa.

Figura 13 - Mondlogo de Jorge Lanata, na abertura de uma edicdo de PPT

Figura 14 - Esquete humoristica durante 0 monélogo. Na imagem, personagem representa o senador
kirchnerista Anibal Fernandez




103

Figura 15 - Jorge Lanata apresenta a reportagem que sera exibida no programa
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Figura 18 - Jorge Lanata encerra edicdo com comentarios sobre as reportagens ou outras tematicas do
programa

As reportagens de PPT séo feitas em profundidade e d&o voz a uma diversidade
de fontes. Este aprofundamento é um trunfo do programa para pautar outros programas
de televisdo, inclusive 6-7-8, que varias vezes busca contradizer e refutar o

enguadramento proposto pelas reportagens exibidas no programa de Lanata.

7.2.2. Temética

A temética dos programas televisivos, conforme Becker (2012), revela os
conteddos e os campos tematicos privilegiados num determinado produto audiovisual, e
isto permite identificar as editorias que mais se destacam no estudo de uma narrativa
jornalistica. Tanto PPT quanto 6-7-8 mantém um foco preponderante em tematicas
politicas, mas ndo se restringem a isso. Ambos possuem estratégias de utilizacdo de
outras tematicas em suas edicdes.

No caso de PPT, sdo feitas campanhas solidarias para ajudar regides da
Argentina afetadas por algum problema estrutural ou por algum fenémeno climatico.
Dentro da amostragem deste trabalho, realizava-se uma campanha para arrecadar
donativos a familias afetadas pela fome e pela sede nas provincias de Formosa e de
Salta, no norte do pais. Percebe-se a constante presenca de dendncias contra 0 governo
Kirchner ou aliados destes. Mas ha, também, matérias que fogem a perspectiva de
critica a0 governo federal e questionam o sistema judiciario, a auséncia do poder

publico em comunidades no interior da Argentina ou questdes de narcotréafico.
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Os quadros de humor, apesar de inserirem entretenimento no programa,
mantém-se na temética politica. Os personagens mais recorrentes fazem alusao a figuras
politicas importantes do pais: Elisa Carridé (deputada pela UCR), Fernando Solanas
(senador pela Frente Ampla UNEN), Cristina Kirchner (presidente), Anibal Fernandez
(senador pela FPV), Amado Boudou (vice-presidente), Mauricio Macri (prefeito de
Buenos Aires), Horécio Larreta (chefe de gabinete da cidade de Buenos Aires), Maximo
Kirchner (fundador de La Campora e filho de Néstor e Cristina Kirchner), Héctor
Timerman (ministro de Relacdes Exteriores), dentre outros.

Em 6-7-8, hd uma variedade temética maior. Colabora para isso a periodicidade
do programa e a duracdo das reportagens, além da presenca de convidados que nao
integram o campo politico, como atores de cinema e musicos. A abertura do programa,
que dura em média 10 minutos, apresenta as tematicas que serdo tratadas durante a
edicdo, além de outros assuntos de menor relevancia que sdo abordados apenas na
abertura. Neste grupo de temas, exibe-se, por exemplo, gols de argentinos pelo futebol
mundial, breves noticias positivas sobre atos de governo, fragmentos de shows
musicais.

Como o foco do programa € a critica midiatica, ndo ha restricdo tematica para
comparar abordagens de dispositivos midiaticos distintos. No periodo de coleta de
dados, identifica-se a presenga de reportagens sobre a cena cultural argentina, como
cinema, teatro, musica, futebol. A tematica mais frequente, no entanto, se mantém na
intersecdo entre o campo politico e o midiatico, ao questionar a abordagem de outros

meios de comunicacgdo sobre assuntos politicos.

7.2.3. Enunciadores

Identificar os enunciadores € uma forma de entender quem sdo 0s atores sociais
que participam da narrativa (BECKER, 2012). Isto pode ser executado ao observar 0s
didlogos, os depoimentos e as diversas vozes presentes e ausentes nos relatos, bem
como a forma que ancoras e reporteres apresentam o texto e 0 modo como é realizada a
construcdo da credibilidade dos profissionais.

Em primeiro lugar, é necessario relacionar quem sdo os principais enunciadores
dos dois programas. Neste universo, limitado, é possivel caracterizar com mais precisdo

quem participa com frequéncia de cada um.
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Em PPT, o principal enunciador é Jorge Lanata. O apresentador opina, comanda
o0 palco, interage com as cameras, 0s humoristas, os jornalistas e os entrevistados. Além
disso, sua voz d& narragdo a maioria das reportagens veiculadas no programa, embora
sejam produzidas por outros jornalistas, com os quais ele repercute as matérias ao Vivo.

Vaérios jornalistas do Grupo Clarin produzem o material veiculado em
Periodismo Para Todos, mas alguns se destacam pela frequéncia e relevancia de suas
reportagens no programa: Nicolds Wifazki, Maria Eugenia Duffard, Rodrigo Alegre,
Luciana Geuna, Mariel Fitz Patrick e Maximiliano Heiderscheid.

Sem essa centralizacdo, 6-7-8 se torna um programa com Vvarios enunciadores. A
comecar pelos apresentadores, que se revezam de edi¢do para edicdo. No periodo de
amostragem, quem conduzia 6-7-8 era Carlos Barragan ou Jorge Dorio. Barragan é um
roteirista de radio e televisdo, comegou sua carreira no radio em 1994 e apresenta 6-7-8
desde 2012. Dorio € jornalista, escritor e ator, comegou sua carreira no radio em 1984 e
na TV em 1986.

Junto a eles, integram a mesa de discussdo mais quatro comentaristas e um
convidado, que varia programa a programa. Sete nomes Se revezam nestas quatro
posicBes: Cynthia Garcia (jornalista), Edgardo Mocca (cientista politico), Mariana
Moyano (comunic6loga), Dante Palma (filsofo e cientista politico), Sandra Russo
(jornalista e escritora), Nora Veiras (jornalista especializada em Educagdo) e Orlando
Barone (jornalista, desde 1969).

As fontes utilizadas nas reportagens sdo muito diversas e torna-se dificil e
desnecessario listar todas as vozes que participam dos programas, reportagem a
reportagem. No entanto, € possivel aferir algumas caracteristicas. Com frequéncia, as
reportagens de PPT entrevistam outros jornalistas que costumam acompanhar a politica
de maneira mais localizada, como quando se trata de uma provincia, ou de uma cidade.
Além destes, muitas fontes especialistas costumam participar concedendo entrevistas
em profundidade sobre os casos. Os enunciadores citados em 6-7-8 s&o ainda mais
diversos. No entanto, em muitas situacGes eles apenas sdo reproduzidos. A diferenca em
relacdo a PPT é que 6-7-8 faz referéncia a inmeros enunciadores institucionalizados:
refere-se ao canal TN, ao jornal La Nacion, ao diario Clarin, a revista Perfil, etc.

A centralizacdo de PPT em seu ancora ajuda a conferir credibilidade ao
jornalista. Lanata possui um longo historico na pratica jornalistica, tanto na TV quanto
no radio ou na publicacdo de livros best-sellers. Como dito anteriormente, Jorge Lanata

possui prestigio e credibilidade construidos durante anos e, desta forma, tem bastante
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autonomia para conduzir seu programa. Quando interage com 0s demais jornalistas que
ajudam a produzir as reportagens, mantém-se como figura central, atribuindo
credibilidade aos outros a partir de sua imagem.

6-7-8 gera um efeito contrario a atribuicdo de credibilidade. Com suas
reportagens que constantemente questionam posicionamentos e praticas midiaticas, a
consequéncia é desacreditar os politicos opositores e 0 que a "midia hegemonica"
pretende representar.

7.2.4. Visualidade

Por visualidade, entende-se a instancia cénico-visual e a maneira como séo
constituidos os cenarios, os figurinos e os recursos gréficos e multimidia dos programas
televisivos.

Ambos o0s programas analisados sdo exibidos ao vivo e possuem espaco de
auditorio. 6-7-8 é veiculado nos estadios da TV Publica e é produzido pela empresa
Pensado Para Television, para a qual o Estado pagava, de acordo com contrato firmado
em dezembro de 2012, cerca de 2 milhdes de pesos por mész8 (aproximadamente 700
mil reais). PPT é veiculado nos estudios do Canal Trece, em Buenos Aires.

O estudio de PPT se assemelha a um pequeno teatro, com um palco em destaque
e uma cortina vermelha, que se abre para o inicio do programa ap6s o mondlogo,
realizado em frente a cortina. Possui grandes teldes e uma bancada descentralizada de
onde Lanata apresenta o programa. A disposicdo dos elementos cénicos varia de acordo
com a utilizacdo do espaco, pois, quando usado para esquetes humoristicas, a bancada é
retirada. Durante todo o programa, Lanata apresenta de frente para o publico presente, e
os jornalistas com quem ele interage para repercutir reportagens ficam sempre de frente
para Lanata e voltados lateralmente ao auditorio.

Em 6-7-8, o apresentador fica de costas para o auditério. Em algumas situacdes,
o0 auditdrio fica vazio, ou com poucas pessoas. Apenas em ocasides especiais, cComo em
apresentacdes musicais ou quando o auditorio esta cheio, ha a utilizacdo de um espaco
cénico em frente ao publico. Porém, na maior parte das vezes, os debates ocorrem na
mesa redonda. Nesta disposic¢do, todos os participantes ficam em um mesmo plano. O

apresentador se posiciona centralizado e de costas para o publico - que aparece nas

28 Disponivel em: http://www.perfil.com/politica/Diego-Gvirtz-publico-los-contratos-de-678-con-la-TV-Publica--
20131112-0041.html. Acesso em: 21 fev. 2015.
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cameras quando o condutor do programa € enquadrado - enguanto os demais
comentaristas completam a bancada ao redor.

Em comum entre o0s dois programas esta a utilizacdo de geradores de caracteres
na tela. Este recurso grafico é bastante utilizado por ambos para destacar a tematica em
discussao e a tentativa de recursos de interatividade para a internet. O uso de hashtags
para organizacdo do conteldo no Twitter ou no Facebook é sempre sugerido a partir
deste recurso. #NuncaUnBondi, #OtraManiobraK, #UnFalloParaCristina sdo exemplos
de utilizacdo em PPT. #TimermanYAlakEn678, #LeyDeMediosConstitucional e
#678DebateModelos sdo exemplos de utilizacdo em 6-7-8.

Além destes recursos, existem algumas caracteristicas que diferenciam a
visualidade de PPT e 6-7-8. Durante as reportagens, este programa utiliza com maior
frequéncia transcrigcdes de radio e de meios impressos, como na figura 7 da pagina 93,

enguanto aquele mantém foco na criacdo de graficos para ilustrar suas reportagens.

7.2.5. Som

O som indica como os elementos sonoros, palavras, ruidos, trilha sonora estdo
relacionados aos elementos visuais e participam da construcdo da narrativa e dos
sentidos do texto. Os recursos sonoros utilizados por PPT e 6-7-8 sdo diversos, mas ele
é particularmente relevante em 6-7-8.

A producéo de suas reportagens incluem com bastante frequéncia a transcrigédo
de didlogos em programas de radio, e o formato tem um protagonismo da voz de
Marcos Palmiero, narrador que da tons de sarcasmo ao texto. A énfase em frases
contraditérias, ou em momentos em que se busca criar suspeicdo sobre um determinado
enunciador, sdo caracteristicos de 6-7-8. O efeito sarcéstico da narracdo pode ser
percebido na reacdo imediata dos convidados que sdo enquadrados ao vivo durante a
exibicao da reportagem (figuras 6, 7, 8 € 9).

Como 6-7-8 se posiciona alinhado a uma vertente politica que reivindica um
projeto "Nacional e Popular”, caracteristico do kirchnerismo, é importante perceber que
na trilha sonora do programa estdo presentes mdsicas de artistas nacionais,
majoritariamente. Em algumas poucas ocasides, a trilha sonora € cantada por artistas
latino-americanos, como o brasileiro Caetano Veloso ou o trio porto-riquenho Calle 13.

A musica da vinheta de abertura de 6-7-8 é "Tratando de crecer”, do compositor
e musico argentino Juan Carlos Baglietto. A letra, no refrdo, é destacada na vinheta
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quando é cantado o trecho "multiplicar es la tarea” (multiplicar é a tarefa).
Diferenciando-se deste sentido que se pretende inclusivo, diversificado, PPT utiliza
como trilha sonora de abertura do programa, desde a sua criagdo, a musica "Fuck you",
de Lily Allen. Um recurso visual que é utilizado em consonancia com a trilha sonora é o
simbolo de uma mé&o com o dedo médio em riste.

A composicdo sonora de Periodismo Para Todos é mais dindmica durante os
mondlogos de Jorge Lanata em virtude da frequéncia de quadros humoristicos, que se
utilizam de todos os efeitos sonoros necessarios, ainda que a opinido do apresentador,
neste espago, ndo possuir qualquer efeito sonoro em segundo plano. Nas reportagens,
maior parte delas é veiculada com uma trilha sonora instrumental em segundo plano,
comumente gerando um tom de suspense ou de dendncia ao material. A trilha persiste
quando ha a repercussdao e a opinido de Lanata e de outros jornalistas sobre as
reportagens.

Em 6-7-8, quando ocorre o debate em mesa redonda, apds as reportagens, ndo ha
recursos sonoros, apenas as vozes dos enunciadores. No material produzido, o estilo de
narracao é preponderante, mas efeitos sonoros sdo utilizados sobre o material de arquivo
para enfatizar alguma frase, ou mesmo em busca da ridiculariza¢do, quando, além da
repeticdo, ha a alteracdo da velocidade da voz ou a contradicdo que desfaz o argumento

do enunciador.

7.2.6. Edicdo

A edicdo, conforme Becker (2012), é utilizada para desvelar processos de
montagem da obra audiovisual e compreender como as principais caracteristicas das
narrativas jornalisticas audiovisuais, as combinacdes entre o texto verbal e a imagem
produzem sentidos.

N&o a toa, a edicdo de 6-7-8 € particular. 1sso porque, sendo um programa
baseado em arquivos midiaticos, o encadeamento de ideias é construido com o objetivo
de gerar sentidos ndo-lineares temporal ou espacialmente. Por exemplo, quando a
temética é a opinido contréria do candidato a deputado federal que encabega a lista do
partido Propuesta Republicana (PRO), Sergio Massa, sobre alguma acéo de governo, 6-
7-8 constroi a reportagem contrapondo a opinido atual de Massa com a que tinha no

periodo em que fazia parte do governo kirchnerista.
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Esta construcdo fica bastante evidente no processo de edicdo do material. De
forma eficiente, o programa consegue encadear frases soltas de arquivos diferentes. Este
processo por si SO ja se tornaria objeto de um estudo a parte, caso se torne possivel uma
imersdo no aspecto de producdo do programa. Isto porque, para produzir os materiais,
héa resgate de fragmentos midiaticos veiculados ha anos ou décadas.

Para PPT, o processo de edigdo se aproxima da légica midiatica do jornalismo.
As reportagens séo produzidas com um padrdo que distribui imagens, entrevistas, textos
de passagem e graficos fragmentados, numa narrativa semelhante a de documentarios.

A edicdo também desvela enquadramentos. Por vezes, 0s programas tém acesso
a um mesmo material, e a partir dele constroem efeitos distintos. Em um caso que pode
servir como exemplo, um video mostra o candidato que encabeca a lista kirchnerista
para deputado federal em Buenos Aires, Juan Cabandié, supostamente ameacando a
uma guarda de transito que o aborda exigindo um comprovante de pagamento de seguro
de seu carro. O video é editado por ambos o0s programas, e em cada um deles séo
veiculados fragmentos distintos do mesmo material, o que, em PPT, gera uma leitura
negativa a conduta do candidato, enquanto em 6-7-8, a edi¢do privilegia uma conduta
positiva de Cabandié.

Esta pratica é recorrente, sobretudo em relacéo as tematicas andlogas destacadas
na tabela das paginas 94 e 95, objeto de anélise do préximo subcapitulo.

7.3. Teméticas analogas e homdlogas

A distingdo feita entre tematicas analogas e homologas tem por objetivo
trabalhar as diferentes relagdes de sentido que possuem as reportagens na perspectiva da
circulacdo. Mais do que uma classificacdo categorica que busque enquadrar as tematicas
em espacos fechados, busca-se reuni-los em torno de analogias ou homologias com
potencial operatdrio-cognitivo.

Esta relativa sistematizacdo busca organizar o corpus de pesquisa em grupos de
reportagens, entrevistas e comentarios possiveis de serem comparados, por semelhanga
ou por origem tematica. Assim, de acordo com a metodologia proposta para a
operacionalizacdo das amostragens e a producdo de hipdteses de pesquisa, reline-se as
tematicas conforme as tabelas 1 e 2, respectivamente nas paginas 94 e 95.

Neste subcapitulo, o objetivo para o trabalho é compreender no que e porque as

tematicas se assemelham como anélogas ou homdlogas entre si a ponto de poderem ser
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agrupadas em torno de eixos tematicos. Por isso, abaixo, a partir da observacdo das
temaéticas, serdo feitos alguns apontamentos préaticos sobre o que cada programa veicula
e sobre o que trata cada reportagem, entrevista e comentario, os sub-temas entre 0s
quais se pode agrupar para compreender o que este material empirico causa ou é efeito
de transformacdes em uma sociedade em midiatizacg&o.

As analogias e homologias tematicas sdo etapas importantes, sobretudo, para a
perspectiva micro-analitica mididtico-comunicacional, que remete as relagdes de

producdo, consumo e recepcao, etapa de analise posterior a esta.

7.3.1. Caso Noble Herrera e Banco Nacional de Dados Genéticos

Na amostragem empirica total deste trabalho, que tem como data de inicio o dia
22 de setembro de 2013, varias tematicas presentes remetem a conflitos que fazem parte
da discordancia entre o Grupo Clarin e o governo Kirchner desde o principio dos
desentendimentos, em meados de 2008.

O "caso Noble Herrera" se refere ao sobrenome de uma das principais acionistas
do Grupo Clarin, Ernestina Herrera de Noble. Desde 2002, o0 movimento das "Abuelas
de Plaza de Mayo" reivindica que, devido a irregularidades encontradas no processo de
adocdo, seus dois filhos adotivos, Marcela Noble Herrera e Felipe Noble Herrera,
podem ser filhos de desaparecidos politicos vitimas da ditadura de Jorge Videla.

A investigacdo desta possibilidade se arrasta desde entdo em torno de decisdes
judiciais que exigem a coleta de amostras de DNA e resultados de exames
inconclusivos. Em 2003, Ernestina Herrera de Noble chegou a publicar, em editorial no
diario Clarin, a possibilidade de que, de fato, seus filhos adotivos poderiam ser filhos
biol6gicos de desaparecidos politicos, independente de afirmar que a adogéo era legal.

A despeito de todas as suspeitas que incidem contra a legitimidade do processo
de adocdo e de todas as evidéncias ja investigadas de que Felipe e Marcela Noble
Herrera ndo sdo filhos de desaparecidos, é recorrente a retomada da tematica na
tentativa de inculcar suspeitas sobre a conduta da principal acionista do Grupo Clarin e
de seus herdeiros.

Neste caso, é relevante identificar a circulagdo da informacéo para compreender
a exploracdo da tematica por parte dos dois programas.

A origem da pontual discussdo da qual tratam as enunciagdes destacadas neste

corpus de pesquisa remete ao segundo item do eixo tematico: o Banco Nacional de
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Dados Genéticos (BNDG). No dia 22 de setembro de 2013, PPT exibiu uma reportagem
em que denunciava a tentativa politica de levar o BNDG da esfera municipal para a
federal. Esta possibilidade circulava como projeto de lei no Congresso Nacional que
visava unificar o BNDG e o banco de dados da Antropologia Forense, que possui mais
de 9 mil mostras de sangue, como competéncia do Ministério de Ciéncia e Tecnologia.

A reportagem de PPT explica os riscos que a integracdo dos bancos de dados
poderiam resultar. S80 motivos técnicos e politicos, que Lanata explica: a integragdo
dos bancos de dados poderia resultar em "falsos positivos”, quando os exames genéticos
encontram compatibilidade mas ndo sdo verdadeiros, e cita 0 exemplo de uma crianca
que pode ter, como resultado de exame, seis pais distintos. Em paralelo a isto, Lanata
atribui ao governo uma intencdo de empurrar o caso Noble Herrera até que um "falso
positivo"” possa manter a suspeicdo sobre as adocdes, ainda que, segundo o
apresentador, ja tenha sido provado com "99,9% de certeza" de que ndo sdo filhos de
desaparecidos.

Veiculada na noite de domingo, a reportagem foi o principal assunto da edicdo
de 6-7-8 dois dias depois, na terca-feira. Junto a bancada de comentaristas, estava o
ministro de Ciéncia e Tecnologia, Lino Barafiao, para explicar como seria a proposta de
integracdo dos bancos de dados e o gerenciamento das informacgdes para que se
evitassem casos 0s quais a reportagem de PPT havia dito que se tornariam comuns.

Como caracterizado anteriormente, por ser um programa de critica midiatica, 6-
7-8 veicula uma reportagem em que compila repercussdes da tematica em outros meios
juntamente com fragmentos da reportagem de PPT, editados de maneira a contradizer e
a questionar as supostas intengdes de Lanata ter dito nove vezes durante o0 programa que
0 caso Noble Herrera ja havia sido solucionado.

As tematicas sdo analogas porque tanto 6-7-8 quanto PPT tratam os assuntos de
forma semelhante, ainda que antagonicas. Periodismo Para Todos, veiculado no Canal
Trece, por sua vez pertencente ao Grupo Clarin, mantém como principal pauta o
problema que pode vir a se tornar a integracdo dos bancos de dados, mas a referéncia ao
caso Noble Herrera se torna necessaria num viés de auto-defesa. 6-7-8, veiculado na TV
Publica, pertencente ao governo federal, mantém o foco no caso Noble Herrera, com
argumentos que buscam explicar porque ainda ndo é possivel afirmar com tanta certeza
que os filhos adotivos ndo sejam filhos de desaparecidos politicos, apesar da auséncia

de evidéncia. Todo o espaco destinado a teméatica em 6-7-8 se dedica a contrapor, uma a
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uma, todas as suspeitas que PPT levanta contra o governo, e 0 assunto ndo é retomado

pela edi¢do seguinte de PPT.

Tabela 3 - Enunciac8es sobre caso Noble Herrera e Banco de Dados Genéticos

EIXOS TEMATICOS ?IlEJI\?I:O\S PROGRAMA DATA | MATERIA R|E|C

Como o governo tenta
PPT 22/09 | manipular o Banco de X | X [ X

Caso Noble Herrera e Dados Genéticos

Banco de Dados

Genéticos Apropriacao de filhos da

6-7-8 24/09 | ditadura. A manobra do X | X [ X
Clarin para se encobrir

ASPECTOS ANALITICOS DA MIDIATIZACAO

Topografia jornalistica |

N&o ha referéncias a propria topografia jornalistica nem as suas dindmicas de trabalho.

Auto-referencialidade |

6-7-8 pratica a auto-referencialidade miditica, mas o programa em si ndo é o seu proprio objeto, e sim o0s
outros, em especial a reportagem de PPT. Ndo h& auto-celebracdo de ambas as partes.

Auto-reflexividade

N&ao se busca auto-reflexividade. 6-7-8 tenta refletir sobre os efeitos de um "modo de dizer" de PPT.

Protagonizagéo do
telespectador

N&o h& protagonizacdo do telespectador.

Visibilidade do jornalista |

Em PPT, ancora entrevista jornalista em estidio. Em 6-7-8, ndo hd visibilidade do jornalista.

Enquadramento da
politica

Ambos os programas praticam enquadramento com questfes relevantes e como jogo estratégico. As
tematicas séo tratadas em profundidade nos dois programas e, apesar de suas visdes antagbnicas,
explicam satisfatoriamente processos relacionados a politicas publicas, impactos, implicacdes, problemas
e solugdes sobre o que envolve o BNDG. Em menor medida, ambos tratam o caso como jogo estratégico.
PPT questiona o uso politico do caso Noble Herrera em beneficio do kirchnerismo e 6-7-8 questiona as
intencBes do Grupo Clarin em acobertar-se em relacéo ao caso da adocao dos filhos da acionista.

7.3.2. Cristina Kirchner

Evidentemente, um dos assuntos mais explorados pelos programas sao as
atividades, os pronunciamentos, os discursos, 0s comportamentos e as acles da
presidente da Republica, Cristina Fernandez de Kirchner. No periodo de amostragem do
corpus de pesquisa, pode-se agrupar esta teméatica em alguns sub-grupos pelos quais é
possivel tracar uma analogia.

N&o é a toa - e veremos em todas as tematicas destacadas neste trabalho - que
apesar dos assuntos se assemelharem, por tratarem do mesmo acontecimento, as
abordagens sdo distintas. As leituras que os dispositivos midiaticos fazem sobre um

acontecimento em comum sdo fortes demarcadores do conflito que persiste desde a
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esfera social dos campos politico e midiatico até os efeitos gerados na transformacéo
dos processos midiaticos.

Nos programas extraidos, é possivel identificar alguns episodios que envolvem a
presidente Cristina Kirchner como uma pauta de destaque: questbes de governo, o
discurso na Organizacdo das Nacbes Unidas (ONU), entrevistas a jornalistas, internacdo
e alta hospitalar.

Quando se fala no sub-tema "calgas", remete-se a um acontecimento que
repercutiu bastante nos meios de comunicacdo. O comportamento de Cristina até fins de
2013 era dotado de uma simbologia particular. Desde a morte de seu marido e ex-
presidente da Argentina, Néstor Kirchner, dia 27 de outubro de 2010, Cristina adotou
um figurino soébrio, preto, como simbolo de luto. Em um ato publico, em setembro de
2013, apesar de manter a rigorosa cor preta, a presidente vestia uma cal¢a justa,
semelhante a calcas de ginastica.

A temaética em 6-7-8 mostrou as diversas abordagens dadas ao fato por outros
dispositivos midiaticos. Leituras como "sequelas da adolescéncia"”, questionamento
sobre uma possivel estratégia de campanha, ou mesmo atribuindo importancia a
aparéncia foram questionadas pelo programa, o0 que, nos comentarios posteriores, serviu
para integrar discussdes sobre questdes de género as quais Cristina mesma se referia em
outros trechos da reportagem. Em PPT, houve mencdo ao caso em esquetes
humoristicas e em comentario durante 0 mondlogo de Jorge Lanata, quando fez piadas

sobre o fato de as calcas fazerem parte de uma etapa mais "informal™ de sua gestéo.

Tabela 4 - Enunciagdes sobre Cristina Kirchner. Subtema: Calcas

EIXOS SUB-

TEMATICOS | TEMAS PROGRAMA | DATA | MATERIA R|IE|C
Cristina Calcas 6-7-8 22/09 | Calcas de Cristina X
Kirchner ¢ PPT 22/09 | Calcas de Cristina X

ASPECTOS ANALITICOS DA MIDIATIZAGAO

Topografia jornalistica |

Nao ha referéncias a topografia jornalistica nos programas.

Auto-referencialidade

N&o héa auto-referencialidade

Auto-reflexividade |

PPT nao reflete sobre o assunto, apenas mantém piadas sobre o comportamento e a aparéncia de
Cristina. 6-7-8, apesar de tratar como "sonserias de los medios hegemoénicos", ndo amplia discussdes
sobre questdes de género em torno do assunto.

Protagonizagéo do
telespectador

N&o ha.

Visibilidade do jornalista |

Em PPT, o assunto ndo gera visibilidade a jornalistas. Em 6-7-8, as criticas se direcionam aos
enunciadores, mas ndo desenvolve a tematica entre os préprios jornalistas.

Enguadramento da




115

politica |

PPT trata como piada, ndo o enquadra como assunto relevante nem como jogo estratégico. 6-7-8 mostra
0s demais meios tratando o assunto como um jogo estratégico. Por si, ndo desenvolve enquadramento
suficiente nem como questao relevante, nem como jogo estratégico.

A Assembleia Geral da ONU em 2013 aconteceu no dia 24 de setembro. Na
ocasido, a presidente Cristina realizou um longo discurso em que levantava diversos
assuntos de interesse nacional e internacional. Alguns fragmentos foram escolhidos para
serem abordados por 6-7-8 e PPT. Atos em que Cristina é potencialmente um assunto
central sdo explorados como os mais relevantes de 6-7-8 no periodo de coleta de dados.

O discurso de Cristina recebeu destaque nos meios em geral por sua posicao
sobre o conflito sirio. A época, cerca de mil pessoas foram mortas no pais com suspeita
de utilizacdo de armas quimicas. Sua critica publica neste sentido buscava questionar
por que apenas O atentado com suposta arma quimica teria chamado atencao
internacional, sendo que outras 150 mil pessoas ja teriam morrido no conflito vitimas de
armas de fogo.

Outro fragmento de seu discurso que foi bastante explorado era relativo as
questdes diplomaticas que envolvem a Argentina e o Ird, em especial relacionadas ao
atentado a Associacdo Mutual Israelita Argentina (AMIA). O atentado aconteceu em
1994 no prédio da AMIA, deixando 86 pessoas mortas e mais de 300 feridas num dos
maiores ataques terroristas do pais e também contra judeus apds o Holocausto. Cidadaos
iranianos sdo suspeitos do ataque, que, a época, foi motivado pela suspensdo da
transferéncia de tecnologia nuclear ao pais do Oriente Médio.

Em 2013, o caso voltou a tona porque no inicio do ano foi assinado um
Memorando de Entendimento Argentina-1rd, bastante criticado por entidades judias e
sionistas. No discurso, entdo, Cristina defende o acordo como tentativa de destravar a
investigacdo sobre o atentado, contando com a colaboracdo do governo iraniano e da
Justica internacional. Ao exaltar as acOes da presidente, 6-7-8 contrapde a leitura dos
meios de comunicacdo entre a avaliacdo da aproximacéo entre Estados Unidos e Ird e 0

acordo entre a Argentina e este pais.

Tabela 5 - Enunciac8es sobre Cristina Kirchner. Subtema: Discurso ha ONU

EIXOS SUB- -
TEMATICOS | TEMAS PROGRAMA | DATA | MATERIA R|E|C
6-7-8 25/09 | Discurso de Cristina na ONU X X
. . PPT 29/09 | Sobre Argentina e Ira na ONU X
Cristina Discurso na Acordo Argentina-Ird e um
Kirchner ONU 6-7-8 29/09 | gentir X X
julgamento distinto
6-7-8 01/10 | Acordo Argentina-Ird e Estados X X
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| | | | Unidos-Ira [ T ]

ASPECTOS ANALITICOS DA MIDIATIZAGAO

Topografia jornalistica |

N&o ha mencdes a topografia jornalistica.

Auto-referencialidade |

Nao ha estratégias de auto-referencialidade

Auto-reflexividade

N&o ha estratégias de auto-reflexividade

Protagonizagéo do
telespectador

Nao ha estratégias de protagonizacdo do telespectador

Visibilidade do jornalista |

Em PPT, a visibilidade do jornalista fica restrita ao comentario de Jorge Lanata. Em 6-7-8, ndo ha
visibilidade de jornalistas, apenas de Cristina.

Enquadramento da
politica

Ha enquadramento da politica como jogo estratégico e com questdes relevantes. 6-7-8 considera
relevante o discurso de Cristina e seu posicionamento soberano de questionar a percep¢ao sobre o
conflito sirio e sobre o acordo com Ird. PPT desvaloriza o discurso de Cristina e faz piada remetendo a
suas calcas.

Em meados de setembro de 2013, Cristina Kirchner iniciou uma série de
entrevistas a jornalistas argentinos. Os jornalistas, naturalmente, ndo se posicionavam
como criticos ao governo: Hernan Brienza, apresentador de programa na Radio
Nacional, militante kirchnerista, autor de livros, trabalhou em diversos veiculos,
inclusive com Jorge Lanata no diario Critica; e Jorge Rial, apresentador de televisdo
popular no pais (comandou de 2007 a 2012 o Gran Hermano, equivalente argentino ao
Big Brother Brasil).

A série de entrevistas gerou repercussdo nos demais meios de comunicacdo por
tentar mostrar uma imagem humanizada da presidente, que falava sobre Néstor
Kirchner, seus filhos, o cotidiano pessoal. Ademais, as entrevistas ajudam a aprofundar
muitos assuntos de governo e posicionamentos politicos de Cristina e do kirchnerismo
em relacdo a politicos de oposicdo, aos grupos midiaticos, questdes diplomaticas e
econdmicas.

Quando falamos em série de entrevistas, nos referimos a como elas eram tratadas
pelos meios argentinos, ja que o programa criado para as entrevistas, que ia ao ar pela

TV Publica, "De otro lugar”, ndo teve continuidade em funcdo da internacdo de Cristina.

Tabela 6 - Enunciac@es sobre Cristina Kirchner. Subtema: Entrevistas

EIXOS SUB- -

TEMATICOS | TEMAS PROGRAMA | DATA | MATERIA RIE|C
Cristina Entrevistas 6-7-8 29/09 Entrevista de Cristina a Rial X X
Kirchner PPT 29/09 Entrevista de Cristina a Rial X

ASPECTOS ANALITICOS DA MIDIATIZACAO

Topografia jornalistica |

N&o ha referéncias a topografia jornalistica
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Auto-referencialidade |

N&o héa auto-referencialidade

Auto-reflexividade

N&o héa auto-reflexividade

Protagonizacao do
telespectador

N&o ha protagonizacdo do telespectador

Visibilidade do jornalista |

A conduta de Jorge Rlal é comentada em 6-7-8, por ele proporcionar espago a entrevistada falar com
liberdade. No entanto, o foco de avaliagdo de conduta é voltado a Cristina. Em PPT, os comentarios de
Lanata deslegitimam Jorge Rial e a tentativa de transmitir uma imagem humanizada da presidente.

Enquadramento da
politica

6-7-8 avalia a entrevista com questdes relevantes relacionadas ao posicionamento de Cristina. Lanata, em
PPT, considera a entrevista graciosa e questiona a "edicao" das entrevistas, feita pela Presidéncia, e
questiona a independéncia do material.

No inicio de outubro, Cristina Kirchner foi internada em virtude de um
hematoma na cabeca ocasionado por uma queda em sua casa. Esta queda teria ocorrido
mais de um més antes da internacdo para repouso. O acontecimento foi bastante
explorado pelos meios de comunicacao, e dele surgem dois sub-temas: um, direcionado
a pessoa de Cristina; outro, relacionado a questBes politicas ocasionadas pela sua
internacéo.

E o caso deste sub-tema, que se centra na discussao sobre quem ocuparia o lugar
da presidente no governo. Como sucessdo naturalmente constitucional, o vice-
presidente, Amado Boudou, assumiu o posto. No entanto, diversas foram as abordagens
que questionavam a legitimidade de Boudou, sobre quem recaem acusacGes de
corrupcao. 6-7-8 explora essa tematica como uma tentativa golpista por parte da midia,
pois, além deste questionamento, a internacdo era abordada em alguns casos como "um

fim de ciclo”, que considerava gque a presidente ndo retornaria ao posto.

Tabela 7 - Enunciag@es sobre Cristina Kirchner. Subtema: Questbes de governo

EIXOS SUB- :
TEMATICOS | TEMAS PROGRAMA | DATA | MATERIA R|E|C
PPT 06/10 Entrevistados: Mauricio Macri e Julio X
Cobos
- o PPT 06/10 | Outros convidados entrevistados X
Cristina QuestGes de Operacéao: desacreditar Amado
Kirchner governo 6-7-8 08/10 peracao. - X X
Boudou (vice-presidente)
6-7-8 08/10 | Os vices que querem Clarin e cia. X
6-7-8 09/10 | Operacdo: deslegitimar Boudou X X

ASPECTOS ANALITICOS DA MIDIATIZACAO

Topografia jornalistica |

Nao ha referéncias a topografia jornalistica.

Auto-referencialidade

N&o héa auto-referéncias.

Auto-reflexividade |

N&o héa auto-reflexividade.

Protagonizacéo do |
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telespectador |

N&o ha protagonizacdo do telespectador.

Visibilidade do jornalista

Ha visibilidade do jornalista em PPT quando Lanata entrevista jornalista sobre a producdo de reportagem
sobre Boudou. Em 6-7-8, ndo ha.

Enquadramento da
politica

Em PPT, enquadramento como questdes de jogo estratégico sobre sucessdo e possiveis solu¢es
politicas caso o vice-presidente assuma. Em 6-7-8, tentativa € legitimar Boudou e considera a atuagéo
midiatica um jogo estratégico.

A internacdo de Cristina gerou investigacdes sobre os problemas de salde, seu
histérico médico - como a superacdo de um cancer na tireoide, as razdes de internacao,
as consequéncias possiveis, 0 tempo que ficaria internada e como seria a recuperacao.
Estes assuntos ocuparam espacos considerdveis de conteudo produzido tanto por PPT
quanto por 6-7-8. A edicdo de 6 de outubro de Periodismo Para Todos foi toda
dedicada as questdes de saude e as consequéncias politicas do acontecimento.

Importante salientar, no caso de PPT, a presenca de politicos de oposi¢do ao
Kirchnerismo no programa deste dia. O prefeito de Buenos Aires, Mauricio Macri, e 0
ex-vice-presidente Julio Cobos conversaram com Lanata e repercutiram como viam a
situacdo politica que a internacdo gerava, tanto em relacdo as elei¢Ges legislativas que
aconteceriam em breve quanto em rela¢do aos possiveis sucessores.

Em 6-7-8, igualmente, a tematica foi bastante explorada em suas razdes politicas
e pessoais. O forte questionamento dos outros meios sobre a legitimidade de Boudou
para assumir o poder faz com que 6-7-8 produza reportagens para endossar a linha de
sucessdo constitucional, ja que, apesar das inimeras suspeitas que recaem sobre o vice-

presidente, ndo ha impeditivos para que ele assuma.

Tabela 8 - Enunciag@es sobre Cristina Kirchner. Subtema: Internagdo

EIXOS SUB- .
TEMATICOS | TEMAS PROGRAMA | DATA | MATERIA R|E|C
6-7-8 06/10 | Cristina em repouso X X
= Operacdes médicas e operacdes
Cristina . 6-7-8 08/10 midiéticas (sobre saude de Cristina) X X
Kirchner Internacao Programa especial sobre internagéo
PPT 06/10 - X X
de Cristina
6-7-8 09/10 | Sindrome de Moria X X

ASPECTOS ANALITICOS DA MIDIATIZACAO

Topografia jornalistica |

PPT afirma que o assunto se torna polémico pela falta de informacg6es, e explica porque a tematica ganha
dimensao jornalistica. 6-7-8 néo faz referéncia.

Auto-referencialidade |

N&o héa auto-referencialidade no caso de PPT.

Auto-reflexividade

A reflexdo sobre os modos de dizer, no caso de PPT, sdo pontuais. Lanata tenta manifestar seus desejos,
suas inteng6es com comentarios localizados que explicam que, de fato, o que quer é que Cristina se
recupere logo, e que todos querem assim. Em 6-7-8 ndo ha.
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Protagonizagéo do
telespectador

N&o ha protagonizacdo do telespectador em relacéo a saude de Cristina.

Visibilidade do jornalista

Lanata entrevista jornalistas que cobrem o estado de salde da presidente em estidio.

Enquadramento da
politica

PPT considera que os assuntos relativos a salde e a vida pessoal de Cristina sdo questdes relevantes
para politica neste caso. 6-7-8 critica as invasfes a vida pessoal e analogias entre golpe fisico e politico.

Apesar de todos os fatos politicos que surgiram com a internacdo de Cristina
Kirchner, no inicio de outubro, a alta da presidente ndo repercutiu com a mesma
intensidade. O periodo eleitoral j& havia sido superado quando Cristina deixou o
hospital e as consequéncias da sentenca a favor da Lei de Meios Audiovisuais ja
repercutia entre os dois programas.

Neste caso, a alta foi uma temaética mais explorada por 6-7-8, exaltando a volta
de Cristina Kirchner ao poder, recebendo homenagens das redes sociais, enquanto
Lanata se limitou a comentar sobre o fato em seu mondlogo. O apresentador questiona
retoricamente se Cristina teria entendido a mensagem das urnas. Naquele momento,
houve a leitura de que o kirchnerismo teria sofrido uma derrota nas elei¢cdes legislativas

de fins de outubro.

Tabela 9 - Enunciaces sobre Cristina Kirchner. Subtema: Alta hospitalar

EIXOS SUB- -
TEMATICOS | TEMAS PROGRAMA | DATA | MATERIA R|E|C
o 6-7-8 10/11 Alta da presidente e homenagem X
Cristina Alt das redes
Kirchner a PPT 10/11 | Alta da presidente X
PPT 10/11 | Mensagem das urnas a Cristina X

ASPECTOS ANALITICOS DA MIDIATIZACAO

Topografia jornalistica |

N&o ha referéncia.

Auto-referencialidade |

N&o héa auto-referéncia.

Auto-reflexividade |

Nao ha auto-reflexividade.

Protagonizacéo do
telespectador

Em 6-7-8, as homenagens da militAncia ao retorno de Cristina sdo destacadas. Ndo hd em PPT.

Visibilidade do jornalista |

Né&o ha.

Enquadramento da
politica

Nao ha enguadramento politico relevante nem de jogo estratégico em PPT e em 6-7-8.

7.3.3. EleicGes Legislativas
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No dia 27 de outubro de 2013, ocorriam as Elei¢cdes Legislativas na Argentina.
Este processo eleitoral renovaria metade da bancada da Camara de todas as provincias e
da capital e um terco do Senado Federal correspondente a sete provincias mais a capital
Buenos Aires.

Como dito anteriormente, as elei¢des sdo uma etapa relevante para este trabalho
porque demarca os espagos ocupados pelos candidatos, tanto aliados quanto opositores
do governo federal, no campo politico. Estas caracteristicas ajudam também a entender
a opinido dada pelos programas analisados sobre eles.

Neste eixo tematico de analogias, subdividem-se assuntos que podem ser
agrupados em comparagdo: propagandas eleitorais, debates eleitorais, o escandalo que
envolve Juan Cabandié associado a La Campora e as repercussdes dos resultados pds-
eleitorais.

O periodo de amostragem corresponde desde o inicio da campanha eleitoral em
meios audiovisuais e, por isso, 0s programas avaliam também as pecas publicitarias dos
candidatos. Destaca-se duas situaches em que cada programa examinou pecas
publicitarias de determinados candidatos: 6-7-8, sobre o principal candidato opositor na
provincia de Buenos Aires, Sergio Massa; PPT, sobre o principal candidato Kirchnerista
na mesma provincia, Martin Insaurralde.

6-7-8 compara a peca publicitaria de Massa a do candidato a presidéncia da
Espanha em 2008, José Luis Zapatero, de certa forma denunciando a cépia do roteiro
com o titulo "Copiar y pegar". Dias depois, PPT compara a peca publicitaria de Martin
Insaurralde com a de Daniel Scioli, deputado da mesma provincia e do mesmo partido.
A edicdo justapde as pecas e mostra que ambas foram gravadas no mesmo cenario, com

a mesma tomada, em discursos similares.

Tabela 10 - Enunciacdes sobre Elei¢fes Legislativas. Subtema: Propagandas eleitorais

EIXOS .
TEMATICOS SUB-TEMAS | PROGRAMA | DATA | MATERIA R|IE|C
= Spot Massa 2013 versus Zapatero
Eleicbes Propagandas 6-7-8 06/10 2008 X
Legislativas eleitorais PPT 13/10 Propag’a_nda eleitoral da Frente para X
la Victoria

ASPECTOS ANALITICOS DA MIDIATIZACAO

Topografia jornalistica |

N&o hé referéncias.

Auto-referencialidade |

Nao ha referéncias.

Auto-reflexividade |

N&o ha.

Protagonizacéo do |
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telespectador |

N&o ha.

Visibilidade do jornalista |

N&o ha.

Enquadramento da
politica

Enquadramento como jogo estratégico em ambos 0s casos.

Parte importante do processo eleitoral sdo também os debates politicos entre 0s
principais candidatos ao legislativo. O sistema eleitoral legislativo na Argentina
funciona pelo sistema de listas. Ou seja, existem candidatos que encabecam as listas em
aliancas ou partidos distintos em cada provincia.

Os candidatos com maior visibilidade eram os que encabecavam as pesquisas
nas provincias de Buenos Aires e na capital, que elege seus candidatos a parte como um
Distrito Federal. Assim, os principais candidatos que tinham suas imagens em
circulacdo eram Sergio Massa, Martin Insaurralde, Margarita Stolbizer e Francisco de
Narvéez (deputados pela provincia de Buenos Aires); Elisa Carrio, Sergio Bergman e
Juan Cabandié (deputados pela Capital Federal); e Gabriela Michetti, Pino Solanas e
Daniel Filmus (senadores pela Capital Federal).

Como ndo houve debate entre os candidatos a Camara pela provincia de Buenos
Aires, apenas os outros candidatos eram visibilizados quando se repercutiam os debates

eleitorais, que ndo aconteciam em 6-7-8 e PPT, mas eram neles comentados.

Tabela 11 - Enunciacgdes sobre Elei¢fes Legislativas. Subtema: Debates eleitorais

EIXOS SUB-

TEMATICOS | TEMAS PROGRAMA | DATA | MATERIA RIE|C

6-7-8 10/10 | Debate Cabandié-Bergman-Carrié X X

Repercussdes do debate.

6-7-8 13710 Convidado: Juan Cabandié X | XX
EIel_(;oes_ Depate_s PPT 13/10 Cameras no d'e,bate Cabandié- X
Legislativas eleitorais Bergman-Carrio

6-7-8 17/10 | Debate Filmus-Michetti-Solanas X X

PPT 20/10 Criticas a Filmus pelo debate com X

Solanas e Michetti

ASPECTOS ANALITICOS DA MIDIATIZACAO

Topografia jornalistica |

N&ao hé referéncias.

Auto-referencialidade |

N&ao héa auto-referencialidade de ambos.

Auto-reflexividade

N&o héa auto-reflexividade.

Protagonizacéo do
telespectador

N&o ha.

Visibilidade do jornalista |

Nao ha visibilidade do jornalista.

Enquadramento da
politica
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Enquadramento como jogo estratégico por parte de 6-7-8, ao avaliar a atuacéo dos candidatos em debate
e quem se saiu melhor ou pior. PPT enquadra como jogo estratégico o debate ao senado criticando
Filmus.

O escandalo que envolve o candidato kirchnerista Juan Cabandié poderia se
concentrar como um eixo tematico a parte. Porém, a repercussdo do caso se deve em
muito ao fato de a campanha eleitoral estar em vigor. Por isso, mantém-se como um
sub-tema relacionado as eleigdes legislativas.

Filho adotado, Cabandié recuperou sua identidade como filho bioldgico de
desaparecidos politicos em 2003, apos recorrer as Abuelas de Plaza de Mayo em virtude
de suspeitas que tinha sobre sua origem. Em 2005, foi indicado por Néstor Kirchner
como coordenador do Conselho Federal de Juventude. Em 2007, como quarto candidato
a deputado da lista da Frente para la Victoria, assumiu o cargo apds o terceiro da lista,
eleito, ceder seu lugar. Em 2011 concorria a reeleicédo pela Capital Federal.

O deputado é um dos principais dirigentes da agrupagdo politica juvenil
Kirchnerista La Cdmpora e, a exemplo dele, outros integrantes ocupam cargos politicos
no governo, tanto eleitorais quanto por indicagdo. Quando PPT veicula uma reportagem
gue mostra os problemas de La Campora e o comportamento de seus lideres, junto a
Cabandié, sdo citados Andrés Larroque, deputado federal, e Mariano Recalde,
presidente da empresa estatal Aerolineas Argentinas.

O escandalo em questdo aconteceu quando Cabandié foi abordado em uma blitz
de transito e a situacdo foi filmada por um dos agentes. Na ocasido, 0s agentes de
transito pediram a ele comprovante de pagamento de seguro obrigatorio. O deputado
ndo possuia o comprovante e lhe foi avisado que o carro seria guinchado. Cabandié
protestou, afirmando que se tratava de uma contravengédo e que, por isso, Seu carro nao
poderia ser recolhido. Disse também que, assim que voltasse para casa, regularizaria a
situacdo. No entanto, Cabandié utilizou frases que repercutiram muito na imprensa,
como quando pede por telefone a Martin Insaurralde para que a apliguem um corretivo,
mas que ndo a demitissem, considerando ela uma “desubicadita” (desorientada).

Mesmo com a divulgacdo do video completo, as leituras sobre o caso em 6-7-8 e
PPT se mantiveram polarizadas: PPT veiculava fragmentos do video que geravam efeito
negativo sobre a imagem do deputado; 6-7-8 divulgava partes em que mostrava
Cabandié questionando a razdo de ser filmado enquanto conversava tranquilamente com

0S agentes.
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Tabela 12 - Enunciagdes sobre Eleigdes Legislativas. Subtema: Juan Cabandié e La Campora

EIXOS SUB-

TEMATICOS | TEMAS PROGRAMA | DATA | MATERIA R|E|C

Repercussodes de video com agente

6-7-8 13/10 | de transito. Convidado: Juan X[ X]|X
Cabandié
PPT 13/10 Cabqndi_é e discussado com agente X
de transito
Cabandié como sintese do
Eleicbes ‘C]:uaéllt)r;ndié e PPT 13/10 analfabeto K X X
Legislativas La Campora 6-7-8 15/10 | Operagdo contra Cabandié X X
6-7-8 16/10 | Operacdo Cabandié: novo video X X
6-7-8 17/10 | Mentiras da operagdo Cabandié X X
PPT 20/10 | Video de Cabandié X
Sobre La Campora e o
PPT 20/10 | comportamento de Cabandié, X | X | X

Larroque e Recalde

ASPECTOS ANALITICOS DA MIDIATIZACAO

Topografia jornalistica |

N&o hé referéncias em PPT.

Auto-referencialidade |

Nao ha auto-referencialidade.

Auto-reflexividade |

N&ao héa auto-reflexividade.

Protagonizagéo do
telespectador

N&o h& protagonizacdo do telespectador.

Visibilidade do jornalista |

Entrevistas aos jornalistas que produziram material em PPT. Em 6-7-8, ndo ha visibilidade.

Enquadramento da
politica

PPT enquadra como questdes relevantes em relagdo a um comportamento que ndo deve acontecer. Em
efeito, gera um prejuizo no jogo estratégico. 6-7-8 enquadra como uma operagado midiatica, dentro de um
jogo estratégico.

Passadas as elei¢Oes, ha a necessidade de manter a tematica sob forma de analise
dos resultados. Assim, os programas fazem leituras distintas sobre os vencedores e 0s
perdedores e consideram quem sai fortalecido ou enfraquecido, como o governo federal
deverd lidar com a nova composi¢do do Congresso, etc.

Esta etapa confunde-se temporalmente com um outro episodio relevante que sera
tratado no préximo subcapitulo: a sentencga de constitucionalidade da Lei de Meios. Isto
porque esta sentenca, num processo judicial que se arrastava ha mais de quatro anos, foi
dada dois dias depois das eleicBes, o que dividiu o espaco imediato das elei¢bes na
agenda midiatica.

Nas analises, PPT vai ao encontro da leitura que o Grupo Clarin faz sobre os
resultados: uma derrota do kirchnerismo, j& que perdeu espago nas principais provincias
do pais e aumentou sua desvantagem na provincia de Buenos Aires em relacdo as
elei¢cBes primarias, dois meses antes. 6-7-8 vai na contramao da leitura do Grupo Clarin

e considera que o kirchnerismo obteve uma vitoria nas urnas, ja que o resultado
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incrementou 0 quérum proprio e manteve a maioria absoluta na Camara, muito em

funcgéo do crescimento da FPV em provincias menores.

Tabela 13 - Enunciacdes sobre Eleicdes Legislativas. Subtema: Repercussdes dos resultados

EIXOS -
P SUB-TEMAS PROGRAMA | DATA | MATERIA R|IE|C
TEMATICOS
6-7-8 27/10 An.'_;tll:c,e dos _resgltados das X
~ eleicdes legislativas
. Repercussodes = — =
Eleicbes Andlise das eleicbes e a "derrota
A dos 6-7-8 29/10 " X
Legislativas do ganhador
resultados - — -
PPT 03/11 Eleicdes legislativas e o revés de X
Amado Boudou na Justica

ASPECTOS ANALITICOS DA MIDIATIZACAO

Topografia jornalistica |

N&o ha reflexdo sobre topografia jornalistica.

Auto-referencialidade

N&o héa auto-referéncia

Auto-reflexividade |

N&ao héa auto-reflexividade.

Protagonizagéo do
telespectador

N&o h& protagonizacdo do telespectador.

Visibilidade do jornalista

N&o ha visibilidade do jornalista.

Enquadramento da
politica

Enquadramento da politica como jogo estratégico por ambas as partes.

7.3.4. Aplicacdo da Lei de Meios

Um dos grandes acontecimentos politicos de 2013 foi a sentenca de
constitucionalidade da Lei de Meios Audiovisuais, proferida pela Corte Suprema no dia
29 de outubro deste ano. O assunto, como era previsto, gerou forte repercussdo em
todos os principais dispositivos midiaticos do pais - ndo foi diferente em 6-7-8 e
Periodismo Para Todos.

Desde agosto, esperava-se o0 julgamento em definitivo da lei, apds 4 anos de
processo judicial em transito. No entanto, a decisdo foi adiada e 0s juizes argumentavam
que o julgamento ndo ocorreria durante o periodo eleitoral. Passados dois dias, enquanto
a agenda midiéatica ainda repercutia e aprofundava os resultados das elei¢des, a sentenca
foi dada. Por seis votos a cinco, os juizes consideraram o texto original da lei, em sua
integra, constitucionais, contrariando a demanda do Grupo Clarin em considerar
invalidos alguns artigos da lei que o prejudicariam diretamente.

Até esta data, eram muito poucas as referéncias a Lei de Meios Audiovisuais, e

ndo as tratava como tematica central. Embora a origem dos programas remonte a ela, as
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tematicas abordadas ndo se centravam nesta discussdo. Com a sentenca, a Lei de Meios
voltou & tona como eixo tematico importante, abordado em profundidade pelos dois
programas. durante pouco mais de uma semana.

As enunciacOes destacadas refletem uma linha de acontecimentos. No dia da
sentenca, milhares de militantes tomaram a Praca do Congresso para comemorar o feito,
e 6-7-8 realizou uma edicdo especial, com a presenca de um auditério composto por
personalidades politicas, integrantes de ONGs e de movimentos sociais, professores,
jornalistas, muitos que participaram do processo de concepcdo da Lei de Meios desde
antes de 2009 até aquela data.

Apesar de toda a comemoragdo, a sentenca também apontou a necessidade de
adequacdes de conduta direcionadas ao governo federal e 8 AFSCA. Estas adequacgdes
foram bastante exploradas pelo Grupo Clarin, em contraponto a leitura governista, tanto
gue ocuparam espaco de reportagem, entrevista e comentario em PPT.

6-7-8, entdo, aumentou seu foco nas acbes da empresa. Acompanhou a
repercussao da ida de jornalistas aos Estados Unidos para reivindicar abusos contra a
liberdade de imprensa junto a Organizacdo dos Estados Americanos (OEA) - e a
consequente defesa da OEA a Lei de Meios -; acompanhou a reacdo do Grupo Clarin
em seus dispositivos até quando a empresa apresentou seu plano de adequacdo
voluntaria a lei - naquele momento, uma contradi¢do, j& que o discurso do grupo,
durante os anos de batalha judicial até dois dias antes, no editorial de Lanata, era o de

gue os canais de TV ou as estacOes de radio poderiam ser fechadas.

Tabela 14 - Enunciagdes sobre aplicacéo da Lei de Meios

EIXOS .
TEMATICOS SUB-TEMAS PROGRAMA | DATA | MATERIA R|E|C
6-7-8 29/10 Lei de Meios em plena vigéncia x| x| x
(sentenca da Corte Suprema)
6-7-8 20/10 Programa especial, com varios % | x
convidados
Jornalistas vao aos Estados
6-7-8 3110 | jnidos defender o Clarin X X
6-7-8 31/10 | Violenta reacdo do Grupo Clarin X X
6-7-8 31/10 | Sentenca enojou Clarin X X
Aplicagéo da | Consequéncias Furia do Clarin e desculpas para
Lei de Meios | da sentenca 6-7-8 0311 | 150 cumprir lei X X
PPT 03/11 Ed|'tor|al de Lanata sobre a Lei de X
Meios
PPT 03/11 | Leide Meios e a AFSCA X X
PPT 03/11 Ent_rewstas a especialistas de % | %
meios
Plano de adequacao do Clarin
6-7-8 05/11 | contradiz a desapari¢do de seus X X
meios
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ASPECTOS ANALITICOS DA MIDIATIZACAO

Topografia jornalistica |

Ha referéncias a topografia jornalistica em PPT quando Lanata fala sobre o que pode acontecer com a
dindmica de funcionamento de seu programa.

Auto-referencialidade |

Ha auto-referencialidade em PPT para falar sobre as préprias produgdes e sua credibilidade. 6-7-8 faz
auto-referéncia ao buscar historicamente as discussdes sobre a Lei de Meios no programa.

Auto-reflexividade |

Ha auto-reflexividade em PPT e em 6-7-8 ao falar sobre seus modos de dizer em consequéncia da lei.

Protagonizagéo do
telespectador

Nao ha protagonizacao do telespectador.

Visibilidade do jornalista |

Jornalistas séo entrevistados em PPT. Em 6-7-8, os atores midiaticos entrevistados estao relacionados
diretamente ao assunto.

Enquadramento da politica |

Enguadramento como questdes relevantes e jogo estratégico em ambos. PPT busca mostrar que ha a
intengdo do governo em atacar o Grupo Clarin, ja que ndo cumpre a lei em alguns quesitos quando se
direciona a outros meios. Desenvolve também quesitos apontados pela sentenga que sdo direcionados ao
governo, como questdes relevantes. 6-7-8 considera as consequéncias da sentenga como algo importante
para a pluralidade e a democratiza¢do dos meios, considerando um enquadramento com questdes
relevantes. Ha jogo estratégico também quando 6-7-8 considera benéfico para um projeto Nacional e
Popular pretendido.

7.3.5. Teméticas homologas: entre a deslegitimacao e o silenciamento

As enunciacdes relacionadas abaixo seguem uma logica de organizacao diferente
dos itens anteriores. Tratam-se de tematicas homologas. Ou seja, elas ndo sdo
comparaveis entre si, por se distribuirem em assuntos distintos. Desta forma, eles se
relacionam por tratarem de pessoas ligadas ao governo Kirchner, a aliados, ao Grupo
Clarin, a opositores, ou tangenciam eixos tematicos mais amplos dentro da configuracao
observavel.

Em nossa amostragem, identifica-se estas reportagens, entrevistas e comentarios
como integrantes do diagrama inicialmente proposto. No entanto, elas ndo se encaixam
nos eixos tematicos analogos, pois ndo possuem pontos de comparagcdo entre um
programa e outro. Ndo sdo temaéticas semelhantes. Em compensacdo, possuem um
mesmo ponto de origem. Esta origem transita entre a tentativa de deslegitimacgéo, a
descredibilizacéo e o silenciamento.

O agrupamento das matérias nos eixos tematicos abaixo - Governo Kirchner e
aliados; Grupo Clarin e candidatos de oposi¢do ao governo; e outras tematicas se da
pelo fato de encontrar nelas estes dois pontos em comum. O efeito de tentativa de
deslegitimacéo identifica-se em PPT quando percebe-se que todas as reportagens que
tém como tematica atores politicos do kirchnerismo ou de aliados busca denunciar,
mostrar casos de corrupc¢édo e de violéncia ou considerar inaceitaveis tais condutas. Em

6-7-8, quando a tematica envolve atores politicos do kirchnerismo, ha a exaltacdo e o
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silenciamento de criticas a suas acOes. Isso fica evidenciado na observacdo das

enunciacdes da tabela abaixo.

Tabela 15 - Enunciacgdes sobre governo Kirchner e aliados

PRO
EIXOS .
TEMATICOS ﬁiA DATA MATERIA E|C
PPT 22/09 Guillermo Moreno e 0 pongui pongui X
PPT 22/09 Raul Ot.hacehe, prefento de Merlo, agresséo verbal X
a jornalista do Clarin
Julio Pereyra é prefeito de Florencio Varela ha 21
PPT 29/09 anos num municipio muito pobre e néo prestou
informacdes sobre a Ditadura
PPT 13/10 Anibal Fernandez citando Bon Jovi no Senado X
PPT 13/10 f(}uarltldfaQe de Vvoos privados de Cristina e X
uncionarios proéximos
Situacdo atual das Aerolineas Argentinas e as
PPT 13/10 promessas de Mariano Recalde
Como se maneja um grupo para "ganhar as
PPT 03/11 batalhas" nas redes sociais. Denuncia sobre X | X
Governo Kirchner e Ciberk
) Crescimento do patrimdnio pessoal de Sergio
aliados PPT 03/11 Urribarri, governador de Entre Rios X
PPT 10/11 E{(torsao,llavagem de dinheiro e fug_a de capitais. X
Lazaro B4ez, Elaskar e Campagnolli
PPT 10/11 Vinculagdo do narcotrafico com funcionérios do x| x
Estado
6-7-8 | 15/10 M:e\rtm Insaurralde com Belén Mosquera, agente de
transito
6-7-8 | 23/10 A guatro dias das elei¢des: Daniel Filmus X | X
6-7-8 | 24/10 Visitam: Juan Cabandié e Jorge Taiana XX
6-7-8 | 24/10 A 3 anos da morte de Nestor Kirchner, cangéo de
ontem
6-7-8 | 27/10 Homenagem a Néstor Kirchner
6-7-8 | 16/10 Eleicdes 2013. Analise de Enrique Pinti XX
6-7-8 | 16/10 Eleicdes 2013. Daniel Filmus em Duro de Domar

A leitura dos programas se inverte perfeitamente quando a tematica passa a ser 0

Grupo Clarin ou politicos opositores ao governo. A partir de seu formato televisivo, o

efeito das enunciacOes de 6-7-8 é a tentativa de ferir a credibilidade do Grupo Clarin,

tanto seus dispositivos midiaticos quanto seus atores individuais, assim como partidos e

politicos de oposicao.

As enunciacfes elencadas abaixo evidenciam a pratica. Mais do que isso,

mostram que PPT ndo dedica espaco, neste corpus de pesquisa, para criticas a politicos

opositores ao governo, silenciando assim suas criticas politicas - caracteristicas do

programa - que nao encontram respaldo em medida semelhante aos demais politicos. O

candidato Sergio Massa, por exemplo, principal opositor ao kirchnerismo nas elei¢des

de 2013, € apontado inumeras vezes por 6-7-8 como o preferido pelo Grupo Clarin. PPT

nao faz referéncias a ele, nem criticas, nem em defesa.
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E necessario fazer uma ressalva em relacio a essas referéncias por parte de PPT.
Exclui-se da amostragem do corpus de pesquisa 0s quadros humoristicos do programa.
Dentre estes quadros, ha a presenca de satiras a alguns candidatos de oposicdo ao
kirchnerismo, e ha critica politica neles. Alguns exemplos de quadros que envolvem a
oposicao, brevemente:

Casada con Pino - Quadro de humor que satiriza a alianga politica entre Elisa
Carrié (UCR) e Pino Solanas (Proyecto Sur) nas elei¢des de 2013. Carrié é deputada
federal e ferrenha opositora do kirchnerismo. Solanas é deputado federal e diretor de
cinema, ligado a questdes ambientais. No quadro, o programa satiriza como seria a vida
deles se fossem um casal amoroso.

Mauricio Macri e Horécio Larreta - Satiriza a figura do prefeito de Buenos Aires
e seu inseparavel chefe de gabinete, que busca projecdo politica propria sem abrir méo
de ser um fiel servidor e apoiador de Macri.

Opta-se por excluir estes materiais da andlise para centrarmo-nos nas
enunciagdes anteriormente destacadas: reportagens, entrevistas e comentarios. Assim,
quando o eixo tematico € Grupo Clarin e politicos opositores, ndo ha referéncias a isso

em Periodismo Para Todos nas enunciacfes elegidas para analise deste corpus de

pesquisa.
Tabela 16 - Enunciagdes sobre Grupo Clarin e politicos opositores ao governo
PRO
EIXOS =
TEMATICOS E/&A DATA MATERIA R|E|C
6-7-8 | 22/09 Massa 2013 versus Massa 2008 X
6-7-8 | 22/09 Papeldo da equipe que checa tudo (Clarin) X X
6-7-8 | 25/09 Sociedade Rural e Clarin decidiram que Massa n&o X X
debata?
6-7-8 | 26/09 Massa contra plano de entrega de netbooks X X
6-7-8 | 29/09 Ecos do conclave golpista. Elisa Carri6 X
6-7-8 | 03/10 O que dizem sobre os satélites X[ X | X
6-7-8 | 03/10 Debates. Clarin mentiu para proteger Massa X
6-7-8 | 03/10 Conflito por contaminacdo de Botnia X X
6-7-8 | 09/10 Clarin ignorou apoio a Cristina no Prémio Condor X X
Grupo Clarin e 6-7-8 | 13/10 Acordo com Banco Mundial. Clarin ndo gostou X
politicos opositores - The Telegraph e Clarin. Circulo vermelho da
ao governo 6-7-8 | 16/10 mentira X
6-7-8 | 16/10 Lanata atacou ao musico Mollo X X
6-7-8 | 16/10 Por tras de Macri e Massa, ha Del Sel (humorista) X
6-7-8 | 16/10 Papeldo da Fox sobre internacdo de CFK X
6-7-8 | 17/10 De La Sota: narcotrafico e ameacas a jornalistas X
6-7-8 | 22/10 Z(la(r)ns repercussdes. Massa bateria no filho de 8 X X
6-7-8 | 22/10 Estilos violentos. Massa e o futebol do Tigre X X
6-7-8 | 24/10 Os quadros que desprega cada um X X
6-7-8 | 29/10 Até Massa esta de acordo com a sentenca X
6-7-8 | 31/10 O que opina Telenoche sobre Sabbatella X
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6-7-8 | 05/11 Operacédo de Fontevecchia a Lorenzetti X X
6-7-8 | 05/11 Macri e Carrié contra a democracia X
6-7-8 | 05/11 Contradicdes do clube dos M X
6-7-8 | 07/11 Operacdo Magdalena Ruiz X X
6-7-8 | 07/11 Eliaschev desconhece rechaco da OEA a Clarin X
6-7-8 | 07/11 Moyano nao péde com Macri e De Narvaez, agora X X
se junta com Massa
6-7-8 | 07/11 Lanata ndo gostou da imitagdo X
6-7-8 | 10/11 Publicista do PRO reivindicou a Hitler X
6-7-8 | 10/11 Como funcionam os meios tradicionais X X

Além dos dois eixos tematicos acima, identifica-se algumas enunciagdes
homologas que ndo podem ser classificadas nem em uma tabela, nem em outra. S&o
tematicas que relacionam o0s campos sociais, as instituicdes e os meios de maneira
transversal, em que ndo € possivel classifica-las como parte de algum sub-tema. Nesta
tabela, estdo presentes enunciagdes diversas.

Por parte de PPT, repercute-se dois acontecimentos. O primeiro esta relacionado
a uma campanha solidaria realizada pelo programa para arrecadar donativos a familias
que sofrem fome e sede em duas provincias argentinas. Neste caso, Jorge Lanata
repercute as ameacas sofridas por familias que deram entrevistas ao programa relatando
descaso do poder publico local na provincia de Formosa. As ameacgas tornaram-se
assunto politico por terem partido de autoridades politicas da provincia, governada por
Gildo Insfran, ligado a Frente para la Victoria. No segundo, Lanata comenta sobre a
coincidéncia de ter sido internado no mesmo hospital que Cristina para realizar um
procedimento cirdrgico nos rins, e questiona o fato da presidente ter dito em uma
oportunidade que os presidentes deveriam se tratar em hospitais publicos, apesar de
aquele mesmo hospital ser privado.

Ja 6-7-8 fala sobre o apoio argentino ao discurso de Dilma Rousseff sobre a
espionagem dos Estados Unidos, a falta de cobertura midiatica sobre um grande
programa de governo, o Plan ProCreAr, semelhante ao Minha Casa Minha Vida
brasileiro e repercute o editorial do jornal O Globo em que a publicacdo faz uma auto-
reflexdo sobre seu posicionamento de apoio a ditadura de 1964 no Brasil. Além disso,
6-7-8 dedica um programa especial aos 30 anos do retorno da democracia, quando Radl
Alfonsin assumiu o poder ap6s anos de ditadura militar, e a histdrica luta contra as
"corporagfes”. O programa entrevista Leopoldo Moreau, historico lider da UCR que,
como deputado federal no governo de Alfonsin, presidiu a Comissdo de Comunicagdes

da Céamara e, a época, uma das principais vozes em defesa de uma nova lei para a
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radiodifusdo do pais. Por fim, ha& repercussdo de comentarios feitos pelo argentino

Joseph Stiglitz, prémio Nobel da Paz, sobre os problemas da hegemonia midiatica.

Tabela 17 - Enunciagdes sobre tematicas transversais

PRO
EIXOS -
TEMATICOS E/&A DATA MATERIA R|IE|C
Ameagcas sofridas por algumas familias que
PPT 29/09 falaram ao PPT sobre a "fome de agua" em X X
Formosa
PPT 13/10 Lugar de internacdo de Lanata e de Cristina X
6-7-8 | 24/09 Argt_entina respaldou Brasil por discurso contra X
- espionagem
Tematlcas. 6-7-8 | 26/09 Novos créditos do Plan ProCreAr X X
transversais 6-7-8 | 26/09 Autocritica de O Globo por apoiar ditadura X
6-7-8 | 30/10 Democracia x Corporacdes X X
6-7-8 | 30/10 Visita Leopoldo Moreau (UCR) X | X
6-7-8 | 30/10 30 anos de Democracia X
6-7-8 | 31/10 Repercussado do programa de ontem (Moreau) X
6-7-8 | 31/10 Nobel Joseph Stiglitz e hegemonia midiatica X

7.4. Analogias e homologias tedricas

Ao percebermos as analogias tematicas, podemos tracar algumas caracteristicas
compartilhadas ou polarizadas por 6-7-8 e PPT em cada sub-tema tratado em suas
enunciagOes. Estas percepcbes nos ddo pistas de relagbes que indicam um
enfrentamento de imagens. Estes enfrentamentos, postos em circulagdo, geram efeitos
midiaticos que perpassam toda ambiéncia midiatizada.

Para PPT, o caso Noble Herrera é um factoide politico que o governo federal
quer protelar com a unificacdo do Banco Nacional de Dados Genéticos (BNDG). Para
6-7-8, questionar a lisura do processo de transferéncia do BNDG é uma forma do Grupo
Clarin tentar encobrir o caso Noble Herrera.

Para PPT, as calcas, as entrevistas e os discursos da ONU de Cristina Kirchner
sdo temas explorados apenas em comentarios e quadros humoristicos. Assim como as
entrevistas, o discurso na ONU ¢ irrelevante para PPT. Para 6-7-8, dar destaque as
calcas de Cristina sdo consideradas idiotices midiaticas, e as entrevistas mostram um
lado mais humano da presidente que é bastante explorado positivamente. O discurso na
ONU é uma afirmacéo da soberania nacional e um gesto de coragem e forca de Cristina.

Ainda em relacdo a presidente, sua internacdo representa um assunto de interesse
publico que demanda mais informagGes para PPT. Mais além, as consequéncias

politicas da internacdo - quem a substituiria - sdo colocadas sob suspeita apesar das
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regras constitucionais. 6-7-8 considera a internacdo uma questdo de ordem pessoal,
cujas informacdes sdo suficientemente supridas, e a sua substituicdo na presidéncia
segue a ordem constitucional natural.

Nas eleicOes legislativas, quando os programas falam sobre as propagandas
eleitorais, 6-7-8 considera a peca publicitaria do candidato Sergio Massa (oposi¢do ao
governo) como uma falta de originalidade. PPT faz a mesma avaliacdo em relacéo a
uma peca de Martin Insaurralde (aliado ao governo).

Para PPT, os debates eleitorais, por sua vez, apontam fraqueza de candidatos
kirchneristas. Em 6-7-8, os debates representaram a forca dos candidatos aliados ao
governo. A repercussao dos resultados é identificada como uma derrota do kirchnerismo
por PPT. Por 6-7-8, uma vitoria.

O video que envolve Juan Cabandié repercute em PPT como exemplo de ma
conduta e de jovem que quer o governo para o pais a partir de La Campora. 6-7-8
disponibiliza espago de defesa ao candidato e considera a exploragdo do caso uma
operacdo midiatica com fins politicos.

A sentenca da Lei de Meios Audiovisuais, evidentemente, é apenas mais um
exemplo de pratica de enfrentamento de imagens. Para PPT, a aplicacdo da Lei de
Meios é tratada como uma derrota da liberdade de expressao e da democracia. Para 6-7-
8, uma vitoria, da liberdade de expressdo, da democracia e do povo argentino.

Todas as temaéticas descritas na unidade anterior e aqui resumidas em seus
antagonismos sdo suficientes para atestar uma pratica recorrente de um enfrentamento,
que possui na razdo instrumental o seu denominador comum. O antagonismo e a
polarizacdo estdo presentes nas leituras dadas as tematicas. Estas mesmas caracteristicas
fazem parte da relacdo social entre os meios e as instituicdes em que os dois lados
participam no espaco de intersecdo dos campos. Neste mesmo espaco, 0S processos de
midiatizacdo acontecem, causa e efeito de uma ambiéncia midiatica e politica em
transformacéo.

Entende-se por razdo instrumental o que o tensionamento entre a Visdo
weberiana e habermasiana resultam sobre o assunto. Tem origem na razé@o iluminista,
que buscava libertar o homem fortalecendo o saber e o uso da razdo como instrumento
emancipatério. O saber idealizado pelo Iluminismo é direcionado para a ciéncia e a
técnica, e transforma-se num instrumento para manutencdo do poder pela dominagéo e

represséao.
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Quando Max Weber o aplica a dinamica de funcionamento da burocracia
moderna, define a razdo instrumental como "a escolha adequada entre alternativas e a
eleicdo pertinente de meios para o alcance de fins estabelecidos” (OLIVEIRA, 1993, p.
21), subtraindo, assim, a dimensdo politica da dominacédo e a possibilidade do didlogo
para um caminho alternativo. Neste ponto, Habermas o critica, e propde uma visdo mais
otimista da racionalidade, que deixa para tras o positivismo de Weber e o recompde a
partir da dialética, com um novo paradigma: o agir comunicativo.

Este novo paradigma ndo suprime a razdo instrumental, mas a deixa atrelada a
razdo comunicativa, que, para Habermas, poderia assegurar a sobrevivéncia da
modernidade. Para ele, a dtica do sistema é onde se localiza a razdo instrumental: a
economia, a produtividade e o poder. Em fusdo com a dimensdo do mundo vivido,
regido pela razdo comunicativa conforme Habermas, existe a necessidade de que nao
haja prevaléncia do primeiro sobre o segundo.

Sendo assim, a atuagdo de Periodismo Para Todos e 6-7-8 em relagdo a eixos
tematicos presentes na configuragdo observavel investigada compartilham a acédo
estratégica como denominador comum de racionalidade. Esta estratégia, entdo, busca a
defesa dos meios e das instituicbes as quais faz parte e retornam aos Sseus campos
sociais de origem. A circularidade da acdo estratégica também fica mais clara quando se
percebe que h& um retorno, por parte de 6-7-8 ao campo politico e de PPT ao campo
midiatico, para a defesa de seus principios estruturais e todas as instituicdes e meios dos
quais fazem parte.

O que veremos nas préximas unidades € uma andlise sobre como este
enfrentamento de imagens gera efeitos sobre os processos de midiatizacdo. Busca-se
referéncias nas primeiras unidades deste trabalho, em torno da contextualizacdo
historica, dos ambientes politicos e midiaticos que os casos estdo localizados, além de
se tentar compreender como é transformada esta sociedade em midiatizagdo a partir da
circulacdo dos contetdos analisados.

Recuperando o problema de pesquisa, busca-se utilizar os referenciais analiticos
da metodologia e referenciais tedricos que agregam esforco a analitica da midiatizacéo
para compreender, por duas perspectivas: 1) como se manifestam processos de
midiatizagdo da sociedade numa perspectiva de producdo, consumo e recepcao,
chamada aqui de midiatico-comunicacional, que versa sobre uma analise em
microescala do objeto empirico e suas relagdes; 2) como se manifestam processos de

midiatizacdo numa perspectiva midiatico-social, focada nas relacbes entre campos
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sociais, instituicdes e meios, numa escala macrossocial que perpassa a abrangéncia dos

programas televisivos.

7.5. Microescala: uma perspectiva analitica midiatico-comunicacional

Existem duas perspectivas possiveis para se apontar transformacdes nas relagdes
entre 0s campos sociais em direcdo a uma sociedade em midiatizacdo. Uma delas versa
sobre uma perspectiva em microescala. Nestas relacdes, que convencionamos chamar de
analitica midiatico-comunicacional, busca-se a compreensdo das relacGes entre
produgéo, consumo e recepgéo.

Além disso, desenvolve-se uma anélise sobre as caracteristicas dos marcadores
metodoldgicos utilizados para se avaliar as praticas midiatizadas dos dois programas e
de seus meios, num ponto de vista que abrange 0s programas, seus atores e 0S
dispositivos onde sdo veiculados. Aproveita-se este espaco para uma avaliagdo aos
métodos usados, suas forcas e fraquezas para este trabalho. Este tensionamento deve
ajudar na propria eficiéncia dos resultados de pesquisa.

A analise critica das narrativas jornalisticas audiovisuais, uma das propostas
metodoldgicas para investigar o material empirico, se mostra insuficiente para a anélise
da midiatizacdo. O método é uma proposta que Becker (2012) desenvolve para que se
caracterize uma narrativa que, por sua natureza, é de dificil compreensao e sintese.

O conjunto de categorias que Becker (2012) propde consegue dar um panorama
geral sobre como cada um dos programas se apresenta. Em principio, pode-se dizer que
sdo formatos que se distanciam do padréo de narrativas audiovisuais da televisao aberta
brasileira, o que impossibilita a comparacdo com qualquer exemplo mais préximo a
realidade local.

Se levarmos em consideracédo a qualidade dos programas de televiséo, precisa-se
recorrer as nogdes de televisdo de qualidade propostas por Machado (2000), nas quais
encontramos respaldo para afirmar: (1) ha uma aparente qualidade técnica na fotografia,
nos formatos originais, no roteiro, na apresentacdo, nas visualidades, no som; (2) alta
capacidade de detectar demandas, principalmente, da sociedade e transforma-las em
produtos; (3) sdo competentes para explorar recursos inovadores, como 0 humor
intercalado com denuncias politicas, o resgate de arquivos telejornalisticos, o mise en
scéne; e (4) possuem capacidade de gerar mobilizacéo, participacdo, comocao nacional

em torno de grandes temas de interesse coletivo.



134

Machado (2000) observa que, para um mesmo fluxo televisual, 0 que neste
trabalho podemos chamar de enunciacdo, pode-se ter diferentes leituras. Ou seja,
significar um telejornal ou qualquer narrativa jornalistica audiovisual "é funcdo do
contexto cognitivo ou sociocultural do processo de interpretacdo, razdo por que ela
sempre transborda de qualquer intencdo” (MACHADO, 2000, p. 100-101).

Por isso, distancia-se 0 maximo que a vigilancia epistemoldgica nos permita de
definir as intencionalidades das enunciac¢Ges de cada programa, que geram efeito sobre
0 pesquisador e suas subjetividades.

A TV Publica e o Canal Trece sdo caracterizados como canais de televiséo
geralista (WOLTON, 1996). Ambos possuem abrangéncia nacional por meio de uma
rede de redistribuidoras e sdo canais abertos. Isto vai ao encontro das for¢as que Wolton
(1996, p. 112-115) afirma existirem neste modelo:

Informac&o e entretenimento - E a Gnica que une géneros que estdo na origem do
sucesso da televisdo e que constituem aspectos da realidade: o mundo objetivo,
historico, e 0o mundo do lazer e da distragdo.

PPT e 6-7-8 se encaixam nesta caracteristica ao tratarem de temaéticas politicas e
midiaticas com espaco para breves quadros de entretenimento, ou seja, cargas de humor
sobre a prépria tematica informativa, como 0s comentarios de Jorge Lanata ou as
narragdes sarcasticas em 6-7-8, além de esquetes humoristicas e apresenta¢fes musicais.

Programacdo - Oferece todos os dias um conjunto de programas a0 mesmo
tempo idénticos e diferentes. O carater democratico de saber que os programas estdo
visiveis e que s6 os assiste se quiser € uma forma de comunicacdo constitutiva do laco
social.

A programacdo dos dois canais é diversificada. Existem programas de auditdrio,
producdes proprias de ficcdo, futebol, telejornais, programas infantis. Na linguagem
televisiva, é possivel dizer que o futebol € o "carro-chefe" da TV Publica. 6-7-8 fica
logo atréas, em termos de audiéncia, e ambos sdo produtos de TV aberta, disponiveis, em
tese, a todos. PPT € a atracdo de maior audiéncia aos domingos no Canal Trece.

Televisdo e democracia de massa - Traduz uma heterogeneidade de gostos e
aspiracOes, de mensagens e publicos, e se dirige a todos, constituindo lagos sociais de
participacdo simultanea e livre de uma atividade coletiva.

A experiéncia de 6-7-8 € bastante particular, j& que os indices de audiéncia no
Ibope ndo costumam ser tdo altos e raramente lidera a audiéncia geral em TV aberta. No

entanto, possui comunidades ativas em redes sociais que se dedicam a debater e
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repercutir o material do programa. No marco de uma sociedade em midiatizacdo, este
efeito torna-se de potencial investigacdo, por poder se tornar um importante referencial
identitario. Outros estudos ja tentam dar conta desta caracteristica. Garcia (2011) afirma
que o surgimento de uma identidade coletiva que tem como referéncia um programa
televisivo como 6-7-8, "deve ser entendida em um contexto no qual os atos de consumo
passam a constituir importantes ordenadores de sentido para o interior da sociedade"
(2011, p. 89). O ato de afirmar "eu vejo 6-7-8, ndo vejo TN, ndo leio Clarin" constitui,
para o autor, uma afirmacdo da propria identidade.

A despeito de algumas caracteristicas ja tratadas no decorrer do trabalho, em
especial no capitulo 2, pode-se contrapor os modelos de televisdo geralista que Wolton
(1996) delimita, entre a privada e a publica, e perceber que, no decorrer dos anos, a TV
aberta sempre manteve seu espaco garantido no sistema midiatico, tanto nos paises a
que se refere o0 autor quanto no Brasil ou na Argentina.

A televisdo geralista privada, para Wolton (1996), enfatiza a I6gica econémica,
pois garante um grande publico e um vasto mercado. Além disso, por heranga da origem
norte-americana do modelo, cria o fator de integracdo social e de identidade coletiva
para um pais. Ja& a televisdo publica, originaria da Europa, correspondeu a uma
desconfianga em relagdo ao dinheiro e ao poder televisual, em busca da trilogia
"distrair-se, informar-se, educar-se", por l6gicas politicas e culturais. Politicas pela
crenca de deter o poder; culturais por entender que a difusdo do contetdo deveria ser
favoravel a cultura de todos.

O caréter privado do Canal Trece € um dos motivos que a TV Publica, por seu
carater publico (apesar da forma que é usado; no caso deste trabalho, politico-partidario)
e antagonico, tenta contrapor e atingir, descredibilizando suas préaticas. Ou seja, apesar
de todas as transformac6es de uma sociedade em midiatizacdo, com o advento de novas
tecnologias, novas circularidades, novas ambiéncias comunicativas e uma constante
complexificacdo dos efeitos midiaticos na recepgdo, a tese geral de modelos privados e

publicos de televisao geralista ndo sofreu grandes mudancas.

7.5.1. Aspectos analiticos da midiatizacao

Quando propusemos alguns aspectos metodoldgicos baseados nos trabalhos de

Fausto Neto (2008) e Stromback e Dimitrova (2011), identificamos marcadores
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relevantes para compreender que transformacdes seriam perceptiveis na midiatizacdo do
jornalismo e da politica, assuntos aos quais se dedicam os dois autores respectivamente.

No subcapitulo 7.3, dividimos os principais eixos teméaticos em tabelas com
subtemas aos quais confrontamos o0s aspectos com as caracteristicas percebidas no
corpus de pesquisa. Por ordem de aplicacdo, os retomamos: (a) transformacdes da
"topografia jornalistica"; (b) auto-referencialidade do processo produtivo; (c) auto-
reflexividade posta em ato; (d) estratégias de protagonizagdo do leitor; (e) visibilidade
do jornalista; (f) enquadramento da politica, com questdes relevantes ou como jogo
estratégico.

Os primeiros quatro itens se referem ao trabalho de Fausto Neto (2008). Neste
caso, ha um foco sobre a midiatizacdo das praticas jornalisticas aplicadas aos meios
impressos. Adapta-se tal analise para a televisdo e, de maneira geral, elas se
manifestaram em menor frequéncia do que era esperado. Abriremos 0s itens, um a um,
sobre os quais faz-se uma andlise de suas praticas. Apos, faz-se um exercicio sobre
novas possibilidades que sdo pistas de transformacdes geradas pela midiatizagdo no
caso argentino, transformacfes estas mais abertas, ndo atreladas as lIdgicas politicas e
mididticas.

a) Sao poucas as mengdes que os dois programas fazem sobre a organizagéo e o
funcionamento de seus ambientes de trabalho. Uma expectativa da pesquisa era que 6-7-
8, por enfocar numa andlise critica sobre as préaticas jornalisticas, explorasse mais sua
prépria topografia jornalistica. No entanto, os exemplos extraidos em que se pode
identificar a pratica estdo todos em PPT.

Conforme identificamos, na edi¢do do dia 6 de outubro, Lanata explica que,
quando Cristina Kirchner € internada, os boletins médicos e 0 acesso as informacoes de
seu estado de saude ndo sdo suficientes. Explica que, em virtude desta falta de
informacdo, a temética ganha dimensdo jornalistica, pois surgem varias questdes que
suscitam perguntas na dindmica do trabalho da redacdo. Numa segunda situacao,
guando Lanata anuncia um longo editorial sobre a sentenca da Lei de Meios, 0
apresentador explica o funcionamento do programa, ressalta como as matérias sdo
produzidas e guestiona como ele poderia se transformar caso o0 governo intervenha em
PPT, no Canal Trece ou em outros meios do Grupo Clarin.

b) Quanto mais abrangente for a ideia de auto-referencialidade do processo
produtivo, mais referéncias poderemos encontrar nos dois programas. 6-7-8, como

integrante de um campo midiatico, é em larga medida auto-referencial ao processo
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produtivo dos demais integrantes deste campo. Tendo em vista a auto-referencialidade
de 6-7-8 por si mesmo, a frequéncia diminui, mas ainda € maior que em PPT.

Em relacdo as tematicas anélogas, ambos os programas manifestam estratégias
de auto-referencialidade no mesmo eixo, quando falam sobre a sentenca a favor da
constitucionalidade da Lei de Meios Audiovisuais. PPT retoma, nesta situacdo, suas
proprias produgdes: denuncias e reportagens que confrontam uma visdo que Lanata
considera que o governo tenta impor contra o0 Grupo Clarin com a Lei de Meios. Neste
mesmao episddio, 6-7-8, um programa criado e desenvolvido em paralelo a discusséo e a
tramitacdo da Lei de Meios, exibe discussfes que aconteceram no programa sobre esta
tematica, numa referéncia de auto-celebrag&o jornalistica.

Apesar deste quesito ndo estar presente com frequéncia durante as enunciagdes
vinculadas as tematicas, é perceptivel a utilizacdo de auto-referéncias em situacdes de
carater ndo-informativo. Por exemplo, a abertura do programa brinca com referéncias
aleatorias aos nimeros 6, 7 e 8. S&o exemplos: quando o musico argentino indio Solari
grita "seis, siete, ocho™ (seis, sete, oito, em espanhol) durante um show no momento em
que entra ao vivo pelo canal Todo Noticias (TN, do Grupo Clarin); quando o ex-
presidente Lula faz referéncia aos nimeros 6, 7 e 8 durante uma entrevista; ou quando
um narrador de futebol, em plena transmissdo, constrdi a frase "seis, siete, quizas ocho
equipos”.

Em PPT, as auto-referéncias sdo bastante pontuais. A centralizacdo do programa
na figura de Jorge Lanata faz com que PPT se perca como um auto-referencial. Todos
os quadros, entrevistas e mesmo reportagens giram em funcio de seu apresentador. E
possivel sugerir que o contrato de leitura de PPT esteja vinculado a legitimidade
atribuida ao seu ancora, enguanto que em 6-7-8, se 0s apresentadores ou comentaristas
mudam, o contrato de leitura se mantém.

c) A auto-reflexdo sobre os "modos de dizer" de cada um dos programas se
manifesta com frequéncia maior. A tensdo existente no sistema midiatico e nos efeitos
que as enunciagbes produzem pelos programas em questdo podem colaborar para a
presenca deste aspecto. A circula¢do das enunciagdes se vincula em grande medida a
necessidade desta pratica por parte dos dois programas.

Quando PPT veicula reportagens e comentarios sobre o Banco Nacional de
Dados Genéticos e 0 caso Noble Herrera, Lanata reflete sobre o discurso de politicos
governistas ao fazer uma leitura sobre os modos de dizer destes. Postos em circulacéo,

as enunciacdes sdo apropriadas por 6-7-8, que re-edita o material e faz inferéncias sobre
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0s supostos modos de dizer de Lanata. Neste caso, ndo se trata de uma auto-
reflexividade, mas € relevante apontar que existe uma reflexividade cruzada, explorada
pelos programas para apontar as possiveis intencdes de um lado e de outro.

O assunto que suscita mais auto-reflexividade é quando os dois programas falam
sobre seus modos de dizer em consequéncia da lei. Neste caso, pode-se compreender
que a presenca do aspecto no eixo tematico sobre a aplicacdo da Lei de Meios remete as
origens de 6-7-8 e PPT. Ambos sdo concepcdes origindrias de um ambiente em que o
conflito entre Grupo Clarin e governo Kirchner em torno da lei comecava ou se
fortalecia. E exigido de ambos, neste contexto em que se supera a ideia e a funcéo de
um suporte midiatico em direcdo a um ator social, que estejam mais claramente
posicionados em torno de seus modos de dizer.

Por isso, ndo é possivel afirmarmos que um programa gera no outro a
necessidade de uma auto-reflexividade. Porém, ha uma constante vigilancia de um sobre
0 outro, principalmente de 6-7-8 sobre PPT, mas também ha uma percepcao por parte de
PPT de que 6-7-8 precisa, da mesma maneira, refletir sobre si. Lanata, em um momento
gue comenta sobre as recomendacdes feitas pela sentenca direcionadas ao governo,
afirma que a TV Publica precisa garantir a pluralidade e a diversidade de vozes, e
questiona: "J& viram 6-7-8? Isto é pluralidade?". Em 6-7-8, é constante a retomada da
imagem de Lanata, pois a edicdo das reportagens baseadas em arquivos permite ao
programa encontrar imagens e frases do apresentador defendendo a Lei de Meios ou
sendo contraditério em relacdo ao passado.

d) Apesar de impulsionarem 0 uso e a agregacdo de conteldo em torno de
hashtags divulgadas na tela dos programas, praticamente ndao ha, no corpus de pesquisa,
estratégias de protagonizacdo do telespectador. Ndo é caracteristico de 6-7-8 nem de
PPT a interacdo colaborativa ao vivo com seu publico. Supde-se que alguns materiais
exibidos nos programas sejam originados ou produzidos pelo publico, por sua natureza
amadora, mas nao é possivel afirmar isso pois nenhum deles aponta qual a origem ou se
foi colaboracdo de algum telespectador. A Unica referéncia que hd a um material
produzido pelo publico é quando Cristina Kirchner recebe alta e 6-7-8 mostra
homenagens feitas por militantes e que circulavam nas redes sociais.

Desta forma, as hashtags cumpriam uma estratégia de fazer com que o0s
programas repercutissem nas redes sociais, com frequéncia fazendo referéncia ao lado
oposto. Em PPT, as hashtags aludiam, na maioria das vezes, a uma conotagao negativa

relativa a reportagem que era exibida sobre o kirchnerismo: #NuncaUnBondi (sobre o
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uso de avides e helicopteros pelo governo), #LaCamporonga (sobre a organizacao
Kirchnerista La Campora e o comportamento de seus jovens), #OtraManiobraK (sobre a
transferéncia do BNDG para ambito federal). Em 6-7-8, as hashtags faziam referéncia
ao proprio programa com maior frequéncia.

e) A visibilidade do jornalista € apontada por Strombéck e Dimitrova (2011)
como um fator para medir o grau de midiatizacdo da politica no jornalismo. Quanto
maior a visibilidade do ator mididtico, mais midiatizado é seu conteldo. S&o
caracteristicas que conversam com uma perspectiva institucional dos estudos em
midiatizacdo. Aproximando estas caracteristicas, e as seguintes, do tensionamento que
tenta-se fazer neste trabalho entre os dois referenciais tedricos, é possivel apontar a
presenca deste fator e tecer novas possibilidades que o contexto argentino potencializa.

O jornalista € um ator social bastante visibilizado em Periodismo Para Todos.
Na amostragem, em todas as reportagens de maior dura¢do no programa, o jornalista
produtor do material era entrevistado por Jorge Lanata ao vivo e em estldio para
repercutir detalhes da apuragdo. A centralizacdo na visibilidade de Lanata também é
verificavel. Todas as acbes do programa envolvem sua figura: possui um monologo de
abertura, no formato stand-up, em que comenta sozinho assuntos politicos e,
eventualmente, atores humoristicos interagem com ele; sua voz narra a maior parte das
reportagens, apesar delas serem produzidas por outros jornalistas; os jornalistas
entrevistados por ele conversam voltados a Lanata, sem interagir com o auditério e o
telespectador.

Ha varias reportagens em PPT que tratam sobre tematicas regionalizadas, como
a conduta de politicos em provincias do interior ou acbes em municipios afastados de
Buenos Aires. Este material conta com a frequente colaboracdo de jornalistas locais
como fontes para a producdo. Esta visibilidade valoriza a credibilidade de jornalistas
locais, a0 mesmo tempo que os coloca no patamar de outras fontes especialistas na
investigacéo.

Nos termos de Strombéck e Dimitrova (2011), a visibilidade do jornalista ndo é
explorada em igual medida por 6-7-8, pois ndo ha frequéncia de stand-ups e jornalistas
ndo sdo entrevistados pelo ancora. Mesmo 0s jornalistas e o apresentador que compdem
a mesa redonda ndo possuem visibilidade destacada. Porém, o formato do programa cria
uma nova forma de visibilizar o jornalista que se aproxima da leitura dada ao ator
politico nos formatos telejornalisticos institucionalizados. Ou seja, 6-7-8 trata o ator

mididtico como um ator politico: ressalta suas contradi¢des, cinismos, e a falta de
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convicgdes; e destaca a atuacao de quem defende valores consonantes com o0 programa.
Aproxima as atuacdes jornalisticas de um posicionamento politico e desconstroi valores
de imparcialidade e neutralidade.

f) De todos os aspectos metodoldgicos analisados até agora, 0 enquadramento da
politica € o que mais fornece informacdes sobre a atuacdo dos dois programas. Em
linhas gerais, € possivel afirmar que os dois enquadramentos estdo presentes em larga
medida. Consideracdes sobre o enquadramento como um jogo estratégico sdo
potencializadas pelo ambiente de disputa eleitoral, ainda que um elemento comum,
como as pesquisas eleitorais, ndo sejam pautadas por suas enunciacbes em nenhum
momento verificado. As reportagens de PPT sdo prodigas em enquadrar a politica com
questBes relevantes, enquanto os comentarios de Jorge Lanata se situam com mais
frequéncia préximos ao enquadramento de um jogo estratégico. Em 6-7-8, os dois
enguadramentos aparecem de maneira equilibrada nas reportagens e nos comentarios,
com a mesma énfase para um jogo estratégico na tematica das eleigdes.

Quando PPT produz reportagem sobre o Banco Nacional de Dados Genéticos, a
tematica é tratada em profundidade e enquadrada como uma questéo relevante. Isto quer
dizer, explica o tramite do projeto de lei, as dificuldades de integracdo com o banco de
dados da Antropologia Forense, o posicionamento de organizacgdes de direitos humanos
sobre o caso e Vvérias outras fontes. No entanto, em paralelo a isto, 0 caso Noble Herrera
vem a tona, e PPT se dedica a desvelar as estratégias politicas que o governo federal
teria com a integracdo dos bancos de dados. Neste quesito, torna-se um jogo estratégico.

A temaética agenda 6-7-8 dois dias depois. Com a presenca do ministro de
Ciéncia e Tecnologia, Lino Barafiao, o programa dedica boa parte do seu tempo para
gue o ministro possa esclarecer os problemas abordados por PPT. Com detalhes, a
reportagem de PPT € desconstruida, argumento apds argumento, no que pode ser
enquadrado como questdes relevantes, pela dedicagdo em explicar consequéncias do
projeto de lei, ou como se daria a integracdo. Para além disso, 6-7-8 contrapfe o jogo
estratégico apontado por PPT ao entender que as constantes declaracdes em torno do
caso Noble Herrera seriam estratégias para que o Grupo Clarin pudesse se encobrir.

No eixo tematico que envolve Cristina Kirchner, 6-7-8 costuma atribuir um
enquadramento relevante em praticamente todos os casos. Com excecdo de quando o
assunto sdo as calcas de Cristina, em que nenhum dos dois atribui relevancia - apesar de

inspirar comentarios e quadros de humor em PPT e criticas a abordagem midiatica em
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6-7-8 -, a presidente possui espago majoritario e positivo na pauta do programa da TV
Publica.

O discurso na ONU e as entrevistas de Cristina, por exemplo, repercutiram
apenas na forma de humor em PPT, enquanto 6-7-8 dedica espaco relevante em mais de
uma edicdo e repercute toda a cobertura midiatica sobre os assuntos. Nos dois casos, 6-
7-8 enquadra trechos da aparicdo da presidente como questdes relevantes. PPT, nas
entrevistas, explica e questiona o processo de edigdo da entrevista, executado pela
Presidéncia, e alude a falta de independéncia jornalistica, abordagens de um jogo
estratégico.

Os subtemas que os dois programas exploraram de maneira mais aprofundada no
eixo tematico da presidente, por dedicarem mais tempo e mais fontes sobre o assunto,
diz respeito a sua internacdo por problemas de salde e as consequentes questdes de
governo que se seguiram. PPT produz uma "edi¢do urgente”, toda dedicada aos dois
acontecimentos, com entrevistas a politicos, médicos, jornalistas e comentaristas
politicos. Nela, especula-se sobre a linha de sucesséo presidencial, as indefini¢cdes sobre
guem assumiria a presidéncia e os efeitos politicos que o acontecimento poderia gerar
nas eleicdes: estes, enquadramentos da politica como jogo estratégico.

Ademais, quando PPT aborda a internacdo de Cristina, sua vida pessoal e seu
estado de saude, trata como uma questdo relevante para a politica, ja que considera de
interesse publico saber detalhes como estes da presidente da nagdo. 6-7-8 discorda e faz
uma leitura que questiona invasdes a vida pessoal. Critica também as analogias entre o
golpe fisico, que Cristina sofreu na cabeca, e um golpe politico, feitos por outros
dispositivos midiaticos.

Ao tratar das eleicdes legislativas, as enunciagdes se aproximam de um jogo
estratégico em todos os casos. Os comentarios sobre as propagandas eleitorais
meramente comparam pecas publicitérias, ndo as enquadram, mas sao pecas de um jogo
estratégico. PPT dedica-se a mostrar a propaganda de um candidato kirchnerista e seu
cenario idéntico ao de outro candidato aliado. 6-7-8 mostra um candidato opositor
copiando a narrativa da propaganda de um candidato espanhol.

Sobre os debates, PPT pouco os repercute: critica o argumento do kirchnerista
Daniel Filmus em um e comenta a disposi¢do das cameras e as discussdes em outro. 6-
7-8, pelo contrario, explora bastante a atuacdo de seus candidatos preferidos e 0s

assuntos debatidos, contando inclusive com suas presencas na bancada, porém enquadra
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como um jogo estratégico por considerar que os kirchneristas se sairam melhores em
todas as situagdes.

Apos as elei¢des, quando repercutem os resultados, o enquadramento como jogo
estratégico se manifesta quando PPT considera uma derrota Kirchnerista. 6-7-8
considera uma vitoria. Ambos argumentam nestes sentidos e geram reacdes antagonicas
para um mesmo resultado pratico, que manteve maioria e aumentou quérum proprio da
FPV na Camara, apesar de derrotas para a oposi¢ao nas provincias mais desenvolvidas e
populosas.

A Lei de Meios Audiovisuais, mais uma vez, proporciona discussdes em
profundidade e a manifestacdo de ambos os aspectos de enquadramento no mesmo eixo
temético. O editorial de Jorge Lanata apds a sentenga de constitucionalidade da lei
revela enquadramentos com questdes relevantes e como jogo estratégico: em principio,
destaca os aspectos que a Suprema Corte sugere ao governo como corre¢des a serem
feitas para o pleno exercicio da lei, depois, aponta 0 ndo cumprimento de artigos da lei
quando se leva em consideragdo outros grupos midiaticos préximos ao governo; termina
por enquadrar a tematica como um jogo estratégico que 0 governo pratica contra 0
Grupo Clarin, ja que a verdadeira intencdo do governo com a lei seria o fim do grupo.

Ap0s identificarmos como se manifestam os aspectos analiticos da midiatizacao
destacados por Fausto Neto (2008) e Strombéck e Dimitrova (2011), é possivel
identificarmos algumas caracteristicas sobre o que o material empirico nos fornece
como novas praticas midiaticas ou politicas em uma sociedade midiatizada.

Quando Strombéck (2011) aponta para aspectos que representam praticas
institucionalizadas da midiatiza¢do, ndo se preocupa com os desvios e as transformacgdes
que tais praticas podem proporcionar. Estar aberto a isto significa exercitar os modelos
institucionalizados e perceber que as praticas consideradas midiatizadas podem fazer
parte da prética de distintos campos sociais. De maneira semelhante a nossa, seus
estudos comparativos versavam sobre as praticas midiatizadas de telejornais de
emissoras publicas e privadas nos Estados Unidos e na Suécia. ldentificava-se
elementos que se repetiam de maneiras distintas, mas semelhantes, nos programas em
analise, como a visibilidade do jornalista ou 0 enquadramento da politica. No entanto, a
auséncia ou o remanejo de tais recursos ndo prejudica o carater midiatizado do
programa - € possivel que até o reforce.

Quer dizer, quando leva-se em consideracdo a visibilidade do jornalista, 6-7-8 a

transforma: desloca o foco da sua logica midiatica, a qual pertence por natureza e em
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funcdo da qual se esperaria determinados padrbes, para uma logica politica, pois
transforma o jornalista em um ator politico em definitivo. Este pode ser o efeito de uma
I6gica midiatizada.

Quando Braga (2014) questiona o estudo das praticas institucionalizadas, o faz
com o objetivo de ndo fecharmos os olhos para o desvio, a experimentacdo, 0s
processos tentativos. Por um caminho distinto, 6-7-8 critica a préatica jornalistica e
visibiliza o jornalista para enquadra-lo dentro de uma ldgica politica. Para isto, utiliza-se
de processos midiaticos.

Isto remete a um ponto que Bourdieu (2011) destaca sobre a expansdo das
fronteiras do campo politico e o papel dos jornalistas nas bordas desta ampliacao.
Quando ha a tentativa de ampliacdo do campo politico, normalmente ha também uma
condenacdo como medida populista. No entanto, como atores a margem do campo
politico mas com capital de reputacdo suficiente, os jornalistas produzem efeitos neste
campo. 6-7-8, posicionado numa intersecdo entre o campo politico e o miditico,
identifica os atores midiaticos que geram efeitos no campo politico, tanto considerados
opositores quanto afinados com o governo, e 0s insere no espaco ja dividido da atuacédo
politica.

Em sentido contrario, PPT empodera o jornalista em sua funcdo de ator
midiatico original. Trata-se de um processo de midiatizacdo também, no entanto, ndo
deixa de ser um ato com grau institucionalizado, que € possivel ser mensurado mediante
sua frequéncia de operacdes em outras situacdes.

Outros aspectos analiticos da midiatizacdo também adotam variadas formas.
Fausto Neto (2008) direciona sua analitica para a préatica jornalistica midiatizada, que
por natureza pertencem ao campo midiatico. Quando a préatica esta inserida em outros
campos sociais, como € o caso do politico, as referéncias podem ser encontradas dentro
mesmo deste campo. Exemplo disso sdo os indicadores de topografia, auto-
referencialidade e auto-reflexividade.

As referéncias a topografia ndo se restringem a pratica jornalistica, mas também
a organizag&o politica de partidos e aos posicionamentos que diversos atores individuais
e coletivos possuem. Se identificassemos em 6-7-8 referéncias a topografia politica ou
midiatica, encontrariamos processos de transformacdo que remetem a processos
tentativos tipicos da midiatizag&o.

A auto-referencialidade, observando 6-7-8, pode significar também uma auto-

referéncia a processos midiaticos ou politicos. Nao ha fator que indique um
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posicionamento politico velado por parte dos integrantes do programa da TV Publica.
Ha vérios indicios de suas preferéncias politicas que, por simbdlica ou por atribuicéo de
legitimidade, explicita em que lado estd cada um deles e suas ideias sobre isso. Se
identificarmos o programa como um referencial vinculado ao campo politico, ao
kirchnerismo e a um projeto politico afinado a este, a auto-referéncia se da em relacdo a
este nicho, ao proprio programa, como um produto cultural de um "Projeto Nacional e
Popular",

Por experiéncia do autor, que assistiu no auditério a edicdo de 27 de outubro de
2013, dia da eleicao, verifica-se um posicionamento manifesto por parte de apresentador
e comentaristas em favor do kirchnerismo: como simbdlica formal, Carlos Barragan
trazia o bdton de um pinguim na lapela, conhecido na Argentina por representar o
kirchnerismo (Néstor Kirchner é natural da provincia de Santa Cruz, no extremo sul do
pais, regido bastante fria com grande populacdo de pinguins); as masicas cantadas pelos
militantes no comicio kirchnerista eram entoadas ao mesmo tempo por comentaristas do
programa, em off; ao fim, a homenagem aos 3 anos da morte de Néstor Kirchner levou
aos prantos apresentadores, comentaristas e produtores do programa.

Um dos fatores que a midiatizacdo aponta como transformador numa cultura
midiatica é o fortalecimento de produtos midiaticos como um referente identitario, que
acumula forca em direcdo a envergadura que ja possuem atores coletivos como
sindicatos, associacfes, agremiacdes, etc. Porém, esta experiéncia coletiva se da por
meio de processos midiaticos. 6-7-8 fornece aos telespectadores inimeras simbdlicas de
pertencimento a determinados grupos, correntes politicas, 0s quais seu publico pode ou
ndo adotar, a depender de outras mediacdes.

A auto-reflexividade, em 6-7-8, pde em ato modos de dizer do kirchnerismo.
Preenche um espaco de autocriticas e justificativas que levam em consideracdo uma
defesa das acgdes politicas que pratica. Isto também remete a uma experiéncia tentativa
de novos processos midiaticos localizados em uma ambiéncia midiatizada. Tomemos o
Brasil como exemplo e facamos uma analogia: quando o Jornal Nacional emite uma
reportagem que é interpretada pela base governista como negativa ao governo, as
reacOes se ddo imediatamente pelas redes sociais - sdo nelas que o contraditorio aparece.
Com 6-7-8, surge um dispositivo midiatico em TV aberta onde se consegue exibir o
contraditério, num horario nobre. Este processo maximiza a experiéncia coletiva que

nas redes sociais é espraiada e de alcance limitado.
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7.5.2. Circulagdo midiatico-comunicacional

A circulagdo nesta perspectiva, que remete as relagdes entre producéo, consumo
e recepcado, pretende acentuar o que surge nas relacdes entre as instituicdes midiaticas.
Quando se traca analogias tematicas, identifica-se uma sobreposicdo da razéo
instrumental sobre a razdo comunicativa, pois a dimenséo do sistema prevalece sobre a
capacidade dialdgica de discursos contraditérios.

6-7-8 e PPT colocam em circulacdo visdes marcadamente antagonicas, muitas
vezes polarizadas, em outras apenas diferentes. Estas visdes se ddo em consonancia com
posicionamentos de instituicdes e meios que o campo de observagédo nos permite dizer e
mostrar onde estdo localizados. Nao se identifica, na amostragem, pontos em que héa o
contato, a concordancia entre um e outro.

Ferreira (2014) propde um diagrama para analise desta circulacdo. O item de
entrada no esquema seriam as analogias. O enfrentamento de imagens alude a uma
razdo instrumental. Estas imagens se inserem em paralelo nos espacos de interface, que

sdo os programas televisivos neste caso.

Figura 19 - Esquema para analise da circulagéo na perspectiva midiatico-comunicacional

1. Figuras / analogias

intermidiatico

produtor espagos de receptores intramidiatico
interface
final
sistema de
inteligibilidade
sistemas
signos tecnotecnoldgicos

Relagdes entre figuras e espagos de
interface

Fonte: FERREIRA, 2014.

Este espaco de interface € o resultado do que € produzido e é o ponto de contato

com os receptores, mas representa também onde esta localizado o produtor (e tudo o
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que implica a sua localizacéo). Quanto aos receptores, representam um papel relevante
na circulagdo, pois possibilitam repercutir determinadas imagens ou tematicas
recolocando-as em circulagdo no mesmo dispositivo mididtico ou em outros,
reconfigurando assim a leitura dada a imagem a partir de novos processos midiaticos
que, antes do desenvolvimento tecnologico, ficava limitado as praticas individuais ou ao
acesso a dispositivos midiaticos j& existentes, menos acessiveis. Da mesma forma, o
receptor pode encontrar um destino final - ainda que a circulagdo possa se manter em
suas mediacdes cotidianas.

Identifica-se 6-7-8 e PPT como espacos de interface, onde pode-se perceber os
elementos da configuracdo observavel deste trabalho: 0os campos sociais, as institui¢des,
0s meios. Na relacdo entre estes espacos e atores sociais, sejam eles coletivos ou
individuais relacionados a esta interface, sdo organizados sistemas de inteligibilidade,
gue nada mais sdo do que um conjunto de fatores, tanto tedricos quanto praxiologicos,
que geram novos efeitos nos atores. A circulagcdo ndo termina, porque dos atores surgem
novas relagdes entre figuras e outros espacos de interface.

A assimetria entre PPT e 6-7-8 gera limites para a circulacdo dos dois, mas nédo
se pode fechar os olhos para compreender que outros programas e canais colaboram
para este sistema. Ainda assim, o fato de PPT ser exibido no domingo e 6-7-8 possuir
quatro edi¢Oes semanais permite perceber que alguns assuntos tratados por PPT s&o
ressignificados por 6-7-8 edicdo apos edicdo. Da mesma forma, a repercussao se espraia
por um sistema midiatico que vai além da TV Publica e do Canal Trece, incluindo ai
atores sociais, tanto midiaticos quanto politicos.

Sé&o raras as situacfes em que 6-7-8 pauta Periodismo Para Todos. Quando isso
acontece, se resume a comentarios de Jorge Lanata. O mais recorrente é a repercussao
de reportagens e comentarios feitos em PPT por parte de 6-7-8. No domingo, entdo,
PPT veicula, por exemplo, a reportagem sobre o Banco Nacional de Dados Genéticos e
0 caso Noble Herrera. Na terca-feira a noite, 6-7-8 conta com a presenca de um ator
politico envolvido no caso, o ministro Lino Barafiao, além de uma série de repercussoes
sobre o0 assunto ocorridas em outros dispositivos midiaticos. Esta posic¢éo coloca 6-7-8
num segundo nivel de circularidade, pois ele é um ator coletivo que, por meio de um
sistema de inteligibilidade, teve acesso ao conteudo de PPT. A partir dai, gera novas
relagOes entre figuras e interfaces.

Apenas como um exercicio para imaginar a circulacdo, este autor propde um

exemplo. Numa situagdo analoga em que os programas fossem pessoas, PPT conversa
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diretamente com seu publico, ignorando 6-7-8. Este, por sua vez, esta atras de PPT, e
tenta conversar com o mesmo publico fazendo referéncias e questionando a
legitimidade de PPT. O publico se divide, boa parte ouve apenas PPT e ignora 6-7-8,
outra parte ouve apenas 6-7-8 e ignora PPT ainda que também o ouca, pois ouvi-lo faz
parte de seu proprio trabalho.

Isto acontece porque, em grande medida, 6-7-8 é dependente da agenda
midiatica. Ou seja, se ha um contraditorio que possa desconstruir a abordagem feita por
um ator midiatico considerado opositor, na oOtica da ambiéncia argentina, este
contraditério sera matéria de abordagem de 6-7-8. Por isso, € possivel considera-lo um
ator coletivo com base no diagrama acima.

No entanto, pode resultar deste esquema uma nova relacdo entre figuras e
espacos de interface gerada por atores individuais. Ndo é o objetivo deste trabalho
aprofundar esta questdo, mas algumas hipoteses podem ser lancadas.

A relacdo entre o Grupo Clarin e o governo Kirchner, que de fato teve o seu
rumo alterado entre 2007 e 2008, gerou uma série de enunciac¢des prejudiciais & imagem
do governo. Neste contexto, 6-7-8 pode ser o resultado de uma demanda alta de
necessidade de defesa, ou de contrapor-se, ao que era construido por grupos midiaticos
contrarios a aplicacdo da Lei de Meios. Esta demanda sempre teve espaco pelas redes
sociais, no entanto, com um sistema de meios préprios fortalecido, a TV Puablica surgia
como oportunidade para a criacdo de um programa dedicado a isso.

O que surge dessa relacdo sao, principalmente, davidas. A contraposicdo €
eficiente e desmonta teses com facilidade em um sentido proximo ao retdrico, mas
também embasado em contraprovas, contradi¢Bes, discursos de defesa, etc. Cria-se,
entdo, o efeito de duas verdades, cada uma delas seguindo uma razdo instrumental a
parte, fundada numa linha imaginaria de pertencimento que, pode-se ver no diagrama do
campo de observacgéo, defende o poder de cada campo. Isto gera novas demandas, que

exercitaremos adiante na analise da circulacdo na perspectiva midiatico-social.

7.6. Macroescala: uma perspectiva analitica midiatico-social

Depreende-se de uma analise midiatico-social a percepcdo das transformagdes
que a midiatizacdo proporciona numa esfera mais abrangente, que entende o espaco de
intersecdo entre dois grandes campos sociais e que produz mudancgas na dindmica de

relacdo entre os dois pela intensificacdo do uso social de tecnologias midiaticas. Ou
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seja, buscamos identificar e caracterizar um processo histérico de mudancas sociais
propiciadas pela existéncia, pelo uso e pela constante reapropriagdo de dispositivos
midiaticos comunicacionais. O objetivo é que este capitulo contemple a compreensdo
das transformac6es sociais que podem ser apontadas no contexto argentino.

O trabalho de Pierre Bourdieu e suas definicGes sobre campos sociais sdo uma
base sélida para o entendimento das dindmicas de funcionamento dos campos politico e
midiatico, se isolados. Quando se insere outras variantes neste trabalho, é possivel
questionar a validade e a atualidade destes conceitos para entender uma situacédo
particular de transformacéo politica e midiatica na Argentina.

Como se aponta no subcapitulo 4.3, a delimitagdo de campos sociais ndo é
suficiente para se demarcar o ambiente de uma sociedade midiatizada. Braga (2014)
assinala isso, quando afirma que antes as negociacGes aconteciam nas bordas dos
campos, em "negociacdes de fronteira". Agora, 0s campos sdo atravessados por
circuitos que adotam a forma midiatizada como referéncia. Num circuito que leva em
consideracdo homologias fundadas no campo politico e midiatico, 6-7-8 e PPT sdo,
respectivamente, referéncias midiatizadas de ambos os campos neste contexto que se
trabalha.

Estas transformacg0es podem ser percebidas diacronicamente, em conjunto com o
levantamento realizado nas unidades 2 e 3 deste trabalho. Hepp (2014) afirma que a
operacionalizacdo diacrénica da midiatizacdo corresponde a uma comparacao no tempo.
Percebe-se, ao resgatar uma ambiéncia anterior a atual, que tem como ponto de virada a
discussdo e a aprovacao da Lei de Meios, que esta transformacdo estd em pleno vigor.
Apesar da sentenga de constitucionalidade dada em outubro de 2013, outras liminares
judiciais seguem em andamento e fazem com que a ambiéncia permaneca. Ndo é
possivel, entdo, afirmarmos que esta € uma realidade perene e que tenda a uma
institucionalizacao.

Hepp (2014) também diz que a operacionalizacdo diacronica poderia ser
aplicada com o objetivo de projetar um painel de longo prazo quanto a uma evolugédo
futura, o que, pelo menos no caso deste trabalho, seria complexo. Deve-se levar em
conta diversas variaveis, como a conjuntura politica, a satde financeira do pais, das
empresas, 0 investimento nos meios publicos ou comunitarios, etc.

E possivel apontar algumas limitacdes da perspectiva institucional para as

pesquisas de midiatizacdo nesta relacdo, dizer que diversos fatores considerados Uteis
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para as pesquisas em midiatizacdo na perspectiva institucional ndo podem ser aplicados
sem levar em consideracdo a capacidade de transformacéo da ambiéncia.

Se identificamos a razdo instrumental como denominador comum das atuagdes
dos programas 6-7-8 e PPT, ela ndo se insere tendo como origem o dispositivo
midiatico, mas sim o campo politico e midiatico e suas logicas de atuacdo préprias em
torno da manutencdo de seus poderes de dominagdo e controle, de acordo com a
hierarquia configurada no diagrama da Figura 1 (p. 17).

Existe um processo historico perceptivel no caminho das ciéncias da
comunicacdo e nas relacbes praticas entre os campos politico e midiatico. Antes de
avancar sobre este quesito de analise, convém questionar se a ciéncia se adapta para
explicar a realidade ou se as transformacGes socio-tecnolégicas demandam novos
referenciais a cada instante por sua velocidade de ruptura de escala e tempo.

Percorremos, até aqui, uma trajetéria de complexificacdo da midia, de uma
ambiéncia de cultura massiva até uma sociedade midiatizada, a0 mesmo tempo em
constante transformacdo mas com indicios de institucionalizacdo em algumas préticas.
Este periodo corresponde ao surgimento da televisdo no pais, sua popularizacdo, o
investimento privado, a re-estatizacdo dos militares, a concessao aos grupos midiaticos,
a ampliacdo das TVs a cabo, o desenvolvimento, a popularizacdo e a mobilidade da
internet e a capacidade de transformacdo que esta exerce sobre as préticas da televisao
aberta.

Paralelamente, percorremos uma trajetdria histérica e politica na Argentina que
parte do peronismo original, centralizado nas figuras populistas de Perdn e Evita com
intenso uso de uma plataforma de propaganda e militancia, cruza por regimes
democraticos instaveis repletos de golpes militares, retoma a democracia de forma
perene, supera a liberalizacdo dos anos 90 e chega ao século 21 em crise, possibilitando
o retorno de liderancas populistas a esquerda do espectro politico. Nos 30 anos de
democracia desde o ultimo regime militar, a Argentina conseguiu desenvolver modelos
democraticos mais solidos, mas ainda cheios de problemas, como podemos perceber
neste trabalho. Isto se reflete na pratica jornalistica.

6-7-8 e PPT herdam Idgicas midiaticas de um longo processo de habituacgdo de
praticas do campo midiatico. Como aponta Braga (2014), ha o reconhecimento evidente
de logicas de midia em ambos os programas, mas a reflexdo precisa apontar sobre as
I6gicas de transicdo. Neste sentido, se tomarmos algumas praticas como exemplo,

podemos tecer alguns tensionamentos por uma logica midiatizada.
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A ldgica midiatica pressupde praticas suficientemente institucionalizadas. E o
caso das negociacdes de fronteira e do entendimento do campo midiatico como detentor
de uma legitimidade vicaria com condi¢des de visibilizar a legitimidade dos demais
campos. Compreende a sujeicdo do campo a uma logica econémica que vise lucro e
audiéncia, mas a credibilidade é dada a partir de sua independéncia do campo politico.

Quando o integrante do campo politico entende que o campo midiatico ndo é
legitimador de suas ideias, subverte-se a ordem institucionalizada das coisas. As ldgicas
midiaticas ndo se tornam mais aceitas em seu todo e sua funcdo de suporte ¢ alterada.
Numa via de mao dupla, o campo politico ndo legitima o discurso do campo midiatico e
se acelera o regime de funcionamento de ambos 0s campos, na tentativa de organizar
seus dominios de experiéncia.

Nesta alteracdo de regime de funcionamento, surgem oportunidades. Ambos os
campos se reorganizam para agir um com 0 outro e, ao perder seu carater central de
mediador de conflitos, o campo midiatico age em torno de suas logicas para defender
seus proprios interesses. O governo Kirchner vé, nesta janela de oportunidade, a chance
de reorganizar politicamente as relagbes entre seu conjunto de valores e os atores
pertencentes ao campo midiatico.

Assim, Cristina Kirchner insere na agenda formal de governo a necessidade de
uma nova Lei de Meios Audiovisuais, em meio ao conflito agréario, e a TV Publica leva
ao ar o programa 6-7-8 e sua critica midiatica, mostrando todas as contradi¢cdes e 0s
supostos interesses dos dispositivos midiaticos quando tomam um determinado
posicionamento.

Outro efeito da intensificacdo de conflitos no espaco de intersecdo entre os dois
campos sociais € a busca por ampliar a participacdo do outro no proprio campo.
Compreende-se: quando o governo Kirchner age enfrentando o Grupo Clarin, ha uma
atribuicdo ao outro de uma atuacdo sob l6gicas politicas. Para o governo, acontece algo
caracteristico de uma razao instrumental: o discurso do Grupo Clarin busca defender seu
dominio, seu poder, e considera o0 governo um opositor politico.

Este posicionamento sobretudo politico que o governo atribui ao Grupo Clarin é
manifestado nas edigdes de 6-7-8 por ldogicas midiaticas em transformacéo.
Inicialmente, como hipoétese, afirmava-se que 6-7-8 era um produto midiatico que
representava a propria atuacdo politica sob l6gicas midiaticas. Fruto do
desenvolvimento deste trabalho, € possivel dizer que 6-7-8 gera novas ldgicas

midiatizadas, pois seus efeitos reverberam sobre o campo midiatico e transformam as
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atuacdes do que ha em intersecdo na ambiéncia midiatizada. Para além disso, cria novos
formatos jornalisticos e reverte o foco de atencdo: da politica para a midia, como ator
politico.

Valorizemos, aqui, a oportunidade de perceber que estes produtos midiaticos
analisados alcancam audiéncias o suficiente para gerar efeitos sociais. Estes efeitos sao,
muitas vezes, abstratos, pois dependem de uma conjuntura politica, de uma situagdo
econdmica, aspectos de dificil medicdo, que ndo sdo objetivos deste trabalho. Porém,
sdo produtos midiaticos que caminham associados as discussdes geradas pela Lei de

Meios Audiovisuais a partir de 2008.

7.6.1. Aspectos tedricos da midiatizacéo

Os meios de comunicacdo contribuem para desvincular as relacBes sociais de
contextos existentes e tambem para reinseri-las em novos contextos sociais. Hjarvard
(2012) mostra que a midiatizacdo tem condicdes de se expandir em todas as direcdes.
Quando prop6e um diagrama que contrap8e forcas centrifugas e centripetas, em funcéo
da tendéncia de homogeneizacdo ou de diferenciacdo, cada quadrante identifica uma
tendéncia social que pode ser facilitada pelo desenvolvimento midiatico.

Considerando-se o0s casos de 6-7-8 e PPT, percebe-se que estdo localizados em
um quadrante que valoriza a nacionalizacdo, numa forca centripeta e homogeneizante
que possibilita a experiéncia midiatica coletiva. Como afirma Wolton (1996), o laco
social é uma das principais virtudes da televisdo geralista. O espectador, ao assistir a
televisdo, "agrega-se a esse publico potencialmente imenso e andnimo que a assiste
simultaneamente, estabelecendo assim, como ele, uma espécie de laco invisivel”
(WOLTON, 1996, p. 124).

De 1990 para c4, data do original de Wolton (1996), as formas de ver e usar a
televisdo mudaram, mas este carater de laco social se mantém: pode ser confirmado e
fortalecido pelo uso das redes sociais. A experiéncia da "segunda tela", quando o
telespectador assiste a um programa de TV conectado a internet e gerando novas
enunciagdes, possibilita a identificagdo da audiéncia e estratégias de reunido de
participantes da experiéncia coletiva. E em razdo desta estratégia que os programas 6-7-
8 e PPT se utilizam de hashtags para organizar o contetdo que repercute da experiéncia
de consumo difuso. O lago social da experiéncia anénima e coletiva de assistir um

programa de televisao torna-se identificavel em uma sociedade midiatizada.
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Resgatando o que Stromback (2005) aponta, uma variante necessaria para
compreendermos as préaticas jornalisticas em vigéncia sdo os modelos democraticos.
Como se explica no subcapitulo 5.4, cada modelo possui caracteristicas aplicaveis ao
caso argentino. Numa mescla entre a democracia competitiva e participativa, 6-7-8 e
PPT séo exemplos pertinentes dos modelos jornalisticos correspondentes.

E possivel perceber, também, que os processos historicos de retomada da
democracia na Argentina sdo consonantes com os estudos de Strombdack (2005), seja
por coincidéncia ou por caracterizacdo do modelo: logo apds o fim do Gltimo regime
militar, em 1983, a democracia retomava a efervescéncia politica, e o jornalismo agia
sob a protecdo de preceitos democraticos basicos mediante mecanismos de mercado
baseados numa demanda. Foi assim na década de 1980, o que culminou, com a eleicao
de Carlos Menem, na reabertura das concessdes publicas de radio e televisdo para
exploracdo do mercado.

Passada a crise econdmica de 2001, que resultou na rendncia do presidente
Fernando De La Rua, Neéstor Kirchner estabilizou a situagdo econdmica do pais e
retomou o rumo de crescimento argentino. Com isto, a democracia se fortaleceu e suas
instituicGes reconquistaram a confianca perdida nos anos anteriores, a participacdo dos
cidaddos na vida publica cresceu em igual medida num governo com tendéncias a
esquerda do espectro politico. Foi na gestdo de Kirchner que houve o fortalecimento do
sistema de meios publicos. Porém, a radicalizacdo e a intensificacdo das praticas
politicas, causadas pela ou consequéncias da discussdo sobre a Lei de Meios
Audiovisuais, maximizaram o carater de uma democracia competitiva, com aspectos
iniciais de um modelo participativo.

Ha particularidades no caso argentino que devem ser levadas em consideracao.
A participacdo de movimentos sociais, organizacdes civis, grupos sindicalizados e
militantes partidarios € bastante forte na politica, por isso, eles detém consideravel
capital politico. Organizados, conseguiram fundar as bases da Lei de Meios
Audiovisuais e, assim, conquistaram também capital midiatico, pois obtiveram
condicBes de acesso a concessdes publicas.

E curioso perceber que as praticas de 6-7-8 e PPT correspondem as de uma
democracia participativa, porém, a agenda do publico a qual estd sujeita a pratica
jornalistica ndo parte da audiéncia ou de movimentos sociais ou grupos externos ao
campo politico, mas esta atrelada as relaces de poder que compdem o poder midiatico

e o poder politico: as demandas de 6-7-8 surgem como necessidade de contrapor e
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defender interpretacbes a favor da imagem do governo. PPT, no entanto, tem sua
demanda nas tematicas investigativas, em sua grande maioria destinadas a denunciar
acOes de politicos kirchneristas e seus aliados, além de ter comentarios de Lanata que se
aproximam de uma defesa do poder midiatico, em consonancia com 0s interesses
econémicos e politicos do Grupo Clarin.

Um ultimo aspecto desta analise € baseado no conceito que Hepp (2014)
desenvolve para entender a midiatizacdo da politica. Para ele, as praticas midiaticas,
quando absorvidas por instituicdes ou campos sociais distintos, funcionam como um
"metacapital”. Ou seja, apropriando-se do conceito de capital simbolico desenvolvido
por Pierre Bourdieu, Hepp (2014) aplica-o a midiatizacdo, considerando-a um capital
localizado dentro de outro capital.

Num campo social, ao considerarmos que existem posi¢des de dominantes e
dominados, os capitais estdo distribuidos desigualmente. Possuir dominio sobre as
I6gicas midiaticas dentro de um determinado campo significa alcancar um capital de
"desempate”, com o qual se possui mais condi¢Ges de sobrevaler seu poder de "fazer
ver" e "fazer crer”.

O governo Kirchner age desta forma junto ao campo politico, pois o
fortalecimento dos meios publicos, a despeito de valorizar também diversos sistemas
midiaticos desenvolvidos e produzidos sob moldes de jornalismo publico, como o canal
infantil Paka Paka, ou o canal educativo Encuentro, produz também um efeito de
dominio sobre a acdo politica midiatizada. 6-7-8 é um produto midiatico que permite
uma acdo partidarizada, na defesa de um viés instrumental que disputa espaco com

diversos outros espectros ideoldgicos no campo politico.

7.6.2. Circulacdo midiatico-social

Os estudos sobre a midiatizacdo da sociedade sugerem que a circulacdo € o
principal ponto onde estes processos podem ser identificados e estudados. Para isto, é
importante reconhecer que algumas fontes consideram relevantes as definigdes de
campos sociais para a evolucdo tedrica da ciéncia sobre estes processos. Fausto Neto
(2010) e Braga (2012) reconhecem, por exemplo, a importancia de Adriano Rodrigues
em delimitar o campo midiatico. Porém, sua nocdo identifica 0 campo numa oOtica

representacional, que torna publico o que os demais campos sociais legitimam.



154

Porém, a circulacdo midiatica ndo comega nem termina no campo midiatico e é

constantemente

ressignificada pelos demais campos.

Com o0 desenvolvimento

tecnoldgico e a intensificacdo do uso de dispositivos midiaticos, estes processos de

circulacdo tornam-se identificaveis. Como cada ator social possui suas formas préprias

de produzir seus proprios conteudos, este circuito encontra varios pontos de saliéncia

por vias midiaticas.

Ferreira (2005) propbe um diagrama da circulagdo numa perspectiva midiatico-

social que explora a relacao entre dispositivos midiaticos.

Tabela 18 - Esquema para andlise da circulacdo inter-dispositivos. Fonte: Ferreira (2005; 2014)

Pr Rec
} H l
Op | « Di — Rep
Pr Rec
Cir l W l
Op — Di — Rep
Pr Rec
Cir ! H !
Op — Di — Rep
Pr Rec
Cir 1 W l
Op — Di — Rep
Cir

Noticias Sitios de Sitios de acdes Sitios de agdes coletivas

instituicdes/campos individuais emergentes
Dispositivos Dispositivos midiaticos | Dispositivos midiaticos | Dispositivos midiaticos
midiéticos

InstituicBes midiaticas

InstituicBes ndo
midiaticas

Consumo difuso

Coletivos nao
institucionalizados

Textos que viram
noticia.
Reconhecimento em
instituicdes
especificas do campo
das midias

Passagem dos textos
que viram noticia por
sitios de outras
instituicdes (governos,
empresas, etc).
Reconhecimento em
outros campos.
Leituras institucionais.

Passagem dos textos
que viram noticia por
sitios hors de campos.
Exemplo: Facebook.
Espaco de atores
individuais. "O face é a
instituicdo”. Leituras
individuais.

A construcéo de novos

sistemas de inteligibilidade.

O esquema nos informa que ha uma gramética de producdo representada por:

Operacdes (Op) de Producdo (Pr) de Discursos (Di);

e uma gramatica de

reconhecimento, representada por: Representacdo (Rep) de Reconhecimento (Rec) de

Discursos (Di). O processo de circulagdo (Cir) abrange os dois movimentos anteriores

(FERREIRA, 2005, p. 72). O diagrama interseciona com 0S campos sociais estudados
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quando se percebe a origem dos dispositivos midiaticos em destaque. As diversas
representacdes sdo resultado de uma constante circulagdo, que ndo permite identificar
sempre um ponto inicial ou final mas que, neste caso, toma-Se como precursor 0s
dispositivos pertencentes ao campo midiatico.

Quando analisamos a circulacdo midiatica levando em consideracdo os dois
programas televisivos, percebemos PPT posicionado em um primeiro nivel de
circulacdo e 6-7-8 em um segundo. Isto porque identificamos neste trabalho que o
primeiro nivel inclui a producdo de discursos de atores midiaticos, pertencentes ao
campo midiatico por origem.

N&o é possivel afirmar que seja um ponto de origem, porém, na configuracdo
comunicativa que observamos, 0s acontecimentos sdo primeiro repercutidos por esta
instancia. Nela ndo esta apenas PPT, pois entende-se que, na circulacdo midiatico-
social, incluem-se aqueles dispositivos onde o0s acontecimentos sdo, pela primeira vez,
midiatizados. Ou seja, parte-se de um acontecimento, uma experiéncia, uma
informac&o, e produz-se um discurso, no formato de reportagem, noticia, documentario,
etc.

Colocadas em circulacdo, estas enunciacdes sdo reconhecidas por atores
midiaticos do proprio campo ou por dispositivos que fazem parte de outros campos
sociais. Cada reconhecimento pode conceber uma nova representagdo, 0 que gera a
circulacdo. E possivel aferir, em especial nas tematicas analogas, que o que é pautado
pelos dispositivos do campo midiatico € reconhecido por 6-7-8 e representado a partir
de seu préprio discurso.

O diagrama possui algumas caréncias para a analise. Por exemplo: € possivel
que o consumo difuso do terceiro nivel esteja direcionado tanto ao primeiro quanto ao
segundo, pois as leituras individuais sdo possiveis a qualquer conteddo midiatizado. E
nesta instancia que os efeitos dos programas podem ser estudados em suas
caracteristicas mais particulares, pois € um ponto da circulacdo onde é possivel reunir
uma série de reconhecimentos individuais. Com a intensificacdo, a abrangéncia e a
diversificacdo de uso e de publicos das redes sociais, a analise neste ponto se aproxima
das mediagdes cotidianas.

No entanto, ao levarmos em conta a ambiéncia argentina, a razdo instrumental
praticada pelas abordagens de 6-7-8 e PPT gera polarizagdes que tambem se manifestam
no consumo difuso. Esta situagdo suscita duvidas no ator individual, que pode endossar

um dos lados ou manter em constante suspei¢do o que cada polo aborda. Isto favorece
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uma crise de credibilidade em ambos os lados, pois se mesmo em uma tematica anéloga
ndo ha pontos consonantes, e se em ambos os lados a auto-reflexividade ndo é suficiente
para apontar erros ou inconsisténcias, uma nova demanda surge para tentar recompor o
equilibrio. Este € um espaco que pode ser suprido por iniciativas que partem de
coletivos ndo institucionalizados, descentralizados, que com novas iniciativas ou mesmo
apropriando-se de ldgicas de midia geram novos formatos midiaticos e/ou jornalisticos.
Exemplo desta prética é o site Chequeado.com, projeto da Fundacion La Voz
Publica, criado em 2010. Trata-se de "um meio digital ndo partidario e sem fins de lucro
que se dedica a verificacdo do discurso publico e a promoc¢édo do acesso a informagéo e
a abertura de dados" (CHEQUEADO, 2015). Entre suas funces, se dedica a checar as
informacdes ao vivo e de maneira colaborativa, por exemplo, de discursos presidenciais
ou atos publicos, além de diversas noticias do cotidiano politico da Argentina. Coletivos
deste tipo ajudam a resistir a pratica da razdo instrumental por parte dos discursos

politicos polarizados.
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8. CONSIDERACOES FINAIS

O trabalho de dissertacdo se dedicou, desde a concepcao até o resultado final, a
entender como se da o processo de transformacdo da ambiéncia midiatica argentina a
partir do conflito entre o governo Kirchner e o Grupo Clarin no contexto de uma
sociedade midiatizada. Toma-se como aspecto chave para esta transformacdo a
discussdo e a aplicagdo da Lei de Meios Audiovisuais, desde 2008, e localiza-se o
material empirico nas Elei¢cdes Legislativas de 2013.

Inicialmente, identificamos como problema de pesquisa entender como atuaram
0s programas 6-7-8 e PPT ao abordar contetdos referentes ao campo politico e
mididtico durante a campanha eleitoral. Em busca destes elementos, objetivamos
compreender o que poderia ser definido como area de abrangéncia de um campo social.
Encontramos o que poderia representa-lo em Bourdieu (1989; 1997; 2011).

Compreende-se que, para chegarmos aos resultados finais, seria necessario
demarcar, categorizar que acdes pertenciam ao campo politico e ao campo midiatico. O
caminho tedrico para isso encontra nos estudos de Pierre Bourdieu diversas limitacoes,
pois suas generalizacdes campo a campo ddo conta de universos restritos e isolados, que
desconsideram ou menosprezam os efeitos causados por atores externos.

Além disso, o autor sujeita a pratica midiatica e jornalistica a Gtica econdmica,
atrelada estritamente ao mercado, mesmo que em seus escritos (ou falados) de "Sobre a
Televisdo" o socidlogo ndo se dedique a investigar as praticas midiaticas e jornalisticas
sob um viés comunicacional. Este viés é chave para a ciéncia da comunicagdo, assim
como questdes econdmicas, de audiéncia, de producéo, recepcao, consumo e circulagédo
sejam variantes igualmente importantes.

A caréncia de novos referenciais que possam explicar a dindmica dos campos
politico e midiatico de uma maneira um pouco mais completa nos remete aos estudos de
Rodrigues (1999) e sua dedicagdo a caracterizar o campo dos media, ou campo
midiatico como convencionamos chamar aqui. Os trabalhos do autor sdo um passo
anterior a percepcdo de integrarmos um momento histérico em que o0s processos de
midiatizagdo perpassam, com mais intensidade, uma vastidao de situacdes cotidianas da
vida privada e publica. Isto porque Rodrigues (1999) define o campo midiatico como
representacional do que é publicizavel pelos demais campos.

Leva-se a crer que o campo midiatico ocuparia um espaco central na gestdo de

conflitos entre outros campos sociais, sendo assim um mero suporte. No decorrer do
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trabalho, e mesmo no decorrer do desenvolvimento das ciéncias de comunicacao,
percebe-se que ndo é esta a regra de funcionamento do campo midiético.

Localiza-se, entdo, 0 campo midiatico como um campo social dotado de todas as
caracteristicas gerais apontadas por Bourdieu (1989; 1997; 2011) e por Rodrigues
(1999) e se potencializa suas funcdes de atores sociais por causa de sua natureza de
tornar publico o resultado compativel na relagdo entre as legitimidades de varios
campos. Iguala-se, assim, em hierarquia social 0 campo midiatico aos demais campos
que formam a sociedade como um todo.

Os processos de midiatizacdo como os entendemos neste trabalho comecam a se
manifestar de maneira mais intensa neste momento, quando percebemos uma intersecao
do campo midiatico com os demais campos sociais. O desenvolvimento tecnoldgico de
dispositivos midiaticos e, principalmente, o uso que se faz deles complexifica as
relacBes sociais, ao contrario de uma ideia ja superada de que a midia seria capaz de
homogeneizar o pablico.

Os valores historicos apontados até hoje como norteadores da pratica
jornalistica, imparcialidade, objetividade e neutralidade, sdo postos em xeque em uma
sociedade midiatizada. O entendimento de que os meios deixam de ser considerados
suportes e passam a ser atores sociais transforma a relacdo que a recepgdo possui com o
campo midiatico, e isto é fundamentado também a partir dos efeitos gerados pela
recepcdo sobre as praticas do campo.

Na Argentina, o agir midiatico se torna perceptivel quando analisamos 6-7-8 e
PPT. Porém, é em conjunto com outras varidveis que a configuracdo midiatica e sua
relagdo com o campo politico se transforma. Dentre elas, a que destacamos é a
ambiéncia politica que decorre da discussdo e da aplicacdo da Lei de Meios
Audiovisuais no pais.

Nesta conjuntura, ao defender a lei, o governo Kirchner provoca um efeito sobre
0 campo politico - pois suscita debates que encontram oposicdes entre as diversas forcas
politicas e mobilizam grupos que estdo a margem do campo politico mas que buscam,
por meio da lei, capital politico - e também sobre o campo midiatico - que se divide
entre 0s que se consideram ameacados ou fortalecidos pela lei, mas também sofre
transformacdes pela necessidade de se reorganizar em torno de seus valores e
experiéncias.

Ao percebermos todo este ambiente de desacomodagdo de um regime de

funcionamento normal dos campos, notou-se a capacidade que programas televisivos
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como 6-7-8 e Periodismo Para Todos capitalizaram para traduzir por meio de produtos
midiaticos as estratégias de um conflito entre o governo Kirchner e o Grupo Clarin.
Num momento em que o carater de suporte do campo midiatico ndo mais se sustentava,
justamente pela desarmonia com o campo politico, os dois programas surgem como
indicios da atuacdo politica em um ambiente midiatizado.

6-7-8 e PPT ent&o, ao se valerem do espago em concessdes de TV aberta como a
TV Publica e o Canal Trece, respectivamente, tornam-se atores de um mesmo conflito
localizados em dispositivos midiaticos subordinados a instituicdes (governo federal e
Grupo Clarin) que pertencem a distintos campos (politico e midiatico) e possuem
interesses distintos.

Considerando seus alcances estritamente midiaticos, os dois programas ocupam
um espaco de relativa igualdade de acesso, pois tanto a TV Publica quanto o Canal
Trece possuem retransmissoras que abrangem a totalidade das provincias argentinas em
sinal aberto. Permite-nos caracteriza-los como canais de televisdo geralistas, que
competem por audiéncias ao mesmo tempo semelhantes e diversas, potencializando,
assim, o carater de formacdo de um laco social coletivo e andnimo na Argentina. Ndo
mais invisivel, como diz Wolton (1996), ja que sdo possiveis 0 contato e a experiéncia
coletiva durante o programa com a participagdo via Twitter aderindo a hashtag sugerida
na tela do programa.

Com esta experiéncia coletiva, que pode ser objeto de investigacdes futuras
sobre a circulacdo midiatica e os processos de midiatizacdo, percebe-se que ha uma
variedade de efeitos que 0s programas suscitam na recepgao.

A partir do ponto em que percebe-se uma desacomodacédo nas relagdes entre 0s
campos sociais até a identificacdo de que os processos de midiatizacdo ocorrem em suas
intersecdes e que 0s programas televisivos eram indicios de transformacéo, o trabalho se
ocupa em encontrar caminhos metodolégicos possiveis para a analise do material
empirico.

A dificuldade de se encontrar ferramentas metodoldgicas que pudessem dar
conta do estudo que objetivamos desde o principio nos moveu por uma série de
tentativas que pudessem alcancar a compreensdo satisfatoria do problema que
observamos. A metodologia para analise critica de narrativas audiovisuais, proposta por
Becker (2012), se mostrou insuficiente para abarcar todos os objetivos do trabalho.
Porém, revelou-se util para tragarmos uma espécie de “identidade televisual™ dos dois

programas. Wolton (1996), inclusive, ja aponta sobre a dificuldade de adotarmos a
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televisdo como objeto a ser analisado, devido a sua natureza complexa, inapreensivel e
de banalidade enganadora. Se tal identidade ndo é suficiente para um tensionamento
tedrico, permite que caracterizemos PPT e 6-7-8 de acordo com seus formatos, suas
I6gicas midiaticas e suas exploracdes dos recursos tecnologicos da televisao.

Quando o trabalho passou pelo crivo da qualificacdo, dentre os apontamentos
destacados estava a critica ao excesso de andlise de conteddo. Muitos dos pontos
metodoldgicos inicialmente propostos versavam sobre uma andlise enunciacdo por
enunciacao, sendo reportagens, entrevistas e comentarios. O método tornava o corpus
de pesquisa demasiadamente abrangente e, a0 mesmo tempo, enfraguecia suas
caracteristicas universalizaveis na configuragdo observavel.

A dificuldade metodoldgica é uma caracteristica que encontra espaco de debate
nos estudos sobre midiatizacdo da sociedade. Sobretudo, o campo estad aberto a
experimentacdes e processos tentativos. Por isto, houve o entendimento de acolher a
sugestdo metodoldgica de Ferreira (2002; 2005; 2014) para produzirmos inferéncias a
partir de analogias e homologias e, entdo, compararmos 0s dois programas em torno de
suas semelhancas e origens em comum. Neste exercicio, identifica-se uma atuacao dos
programas baseada na razdo instrumental, sobre a qual discorremos pelo viés da
circulacéo.

Para operacionalizarmos o corpus de pesquisa de maneira mais fluida,
agrupamos as enunciacbes localizdveis no espaco destacado da configuracdo
comunicativa do diagrama 1 em quatro eixos tematicos, que se subdividiam em outros
subtemas. Em cada subtema, identificamos aspectos analiticos da midiatizacdo, com
base nos estudos de Fausto Neto (2008) e Stromback e Dimitrova (2011), que
abastecem a andlise sob perspectiva midiatico-comunicacional, em microescala.

Identificamos, entdo, praticas midiatizadas e possiveis processos tentativos, num
equilibrio entre a apropriacdo de logicas midiaticas, nos termos que a perspectiva
institucional da midiatizacdo aponta como estratégia das instituicdes externas ao campo
midiatico, e logicas midiatizadas, como aponta Braga (2014) ao ressaltar o
amalgamento de ldgicas na intersecdo dos campos sociais e a importancia de visibilizar
e estudar as experimentacfes que surgem na ambiéncia comunicacional midiatizada.

Por fim, recupera-se aspectos macrossociais da midiatizagdo, expostos no
tensionamento dos referenciais teoricos a partir das perspectivas semio-antropoldgica e
institucional, para uma analitica midiatico-social, em macroescala. Nesta etapa, destaca-

se transformacBes geradas em instdncias superiores as de producdo, consumo e
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recepcdo; trata-se de compreender como 0s processos midiatizados reverberam sobre as
instituicdes e os atores pertencentes aos campos midiatico e politico.

A circulacdo midiatica ocupa relevante espaco de anélise e de desenvolvimento
futuro de novos trabalhos. Dentro do possivel conforme sugestdes geradas a partir da
avaliacdo de qualificacdo deste trabalho, apontamos a circulagdo como o material
empirico de potencial interesse das investigacdes cientificas da midiatizacao.

E no nivel de circulacdo midiatica que sio perceptiveis os processos de mudanca
e de transformacdo aliados ao desenvolvimento tecnoldgico, ao uso social dos meios e a
apropriacdo de logicas midiatizadas por atores externos ao campo midiatico.
Perceptiveis porque, levando-se em consideracdo estes trés fatores, os ciclos, antes
incompletos, comegam a ser preenchidos: a experiéncia coletiva da televisdo aberta
deixa de formar um laco social invisivel e se torna visivel com a experiéncia coletiva
via internet.

Outros aspectos da circulagcdo sdo bastante particulares e possuem variantes
baseadas nas relagdes politicas modificadas pela Lei de Meios Audiovisuais. Com base
numa razdo instrumental, tanto 6-7-8 quanto PPT acabam por reunir estratégias de
defesa do poder e dos interesses aos quais pertencem por origem, o0 que é perceptivel
nas tematicas analogas.

6-7-8 produz enunciacBes estratégicas de defesa ao governo Kirchner em
formato de critica midiatica. Por analogia, exercita em relacdo aos atores midiaticos
uma pratica bastante recorrente na critica politica perpetrada pelo campo midiatico: a
atribuicdo de uma acdo contraditéria, cinica, suspeita, que pde em xeque a credibilidade
do ator midiético, seja coletivo ou individual.

PPT produz enunciacbes estratégicas de critica ao governo Kirchner e seus
aliados, em recorréncia bastante superior as criticas a opositores. Na ambiéncia de
conflito entre Grupo Clarin e governo federal, em plena campanha eleitoral legislativa,
0 programa reine uma série de caracteristicas que resultam por sustentar 0s interesses
do grupo empresarial ao qual pertence.

Ao perceberem a polarizacdo do debate, outros atores sociais emergem novas
representacdes dos discursos produzidos pelos dois programas, ou pelos dois polos, e as
coloca em circulagdo. Primeiro, alcancam um consumo difuso, de representacdes
individuais, que levam a discussdes em redes sociais na internet, por exemplo. Apos,
surgem coletivos emergentes que se aproveitam de uma demanda por novas

representacdes que supram a lacuna de credibilidade gerada pelo conflito.
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De todo o estudo, diversas consideracdes podem surgir, mas com certeza geram
mais questionamentos do que conclusfes, o que, para o autor, ficou evidente no
processo de producdo da pesquisa e ndo confere um ponto negativo ao resultado do
trabalho. Uma das principais consideracdes € perceber que uma ambiéncia midiatizada
nas relacdes entre os campos politico e midiatico complexifica a discussdo de tematicas
da agenda publica e altera marcas da institucionalizacdo midiatica, bem como possibilita
novas formas de atuacdo politica a grupos que antes estavam a margem do acesso ao
campo midiatico. No entanto, esta oportunidade de acesso também pode ser aproveitada
para incrementar o préoprio capital politico, € 0 que aponta a experiéncia de 6-7-8 em
relacdo ao governo Kirchner.

Para finalizar, entende-se que, em determinados aspectos, este trabalho é
entregue em processo de defasagem natural, ja que a realidade de transformacdes
midiatizadas do campo politico e midiatico na Argentina segue em pleno vigor, e a
ambiéncia retratada aqui ainda ndo corresponde a um processo finalizado. Se um dia
chegou-se a imaginar que a sentenca de constitucionalidade da Lei de Meios, proferida
no fim de outubro de 2013, pudesse dar um fim a etapa desarmdénica de relacGes
politicas e midiaticas, a possibilidade se esvaiu no decorrer de 2014, quando uma nova
batalha de liminares judiciais reiniciou em virtude de questionamentos sobre a divisao
das empresas do Grupo Clarin.

O ano de 2015 é vital para a continuacdo ou nao do conflito governo federal
versus Grupo Clarin, pois a sucessao de Cristina Kirchner elegerd, invariavelmente, um
novo Presidente da Nacdo, que pode dialogar com os grupos midiaticos de maneira mais
proxima e neutralizar a razdo instrumental polarizada da pratica midiatica que se
percebe hoje, ndo apenas nos dois programas de analise, mas em diversos outros que

estdo em vigor na cena midiatica argentina.
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ANEXO 1 - Lista de tematicas identificadas nas 28 edi¢Ges analisadas de 6-7-8 e nas
sete de Periodismo Para Todos.

678 - 22/09/2013

Destaques no site:

El cambio de época: Darin y la reivindicacion de lo nacional; Cristina con Brienza:
segunda parte; y dos nuevos ejemplos de las falacias clarinistas. Nos visita la actriz
Susana Hornos.

Darin y una hermosa forma de reivindicar lo nuestro - Ator

Destaques na abertura:

La sequnda parte de la entrevista de Brienza a Cristina

Dos nuevos ejemplos de las falacias clarinistas

Otro papeldn del equipo gue recontrachequea todo

Massa 2013 vs Massa 2008

Como el Indio dije el 6-7-8 en vivo por TN

Muchisimos goles argentinos en el exterior

Convidado: Susana Hornos - Atriz

678 - 24/09/2013

Destaques no site:

El discurso de Cristina en la ONU; apropiacién de hijos en la dictadura: la maniobra de
Clarin para cubrirse; 6,7,8 invita a todos los candidatos a un debate; y volvio el
cientifico mil: el cambio de época en la Argentina. Nos visita el ministro de Ciencia 'y
Tecnologia de la Nacion Lino Barafiao.

Destaques na abertura:

Hijos apropiados durante la dictadura - La desesperacion de Clarin por cubrirse no lo
deja bien parado

Argentina respaldo a Brasil - El espionaje de Estados Unidos y el cambio de época
Se vienen los debates - Quién quiere debatir y quién no - 678 se vuelve a proponer
como opcidn

1955-2013 - La misma historia

Tomas en los colegios: detras del show, una discusion de fondo

Charly di6 catedra en el Colon

Por la primera vez en décadas, cuatro pelis argentinas son las mas vistas

La lucha contra la que lucha Lanata

Capitulazo de 678 afiches - Las calzas de Cristina

Convidado: Lino Barafiao - Ministro de Ciencia y Tecnologia

678 - 25/09/2013

Destaques no site:

Debatimos con nuestro panel de periodistas los siguientes informes: Gran discurso de
Cristina en la ONU: Longobardi quedé a la derecha de la CNN; El debate sobre las
tomas de colegios; Patch Adams y el contraste entre los sistemas de salud de EE.UU. y
Cuba; y 6,7,8 invit6 a debatir a los candidatos de la provincia de Buenos Aires.
Destaques na abertura:

Las tomas de colegios - Lo que nadie te cuenta

Gran discurso de Cristina a la ONU - Hasta la CNN la elogié dejando en posicion
adelantada a Longobardi

Se vienen los debates en 678 - La Sociedad Rural y Clarin decidieron que Massa no
debata?
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Dime quién te elogia y te diré quién eres - Presidente de la Sociedad Rural elogia a
Massa

Nueva agresion del neoduhaldismo

Ventas en super y centros de ropas

Sigue bajando la mortalidad infantil

Mas y mas voces advierten lo que hay del otro lado

678 - 26/09/2013

Destaques no site:

Los nuevos créditos del Pro.Cre.Ar y los viejos ocultamientos hegemdnicos; ahora
Massa en contra del plan de entrega de netbooks; la venganza de los usuarios; y el
musical en vivo de “Maturana”. Nos visita el titular de la ANSES Diego Bossio.
Destaques na abertura:

Los nuevos créditos del plan ProCreAr

Temporada de debates - Convites a los candidatos para debatir en 678

Massa en contra del plan de entrega de netbooks

Victima de la dictadura chilena

Autocritica del diario O Globo de Brasil por el apoyo a la dictadura

Las nuevas entrevistas a Cristina enervaron a los muchachos

Convidado: Diego Bossio - Titular da ANSES (Agencia Nacional de Seguro Social)

678 - 29/09/2013

Destaques no site:

Todo sobre la primera parte de la entrevista de Rial a Cristina y sus repercusiones; V el
dialogo Iran — EE.UU. y otro esclarecedor caso de distinta vara. Nos visita el
economista (UBA) y Magister en Relaciones Internacionales (FLACSO), Ricardo
Aronskind.

Destaques na abertura:

Todo sobre la entrevista de Rial a Cristina y sus repercusiones

Macri descharré a Larreta sin querer gueriendo

El acuerdo entre Argentina e Iran y un clarisimo caso de distinta vara. EE.UU. y Iran
Ecos del conclave golpista de la semana pasada. Elisa Carrio

El cine y un contundente contraste. Espafia en baja y Argentina en alta

Otro dia de impecables noticias. 1 - Satélites argentinos. 2 - Repercusiones del plan
ProCreAr. 3 - Ya cansa (futbol)

Convidado: Ricardo Aronskind - Magister en Relaciones Internacionales (FLACSO)

678 - 01/10/2013

Destaques no site:

Cristina con Rial: las repercusiones; los acuerdos Argentina — Iran y EE.UU. — Iran:
distinta vara; y los argentinos detenidos en Rusia. Nos visitan el ministro de Relaciones
Exteriores y Culto, Héctor Timerman y el ministro de Justicia y Derechos Humanos de
la Nacion, Julio Alak.

Destaques na abertura:

Los acuerdos Argentina e Irdn e EUA e Iran regeneraron una distinta vara

La entrevista de Cristina a Rial crispd sobremanera a los muchachos

Gravisima crisis en EUA - Gobierno de Obama no aproban el presupuesto

Otro dia de tremendas notis. 1 - Mil Rocanroles desde los satélites. 2 - Voces que suman
y mucho. 3 - Y siguiendo con TVR, Dorio dispard una polémica humorada
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Convidados: Héctor Timerman - Ministro de Relaciones Exteriores y Culto; Julio Alak -
Ministro de Justicia y Derechos Humanos

678 - 03-10-2013

Destaques no site:

Soberania ambiental: el conflicto por la contaminacion de Botnia; lo que te ocultan:
Argentina y EE.UU. Gnicos productores de satélites en America; el Indio y 6,7,8: una
amistad que crece; y el musical en vivo de Luciana Tagliapietra. Nos visitan la actriz y
Presidenta de la Asociacion Argentina de Actores Alejandra Darin, el Gerente General
de CEATSA Marcelo Fama 'y el Gerente General de INVAP S.E. Héctor Otheguy.
Destaques na abertura:

Dicen mil rocanroles desde los satélites

El Indio y 678. Una amistad que crece

Es temporada de debates y se vienen los de 678. Clarin mintid para proteger a su
candidato

Paradoja gue solo la 'corpo’ puede lograr. La Nacion y el Pais no son lo mismo. El
conflicto por la contaminacion de Botnia (Celulose no Uruguai e Entre Rios)

Lo que nadie pregunta. Ricardo Lorenzetti, presidente Corte Suprema, sobre falar a
Universidad San Andrés

Otro dia de copadisimas notis. 1 - Record de patentamiento de autos. 2 - Otro
superclasico. Por qué el massismo quiere sacarlo? Es cierto entonces que Massa
responde a Clarin. 3 - Otra fiesta de La Cancion. Cierra en vivo Luciana Tagliapietra
Convidados: Alejandra Darin - Atriz; Héctor Otheguy - Gerente Geral del Invap.

678 - 06-10-2013

Cristina en reposo: los odiadores de siempre destilaron su veneno; y la entrevista de
Cristina Fernandez de Kirchner con Jorge Rial. Nos visitan Hebe de Bonafini,
presidenta de la Asociacion Madres de Plaza de Mayo.

La sequnda parte de la entrevista de Rial a Cristina

Copiar y pegar. Spot de Massa 2013 x Spot de Zapatero (Espafia) 2008

Otro dia de buenas notis. 1 - Otro superclasico para todos. 2 - Mas y méas voces.
Opinidn en favor de Ley de Medios y otras coisas del gobierno

Convidado: Hebe de Bonafini - Presidenta de las Madres de Mayo

678 - 08/10/2013

Destaques no site:

La salud de la Presidenta: operaciones médicas y operaciones medidticas; y la otra
operacion: desacreditar al vicepresidente Boudou. Nos visita el actor Pepe Monje.
Operaciones médicas y operaciones mediticas

Destaques na abertura:

Otra operacion: desacreditar al vicepresidente Boudou

Los vices que quieren Clarin y cia.

Otro dia de geniales notis. 1 - Aunque Marmol patalee volvio el cientifico mil. 2 -
Indicadores que te ocultan. Este es del Banco Mundial. Clase media. 3 - El salario mas
rendidor en la region. 4 - Siguen apareciendo nuevas voces. 5 - Como multiplicar es la
tarea, les damos una ultima oportunidad.

Convidado: Pepe Monje - Ator

678 - 09/10/2013
Destaques no site:
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El apoyo a Cristina en los premios Céndor que la corpo ignord; la cadena de la
desinformacion de Argentina a Espafia; elecciones: Pablo Ferreyra presentd su
candidatura en Duro de Domar; y cientificos que regresan: Argentina llegé a las mil
repatriaciones. Nos visita el actor Claudio Rissi.

Destaques na abertura:

El amor que derrota al odio. Clarin ignord el apoyo unanime a Cristina en los Premios
Condor.

La operacion "deslegitimar al vice-presidente Amado Boudou

La cadena de la desinformacion. De Argentina a Espafia (Sindrome de Moria)

Las estadisticas del Banco Mundial. Nula repercusion.

La madre de Lulu vs. las bajezas mediéaticas (la nena trans tiene nuevo DNI)

Otro dia de notis de la hostia. 1. Nos visita Claudio Rizzi. 2. Cada vez mas voces del
mismo lado, El Chueco Suar también reivindico al Indio. 3. El pueblo quiere saber todo.
Elecciones. Después de Stolbizer, Pablo Ferreyra en Duro de Domar. 4. Insumos para la
construccién. Las mayores ventas en dos afios.

Convidado: Claudio Rissi

678 - 10-10-13

Destaques no site:

El debate Cabandié — Bergman — Carrid; cambio de época: cientificos repatriados vs. la
fuga de cerebros en Espafia; Carla Conte contra la estigmatizacion de la mujer; y el
musical en vivo de Cabernet. Nos visita la sociologa y cientifica repatriada nUmero
1000 Veronica Perera.

Destaques na abertura:

Convidado: Maria Verdnica Perera - La cientifica repatriada 1000

Cientificos repatriados y contraste Argentina-Europa

Gran debate Cabandié-Bergman-Carrid (TN)

Conmovedor esfuerzo de La Nacion por edulcorar a cuadro massista (Luis Barrionuevo)
Carla Conte y la estigmatizacion de la mujer

Otro dia de belas notis. 1. Jueves musicales con Cabernet. 2. Crecimiento comparado
(Banco Mundial y clase média). 3. Cada vez mas voces. Carla y un contrapunto ético. 4.
Otro programon de Bajada de Linea (de lo que pasa afuera no se habla)

Empieza 678. Un programa que decodifica el mensaje hegemonico

678 - 13-10-13

Destaques no site:

Se vienen las elecciones: las repercusiones del debate Cabandié — Bergman — Carrio.
Nos visita el candidato a diputado por CABA del FPV Juan Cabandié.

Destaques na abertura:

Convidado: Juan Cabandié (Candidato por FPV)

Se comprobo lo que era obvio. La no cadmara oculta de Clarin

Mas y mas voces para todos los gustos. Dlego Peretti (Actor), Ricardo Mollo (Musico)
Legrand-Lynch piden reconciliacion cuando siempre predicaron lo contrario

El accidente de Gioja y el papelon de Pitrola

El acuerdo con el Banco Mundial a un diario no le cay6 bien. Adivinan cual?

La bipolaridad de La Nacion (Cristina y su hermana)

Para Larreta, la justicia no importa

678 - 15-10-13
Destaques no site:
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Clarin — Lanata: falsa camara oculta y extorsidn; y la operacién contra Cabandié a dos
semanas de las elecciones. Nos visita el actor Alejandro Awada.

Destaques na abertura:

Jueves 17 de Octubre - Dia de la Lealtad. La convocatoria gue se esta armando en las
redes

Clarin-Lanata: Falsa denuncia y extorsion. Flojisima respuesta del operador gue olvidd
referirse a la extorsion

Martin Insaurralde con Belén Mosquera (agente de transito)

La operacidn contra Cabandié

Otro fallido revelador (Plantado-Planteado)

Un tema que no tiene difusion (Agresiones en Vicente Lopez - Partido de Massa, donde
es intendente)

A esto quieren volver las corporaciones

Verguenza ajena 1 - Vivir colonizado

Verguenza ajena 2 - Qué diva te cae peor?

Otro dia de preciosas notis. 1. Convidado: Alejandro Awada. 2. Lula y Evo entre
nosotros.

678 - 16-10-13

Destaques no site:

El atague a Cabandié: aparecid el video que desmorona la operacion; y todas las voces
todas: los artistas y la politica. Nos visita el actor y director de la pelicula “Caito”,
Guillermo Pfening.

Destaques na abertura:

17 de octubre - Dia de la Lealtad. La convocatoria en las redes para mafiana

La operacion contra Cabandié. Aparecié el video mas largo y se desmorona la opereta.
En su peor momento. Ahora Lanata atacd a Mollo (musico).

Esto hay detras de Macri y Massa. Informe de TVR nos hace recordar que Del Sel casi
es gobernador de Santa Fe.

Elecciones 2013. El analisis de Enrigue Pinti (ator, humorista, diretor teatral)

Todas las voces todas

Elecciones 2013. Daniel Filmus en Duro de Domar.

El circulo rojo de la mentira (Telegraph critica a Cristina por meio de Clarin)

El papeldn de otro de los medios favoritos de Clarin y La Nacion (Fox)

Otro dia de fenomenales notis. 1. Otra linda visita. Convidado: Guillermo Pfening
(ator). 2. Dos potencias se saludan. 3. Nuestro Facebook vive su segunda primavera.
600 mil participantes.

678 - 17-10-13

Destaques no site:

El debate Filmus — Michetti — Solanas; los artistas y la revalorizacién del debate
politico; de lo que no se habla cuando muestran la operacion a Cabandié: el atentado
contra Bonfatti; y el musical en vivo de “Paramo”. Nos visita el actor Luis Machin.
Destaques na abertura:

17 de Octubre - Dia de la Lealtad. Una multitud en la plaza

El debate Filmus-Michetti-Solanas

La barbaridad de Alfredo Casero (mdusico, ator e comediante)

Las mentiras de la operacion contra Cabandié, de lo gue mientras tanto no se habla
Esto también te lo ocultan. De La Sota: narcotrafico y aprietes a periodistas.
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Otro dia de maravillosas notis. 1. Nos visita: Luis Machin (ator). 2. Miren quien nos
hizo un mimo (Juan José Campanella). 3. EI show del Chiste. Mira esta promo de
América TV (Sergio Massa). 4. Vuelve la seccion EI Empleado del Més y ya hay un
ganador. Gané un préemio Clarin y vaya si honré al Grupo. 5. Un cierre musical que vas
a disfrutar al compas de Parramo

678 - 20-10-13

Destaques no site:

El accidente en Once Yy las operaciones mediaticas. Nos visita la diputada nacional,
presidenta del bloque del Frente para la Victoria y candidata a renovar su banca por la
provincia de Buenos Aires Juliana Di Tullio.

Destaques na abertura:

El accidente de Once y las mentiras de los medios hegemoénicos

La utilizacién politica de algunos sectores

Por qué sera que los medios opositores no te hablan del Plan Procrear?

Ecos del Dia de la Lealtad

Otro episddio de... lo que nadie pregunta. Carlos Pagni, periodista de La Nacién

678 - 22-10-13

Destaques no site:

El panel de 6,7,8 debate los siguientes informes: “A 5 dias de las elecciones: Massa se
pone pesado” y “Alfredo Casero defendid el accionar de los apropiadores de Juan
Cabandi¢”.

Destaques na abertura:

Schioli y Di Tullio(candidata a diputada) en Duro de Domar

Sin repercusiones. Massa: le pegaria a mi hijo de 8 afios

En la entrevista de Clarin a Casero. Olvidaron a preguntarle por esto.

Sobre estilos violentos y chapear. Massa y futbol de Tigre

El testimonio del maquinista Benitez. Coincidente con los de los pasajeros.

Otro dia de bellisimas notis. 1. 36 afios de ejemplo (Paka Paka). 2. El plan Procrear cada
vez a mas gente. 3. Como dirian Calamaro y Sabina... Aln cuando la hace mal, la hace
bien. 4. El querido cine argentino. (...) Analicemos: en TN ignoran lo de nuestro cine...
pero entre mala noti y mala noti, rellenan con esto (Justin Bieber e outras bobagens).

678 - 23-10-13

Destaques no site:

Mas repercusiones sobre los dichos de Yofre y Casero; a dias de las legislativas: los
modelos en juego; y Palo Pandolfo y Alfonso Barbieri nos ofrecen una cancion
homenaje a Néstor Kirchner llamada “Renacer”. Nos visita el candidato a senador
nacional por CABA del FPV Daniel Filmus.

Destaques na abertura:

A cuatro dias de las legislativas. Convidado: Daniel Filmus. Tendremos s6lo 45 minutos
de programa, asi que... Apertura corta. Hablaremos, por ejemplo, de estas cosas.
Julio Benitez y el sueno en Once

Y un especial cierre musical... A dias de un nuevo aniversario de la partida de Néstor.
Palo Pandolfo y Alfonso Barbieri le compusieron un temazo

678 - 24-10-13
Destaques no site:
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A 3 dias de las elecciones: los modelos en juego; los artistas y la politica: todas las
voces todas; los cierres de campafa; y el musical en vivo de Gus Ecclesia. Nos visitan
el candidato a diputado nacional por CABA del FPV Juan Cabandié y el candidato a
legislador por CABA del FPV Jorge Taiana.

Destaques na abertura:

A horas de la veda, nos visitan: Juan Cabandié y Jorge Taiana.

Los cuadros que descuelga cada uno. Cuadro de Kirchner.

El nuevo video de Alfredo impide cerrar el debate. Los artistas y la politica.

A 3 afios de la partida fisica de Néstor. Conmovedoras, la historia y la cancién de ayer
Otro dia de democréticas notis. 1. Em Campa vendria 678. Esta recente charla da una
pista. 2. Vuelve la seccion El Empleado de Més. Y seria dificil vencer a Lobito. 3. O
acaso Castro podria derrotarlo? 4. Y hasta Bonelli aporta lo suyo. 5. Gran cierre musical
con Gus Ecclesia

678 - 27-10-13

Destaques no site:

Analizamos con nuestro panel periodistico los resultados de las elecciones legislativas
2013, las primeras repercusiones y el nuevo mapa politico. Ademas, compartimos un
informe homenaje a Néstor Kirchner al cumplirse 3 afios de su muerte.

678 - 29-10-13

Destaques no site:

Celebramos el dictamen de la Corte Suprema que declard que la Ley de Medios de la
democracia es constitucional, con un programa especial, con nuestr estudio lleno de
invitados como Estela de Carlotto, Juliana Di Tullio, Dario Sztajnszrajber, Carlos
Raimundi, Claudio Morgado, Paula De Luque, Dolores Sola, Ernesto Korovsky, Hernan
Brienza, Eduardo Calvo, Benjamin Avila, Manuel Vicente, Fena Della Maggiora,
Alejandro Awada, Taty Almeida, Julio Morresi, Camilo Garcia, Luis Machin, Pablo
Ferreyra, Jorge Halperin, Horacio Embon, Susana Hornos, Enrique Masllorens,
Alejandro Apo, Eduardo Barcesat, Diego Frenkel, Victoria Montenegro, Ariel Prat,
Horacio Pietragalla, Cristian Aldana, Fernando Amato, Jorge Levy Sand, Charly Pisoni,
Mavi Diaz, entre muchos otros mas.

Destaques na abertura:

La ley de democratizacién de medios, en plena vigencia. Muchos invitados en el piso
para celebrar este dia historico

Estrepitosa derrota del ganador por 10 puntos (que incrementd el guorum propio)

Otro dolor de cabeza para Magnetto. Hasta su diputado estrella esta de acuerdo con el
fallo de la Corte Suprema

678 - 30-10-13

Destaques no site:

A 30 afios del triunfo de Raul Alfonsin, compartimos otro programa especial de 6,7,8
con un invitado de lujo, el dirigente de la UCR Leopoldo Moreau, y un debate mas
vigente que nunca: Democracia vs. Corporaciones. Compartimos dos informes: “30
afos del retorno de la democracia” y “El historico fallo de la Corte sobre la Ley de
Medios”.

Destaques na abertura:

A 30 afios del triunfo de Raul Alfonsin. Otro programa especial de 678. Nos visita
Leopoldo Moreau. El debate mas vigente gue nunca. Democracia vs. corporaciones.
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678 - 31-10-13

Destaques no site:

El fallo de la Corte enoj6 mucho a Clarin: la violenta reaccion del Grupo; Ley de
Medios: periodistas corporativos van a EE.UU. a defender a Clarin; y el musical en vivo
de Indios. Nos visita el titular de la AFSCA Martin Sabbatella.

Destaques na abertura:

Nos visita: Martin Sabbatella

Qué opina Telenoche sobre Sabbatella?

A 30 afios del triunfo de Raul Alfonsin. El programén de anoche con Leopoldo Moreau
Un debate mé&s vigente que nunca. Democracia vs. corporaciones.

El fallo de la Corte por 6 a 1 enojé mucho al Grupo Clarin

En el fragor de la entrada en vigencia de la Ley de democratizacion de medios, nos
quedd afuera este informazo gque teniamos.

Otro dia de espectaculares notis. 1. Llegaron las estadisticas de FEBA. 2. En contraste
con nuestros hermanos europeos, el desempleo regional sigue en baja. 3. Noche de
musicalazo con Indios. 4. Todos hablan de La Tanqueta. La historia naci6é cuando
pusimos eso al aire (Casero sobre Cabandi€). Luego, en reiteradas ocasiones Alfredo
pidié ser invitado al programa

678 - 03-11-13

Destaques no site:

El fallo de la Corte por 6 a 1: la violenta reaccién del Grupo Clarin; y Ley de Medios
constitucional: la doble vara opositora hacia la Corte. Nos visita el Jefe de Gabinete de
Ministros de la Nacion, Juan Manuel Abal Medina.

Destaques na abertura:

El fallo de la Corte. La furia de Clarin y sus excusas para evitar que se cumpla la ley.

678 - 05-11-13

Destaques no site:

La corpo se colgd de la opereta de Fontevecchia para atacar a Lorenzetti; el plan de
adecuacion de Clarin contradice la “desaparicion” de sus medios; a 8 afios del NO al
ALCA; 30 afios de democracia: ecos de la visita de Moreau a 6,7,8; y el musical en vivo
de Los Hermanos Butaca y Mavi Diaz. Nos visita la cantautora Mavi Diaz.

Destaques na abertura:

Todos conocemos la fabula del pastor y las ovejas. El dia que diga la verdad, ya nadie le
creera.

El plan de adecuacion de Clarin contradice la "desaparicion” de sus medios.
Corporaciones y (Antonio) Banderas

Otro dia de significativas notis. 1. Tras la visita de Moreau a 678, TVR sacé a relucir
memorables archivos. 2. Tecndpolis mejor cada afio. 3. Esperanzador cierre musical con
Mavi Diaz.

678 - 06-11-13

Destaques no site:

Coletazos del 6 a 1: Macri y Carrid contra la Corte Suprema; la corpo vy una reiterada
operacion: los contratos de PPT; y la nueva opereta de Magdalena Ruiz. Nos visita el
intendente de Berazategui, Juan Patricio Mussi.

Destaques na abertura:

Los jovenes intendentes en 678. Nos visita el de Berazategui: Patricio Mussi.

Los archivos de la dictadura

Una nueva operacion de Magdalena Ruiz
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Los coletazos del 6 a 1. Macri y Carrid, contra la democracia.

El N6bel Joseph Stiglitz y el debate que falta. La hegemonia mediética, en contra de las
mayorias

Las contradicciones del Club de las M. Magnetto, Macri, Massa, Moyano, etc.

Otro dia de muy bonitas notis. 1. Paenza y las compus para todos. 2. A que de esto no te
enteraste. Otra derrota de los fondos buitre. 3. Mano a mano con un periodista de
verdad. 4. A pesar del bajisimo rating hegemonico, la Tanqueta obsesiona al mas
pintado (8, 7 y 6 de noviembre)

678 - 07-11-13

Destaques no site:

La operacién de Magdalena Ruiz Guifiazu y afines; todas las voces: Banderas, Ska-P,
Crowe y Stiglitz del mismo lado; luego de Macri y De Narvéez: Moyano coquetea con
Massa; y el musical en vivo de Patricia Malanca. Nos visita la cantante Patricia
Malanca.

Destaques na abertura:

Las listas de la dictadura.

Lo que nadie pregunta y la operacién Ruiz.

Mas despistado que Botinelli anoche. José Eliaschev desconoce que la OEA rechazd la
movida del Grupo Clarin.

La tercera es la vencida. No pudo ser con Macri y De Narvaez, pero ahora Moyano se
junta con Massa.

Un Piumato que nos duele

No le gusto la imitacion (Jorge Lanata)

Otro dia de espectaculares notis. 1. Los premios Eter y una hermosa velada. 2. El triunfo
mas esperado. 3. La Nora de la gente. 4. A pesar del bajisimo rating hegemonico, La
Tanqueta obsesiona al méas pintado. 5. Un cierre musical de lujo con Patricia Malanca.

678 - 10-11-13

Destaques no site:

La aplicacidn de la Ley de Medios y las interminables campafias victimizantes. Nos
visita el gobernador de la provincia de Chaco y director de la AFSCA, Jorge Capitanich.
Nos visita el Jorge Capitanich, gobernador de Chaco.

Destaques na abertura:

El Campa embisti6 contra la tanqueta. Nos preguntamos lo siguientes. Cuando no estas
a la casa, deja grabando al programa?

Le dieron el alta a la Presidenta. Particular y querible homenaje circula en la red.

El publicista del PRO reivindicé a Hitler.

Como funcionan dia a dia los medios tradicionales. Para muestra basta un boton.

Una nueva edicion de la marcha del orgullo.

Periodismo Para Todos - 22-09-13

Monologo:

El periodista mostré un video de una reunion en el que Guillermo Moreno le dijo a
empresarios que tienen una cuenta para el **pongui pongui*’.

Lanata también habl6 sobre la situacion del Padre Grassi, la decision de absolver a
Menem y la llamativa vestimenta de la presidente Cristina Kirchner en un acto
politico.

Nicolas Maduro sobre "libros y libras™ y "Hombre Arafia” y la violencia en Venezuela.
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Reportagens:

Como el gobierno intenta manipular el Banco de Datos Genéticos, tratando de arrolar un
determinado resultado y también varios hechos de corrupcion que ocurrian en ese lugar
impensado. Modificacion en la ley en 2009 solo atende a casos de sospechas de hijos
secuestrados durante la dictadura.

Raul Othacehé es el intendente de Merlo -localidad bonaerense- que hace 22 afios que
estad en el poder y es uno de los funcionarios que forma parte del aparatokirchnerista.
El periodista de PPT Nicolas Wifiazki fue a tratar de entrevistarlo después de un acto
y recibio una agresion verbal. "Dios lo va a castigar por mercenario y mentiroso. Usted
es empleado de los poderes. Va a tener que responder ante Dios por las mentiras”,
dijoOthaceheé.

En el mundo politico es conocido como *"el dictador de Merlo™ por los hechos a los
que lo vinculan dirigentes opositores de persecuciones y ataques hacia ellos.

Periodismo Para Todos inicid una camparfia contra el hambre y la sed y lo realiza junto a
la fundacién CONIN, que lucha contra la desnutricion infantil y que fue creada por
elDr. Abel Albino.

En este informe vas a poder ver como trabaja un centro de donaciones de ese organismo
y lo que ya hizo un equipo de Periodismo Para Todos en Salta y Formosa.

Periodismo Para Todos - 29-09-13

Monologo:

Jorge Lanata comenzo0 este programa de Periodismo Para Todos con su tradicional
mondlogo, pero tuvo la particularidad de estar acompafiado por la "Justicia", que era la
sueca Alexandra Larsson.

"Jorge Rial entrevistd a Cristina Kirchner, fue muy gracioso, Presidencia lo editd y
eligieron qué salia y qué no, todo muy independiente”, dijo Lanata en referencia a la
serie de entrevistas que esta dando la Presidente.

Una nueva boleta de Insaurralde, que se parece con el del PRO.

Cristina le pidio en la ONU a Iran un gesto por un memorandum. Dice que Irdn est4
dispuesto a negociar siempre cuando Cristina no vuelva a aparecer con calzas.

El periodista también hizo referencia -entre otras cosas- a la detencién en Rusia de los
activistas argentinos. "Estan en cana quienes protestan y no quienes
contaminan”,afirmé.

Fondos buitre y el cupom PBI que el nuevo gobierno tendra que pagar a los creedores.
Juan Jose Sebreli sobre su posicion en contra las mayorias y no un intelectual organico.
Un documental, EI Olimpo Vacio.

Reportagens:

El tema central de este envio de Periodismo Para Todos fue el colapso que sufre la
Justicia en la Argentina, con causas y expedientes que desbordan los juzgados y tardar
décadas en resolverse.

El programa de Jorge Lanata primero mencioné algunas de las causas que sirven como
ejemplos y hablo con los protagonistas, que siguen pidiendo justicia. En muchos casos
tardan 15 afios en comenzar a investigar y mas todavia para llegar al juicio oral (muchas
terminan prescribiendo por la demora).

PPT también mostr6 como funciona la Fiscalia General de la Ciudad de Buenos
Aires,que puso en practica un sistema en el que se redujo considerablemente el uso de
papeles y la burocracia en el tratado de los casos.
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Reforma Judicial de 2013.

Julio Pereyra es el intendente de Florencio Varela y se mantiene en el poder desde
hace 21 afios en uno de los municipios con mayores necesidades basicas insatisfechas
del conurbano bonaerense.

Periodismo Para Todos quiso entrevistarlo pero el funcionario no se presentd ni en la
intendencia ni en las propiedades que tiene declaradas. Otro de los puntos que traté el
informe fue la falta de informacidn que brinda el municipio sobre el papel de algunos
funcionarios durante la ultima dictadura militar.

Jorge Lanata cerrQ este programa de Periodismo Para Todos haciéndole un pedido a la
gente para que siga colaborando con Argentina Urgente, una campafia organizada por
el programa que lucha contra el hambre y la sed de Coronel Solé en Salta, y Bartolomé
de las Casas y Pozo del Tigre en Formosa.

El periodista se emociono cuando leyé dos cartas: una de una jubilada que esta juntando
plata para viajar a estas localidades y la de un vendedor de cubanitos que se ofrece para
ayudar. "Lo dificil es dar tiempo", afirm¢ Lanata.

Pero también hizo hincapié en las amenazas que sufrieron algunas de las familias que
dieron su testimonio en los informes de PPT sobre el "hambre de agua”. Marisa
Gonzaélez vive en Pozo del Tigre y es una de las mujeres que contd esta indignante
reaccion del poder politico de esa provincia.

Periodismo Para Todos - 06-10-13

Monologo:

Jorge Lanata empez0 esta edicion urgente de Periodismo Para Todos hablando sobre la
salud de la presidente Cristina Kirchner y a lo largo del programa recibié a muchos
especialistas que debatieron sobre el tema.

"No hay nada peor que la falta de informacidn, de esta manera se puede
sobredimensionar o subestimarla”, afirmo el periodista y agreg6 que Cristina tendria
que estar en cama un mes. "No dan ningun detalle sobre el tema, me imagino que esto
se va a aclarar, todavia no se sabe la gravedad del cuadro”.

Reportagens:

Nelson Castro es periodista y médico, es por eso que es una voz autorizada para hablar
sobre la salud de los politicos. Lo que le pas6 a Cristina Kirchner -que debe hacer
reposo por una coleccion subdural cronica- hizo que fuera invitado a Periodismo Para
Todos.

"Tanto en el plano politico como en el personal, lo importante es que Cristina esté bien
de salud, que no haga esfuerzos y que esté controlada para que no sufra otros golpes",
afirmé el periodista.

En este envio de Periodismo Para Todos se debatio sobre la salud de Cristina Kirchner y
sobre el plano politico en el que queda la Argentina con este reposo de la Presidente.
Dos de los que opinaron fueron Mauricio Macri y Julio Cobos. "El Partido Justicialista
tiene que acudir al Congreso y marcar una licencia de Cristina, Boudou no tiene
autoridad moral”, afirmé el jefe de Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires.

Por su parte, Julio Cobos afirmo: "No creo que esto tenga impacto en las elecciones
porque la Presidente no fue la imagen central, solamente puede afectar en la provincia
de Buenos Aires".
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Periodismo Para Todos recibi6 a varias especialistas que analizaron este problema de
Cristina y como queda el mapa politico en la Argentina. Nelson Castro, Jorge Giaccobe,
Osvaldo Pérez Sanmartino, Andrés Gil Dominguez, Fabian Perechodnik, Mariel
Fornoni, Jorge Fernandez Diaz, Ricardo Kirschbaum y Alfredo Leuco fueron algunos
de los que opinaron.

Esta edicion urgente de Periodismo Para Todos tuvo como eje central el estado de salud
de la presidente Cristina Kirchner, pero sobre el final también hubo lugar para que Jorge
Lanata hablara sobre los resultados de la camparia contra el hambre y la sed Ilamada
Argentina Urgente.

"Hasta ahora la recaudacion de esta iniciativa que sigue creciendo es de $ 1.590.000 y
ya hay més de 6.000 voluntarios, igual todavia necesitamos mas gente que dé su tiempo,
que es lo més importante”, afirmo el conductor de PPT.

Periodismo Para Todos - 13-10-13

Monologo:

Habia mucha expectativa por quién iba a conducir este programa de Periodismo Para
Todos porque muchos pensaban que Jorge Lanata no se iba a poder recuperar después
de la internacién que tuvo esta semana, pero el periodista estuvo presente y realizd su
tradicional mondlogo, en el que hizo referencia a lo que le pasé.

"Parece que estamos actuando la realidad. ¢ A quién se le hubiera ocurrido que me iban
a internar en el mismo lugar de Cristina? Te acordas que Cristina habia dicho que
cuando los presidentes no se atienden en un lugar de la salud publica, es puro cuento.
¢Qué raro? ;Por qué no fue al hospital publico?", fue una de las frases del conductor de
PPT en este envio.

Anibal Fernandez en el Senado citando a Bon Jovi.

Propaganda electoral de la Frente para la Victoria.

Disposicién de las camaras en el debate Cabandié-Bergman-Carrio.

Céamaras ocultas a Farifia. Explicaciones sobre las cAmaras.

Sobre Cabandié y la discusion con la mujer de transito.

Reportagens:

Jorge Lanata centro este programa de Periodismo Para Todos en la cantidad de vuelos
privados que usa la presidente Cristina Kirchner y muchos de sus funcionarios o
gobernadores cercanos, que llegan a utilizar aviones sanitarios para cuestiones
personales como pueden ser vacaciones familiares.

Pero el periodista también hablé sobre la situacion actual —y real, que nadie cuenta- de
Aerolineas Argentinas. Lanata hizo referencia al relato K y a las promesas que hizo
Mariano Recalde, titular de la empresa aérea.

Periodismo Para Todos realizé un informe en el que denuncid el uso y abuso de aviones
privados por parte del Gobierno kirchnerista. EI programa que conduce Jorge Lanata
afirmé que Cristina Kirchner recorrio 252.000 kilometros en aviones, helicopteros y jets
privados.

Pero esto no lo hace solo la Presidente, en las provincias también se da una situacion
similar. Los gobernadores y sus familias usan el transporte aéreo para realizar
cuestiones personales. Algo todavia mucho mas grave es que también se revel6 que
muchas veces utilizan el avion sanitario de sus respectivas provincias.
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“Cabandié es la sintesis mas brutal y perfecta del analfabeto K”. Esta fue una de las
frases de Jorge Lanata en el cierre de Periodismo Para Todos en el que hizo referencia a
los videos que salieron esta semana en los que se ve al candidato a diputado K —Juan
Cabandié- discutiendo una mujer de transito.

El conductor de PPT fue contundente en su editorial: “Es un pobre pibe sin base tedrica,
sin carisma. Llegd con voluntarismo, plata y contrato con el Estado. Te estaban
pidiendo los papeles del seguro, no tiene nada que ver que seas hijo de desaparecidos.
No es un mérito, es una lastima. Ojala no hubiera habido victimas de la dictadura”.

Periodismo Para Todos - 20-10-13

Pré-Mondlogo:

Este programa de Periodismo Para Todos N0 comenzd con el tradicional monélogo
deJorge Lanata, el periodista abrio haciendo una evaluacion del afio y anunciando que
este envio no iba a enfocarse en denuncias sino que en un analisis de la CAmpora.
"Quiero que los chicos miren este programa, dejen que se acuesten un poco mas
tarde™,pidié el periodista al anunciar que haria una evaluacién del modelo de jovenes
que este Gobierno apoya.

Habl6 también de los jovenes que el gobierno quiere, La Campora, las criticas que he
recibido durante el afio y todas las denuncias llevadas en aire.

Mondlogo:

Jorge Lanata realizo su tradicional mondlogo y se refirié a varios temas de actualidad que
sucedieron durante la Gltima semana. Una de las situaciones principales fue el video que
circul6 en el que Cabandié pidio aplicarle un "correctivo" a una agente de transito que
queria hacerle una multa.

El conductor de_Periodismo Para Todos también habl6 sobre el nuevo choque de un tren
en la estacion Once. "Lo mas triste es que se pensd mas en las elecciones que en los 90
heridos”, afirmo.

Criticas a Filmus por el debate con Pino Solanas y Michetti, por Pino tener inversiones
del gobierno para produccion de documentales sin publico.

Dia de la Lealtad hubo 4 actos distintos.

Reportagens

El video que circul6 durante la semana en el que se veia a Juan Cabandié discutiendo
con una oficial de transito que queria retenerle el auto gener6 un debate sobre La
Campora y el modelo de jévenes que pone como ejemplo el kirchnerismo.

Periodismo Para Todos realizd este informe en el que se analizd el comportamiento
deCambandié, del Cuervo Larroque y de Mariano Recalde, miembros importantes
de la agrupacion.

"Quiero iniciar en mi ciudad una campafia para llevar agua y leche a Salta 'y
Formosa",esto leyo Jorge Lanata hace algunas semanas y era parte de una carta que le
habia mandado Salomeé Papp, una chica de solo 13 afios.

La historia de esta pequefia conmovié a todos porque sola pudo llevar a cabo la
iniciativa y juntar muchas cosas. "Es un grupo de tres amigas que salieron a golpear
puertas para tratar de juntar cosas", afirmé su mama.

Periodismo Para Todos - 03-11-13
Pré-Monologo:
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Jorge Lanata abrid este programa de una manera inusual: con una editorial. EIl tema en el
que hizo foco el conductor de Periodismo Para Todos fue la ley de medios y el fallo de

la Corte Suprema en el que la declara constitucional.

"Al Gobierno no le interesa la ley de medios, le interesa que desaparezca Clarin®, dijo
el periodista refiriéndose a los verdaderos intereses del kirchnerismo.

Mondlogo:

En esta ocasion, el programa de Periodismo Para Todos no arrancé con el mondlogo
porque Jorge Lanata realizé una editorial sobre la ley de medios. Pero luego llego el
turno del tradicional analisis de la realidad.

El periodista hablo sobre las elecciones legislativas que se realizaron el domingo 27 de
octubre en la Argentina y sobre el revés judicial para el vicepresidente Amado
Boudou.

Para terminar, Lanata mostro un video en el que se ve coOmo se maneja un grupo de
personas pago que trata de "ganar la batalla" de las redes sociales.

Denuncia sobre los CiberK en San Juan, hecha por Romelia Gonzélez.

Reportagens:

Sergio Urribarri es el actual gobernador de Entre Rios y Periodismo Para
Todosrealizo un informe en el que compara la realidad de esa provincia con el veloz
crecimiento de su patrimonio personal.

"Es un entrerriano que tuvo la habilidad de escalar en la piramide kirchnerista hacia
las cercanias del ntcleo de Poder K ", dijo Atilio Benedetti, legislador de

la UCR. PPT recogi6 testimonios impactantes de personas que viven en Concordia, la
segunda ciudad més pobre del pais.

Periodismo Para Todos realizd un informe sobre el fallo de esta semana de la Corte
Suprema en el que declaré constitucional la ley de medios y sobre la manera en la que
se maneja la AFSCA.

Martin Sabbatella es el director general de ese organismo y su "independencia” es
polémica. El programa de Jorge Lanata entrevistd a especialistas en medios para saber su
opinidn acerca de esta realidad.

"El organismo debe ser técnico y profesional, la AFSCA esta cooptada por

el Gobiernoy el presidente del directorio es un diputado del kirchnerismo en ejercicio
de licencia", asegurd Alejandro Alfie.

Periodismo Para Todos - 10-11-13

Monologo:

Esta vez Jorge Lanata no fue el encargado de abrir Periodismo Para Todos, el conductor
realizd su tradicional monologo pero después de un video clip exclusivo de "Cristina"
en el que anunciaba su vuelta a las funciones.

"La Presidente esta por volver, lo que hay que ver si realmente escucha el mensaje de
las urnas”, afirmo el conductor de PPT y dijo que no entiende al Gobierno cuando dice
gue no hay inflacion y que la carne no habia aumentado en tres meses.

Caso Lazaro Baez, Elaskar y Campagnoli. Extorsion, lavado de dinero y fuga de
capitales.

El vestido florido de Elisa Carrio.

50% de los auto-servicios cobran mas caro por las bebidas frias.

Mauricio Macri present6 un proyecto de ley para erradicar los trapitos.
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Reportagens:

Periodismo Para Todos realizd un extenso informe en el que profundizo6 sobre un
problema muy grave que sufre la Argentina: el narcotrafico. Lo mas delicado es que
pasé de ser un pais de transito a ser un pais de produccion.

PPT mostré como es el sistema de las cocinas, la distribucién y las vinculaciones que
tienen estos casos con los funcionarios del Estado. Ademas hablo sobre lo que sucede
en Rosario, ciudad a la que algunos mencionan como la Medellin argentina.

Periodismo Para Todos tuvo acceso a los didlogos que mantuvieron conductores de los
trenes de la Linea Sarmiento con la torre de control en el que queda demostrado que
todo sigue funcionando como antes.

"El tercer riel esta a los chispazos limpios", esta es una de las quejas que realizaron los
conductores. Un grupo de radioaficionados encontré la frecuencia de este ferrocarril y
consiguieron estos impactantes audios, a s6lo meses de los tres accidentes.

"Me estoy haciendo dialisis por el problema que tengo en el rifion y quiero
trasplantarme, pero todavia no me hice estudios ni sé quiénes tienen
compatibilidad”,dijo Jorge Lanata en el cierre del programa.

El conductor de_Periodismo Para Todos también hizo referencia a un insélito
episodio:"Tres tipos dieron niumero de documento y teléfono y dijo que me donaban un
rifion. Primero quiero ver qué pasa, pero no se puede hacer una cosa asi. Uno no puede
aceptar un érgano de alguien con quien no tiene relacion porque la justicia puede
sospechar que uno lo compra”.

"Te doy unos datos de esta semana nada mas, llegamos a los $ 2.250.000 de
recaudacion, se recibieron 20.000 kilos de alimentos, 75.000 litros de agua y 30.000
litros de leche larga vida", afirmo Jorge Lanata.

Estos datos son de Argentina Urgente, la campafia que organizd Periodismo Para

Todos -junto a CONIN- para ayudar y luchar contra el hambre y la sed de Coronel Sola
en Salta, y Bartolomé de las Casas y Pozo del Tigre en Formosa.
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ANEXO 2 - Temadticas analogas e homologas
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Tabela 19 - Tematicas tratadas pelos dois programas, que nos permite tracar analogias.

Data | 678 Data | Periodismo Para Todos
22/09 | Calcas de Cristina 22/09 | Calcas de Cristina
Como o governo tenta manipular o Banco de Dados Genéticos
24/09 | Apropriacédo de filhos da ditadura. A manobra do Clarin para
se encobrir
25/09 | Discurso de Cristina na ONU
29/09 | Entrevista de Cristina a Rial 29/09 | Entrevista de Cristina a Rial
Acordo Argentina-Ird e um julgamento distinto Sobre Argentina e Ird na ONU
01/10 | Repercussbes da entrevista de Cristina a Rial Detencéo de ativistas na Russia e contaminacao de Botnia
Acordo Argentina-Ird e Estados Unidos-Ira
03/10 | Conflito pela contaminacéo de Botnia entre Uruguai e
Argentina
06/10 | Spot Massa 2013 versus Zapatero 2008 06/10 | Programa especial sobre internacdo de Cristina
Cristina em repouso Entrevistados: Mauricio Macri e Julio Cobos
08/10 | Operacdes médicas e operacdes midiaticas (sobre saude de Outros convidados entrevistados
Cristina)
Operacdo: desacreditar Amado Boudou (vice-presidente)
Os vices que querem Clarin e cia.
09/10 | Operacdo: deslegitimar Boudou
Sindrome de Moria
10/10 | Debate Cabandié-Bergman-Carrio
13/10 | Repercussbes do debate. Convidado: Juan Cabandié 13/10 | Propaganda eleitoral da Frente para la Victéria
A camera nao-oculta do Clarin Céameras no debate Cabandié-Bergman-Carrid
15/10 | Lanata se explica sobre camera oculta Explicacdes sobre cameras ocultas
Operacao contra Cabandié Cabandié e discusséo com agente de transito
16/10 | Operacgdo Cabandié: novo video Cabandié como sintese do analfabeto K
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17/10 | Dia da Lealdade Peronista
Debate Filmus-Michetti-Solanas
Mentiras da operacdo Cabandié

20/10 | Ecos do Dia da Lealdade 20/10 | Video de Cabandié

22/10 Criticas a Filmus pelo debate com Solanas e Michetti

23/10 Dia da Lealdade teve 4 atos distintos

24/10 Sobre La Cadmpora e o comportamento de Cabandié, Larroque
e Recalde

27/10 | Andlise dos resultados das eleicdes legislativas 27/10 | N&o houve programa

29/10 | Lei de Meios em plena vigéncia (sentenca da Corte Suprema)
Andlise das eleicbes e a "derrota do ganhador"
Programa especial, com varios convidados

30/10

31/10 | Jornalistas vao aos Estados Unidos defender o Clarin
Violenta reacdo do Grupo Clarin
Sentenca enojou Clarin

03/11 | Furia do Clarin e desculpas para ndo cumprir lei 03/11 | Editorial de Lanata sobre a Lei de Meios

05/11 | Plano de adequacéo do Clarin contradiz a desapari¢cédo de EleicBes legislativas e o revés de Amado Boudou na Justica
seus meios

06/11 Lei de Meios e a AFSCA

07/11 Entrevistas a especialistas de meios

10/11 | Alta da presidente e homenagem das redes 10/11 | Alta da presidente

Mensagem das urnas a Cristina

Tematicas tratadas por apenas um dos programas, que nos permite tracar homologias.

Tabela 20 - Tematicas tratadas por apenas um dos programas, que nos permite tracar homologias.

Data | 678 Data Periodismo Para Todos

22-09 | Massa 2013 versus Massa 2008 22-09 | Guillermo Moreno e o0 pongui pongui

Papeldo da equipe que checa tudo (Clarin) Raul Othacehé, prefeito de Merlo, agressdo




verbal a jornalista do Clarin

24-09 | Argentina respaldou Brasil por discurso contra
espionagem
Eleicbes 2013. Quem quer debater e guem ndo
25-09 | Sociedade Rural e Clarin decidiram que Massa
ndo debata?
Nova agressdo do neoduhaldismo
26-09 | Novos créditos do Plan ProCreAr
Massa contra plano de entrega de netbooks
Autocritica de O Globo por apoiar ditadura
29-09 | Ecos do conclave golpista. Elisa Carrid 29-09 | Julio Pereyra é prefeito de Florencio Varela h4
21 anos hum municipio muito pobre e ndo
prestou informagdes sobre a Ditadura
Ameacas sofridas por algumas familias que
01-10 | TEMATICAS ANALOGAS falaram ao PPT sobre a "fome de agua” em
03-10 | O que dizem sobre os satélites Formosa
Debates. Clarin mentiu para proteger Massa
Conflito por contaminacédo de Botnia
06-10 | TEMATICAS ANALOGAS 06-10 | TEMATICAS ANALOGAS
08-10 | TEMATICAS ANALOGAS
09-10 | Clarin ignorou apoio a Cristina no Prémio Condor
10-10 | TEMATICAS ANALOGAS
13-10 | Acordo com Banco Mundial. Clarin ndo gostou 13-10 | Lugar de internacdo de Lanata e de Cristina
Anibal Fernandez citando Bon Jovi no Senado
Quantidade de voos privados de Cristina e
funciondrios proximos
Situacdo atual das Aerolineas Argentinas e as
promessas de Mariano Recalde
15-10 | Martin Insaurralde com Belén Mosquera, agente de
transito
16-10 | EleicBes 2013. Analise de Enrigue Pinti

Eleicbes 2013. Daniel Filmus em Duro de Domar
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The Telegraph e Clarin. Circulo vermelho da
mentira

Lanata atacou ao musico Mollo

Por trds de Macri e Massa, ha Del Sel (humorista)

Papeldo da Fox sobre internacéo de CFK

17-10 | De La Sota: narcotrafico e ameacas a jornalistas
20-10 | Utilizac&o politica do acidente em Once 20-10 | TEMATICAS ANALOGAS
Por que os meios nao falam do Plan ProCreAr
22-10 | Sem repercussdes. Massa bateria no filho de 8
anos
Estilos violentos. Massa e o futebol do Tigre
23-10 | A quatro dias das eleicbes: Daniel Filmus
24-10 | Visitam: Juan Cabandié e Jorge Taiana
Os quadros que desprega cada um
A 3 anos da morte de Néstor Kirchner, cancéo de
ontem
27-10 | Homenagem a Néstor Kirchner 27-10 | NAO HOUVE PROGRAMA
29-10 | Até Massa esta de acordo com a sentenca
30-10 | Democracia x Corporacdes
Visita Leopoldo Moreau (UCR)
30 anos de Democracia
31-10 | O que opina Telenoche sobre Sabbatella
Repercusséo do programa de ontem
03-11 | TEMATICAS ANALOGAS 03-11 | Como se maneja um grupo para "ganhar as
batalhas" nas redes sociais. Denuncia sobre
CiberK
Crescimento do patriménio pessoal de Sergio
Urribarri, governador de Entre Rios
05-11 | Operacéo de Fontevecchia a Lorenzetti

Macri e Carrié contra a democracia

Nobel Joseph Stiglitz e hegemonia midiatica
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Contradi¢des do clube dos M

07-11

Operacdo Magdalena Ruiz

Eliaschev desconhece rechaco da OEA a Clarin

Moyano nao p6de com Macri e De Narvaez, agora
se junta com Massa

Lanata ndo gostou da imitac&o

10-11

Aplicacdo da Lei de Meios e vitimizacédo do Clarin

10-11

Extorsdo, lavagem de dinheiro e fuga de
capitais. Lazaro Baez, Elaskar e Campagnolli

Publicista do PRO reivindicou a Hitler

Vinculag&o do narcotrafico com funcionérios do
Estado

Como funcionam os meios tradicionais
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ANEXO 3 - Lista de acesso a todas as edi¢des analisadas de 6-7-8 e Periodismo Para
Todos (PPT), de 22 de setembro de 2013 a 10 de novembro de 2013. Data de acesso aos
links: 12 de marco de 2015.

Periodismo Para Todos:

22/09 - https://www.youtube.com/watch?v=Vv49-QiMO18

29/09 - http://lwww.eltrecetv.com.ar/periodismo-para-todos-2013/programa-24_064193
06/10 - http://www.eltrecetv.com.ar/periodismo-para-todos-2013/programa-25_064349
13/10 - http://www:.eltrecetv.com.ar/periodismo-para-todos-2013/programa-26_064488
20/10 - http://www.eltrecetv.com.ar/periodismo-para-todos-2013/programa-27_064642
03/11 - http://www.eltrecetv.com.ar/periodismo-para-todos-2013/programa-28 064956
10/11 - http://www.eltrecetv.com.ar/periodismo-para-todos-2013/programa-29 065111

6-7-8:

22/09 - http://www.tvpublica.com.ar/articulo/en-primera-persona-2/

24/09 - http://lwww.tvpublica.com.ar/articulo/lino-baranao-en-678/

25/09 - http://lwww.tvpublica.com.ar/articulo/el-debate-sobre-las-tomas-de-colegios/
26/09 - http://www.tvpublica.com.ar/articulo/diego-bossio-en-678/

29/09 - http://lwww.tvpublica.com.ar/articulo/cristina-con-rial-por-678/
01/10 - http://www.tvpublica.com.ar/articulo/timerman-y-alak/

03/10 - http://www.tvpublica.com.ar/articulo/limites-a-botnia/

06/10 - http://www.tvpublica.com.ar/articulo/hebe-en-678/

08/10 - http://www.tvpublica.com.ar/articulo/fuerza-cristina/

09/10 - http://www.tvpublica.com.ar/articulo/el-amor-derrota-al-odio/
10/10 - http://www.tvpublica.com.ar/articulo/la-cientifica-mil/

13/10 - http://www.tvpublica.com.ar/articulo/cabandie-en-678/

15/10 - http://www.tvpublica.com.ar/articulo/corporacion-operando/

16/10 - http://www.tvpublica.com.ar/articulo/todas-las-voces-3/

17/10 - http://www.tvpublica.com.ar/articulo/el-debate-politico-2/

20/10 - http://www.tvpublica.com.ar/articulo/el-accidente-en-once/

22/10 - http://www.tvpublica.com.ar/articulo/678-debate-modelos/

23/10 - http://www.tvpublica.com.ar/articulo/los-modelos-en-juego/

24/10 - http://lwww.tvpublica.com.ar/articulo/cabandie-y-taiana/

27/10 - http://lwww.tvpublica.com.ar/articulo/3-anos-sin-nestor/

29/10 - http://www.tvpublica.com.ar/articulo/ley-de-medios-constitucional/
30/10 - http://www.tvpublica.com.ar/articulo/30-anos-de-democracia-3/
31/10 - http://www.tvpublica.com.ar/articulo/sabbatella-en-678/

03/11 - http://www.tvpublica.com.ar/articulo/abal-medina-en-678/

05/11 - http://www.tvpublica.com.ar/articulo/adecuacion-en-marcha/

06/11 - http://www.tvpublica.com.ar/articulo/ejemplo-de-diversidad/

07/11 - http://www.tvpublica.com.ar/articulo/periodismo-in-the-pendiente-2/
10/11 - http://www.tvpublica.com.ar/articulo/capitanich-en-678-2/



