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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
P R SETOR DE ARTES, COMUNICAGCAO E DESIGN

PROIFIO PEDAGOSICO RO CURSD DE PUSLICIDADE B PROPAGANGA

DOCUMENTAGAO

EMENTAS DAS DISCIPLINAS (Ficha 1) | fss.: |
Ficha 1 (permanente)
Disciplina: HISTORIA CONTEMPORANEA Codigo: OC001
Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
() Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: i i

- - Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 60

Padrao (PD): 60 | Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 Préatica Especifica (PE): 0
CH semanal: 04

EMENTA (Unidade Didatica)

As duas grandes guerras. A revolugdo bolchevigue. A crise do capitalismo no entre guerras. O Terceiro
Reich: ascens3o e queda. O Estado de Bem Estar Social. O pés-guerra. A Perestroika e a Glasnost. A
queda do muro de Berlim. Globalizagéo e formag&o dos blocos econdmicos. Brasil: o estado Novo; o
desenvolvimentismo; Jango e as reformas de base; o golpe militar, a represséo e o milagre econémico;
redemocratizagdo e a Nova Republica; Collor e o impeachment; Fernando Henrique Cardoso e o Plano
Real. Governo Lula. Direitos Humanos.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.
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Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opg@o % EAD, indicar a.carga horéria que serd a distancia.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

PROIFIO REDAGCSICO DO DURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

ABRUCIO, F. Os bardes da federagéo: os governadores e a redemocratizagéo brasileira. Sé;éw‘:
Paulo, HUCITEC, 1998. i . J
< ]

HOBSBAWN, E. A era dos extremos: o breve século XX. S&o Paulo, Cia. Das Letras, 199532@3@;
POWER, S. Genocidio: a retorica americana em questéo. S&o Paulo, Cia. Das Letras, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BIONDI, A. O Brasil privatizado. Sao Paulo, Fundagéo Perseu Abramo, 2001.

DIAS, M. A mentira das urnas: crénica sobre dinheiro e fraudes nas elei¢Ges. Rio de Janeiro,

Record, 2004.
OLIVEIRA, D. Urbanizacéo e industrializagdo no Parana. Curitiba, SEED, 2002.
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
UF PR SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FRGIETO PEDAGDGICS 01O CURSD DE PUBLICIDADE £ PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

43
Disciplina. ECONOMIA POLITICA DA COMUNICAGAO Cédigo: q.C'ﬁ'M““I
Natureza: ASS.L e
(X) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular e T S5
{ ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: i )

= - Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )....... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 { Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Prética Especifica (PE): 0
CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

Sistemas de comunicagao, organizagéo econdmica e politica da comunicagdo no Brasil. Legislagéo da area
de comunicacéo e democratizagdo da comunicagao.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga hordria que seré a disténcia.
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SETOR DE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN g

PROIETO PERAGORICS DO QURSD DE PUBLICIDADE B PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

COHN, Gabriel. Com. e IndUstria Cultural. Sao Paulo: Nacional, 1971. ;

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA s e

FE Ty Ny -
PR Sy o

GOMES, Wilson. Transformagdes da politica na era da comunicagdc de massa. Sao Paulo:

Paulus, 2004.
GONTIJO, Silvana. O livro de ouro da Comunicagéo. Rio de Janeiro: Ediouro, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

LIMA, Venicio A. de. Liberdade de express&o x liberdade de imprensa. S&o Paulo, Publisher

Brasil, 2010.
MATOS, S. A Revolugéo Digital e os Desafios da Comunicagdo. Cruz das Almas, BA: UFRB,

2013.
SARAIVA Enrigue, MARTINS Paulo Emilio Matos, PIERANTI, Octavio Penna (Orgs).

Democracia e regulagao dos meios de Comunicagéo de massa. Rio de Janeiro: Editora FGV,

2008.
SEGURADO, R. Et al. Regulamentagéo da internet: perspectiva comparada entre Brasil, Chile,

Espanha, EUA e Francga. Histéria, Ciéncia e Saude — Manguinhos. RJ: 2014.
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
UFE PR SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FRCIETO REDAGOGICE DO CHRED DE PUBLICIDADE R PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina; LEITURAS EM FILOSOFIA Cadigo: OC006

Natureza:
(X) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

- - Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD
NAO TEM NAO TEM

()

% EaD*

CH Total: 30
CH semanal: 02

Padrao (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Préatica Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Racionalismo (Descartes, Kant, Hegel), Introdugéo & ética e & estética. Filosofia iluminista.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Maric Messagi Junior.

b
Assinatura: ,/\L;éﬁjv“-’t)

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que seré a disténcia.
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA arcsere
SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN e

FROIETD PEDAGOUGICO DO SURSD DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

i
PLATAO. A Republica. Trad. Maria Helena da Rocha Pereira. Lisboa: Calouste Guibenkian,
2001. (Livro VII, 514a-521b) {Ros:

DESCARTES, R. Meditagcdes. Trad. J. Guinsburg e Bento Prado Junior. S&o Paulo: Abril
Cultural, 1973. Col. Os Pensadores. (Primeira, Segunda, Terceira e Quarta MeditagGes)
NIETZSCHE, F. Aiém do Bem e do Mal: Preludio a uma Filosofia do Futuro. Trad. Paulo César
de Souza. S&o Paulo: Companhia das Letras, 1992.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

HEIDEGGER, M. “La doctrine de Platon sur la verité”. In: Questions Il. Paris: Gallimard, 1986.
PRADO, E. “Da esséncia da verdade na Alegoria da Caverna”. In: [taca. N.5. Rio de Janeiro:

UFRJ, 2005.
RIBEIRO, L. F. “Sobre o Mito da Caverna de Platdo. In; Sofia: Revista de Filosofia. Ano 1. N1.

Vitéria: UFES, 1995.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

D |
o P Oy {3 ha v 9
UFPR SETORDE ARTES, COMUNICACAC E DESIGN | S @
FRGIETD PEDAGOGICS DO CURSD DE PUBLICIDADE £ PROPAGANTA % Uiy 0 3

. g '
Ficha 1 (permanente) df1s. _.JL’_«W -
Disciplina: FUNDAMENTOS DE COMUNICAGAO SONORA Codigo: OCDQ2.: B
Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: i )

- - Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30

Padréo (PD): 30

Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0
CH semanal: 02

Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Prética Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

As tecnologias e as relagdes com a produgdo em radio. A voz
de redagao, entrevista, reportagem e edig&o em radio.

Conceitos teéricos sobre radio. Evolugdo e desenvolvimento do radio no Brasil. Linguagem radiofénica.
Géneros e formatos radiofénicos. Aspectos técnicos e dominio de equipamentos de produg&o para radio.

e o texto ro radio. Pauta em radio. Técnicas

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

xxxxx

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que seréa 4 distncia.
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

¥ IO REDAGOSICO NO CURSO DE PUBLICIRADE B PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

;-J;M"rﬁ_’;w'
BARBEIRO, Herédoto. LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de Radiojornalismo — Produg&o, Etica
e Internet. Rio de Janeiro: Campus, 2003.
FERRARETTO, Luiz Artur. Radio - Teoria e pratica. Sao Paulo: Summus, 2014.
MEDITSCH, Eduardo. Teorias do Radio. Florianépolis: Ed. [nsular, 2 vol. 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR (3 TITULOS)

CHANTLER, Paul e Harris, Sim. Radiojornalismo. S&o Paulo: Summus, 1998.

ORTIZ, Miguel Angelo;, MARCHAMALO, Jesus. Técnicas de comunicagéo pelo radio — a pratica
radiofénica. Sao Paulo: Loyola, 2005.

SILVA, Julia Lucia de Oliveira Albano. Radio — Oralidade mediatizada. Sdo Paulo: Annablume,
1999

WITIUK, Luiz. O som das ruas - um estudo sobre o radiojornalismo curitibano. Curitiba: Pos-
Escrito, 2008.

79



UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
IR SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN
FROIETO

FEDAGOGICO DO CURSO DE PUBLICIDADE B PROPAGANDA

5\

Vo
| )

Ficha 1 (permanente) 4 «S H
14 *
Yace: T W
Disciplina: FUNDAMENTOS DE FOTOGRAFIA Codiga.. 3o
Natureza:
(X) Obrigatoéria (X) Semestral  ( ) Anual { ) Modular
() Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: . )
- - Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30 .
Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0
CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

Conceitos de Fotografia; Historia da Fotografia; A camera fotografica; Exposicdo e suas variaveis;
Objetivas; lluminagéo; Composigao; A pratica fotografica.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Maric Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que seré a disténcia.
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NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
UFP R SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

PRGIETO PEDAGOGICE OO0 CURSO DE PUBLICIDADE R PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

HEDGECOE, John. O novo manual de fotografia. Guia completo para todos os formatos. *“43 ’_f,f—f:é
edicdo. Sao Paulo: SENAC, 2009. v\i%‘«‘-'- . Sy
HUNTER, FIl; BIVER, Steven; FUQUA, Paul. Luz, Ciéncia & Magia. Guia de iluminagdo™""

fotografica. Balneérlo Camboril, SC: Photos, 2011.

PRAKEL, David. Fotografia Basica. Composigéo. Porto Alegre: Bookman, 2013.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR (3 TITULOS)
HACKING, Juliet. Tudo sobre Fotografia. Rio de Janeiro: Sextante, 2012.

KELBY, Scott. The Digital Photography Book. Peachpit Press, 2006.
PRAKEL, David. Basics Photography: Lighting. Suiga: Ava Publishing, 2007.

81



NIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

O RIDAGDEICS DO DURSD DE PHSLICIDADE € PROFPAGANTA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: OFICINA DE REDAGAO

Natureza:
(X) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

( ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

- - Modalidade: ( ) Presencial (X) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM

CH Total: 60

Padréo (PD): 60 Laboratério (LB): 00 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0
CH semanal: 04

EMENTA (Unidade Didatica)

Dominio morfolégico, lexical, sintatico e semantico da norma padréo culta. Competéncia na produgao de
textos com coesdo e coeréncia. Dominio do sistema de paragrafagéo e acentuagéo da lingua.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Marioc Messagi Junior.

Assinatura: A~ J\é o f/\ ™y
{ } .

g‘ N A 1

N
v

*OBS: ao assinalar a opgéo % EAD, indicar a carga horéria que sera & distancia.
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

B YO FEDAGOSICO DO QURSD DE PUBLICIDADE € PROPAGANDA ’

; BIBLIOGRAFIA BASICA

CAVALCANTE, M.; BRITO (orgs). Géneros Textuais e Referenciagdo. Grupo Protexto..

Fortaleza, 2004. Eﬁ,f_mﬁ.-'w
EMEDIATO, W. A formula do texto: redacdo, argumentagéo e leitura. Sao Paulo: Geragéo

Editorial, 2008.
KOCH, I.G.V.; MORATO & BENTES, E.M. (orgs). Referenciagdo e discurso. S&o Paulo:

|

i Contexto, 2005.

i

. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GRAFF, Gerald; BIRKERNSTEIN, Cathy. Eles falam, eu falo. Sdo Paulo: Novo Conceito
Editora, 2011.

MORATO & BENTES (orgs). Referenciagéo e discurso. S&o Paulo: Contexto, 2005.

VANOYE. Francis. Usos da linguagem: problemas e técnicas na produgéo oral e escrita. 13.
ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2007.
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Ficha 2 (variavel)

NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

O PEDAGDGICE DO CURSO DE PUBLICIDATE E PROPAGANDA

ETOR DE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN SN ;

Disciplina: OFICINA DE REDAGAO Cadigo: Qggog«:;
Natureza:
(X) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: ) ]
- - Modalidade: ( ) Presencial (X) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 60

Padréo (PD): 60 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Prética Especifica (PE): 0
CH semanal: 04

EMENTA (Unidade Didatica)

Dominio morfologico, lexical, sintatico e semantico da norma padréo culta. Competéncia na produgao de
textos com coesao e coeréncia. Dominio do sistema de paragrafagao e acentuagéo da lingua.

PROGRAMA (itens de cada unidade didatica)

- Dominio morfolégico, lexical, sintatico e semantico da norma padréo culta.
- Competéncia na produgéo de textos com coesao e coeréncia.
- Dominio do sistema de paragrafagéo, pontuagéo e acentuagéo da lingua.

OBJETIVO GERAL

- Oportunizar ao aluno o estudo da Lingua Portuguesa como pratica social concreta, de modo a ler,
escrever e construir sentidos a partir dos diversos géneros textuais que circulam sociaimente, analisando
a pluralidade da linguagem em textos literarios e nao literérios, a fim de ampliar sua competéncia
comunicativa oral e escrita.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Reconhecer a importancia da escrita como ato libertario e consequentemente necessario ao
desenvolvimento humano.

- Reconhecer a importancia das.linguagens verbal e ndo verbal) dos sistemas de comunicacéo e
informag&o para resolugéo de problemas sociais.

- Identificar os elementos que concorrem para a progressdo tematica e para a organizagao e estruturacao
de textos de diferentes géneros e tipos.

"' PROCEDIMENTOS DIDATICOS

No inicio do semestre, os alunos matriculados serdo convocados para fazerem a avaliagdo do
Adiantamento de Conhecimento da disciplina previsto na SECAO IV do artigo 15 da resolugéo 92/13-
Cepe. Apos este procedimento a disciplina tera inicio com agueles alunos que n&o tenham demonstrado
um bom dominio da escrita.

A disciplina sera desenvolvida na modalidade de educacéo a distancia, incluindo a realizagao de 2
encontros presenciais obrigatérios. O primeiro encontro sera para apresentar a disciplina e realizar uma
ambientacdo dos alunos no ambiente virtual e o ultimo encontro para realizar avaliagdo presencial e
encerramento da disciplina. O ambiente virtual de ensino-aprendizagem da disciplina sera estruturado na
plataforma Moodle, onde também sera feito 0 acompanhamento e suporte de comunicagéo entre alunos e
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 UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
R SETORDE ARTES, COMUNICAQAO E DESIGN

FRCIETO PEDAGOGICO DO DURSODE PUBSLICIDADE £ PROPAGANDA

professor. Serdo realizadas atividades sincronas e assincronas com a utilizagéo todas as ferramentas
disponiveis no AVA da disciplina: férum, chat, diario, wiki, etc. O material didatico parafesta’dlsmphna e
composto de e-books, artigos disponiveis on-line e videos do Youtube. Em alguns momentos do processo,
sera utilizado as redes sociais, tais como: Twitter, Facebook para vivenciar asfexpenenCIas -de:
organizagdes nas redes sociais. [t

A presenga na disciplina sera controlada através do acompanhamento no AVA que permite visualizar

acessos individuais, bem como realizagéo e postagens de tarefas nas datas especificadas.

_.‘.

FORMAS DE AVALIAGAO

A avaliagdo desta disciplina se dara num processo continuo, para verificar constantemente o progresso
dos estudantes e estimula-los a serem ativos na construgdo do conhecimento. As atividades se darao no
ambiente virtual com cronogramas especificos para cada tarefa, forum, wiki e chat. No primeiro encontro
os alunos receberdo cronograma de cada atividade e da avaliagéo final. Em um dltimo encontro sera
realizado um seminario final com apresentagao de trabalho final elaborado durante o semestre. O sistema
de aprovacgao sera:

Atividades somatérias = 40
Avaliagdo final = 60
Total = 100

. BIBLIOGRAFIA BASICA

CAVALCANTE, M. M. Anafora e deixis: quando3as retas se encontram. In: KOCH,L.V; MORATO, E.M;
BENTES, A.C (orgs). Referenciag&o e discurso. Sao Paulo: Contexto, 2005. p. 125-149.

Expressoes Referenciais — uma proposta classificatoria. In: CAVALCANTE, M.; BRITO (orgs).
Generos Textuais e Referenciag&o. Grupo Protexto. Fortaleza, 2004.

. O processo de recategorizagéo sob diferentes parametros. In: CAVALCANTE, M.; BRITO (orgs).
Geéneros Textuais e Referenciagao. Grupo Protexto. Fortaleza, 2004.
KOCH, |.V. Referenciacédo e orientagdo argumentativa. In: 1.G.V. KOCH, E.M. MORATO & BENTES
(orgs). Referenciagao e discurso. Séo Paulo: Contexto, 2005.

. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CAVALCANTE, M.; BRITO (orgs). Géneros Téxtuais é ‘Referenciagéo. Grupo Protexto. Fortaleza, 2004.
KOCH, I.V. Referenciagdo e orientagdo argumentativa. In: 1.G.V. KOCH, E.M.
MORATO & BENTES (orgs). Referenciagdo e discurso. Sdo Paulo: Contexto, 2005.

Professor da Disciplina:
Assinatura:

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Maric Messagi Junior.

Assinatura: -

.

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga hordria que seré a distancia.
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NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

=

ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN H

FRGIETO FEDAGOGICE DO CURSD DE PUBLICIDARE E PROFAGANDA .é
.
Ficha 1 (permanente) \
Disciplina: PSICOLOGIA DO CONSUMIDOR Cadigo: 00134“:;::3“:‘_“
Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
{ ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: i .
- - Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*

NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): O | Estagio (ES): 0 { Orientada (OR): 0 | Prética Especifica (PE): 0
CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

A origem da consciéncia; instinto e racionalidade; a composicéo da personalidade; consciente, inconsciente
pessoal e inconsciente coletivo. Pensamento magico, arquétipos, memaria e imaginario. Psicologia, midia e
comunicag3o publicitaria. Comportamento humano e consumo. Pesquisa e comportamento do consumidor.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

o~

N

( ; e .

/\ \-IESI/\J\)‘";*~")
AN

Assinatura: ~. :

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que sera a disténcia.
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

PRGIEID PEDAGOGICT DO CURSD DE PUBLICIDADE § PROPAGANDA
BIBLIOGRAFIA BASICA fie j
CAMARGO, Pedro. Comportamento do Consumidor: a Biologia, Anatomia e Fisiologia do
Consumo. S&o Paulo: Novo Conceito, 2010. %r ,,,,JZ...«;«;
GIGLIO, Ernesto. O Comportamento do Consumidor. Sao Paulo: Cengage Learning, 2010. -
LIMEIRA, Tania M. Vidigal. O comportamento do consumidor brasileiro. S&o Paulo: Saraiva,

2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ENGELS, James; BLACKWELL, Roger & MINIARD, Paul M. Comportamento do Consumidor.
Rio de Janeiro: Livros Técnicos e Cientificos Editora S/A, 2001.

SAMARA, Beatriz Santos & MORSCH, Marco Aurélio. O comportamento do consumidor:
conceitos e casos. Sao Paulo: Prentice Hall, 2007.

SOLOMON, Michael B. O comportamento do consumidor: comprando, possuindo e sendo.
Porto Alegre: Artemed, 2008.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA - :

UFPRSETORDE ARTES, COMUNICAQ[\OE DESIGN %
FRGIZID PEDAGORICS DO SURSOD DE PUBLICIDADE F PROPAGANDA _%
Ficha 1 (permanente) %
T form 1_‘_"___,___‘-‘%
Disciplina: COMUNICAGAO, PUBLICIDADE E MERCADO CédigOEQQC:lAssw-"‘”“’”"“”
Natureza:
{(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual { ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: ) )
- - Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )....... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 60
Padrao (PD): 60 Laboratorio (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estéagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0
CH semanai: 04

EMENTA (Unidade Didatica)

Histérico da Publicidade e Propaganda. Conceitos e definigdes. A publicidade como instrumento estratégico
do Marketing. Propaganda e transformagées politicas, econdmicas e socioculturais nos contextos mundial e

nacional; Comunicagao publicitaria (planejamento, criagéo e veiculagdo). Os meios de comunicagdo como
veiculos publicitarios.

Chefe de Departamento ou Unidade eqqivalente: Mario Messagi Junior.

,,,,,,,

Assjhatu ra: | .

*OBS: ao assinalar a op¢io % EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia.

88



NIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

DPEDAGRGICO DO CURSO DE PUBLICIDARDE B PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA -
APRILE, Orlando C. La publicidad puesta al dia. Buenos Aires: La crujia, 2006 (2°. Edig¢ao).
PEDREBON, José. Curso de Propaganda - Do Antincio @ Comunicagéo Integrada. S&o Paulo:
Atlas, 2004.

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: como usar a Propaganda para construir marcas e
empresas de sucesso. Rio de Janeiro: Campus, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ABREU, Alzira A.e PAULA, Christiane J. (orgs.). Dicionario histérico-biografico da propaganda
no Brasil, Rio de Janeiro: FGV/ABAP, 2007.

KOTLER, Philip. El marketing segun Kotler: como crear, ganar y dominar mercados, Buenos
Aires, Paidos, 2005.

NELSON, Carol e Herschell Gordon Lewis. Advertising Age - Manual de Publicidade, S&o
Paulo: Nobel, 2001.
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: UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA e AT |
R SETORDE ARTES, COMUNICACAOE DESIGN

JETD PEDAGOGICS DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANTA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina;: PRODUGAO INOVADORA EM COMUNICAGAO |
Natureza:
{ x ) Obrigatéria
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: ) ]

~ - Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )__% EaD
NAO TEM NAO TEM

CH Total: 30
Padrao (PD): 0 | Laboratério (LB): 30 | Campo (CP): 0 Estagio (ES): 0
CH semanal: 02

Cadigo: OC136

(x) Semestral () Anual ( ) Modular

Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Pesquisa, planejamento e desenvolvimento de projeto relacionado & criagdo, producao artistica ou

cultural com aproximagdes entre comunicag&o, arte e cultura, envolvendo (ou ndo) instituicdes publicas
ou privadas.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messaqi Junior.

Assinatura: 7

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar'a carga horéria que serd a disténcia.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

SETOR DE ARTES, COMUNICAGCAO E DESIGN
FPROGIETO PEDAGUGICE DO CURSO DE PUSLICIDADE € PROPAGANDA {
BIBLIOGRAFIA BASICA b AWMY
LARAIA, Roque de Barros. Cultura: um conceito antropolégico. Rio de Janeiro: Zahar, 2008 ' 3
CAMARGO, Luiz Otavio de Lima. Cultura e consumo: estilos de vida na contemporaneldade S
Sao Paulo, Senac, 2008. : ‘.;ZZ:K.-«M”A

PINEIRO, Duda. GULLO, José. Comunicagdo integrada de marketing. S&o Paulo: Afias
Editora, 2014.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARRETO, Roberto Menna. Agéncia de propaganda e as engrenagens da historia. S&o
Paulo: Summus, 2006.

SAUERBRONN, J&o Felipe R. Comunicagao integrada de marketing. S&o Paulo: FGV, 2014.
CANEVACCI, Massimo. Fetichismo visuais: corpos eropticos e metrépole comunicacional.
Séao Paulo: Atelié, 2008.
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2 SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN i Y
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sreont)
a

Ficha 1 (permanente)

gt S EETEL

,,
>

54}

.

1
R
<
2

]
E,L ‘

EEn i

Caodigo: 0C027

Disciplina: HISTORIA DA COMUNICAGAO
Natureza:

(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito: ) )
- - Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )
NAO TEM NAO TEM

CH Total: 30
Padrdo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0
CH semanal: 02

..... % EaD~*

Pratica Especifica (PE). 0

EMENTA (Unidade Didatica)

A Historia da Comunicagdo Humana: da informagao oral & escrita. A comunicacéo na ldade Média e a
invengao da imprensa de Gutenberg. A construgao do Estado, a comunicag&o, o mercado e a circulagéo de

ideias. O desenvolvimento das tecnologias de comunicagéo. A informatizagéo e a Internet. A comunicagao
global e suas perspectivas historicas.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

AN
Assinatura: /“\LPS-)\ML..{Q‘ ]
! : TN
\\

~,

N

}
;

*OBS: ao assinalar a opgéo % EAD, indic?ra:carga hordria que seré a distancia.
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NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FRGIETD RFEDAGRGICE DO DURSD DE PUBLITIDADE £ PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARBOSA, Marialva Carlos. Historia da Comunicagdo no Brasil. Petrépolis, RJ: Vozes, 2013.
GIOVANNINI, Giovanni. Evolugéo na Comunicagdo. Do silex ao Silicio. 3.ed. Rio de Janeiro:
Nova Fronteira, 1987.

GONTIJO, Silvana. O livro de Ouroc da Comunicacgédo. Rio de Janeiro: Ediouro, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BIAL, Pedro. Roberto Marinho. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2004 (Memoria Globo)
BORELLI, Silvia H.S.; FREIRE FILHO, Jo#o. Culturas Juvenis no século XXI. S&o Paulo: Educ,
2008.

BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma Historia Social da Midia: De Gutenberg a Internet. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2004.
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FRGIETD PEDAGOGICO DO CURSD DE PUBLICIDADE £ PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: LEITURAS EM SOCIOLOGIA

Natureza:
{X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
{ ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

= - Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM

CH Total: 30

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0
CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

Introdugdo ao pensamento sociolégico e conceitos fundamentais dos classicos: Durkheim, Weber e Marx.
Apresentagdo do pensamento de Bourdieu.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

My <o
Apn D

3

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que seré 4 distancia.
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

PRGIEID FEDAGOSICO DO DURSD DE PUBLICIDADE B PROPAGANDA
BIBLIOGRAFIA BASICA y
COSTA, C. Sociologia. Uma Introdugéo & Ciéncia da sociedade. SP: Ed. Moderna, 2% ed. 1;997. ey
GALLIANO, A.G. Introdugéo a Sociologia, SP: Harper & Row do Brasil, 1981. L T
GOLDSTEIN, L. Repensando a Dependéncia. RJ: Paz e Terra, 1994.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BERGER, P. & LUCKMANN, T. A construg&o social da realidade. S&o Paulo: Vozes, 2008.
BOURDIEU, P. O poder simbdlico. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 1998.

MORAES, R. C. C. Celso Furtado. O Desenvolvimento e as idéias da CEPAL. Petropolis:
Vozes, 1995.
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
{JFPR SETORDE ARTES, COMUNICAGCAO E DESIGN

FROMEID PEDAGUGICE DO CURSD DE PUBLICIDADE £ PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: FUNDAMENTOS DE COMUNICACAO AUDIOVISUAL Cédigo: 0C009..-

AR
AT

Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

( ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

. - Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..
NAO TEM NAO TEM

CH Total: 30
CH semanal: 02

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE). 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Introduc&o ao audiovisual. Conceitos teéricos sobre cinema e televisdo. Géneros e formatos audiovisuais.
Linguagem audiovisual: significages, texto e imagem. Projeto, roteiro, montagem e ediga@o. Aspectos

técnicos de produgéo e dominio de equipamentos de gravagéo e edigdo audiovisual.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

N o

. s
Assinatura: 7 “‘fi/k"“’ N

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a’‘carga horaria que seré a distancia.
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NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA Q‘ P

ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN ) ; ;
AGOGICT DO DURED DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA Xi / ;b
L )
BIBLIOGRAFIA BASICA - J-" o

BOURDIEU, Pierre. Sobre a Televis&o. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1997.
KELLISON, Chaterine. Produg&o e diregao para TV e video. Rio de Janeiro: Campus, 2007.
SODRE, Muniz. Antropolégica do espelho. Sao Paulo: Cortez, 2010.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBEIRO, Herodoto; LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de telejornalismo: os segredos da
noticia na TV. Rio de Janeiro, Campus, 2002.

COMPARATO, Doc. Roteiro: arte e técnica de escrever para cinema e televisdo. Rio de
Janeiro: Editora Noérdica, 1983.

MACHADO, Arlindo. A Televisdo levada a sério. S0 Paulo: SENAC, 2000.

MARCONDES FILHO, Ciro. Televisao. Sao Paulo: Scipione, 1994.

PATERNOSTRO, V. O texto na TV: manual de telejornalismo. Rio de Janeiro, Campus, 1999.
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! UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
 SETOR DE ARTES, COMUNICACAQ E DESIGN

D PEDAGLEICE RO CURSD DE PUSLICIDADE E PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: FUNDAMENTOS DE COMUNICACAO VISUAL Cédigo: OC010

Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:

NAO TEM NAO TEM

CH Total: 30
CH semanal: 02

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Préatica Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

. Histéria da Comunicagdo Visual e dos movimentos artisticos e sociais que influenciaram o seu
desenvolvimento. O processo de comunicagdo visual e sua linguagem. Nogdes basicas sobre a linguagem
visual e sua aplicacdo no ambito ‘da Comunicagdo Visual. Formas, cores e tipologia. Introdugéo ao
processo de Comunicacado Visual. Estratégias de comunicagéo visual.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

i Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢io % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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" UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
R SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FROJEID PEDAGOEICO DO OURSD DE PUHBLICIDADE £ PROPAGARDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

ARCHER, M. Arte contemporanea: uma histéria concisa. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2001.
LUPTON, Ellen, Jennifer Cole Phillips. Novos fundamentos do design. Sdo Paulo: Cosac &
Naify, 2008.

MEGGS, Philip B. e PURVIS, Alston W. Histéria do design grafico. S&o Paulo: Cosac Naify,
2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1997.

HURLBURT, Allen, Layout: o design da pagina impressa, S&o Paulo: Nobel, 2002.

MUNARI, Bruno. Fantasia, invengao, criatividade e imaginagéo na comunicagéo visual. Lisboa:
Ed. Presenga, 1987.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA P FROGRAD
UFPRSETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN H HFERR.
FRGIETD FEDAGOGICE DO SURSD DE PUBLICIDADE E FROPAGARDA é; :7 }

LA S
Ficha 1 (permanente) § A
34‘:\':\ . 7 ;
Disciplina: FOTOGRAFIA PUBLICITARIA Codigo:-0L109. anewd
Natureza:
( X ) Obrigatéria (x)Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: ) )
- Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )__% EaD
0C003 NAO TEM
CH Total: 60

Padrao (PD): 30 Laboratério (LB): 30 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 Orientada (OR): 0 | Préatica Especifica (PE): 0

CH semanal: 04

EMENTA (Unidade Didatica)

Mercado da fotografia publicitaria. Técnicas de fotografia publicitaria. lluminacéo artificial e seu controle.
Formatos de camara e suas especificidades. Processo digital, produgéo e pods-producgéo. Relagao
fotografo e agéncia. Banco de imagens. Diferentes estilos e aplicagbes da fotografia publicitaria.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

A
| /

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horaria que ser4 a distancia.

100




UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

SETORDE ARTES, COMUNICAQAOE DESIGN LR .

Ry TO PEDAGOHICS DO DUERSD DE PUBLICIDADE B FROPAGANDA :: . 5V
BIBLIOGRAFIA BASICA R
LANGFORD, Michael John. Tratado de Fotografia. S&o Paulo: Omega Espanha, 1994. 15 l :
¢ S A

LIMA, Ivan. A Fotografia € a sua linguagem. Sao Paulo: Espago e Tempo, 1988.

MUSA e PEREIRA, Jodo Luiz e Raul Garcez. Interpretagdo da luz — controle de tons na
fotografia preto e branco. Séo Paulo: Olhar Impresso, 1994.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KOSSOY, Boris. Fotografia e histéria. S&o Paulo: Atica, 1998.

COSTA e RODRIGUES, Helouise e Renato. A fotografia moderna no Brasil. Rio de Janeiro:
UFRJ, 2004.

VASQUEZ, Pedro. Fotografia: reflexo e reflexdes. Sdo Paulo: L&PM, 1986.
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
UFPR SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

RROGIEIO PEDAGDGICT DO CURSD DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

: Ficha 1 (permanente)

Disciplina: CRIAGAO PUBLICITARIA Cédigo: 0C137

Natureza:
( X) Obrigatoria (x)Semestral () Anual ( ) Modular
() Optativa
Pré-requisito: - Co-requisito: - | Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )__% EaD
CH Total: 30

: Padrao (PD): 156 Laboratério (LB): 15 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES). 0 Orientada (OR); 0 | Pratica Especifica (PE): 0
I CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

Teoria, critica e técnica do processo criativo e da criagdo de mensagens publicitarias. A manipulagao dos
signos e codigos sonoros, visuais e verbais. A criatividade na midia, no planejamento, no atendimento e
na producéo. Pesquisa, briefing de criagdo, brainstorm, trabalho em equipe e gest&o de informagdes para
a criagéo.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura: /7 \yb\w}‘—j{\\w—’
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
SETOR DE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

Ay
Sy

FROIEIO PEDAGOGICO DO CURSO DE PUSLICIDARE B PROPAGANDA

A b
BIBLIOGRAFIA BASICA i ]
CARRASCOZA, Jo&o Anzanello. Do caos a criagdo publicitaria: processo criativo, plagio e &~ 7 "
ready-made na publicidade. So Paulo: Saraiva, 2008. e )4

CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Estratégias Criativas da Publicidade: consumo e narrativa L

publicitaria. Sao Paulo: Estagéo das Letras e Cores, 2014.
LUPETTI, Marcélia. Planejamento de comunicagéo. Sao Paulo: Futura, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARRETO, Roberto Menna. Criatividade em Propaganda. Sdo Paulo: Summus, 2004.
HANSEN, Fabio. (In)verdades sobre os profissionais de criagéo: poder, desejo, imaginagao e
autoria. Porto Alegre: Entremeios, 2013.

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2007.
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SETOR DE ARTES, COMUNICACAQ E DESIGN :
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—_—— - 1
FROIETD FEDAGUGICS DO DURSD DE PUBLICIDADE £ PROPAGANTA Fig.: % } 3
[ 1P 3
— — |

Ficha 1 (permanente) B

Disciplina: INTRODUGAO AO MARKETING Codigo: OC138

Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

( ) Optativa

- isito: Co-requisito:
Pré-requisito: _ d Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )....... % EaD*
NAO TEM NAO TEM

CH Total: 30

Padrao (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0
CH semanail: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

Os principios basicos de marketing aplicados ao desenvolvimento das atividades empresariais. Viséo
histérica da evolugdo do marketing. O papel do marketing nas organizagdes. Composto de Marketing.
Sistema de Informacéo de Marketing (SIM). As caracteristicas de produtos e servigos. Estudos do ambiente
de marketing e de publico-alvo. Posicionamento, ciclo de vida do produto e segmentacdo. Métodos,
técnicas e paradigmas do marketing contemporaneo. Marca e sociedade.

Chefe de Departamento ou Unidade equivaiente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, ihdidaf a cérga horaria qUe séré 'é distancia.
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

1D PEDAGDGRICO DO CURSD DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

KOTLER, Philip. Principios de Marketing. Rio de Janeiro, Prentice Hall, 1993-2005.
KOTLER, Philip. Marketing 3.0. Elsevier, 2010.

SANT'ANNA. Propaganda: teoria, técnica e pratica. 5ed. Sdo Paulo. Pioneira, 1995.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

Fls.:

2

Asa.:
P

PROGRAD

UEF R

AMBROSIO, V. Siqueira, R. Plano de marketing passo a passo — servicos. Sao Paulo:

Reichmann & Autores Editores, 1999-2002.
COBRA, Marcos. Marketing Basico. Sdo Paulo, Atlas, 1997.

KOTLER, Philip. Administragdo de Marketing. Rio de Janeiro: Prentice Hall do Brasil, 1974 -

2007.
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UFPR SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN UErH
FRGIEIN RESAGDGICS DO CURSO DE PUBLICIDADE £ PROPAGANDA 5
Fis.: "{ j__..,
Ficha 1 (permanente) hss: mﬁw”ﬁ:.
Disciplina: PESQUISA DE MERCADO Cédigo: OC139
Natureza:
{X) Obrigat6ria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
5. isito: Co-requisito:
Pre-requisito: - d Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30

Padrao (PD): 156 Laboratério (LB): 15 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): O | Préatica Especifica (PE): 0
CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

Pesquisa de mercado e suas técnicas no ambito mercadolégico e de comunicag&o. Desenvolvimento de
planos de pesquisa e de estudos de mercado. Métodos e limitagbes da pesquisa no campo da
comunicagao.

Chefe de Departamento ou Unidade éqdivalente: Mario Messagi Junior.

L)
. NS NN N S
Assinatura: 4 ‘d ‘ \.

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que seré & disténcia.
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NIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

IO PEDAGOGICC DO CURSMODE PUBLICIDADE B PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

AAKER, David; KUMAR, V.; DAY, G.S. Pesquisa de Marketing. S&o Paulo: Atlas, 2004.

MATTAR, Nagib F. Pesqwsa de Marketing. Sao Paulo: Atlas, 2001.

McDANIEL, Carl e GATES, Roger. Pesquisa de Marketing. Sdo Paulo: Pioneira THOMSOR wmims e o

Learning, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AAKER, David; KUMAR, V.; DAY, G.S. Pesquisa de Marketing. Sao Paulo: Atlas, 2004.

{ass.:

MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa de Marketing: uma orientagcdo aplicada. Porto Alegre:

Bookman, 2002.

SAMARA, B. S. e BARROS, J.C. Pesquisa de Marketing: conceitos e metodologia. S&o Paulo:

Pearson Education, 2002.
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2 UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA topnnGRAD
2 SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN H UFePR
D PEDAGOGICO DO CURSO DE PUBLICIRADE B PROPAGANDA E 4 é/
friss A
Ficha 1 (permanente) i ,,Jf.__-:-._g
Disciplina; CIENCIAS SOCIAIS E COMUNICAGAO Codigo: 0C059
Natureza:
(X) Obrigatéria (X) Semestral  { ) Anual ( ) Modular
{ ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: ) ]
- _ Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 60

Padréo (PD): 60 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0
CH semanal: 04

EMENTA (Unidade Didatica)

A comunicacdo pelo viés das ciéncias sociais: sociologia, antropologia, ciéncia politica. Abordagens
teérico-metodoldgicas interdisciplinares do fendémeno da comunicagdo. A comunicagéo como fenémeno
social, cultural e politico. Controvérsias sobre o papel da comunicagdo na contemporaneidade: expectativa,
normatividade e desmistificacéo pela pesquisa. Questdes étnico-raciais e direitos humanos.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

- =S N '
Assinatura; Vst

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horaria que sera & disténcia.

|
i
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UNIVERSIDADE FEDERAL.DO PARANA
SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FROGIETO PEDAGGEICS DO CURSO DE PUBLICIDADE B PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

BOBBIO, N. Teoria Geral da Politica. Campus, 2000.
BOURDIEU, P. O poder simbodlico. Bertrand Brasil, 2002
GIDDENS, A.; TURNER, J. Teoria sacial hoje. Unesp, 1999.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR (3 TiTULOS)

GOMES, W.; MAIA, R. C. M. Comunicagéo e democracia. Paulus, 2008.
HABERMAS, J. Mudanga estrutural da esfera publica. Tempo Brasileiro, 2003.
THOMPSON, J. B. Amidia e a modernidade. Vozes, 1998.
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
UF PR SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FRGIETD PEDAGOGICS DO CURSO DE FUBLICIDADE £ PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

.“ 5

Disciplina: TEORIAS DA COMUNICAGAOC | Codigo, OC087"

Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

{ ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:

NAO TEM NAO TEM

CH Total: 60
CH semanal: 04

Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*

Padréo (PD): 60 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

A Escola norte-americana: da agulha hipodérmica ao paradigma dos efeitos limitados. A teoria
funcionalista, 0 modelo comunicacional matematico e os estudos de recepgéo. A escola de Chicago e o
interacionismo simbolico. O pensamento de McLuhan. A teoria critica: Horkheimer, Adorno, Benjamin,
Marcuse e Habermas. O estruturalismo althusseriano.

Chefe de Departamento ou Uni!.dade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura: /\Ly{; e -

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
ETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

10 PEDAGOGICT DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

MATTELART, Armand & Michelle. Histéria das teorias da comunicagéo. Sao Paulo: Loyol ]r
1993. RS ] =

TEMER, Ana Carolina Rocha Pessoa; NERY, Vanda Cunha Albieri. Para entender as Teoria o™
da Comunicag&o. Uberlandia, MG: Asppectus, 2004.
WOLF, Mauro. Teorias da comunicagao. Lisboa: Presenca, 1995.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

COHN, Gabriel. Comunicagdo e Industria Cultural. Sdo Paulo: Companhia Editora Nacional,
1971.

DALLA COSTA, Rosa Maria Cardoso; MACHADO, Rafael Costa; SIQUEIRA, Daniele. Teoria
da Comunicacdo na Ameérica Latina: da Heranga cultural @ construgdo de uma identidade
propria. Curitiba, PR: Editora UFPR, 2006.

GOMES, Pedro Gilberto. Tépicos em teoria da comunicagdo. Sdo Leopoldo, RS: Unisinos,
1995.
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FRGIETO PEDAGOGICE OO0 DURSD DE PUSLICIDADE & PROPAGANTA

GEFPR
- / &
Ficha 1 (permanente) ] (X |
] e
LR |’<; ]
Disciplina: ANTROPOLOGIA: COMUNICAGAO E CULTURA Cédigo: OC058-""
Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: ) )
- - Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0

CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

A Antropologia como disciplina e ciéncia. O campo de estudo da Antropologia: 0 homem, a cultura e suas
manifestagdes. Diferentes enfoques da Antropologia: o biolégico, o social e o cultural. Estudos sobre a
diversidade e meio ambiente. O encontro de culturas no mundo e no Brasil. Estudos scbre a historia e as
culturas afro-brasileira e indigena. A cidade e a Antropologia urbana. Introdugéo & etnografia e etnografia
urbana. A imagem, a midiah'e'a Cidaq,e como objetos/campos da pesquisa antropolégica.

i

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: _Mario Messagi Junior.
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NIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN _ Mw«"?ﬁg

i3:2e O SAGOEICT B0 SURSD DE PUBLICIDADE B PROPAGANTA E— E"} 5;{ ﬁ ’_‘,‘ i';:‘\
BIBLIOGRAFIA BASICA L9 epR .
CANEVACCI, Massimo. Fetichismos visuais: corpos erépticos e metrépole comumcacmi al. Lé _M,?:,
Séao Paulo:; Atelié, 2008.
GOMES, Mércio Pereira. Antropologia. Sao Paulo: Contexto, 2008. r

ASS. e ,,_4;—»

LARAIA, Roque de Barros. Cultura: um conceito antropolégico. Rio de Janeiro: Zahar, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BARBERO, Jesus Martin. Dos meios as mediagdes. 2. ed. Rio de Janeiro: UFRJ, 2001.
CANEVACCI, Massimo. Culturas extremas: mutagées juvenis nos corpos das metropolis. S&o

Paulo: DP&A, 2005.
VELHO, Gilberto. Individualismo e Cultura: notas para uma Antropologia da Sociedade

Contemporanea. Rio de Janeiro: Zahar, 1999.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PRODUGAO INOVADORA EM COMUNICAGAO I Cadigo: 0C142

Natureza:
( x ) Obrigatéria (x)Semestral () Anual ( ) Modular

{ ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

- - Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totaimente EaD ( ) _% EaD
NAO TEM NAO TEM

CH Total: 30

Padrao (PD): 0 | Laboratério (LB): 30 | Campo (CP): 0 Estagio (ES): 0 Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE):. 0
CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

Pesquisa, planejamento e desenvolvimento de projeto de natureza social, educativa ou ambiental,
envolvendo (ou n&o) instituicdes publicas ou privadas.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura: i@&;\w)\.-,(::)
. e | Ny

-,

\\

R

*OBS: ao assinalar a opgéo % EAD, indicar a carga horéria que sera & distancia.



LARAIA, Roque de Barros. Cultura: um conceito antropolégico. Rio de Janeiro: Zahar, 2008. Yoo
PINEIRO, Duda. GULLO, José. Comunicagéo integrada de marketing. S&o Paulo: Atlas Editora, 2014.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARRETO, Roberto Menna. Agéncia de propaganda e as engrenagens da histéria. Sao Paulo: Summus,
2006.

CANEVACCI, Massimo. Fetichismo visuais: corpos eropticos e metropole comunicacional. Sao Paulo:
Atelié, 2008.

SAUERBRONN, Jao Felipe R. Comunicagao integrada de marketing. S&o Paulo: FGV, 2014.



' UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA T
UF PR SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN T nn
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Ficha 1 (permanente) F ¢ s&‘s

]
Disciplina; REDAGAO PUBLICITARIA | Cadigo: ocﬁé};gf,.;;;w“‘””
Natureza:
(X ) Obrigatoria (X) Semestral  ( ) Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: i )

- - Modalidade: (X ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ).... % EaD*

NAO TEM NAO TEM
CH Total: 60

Padrao (PD): 30 Laboratério (LB): 30 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0

CH semanal: 04

EMENTA (Unidade Didatica)

Retérica publicitaria. O verbal e o n&o verbal no universo publicitario. Estrutura e contelido da mensagem
publicitaria. Caracteristicas e estilo do texto publicitario. Argumentacéo, abordagem e apelo. A redagao
publicitaria e suas condigbes de produgdo. Adequagdo da linguagem & audiéncia e ao meio. Técnicas
persuasivas na criagdo de textos publicitarios. Processo criativo textual na midia grafica e suas derivagoes.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

el

j o
/"\,‘,L;’:;)\,,\.,?*-%i_z\ bl
. [ 3
Assinatura: RN

~

.

*0BS: ao assinalar a opgéo % EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

SETOR DE ARTES, COMUNICAGCAO E DESIGN

T PERDAGORICT DO CURSD DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA
BERTOMEU, Joaoc Vicente Cegato. Criagdo na Propaganda Impressa. S&o Paulo: Futu
2002.

Séao Paulo: Futura, 2003.
FIGUEREDO, Celso. Redagao Publicitaria: seducdo pela palavra. S&o Paulo: Ed. Thompso

2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

HANSEN, Fabio. (In)verdades sobre os profissionais de cria¢do: poder, desejo, imaginagéo
autoria. Porto Alegre: Entremeios, 2013.

HOFF, Tania; GABRIELLI, Lourdes. Redagéo publicitaria. Rio de Janeiro: Elsevier, 2004.
NEGRI, Marina Aparecida. Contribuigdes da lingua portuguesa para a Redagéo Publicitari
Séo Paulo: Cengage Learning, 2011.

1

PROGRADY

ra,

CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Redacdo Publicitaria; estudos sobre a retérica do consurrf_ai;,ﬁl:;llj;@:;\

UFPR
#0
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Ficha 1 (permanente)

UNIVERSIDADE FEDERALDQO PARANA
F PR SETOR DE ARTES, COMUNICAGCAO E DESIGN

FROSEID PEDAGOGICT DO DURSO DE PUBLIC

INADE £ PROPAGANDA

e ATEEHI AR k

Y o~ T 0

| pROGRAY
§

-
-
[0
”
\
g p 3 AN

t%
)
".i i
% \
18

Disciplina: PROGRAMAGAO VISUAL |

Cédigo: OC144

Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Co-requisito Modalidade: (X) P ial () Total teEaD () % EaD*
5 isito: - odalidade: resencia otalmente EaD ( )....... a
Pré-requisito: OC010 NAO TEM gl

CH Total: 60

Padrao (PD): 30
CH semanal: 04

Laboratério (LB): 30

Campo (CP): 0

Estagio (ES): 0

Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE). 0

EMENTA (Unidade Didatica)

praticos de |dentidade Visual.

1

Conceitos de Comunicagdo Visual aplicados na imagem corporativa. Identidade Visual como estratégia de
marketing. O processo criativo da Ide,ntidadeﬂVisual. Anélise de imagens corporativas do mercado. Projetos

Assinatura:

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagdi Junior.

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia.
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SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

5
uft RS
10 FEDAGOGEICO DO SURSD DE PUBLICIDADE £ PROPAGANDA

i

I

Fis. ,ﬁw—z“"’"ﬁ
BIBLIOGRAFIA BASICA

|
AMARA, Timothy. Grid: construgdo e desconstrugao. Séo Paulo: Cosac Naify, 2007. hes- "”’I::ww‘“‘
CHAMMA, Norberto; PASTORELO, Pedro D. Marcas & sinalizagédo: Pratica em design

|
ety

corporativo. Sao Paulo: Senac, 2007.

VINCENT, Charles de Castro. Grids: solugdes criativas para designers graficos. Porto Alegre:
Bookman, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AMBROSE, Garvin. Grids. Porto Alegre: Bookman, 20089.

DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1997.
WHEELER, Alina. Design de Identidade da Marca. Porto Alegre: Bookman, 2008.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PRODUGAO INOVADORA EM COMUNICAGAO il

Codigo: OC145

Natureza:
( x ) Obrigatdria (x)Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
- isito’ Co-requisito:
Pré-requisito: ored Modalidade: ( x ) Presencial  ( ) Totalmente EaD () __% EaD
NAO TEM

CH Total: 30

Padrédo (PD): 0
CH semanal: 02

Laboratério (LB): 30

Campo (CP): 0

Estagio (ES): 0

Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Planejamento, desenvolvimento e apresentagéo de pesquisa associada a comportamento de consumo.

Assinatura;
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UF e E«

3

Lot
BIBLIOGRAFIA BASICA if\'_‘, I Lo B g,
CAMARGO, Luiz Otavio de Lima. Cultura e consumo: estilos de vida na contemporaneidade ‘ﬂ

Sao Paulo, Senac, 2008.

CAMARGO, Pedro. Comportamento do Consumidor: a Biologia, Anatomia e FlSIOIOQ%@jde;:”"M‘
Consumo. Sao Paulo; Novo Conceito, 2010.

GIGLIO, Ernesto. O Comportamento do Consumidor. S&o Paulo: Cengage Learning, 2010

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARRETO, Roberto Menna. Agéncia de propaganda e as engrenagens da historia. Sao
Paulo; Summus, 2006.

SAUERBRONN, Jao Felipe R. Comunicagao integrada de marketing. S&o Paulo: FGV, 2014

YANAZE, Mitsuru Higuchi. Gestao de Marketing e Comunicag&o: Avangos e Ablicagées Séo
Paulo; Saraiva, 2011.
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D EEDAGOEICS 20 CURSD DE PUBLICIDALE E PROPAGANDA

‘ 3
25
. iF‘\s.: __._/-}:-"""‘ ‘é
Ficha 1 (permanente) /f 3
As3.t il .
R R TR
Disciplina: COMUNICAGAO E LINGUAGEM Codigo: 0C064
Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: ) )
= - Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30
Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): ¢ | Orientada (OR): 0
CH semanal: 02

Pratica Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Introdugdo & semiologia e a semiotica. Analise do discurso. Nogbes de pragmatica e o uso comunicativo da
linguagem. Analise dos bens culturais enquanto signos.

: Mario Messagi Junior.
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ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

D REDAGORICS 710 CURSO DE PUALICIDADE £ PROPAGANTA

BIBLIOGRAFIA BASICA

OLIVEIRA, Jair. Afinal, o que & Pragmatica? Curitiba: Protexto, 2003.
RAJAGOPALAN, Kanavillil. Nova Pragmatica. S&o Paulo: Editorial Parabola, 2013.
RAJAGOPALAN, Kanavillil. Por Uma Linguistica Critica. S&o Paulo: Parabola, 2002

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GRUINDY, Peter. Doing Pragmatics. London : Arnol, 2000.

LEVINSON, Stephen. Pragmatics. Cambridge, 1983.

MEY, Jacob. Whose Language. Amsterdan, Benjamins, 1985.

MEY, Jacob. Pragmatics. London: Blackwell, 1993.

PENNYYCOOK, Alastair. Critical Applied Linguistics. London: LEA, 2001.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
UF PR SETORDE ARTES, COMUNICACAC E DESIGN

REGIETD PEDAGOGICS 0O CURSODE PUBLICIDALE E PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina; HISTORIA DA ARTE

Cadigo: OC066

Natureza;
(X) Obrigatdria
( ) Optativa

(X) Semestral () Anual

( ) Modular

Co-requisito:
NAO TEM

Pré-requisito:
NAO TEM

Modalidade: ( X) Presencial

( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*

CH Totail: 60

Padrao (PD): 60
CH semanal: 04

Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0

Estagio (ES): 0

Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

no Brasil contemporaneo. Critica de arte. Imprensa cuitural.

Panorama da arte no pré-Renascimento. Renascimento e a perspectiva. As vanguardas e a cidade do
século 19 e inicio do século 20. Dadaismo e Duchamp. A reportagem e a fotografia a partir dos anos 1920.
Rupturas estéticas. Artes visuais em relagdo a outras linguagens. A comunicagéo. Arte pop. Arte e politica

Assinatura: e "fl ~‘->’\~.A_d/kwi~i-.._,) ’

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.
)

*OBS: ao assinalar a opgéo % EAD, indicar a carga horéria que sera & distancia.
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“ UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA "¢w¢w'Mi

P ,

4 / @Y B

BIBLIOGRAFIA BASICA ‘\F“S-'- i %

HOBSBAWNM, Eric. Era dos extremos. O breve século XX 1914 — 1991. S&o Paulo: Cia. das ( i

Letras, 1998. 2.2 ed. 10420 oY
NOVAES, Adauto. Artepensamento. Sdo Paulo: Cia. das Letras, 1994. fw»""‘”

STRINATI, Dominic. Cultura popuiar: uma introdugdo. Rio de Janeiro: Record, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CASTRO, Ruy. Saudades do século 20. Sdo Paulo: Cia. Das Letras, 1994.

COELHO, Marcelo. Critica cultural: teoria e pratica. S&o Paulo: Publifolha, 2006.
NAVES, Rodrigo. A forma dificil. Ensaios sobre arte brasileira. Sao Paulo: Atica, 1996.
PENNYYCOOK Alastair. Critical Applied Linguistics. London: LEA, 2001.
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PR GGRAD

UFER

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PESQUISA EM COMUNICACAO |
Natureza:

(X) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito: ] )
_ _ Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM

CH Total: 30
Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 [ Orientada (OR): 0
CH semanal: 02

Caodigo: OC065

Prética Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Epistemologia: as diferentes formas de compreensdc da realidade. Positivismo, Neopositivismo,
Estruturalismo, Funcionalismo, Dialética. Metodologia em Ciéncias Sociais. Pesquisa em Comunicagao.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

N e
JoT
. '\L/v )~-~’/A 2!
Assinatura: Vs s aan Q
,3
. : ~

N

o™

ot
S t.,mws-'*""“z s
e T

P RSEY S

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia.
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FEDAGGHICS DO DURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGARNDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

CASTRO, Claudio de Moura. A pratica da pesquisa. Sao Paulo. Editora McGraw-Hill Ltda,
1997.

DEMO, Pedro. Metodologia Cientifica em Ciéncias Sociais. S&o Paulo. Editora Atlas, 1995.
ECO, Umberto. Como se faz uma tese. Sao Paulo. Editora Perspectivas, 1997.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FRANCA, Fabio e FREITAS, Sidinéia Gomes. Manual da Qualidade em Projetos de
Comunicagdo. S&o Paulo: Pioneira, 1997.

LAKATOS, Eva Maria e MARCONI, Marina de Andrade. Fundamentos de Metodologia
Cientifica. S0 Paulo: Editora Atlas, 1996.

LOWY, Michael. As aventuras de Karl Marx contra o Bardo de Munchhausen. 5% ed. rev. Sao
Paulo: Cortez, 1994,
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bFiSs nef O
Ficha 1 (permanente) Vo R
gAss T
[ il
Disciplina: REDAGAO PUBLICITARIA il Cédigo: OC146
Natureza:
(X ) Obrigatéria (X ) Semestral () Anual ( ) Modutar
() Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: ) )
- Modalidade: (X ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
0C143 NAO TEM
CH Total: 60

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 30 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE}): 0

CH semanal: 04

EMENTA (Unidade Didatica)

Estilo, adequagéo e especificidades da linguagem publicitaria para meios eletrénicos. Estrutura, forma e
contetido do texto publicitario em narrativas audiovisuais. Composicdo da mensagem publicitaria: o verbal,
. o visual e o sonoro. Roteiro para pegas publicitarias. Redagéo publicitaria para multiplataformas.

)

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura: ,/‘/\{’é'\"*)““(\"""'

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que ser a distancia.

126




UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA % 2
ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN Bﬁﬂs': _____7l e

7 10 PEDAGOGICS DO CERSO DE PUBLICIDADE B PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA QASS; f_,_fé“_w‘g

Learning, 2010.

MUSBURGER, Robert B. Roteiro para midia eletronica. Rio de Janeiro: Elsevier, 2008.

NEGRI, Marina Aparecida. Contribuigées da lingua portuguesa para a Redag&o Publicitaria.
Sao Paulo; Cengage Learning, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AITCHISON, Jim. A propaganda de radio do século XXI. Sao Paulo: Bossa Nova, 2009.

ATEM, G. N.; OLIVEIRA, T. M. de; AZEVEDO, S. T. de (orgs). Ciberpublicidade: discurso,
experiéncia e consumo na cultura transmidiatica. Rio de Janeiro: E-Papers, 2014.

ELIN, Larry; LAPIDES, Alan. O Comercial de Televis&o. S&o Paulo: Bossa Nova, 2006.
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PHGIEIO PEDAGDGICS DO CURSO DE PUBLICIDADE B PROPAGANDA 2.\ 13 ‘{-5 R [
. i‘ (RA) l 82 ":%
Ficha 1 (permanente) bpes T
| V 3
TR
Disciplina: PROGRAMAGAO VISUAL i Cadigo: 0G155-~-"""
Natureza:
(X) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Co-requisito: Modalidade: (X) P jal () Total teEaD () % EaD*
5 isito: . odalidade: resencia otalmente EaD ( )....... a
) Pré-requisito: 0C144 NAO TEM o
CH Total: 60

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 30 | Campo (CP): 0 | Estégio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Prética Especifica (PE): 0
CH semanal: 04

EMENTA (Unidade Didatica)

Planejamento e execucdo de projetos: marcas, imagem corporativa, identidade visual. Manual de
identidade visual. Projeto grafico editorial. Design informacional. Design de pecgas gréficas publicitarias e
' promocionais. Tendéncias da programagéo visual aplicada a publicidade.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

e
[} \’5 ‘ /"“‘*) t
LS S -
Assinatura: /YT
i .
\\)'

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que seré a disténcia.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA .
SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN L
T PFEDAGOGICO RO CURSO BE PURLICIDADE F PROPAGANDA ?‘
BIBLIOGRAFIA BASICA %% t
K}

AMARA, Timothy. Grid: construgéo e desconstrugdo. S&o Paulo: Cosac Naify, 2007.
CHAMMA, Norberto; PASTORELO, Pedro D. Marcas & sinalizagdo: Pratica em desig

corporativo. Sdo Paulo; Senac, 2007.
VINCENT, Charles de Castro. Grids: solugdes criativas para designers graficos. Porto Alegre:

Bookman, 2009.

é,rs.vﬁ”’""

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
ARNHEIM, Rudolf. Arte e percepgdo visual. Uma psicologia da viso criadora. S0 Paulo:

Pioneira, 1998.
AMBROSE, Garvin. Grids. Porto Alegre: Bookman, 2008.
WHEELER, Alina. Design de Identidade da Marca. Porto Alegre: Bookman, 2008.

129



UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
UFPR SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

PROIETO RPEDAGOGICO 2O DURSD DE PUBLICIDADE B PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: ASSESSORIA DE COMUNICAGAO

Natureza:

( ) Optativa

(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

Pré-requisito: Co-requisito:
NAO TEM NAO TEM

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )....... % EaD*

CH Total: 30

Padrédo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0
CH semanal: 02

Orientada (OR): 0

Pratica Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

controle e mensuragao de resultados. Gestao estratégica da informagao.

Teoria, critica e técnica da assessoria de comunicagdo. A comunicacdo interna nas organizagbes.
. Comunicagéo integrada de marketing. O assessor como um profissional de maltiplas fungdes: publicidade,
RP, jornalismo, gestdo e design. Instrumentos de assessoria de comunicag&o: conceitos, implantacao,

Chefe de Departamento ou Unidadel equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia.
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
SETOR DE ARTES, COMUNICACAQ E DESIGN

IO PEDAGOGICS DO DURSO DE PUBLICIDADE K PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA
ALMANSA, Ana. Assessorias de Comunicag&do. Sdo Paulo: Difus&o Editora, 2010. f,;ss_:
MAFEI, Maristela. CECATO, Valdete. Comunicagdo corporativa: gestdo, imagem g/
posicionamento. Sao Paulo: Contexto, 2011. B
PINEIRO, Duda. GULLO, José. Comunicagdo integrada de marketing. S&o Paulo: Atlas

Editora, 2014.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
MAFEI, Maristela. Assessoria de Imprensa: como se relacionar com a midia. S&o Paulo:

Contexto, 2004.
SAUERBRONN, Jao Felipe R. Comunicacado integrada de marketing. S&o Paulo: FGV, 2014.

TAVARES, Mauricio. Comunicagéo empresarial e planos de comunicagéo: teoria e pratica. Sao
Paulo: Atlas, 2010.
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UF PR SETORDE ARTES, COMUNICACAOQ E DESIGN

PRGIITO REDAGOGICO DO DURSD DE PUSLICIDADR £ PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PRODUGAO INOVADORA EM COMUNICAGAO IV

Cadigo: OC157

Natureza:

( x ) Obrigatéria (x) Semestral () Anual ( ) Modular

() Optativa

Pré-requisito: Co-requisito: | Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )__ %
NAO TEM EaD

CH Total: 30

Padrao (PD): 0 | Laboratério (LB): 30 | Campo (CP): 0 Estagio (ES): 0
CH semanal: 02

Orientada (OR): 0

Pratica Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Projeto de comunicag&o integrada para instituicdes publicas ou privadas.

Chefe de Departamento ou.Unidadé equivalehte: Mario Messagi Junior.

.
!
N
A /:‘(.._) |

Assinatura:

*0OBS: ao assinalar a op¢éo % EAD, indicar a carga horéria que seré & distncia.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FROGIETO PEDAGOGICTS DO CURSO DE PUSLICIDADE B PROPAGANDA

¥ E
BIBLIOGRAFIA BASICA i
BONA, Nivea Canalli. Publicidade e Propaganda: da agéncia a campanha. S&o Paulo: lb% N_Aj__,,w
2011.

—eca e

:‘_.,ﬁ_.‘,“\»
PINEIRO, Duda. GULLO, José. Comunicagéo integrada de marketing. S&o Paulo: Atlas
Editora, 2014.

YANAZE, Mitsuru Higuchi. Gestéo de Marketing e Comunicagéo: Avangos e Aplicagdes. Sao
Paulo: Saraiva, 2011.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARRETO, Roberto Menna. Agéncia de propaganda e as engrenagens da histéria. Sao
Paulo; Summus, 2006.

CAMARGO, Luijz Otavio de Lima. Cultura e consumo: estilos de vida na contemporaneidade.
Sao Paulo, Senac, 2008.

SISSORS, Jack Z.; BUMBA, L. J. Planejamento de Midia. S&o Paulo: Nobel, 2001.
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Ficha 1 (permanente) s okt

B

Disciplina: COMUNICAGAO E TECNOLOGIA

Codigo: 0C071

Natureza:

(X) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito: i i
- - Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totaimente EaD
NAO TEM NAO TEM

CH Total: 30

( )..... % EaD*

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campd (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0
CH semanal: 02

Pratica Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

na organizag&o sécio-econdmica e cultural no século XXI.

As tecnologias da comunicagio e da Informagdo e suas transformagdes na Teoria da Comunicagdo. A
globalizagdo da comunicagéo. Cultura midiatica e cibercultura. A sociedade tecnologica e suas implicagoes

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

[y A5
. . n\lﬂ;)\ s
Assinatura: SO A Ao
! H

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que seré & distancia.
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“ UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

E.—:.»:a-—ﬂ- N_k,_..,,,,;.mc-m‘sﬂ“'%
™. "_5 ‘3
ETOR DE ARTES, COMUNICACAQ E DESIGN pERVE R

0 P{”‘A(‘(’) SICG RO D URSO DE PUBLICIDADE B PROPAGANDA a U fé: “356 X'E
BIBLIOGRAFIA BASICA Yo _ L
CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. Sdo Paulo: Paz e Terra, 1999. % ’ H
GOMEZ, Guillermo Orozco. Comunicagdo social e mudanga tecnologica: um cenan@ de y i

multiplos desordenamentos. In: MORAES, Dénis de. Sociedade midiatizada. Rio de Jariefro th::;’_‘j,:;;
Mauad, 2006.

LEVY, Pierre. Cibercultura. S&o Paulo: Ed. 34, 1999

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CASTELLS, Manuel. A galaxia da Internet. Rio de Janeiro: Zahar Editores, 2003.
SANTAELLA, Lucia. Cuituras e artes do pés-humano. Da cultura das midias a cibercultura. S&o

" Paulo: Paulus, 2004.

WOLTON, Dominique. Pensar a comunicagéo. Brasilia: Ed. UnB, 2004.

. Internet, e depois? Porto Alegre: Sulina, 2003.
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

SOIETD PEDAGCGICT DO CURSD DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: COMUNICAGAO E CIDADANIA Codigo: OC073
Natureza:
(X) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: ) )
- - Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 [ Pratica Especifica (PE): 0

CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

O que é cidadania. Cidadania, comunicagdo e novos atores sociais. As trés esferas sociais: Estado,
mercado e sociedade civil. Instituicdes sociais e o conceito de terceiro setor. Fundagdes, institutos, ONGs
(Organizagbes Nio Governamentais) e movimentos sociais. Direitos humanos. Questdes étnico-raciais.
Jornais, radios e TVs comunitarias. Comunicagao popular e alternativa. Comunicagdo e mobilizag&o social.
Assessoria de comunicagdo e sociedade civil organizada. Experiéncias concretas de comunicagédo e
mobilizagao social.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Maric Messagi Junior.

iy D
. i ./' ! /""“\ .
Assinatura: /A\)ga,@_{\ ,
3 &\
N

N
g

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que sera a disténcia.
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{ UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA PROGE
 SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN § HEFPR

FRGIEIO PEDAGOGICE DO CURSO DE PUBLICIDADE £ PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

5

R TS XL T

CORTINA, Adela. Cidaddos do mundo: para uma teoria da cidadania. S&o Paulo: Loyola, 2%)‘65:."
GOHN, Maria da Gléria. Teoria dos Movimentos Sociais: Paradigmas Classicos e
Contemporaneos. Sdo Paulo: Loyola, 1997.

PERUZZO, Cicilia Maria Krohling. Comunicag&o nos Movimentos Populares. Petropolis: Vozes,
1998

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BAUMAN, Zygmunt. Comunidade: busca por seguranga no mundo atual. Tradugao de:
Commuty: seeckieng safty insecure world. Rio de Janeiro: Zahar Editora, 2003.

DURTE, Jorge (org.). Comunicagdo Publica: Estado, Mercado, Sociedade e Interesse Publico.
2 ed. Sao Paulo, Atlas, 2008.

DUARTE, Marcia Yukiko Matsuuchi. Comunicagdo e cidadania. In. DUARTE, Jorge
(Org.). Comunicagéo publica: estado, mercado, sociedade e interesse publico. Sdo Paulo:
Atlas, 2007. p. 95-115.

LIMA, Venicio Comunicacdo poder e cidadania. Rastros: Revista do Nucleo de Estudos de
Comunicagao. Joinville, SC. Ano VIII, n. 7, p. 8-16, out. 20086.
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UJF PR SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FRGIETD FEDAGOGICO B0 DURSD DE PUBLICIDADE B PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PESQUISA EM COMUNICACAO i Cadigo: 0C072

Natureza:
{X) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:

0C065 NAO TEM

CH Total: 30
CH semanal: 02

Modalidade: ( X) Presencial  ( ) Totalmente EaD ( )......% EaD*

Padrao (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estégio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Pesquisa qualitativa e quantitativa. Técnicas de pesquisa e coleta de dados (estudos de caso, estudos
comparativos, experimentagdo, simulagdo, pesquisa bibliografica, analise de conteudo, pesquisa-agao,
pesquisa participante, pesquisa histérica, questionario, entrevista, observagao, populacac e amostra, etc.)
Analise e Interpretacéo dos dados. Relatdrio de Pesquisa.

Chefe de 'Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

/
Assinatura: /\‘L‘ {J;\, Fap)
‘ :

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicér_a carga horéria que sera & disténcia.
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SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

BRGIETD FEDAGOEICT DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

iy P S LI SALERTTY
e, i

BIBLIOGRAFIA BASICA {ase. w~[/ i
CASTRO, Claudio de Moura. A pratica da pesquisa. Sdo Paulo. Editora McGraw-Hill-ttdase===
1997.

DEMO, Pedro. Metodologia Cientifica em Ciéncias Sociais. Sdo Paulo. Editora Atlas, 1995.

ECO, Umberto. Como se faz uma tese. Sao Paulo. Editora Perspectivas, 1997.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FRANCA, Fabio e FREITAS, Sidinéia Gomes. Manual da Qualidade em Projetos de
Comunicacdo. Sao Paulo: Pioneira, 1897.

LAKATOS, Eva Maria e MARCONI, Marina de Andrade. Fundamentos de Metodologia
Cientifica. S&o Paulo; Editora Atlas, 1996.

LOWY, Michael. As aventuras de Karl Marx contra o Bardo de Munchhausen. 52 ed. rev. Sao
Paulo: Cortez, 1994,
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
UFPR SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FROIETD PEDAGOGICS DO CURSO DE PUBLICINADE B PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PRODUGAO PUBLICITARIA SONORA

Natureza:
(X) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Co-requisito: Modalidade: (X) P ial () Total teEaD () % EaD*
5 isito: - odalidade: resencia otalmente EaD ( )...... a
Pré-requisito: 0C002 NAO TEM 0

CH Total: 30
CH semanal: 02

Padréo (PD): 15 Laboratério (LB): 15 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0

Pratica Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Publicidade em audio. Trilha sonora. Musica e persuasdo. Formatos de audio publicitario. Produgé&o, roteiro
e edicdo de pegas publicitarias sonoras. Géneros sonoros em publicidade.

Loy ‘
Assinatura: / \l:’\*\f*“\-—'!’

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

*OBS: ao assinalar a opgéo % EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia.
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SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

PRGIEID PEDAGGGICO DO CURSO DE PUBLICIDADE £ PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA
PANKE, Luciana. Uma proposta de tipologia para os jingles. Revista Radio-leituras, v.6, n2.
Universidade de Ouro Preto, 2015. Disponivel em
http/iwww. periodicos ufop.br/pp/index.php/radio-leituras

ORTIZ, Miguel Angelo; MARCHAMALO, JesUs. Técnicas de comunicagéo pelo radio — a pratica
radiofénica. Séo Paulo: Loyola, 2005.

SILVA, Julia Lucia de Oliveira Albano da. Radio: oralidade mediatizada. O spot e os elementos
da linguagem radiofénica. 2.2 ed. S&o Paulo: Annablume, 1999.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBOSA FILHO, André. Géneros radiofdnicos — os formatos e os programas de audio. S&o
Paulo: Paulinas, 2003.

MCLEISH, Robert. Producdo de radio — um guia abrangente da produgé&o radiofénica. 2a. ed.

Sao Paulo; Summus, 2001.
REIS, Clévis. Propaganda no radio. Os formatos de antincio. Blumenau: Edifurb, 2008
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PLANEJAMENTO DE MARKETING Codigo: OC159™

Natureza:

(X) Obrigatdria ‘ (X) Semestral () Anual ( ) Modular
() Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

- Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
0C138 NAO TEM

CH Total: 60

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 30 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): O | Pratica Especifica (PE): 0
CH semanal: 04

EMENTA (Unidade Didatica)

Composto de marketing, ambiente de marketing e planejamento. Produtos e servicos e suas
caracteristicas. Precificagdo. Distribuicdo e logistica. Promogdo e mix de comunicagdo de marketing.

Marketing e o universo digital. Tendéncias da comunicagdo de marketing e a construgédo de marcas.
Branding.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

. A T
\ . ;o e W
Assinatura: . ) /\i&'bé)\l\“\v(iw) .
N ‘
.

*OBS: ao assinalar a op¢éo % EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia.
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
ETORDE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

IO PEDAGOGICO RO SURSD DE PUBLICIRADE E PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

CORREA, Roberto. Planejamento de Propaganda. Séo Paulo: Parma, 1995 - 2004. Lo
KOTLER, Philip. Administragdo de Marketing. Rio de Janeiro: Prentice Hall do Brasil, 1974 - )
2005.

SHIMP, T. A. Propaganda e Promog&o. Porto Alegre: Bookman, 2003

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FERRARI, Flavio. Planejamento e Atendimento. S&o Paulo: Loyola, 1997

HILLER, Marcos. Branding - a arte de construir marcas. Trevisan, 2012.

PORTER, Michael E. Competigéo: Estratégias Competitivas Essenciais. Ed. Campus
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: MIDIA

Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
() Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: . ) .
- - Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 60

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 30 | Campo (CP): 0 | Estéagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0

CH semanal: 04

EMENTA (Unidade Didatica)

Fundamentos conceituais de midia e a evolugdo histérica e técnica dos meios. Veiculos e meios de
comunicagao, tradicionais e novos: caracteristicas e aplicabilidades. Estrutura do departamento de midia. 6]
profissional de midia. A articulagédo estratégica e tatica dos diferentes meios no planejamento de midia.
Dados de midia e sua aplicagéo no planejamento: audiéncia, GRP, CPM, métricas de controle e avaliagao
de resultados, cobertura, penetragdo, perfil do publico-alvo. Leitura e interpretagdo de pesquisas de
consumo de midia. Alocagéo de verbas no pianejamento de midia. Criatividade em planejamento de midia.
Exercicios praticos em planejamento de midia.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura: /r\l&x’)w)\?,

*OBS: ao assinajar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que sera 4 distancia.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

IO REDAGOGICO DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA Faee
SISSORS, Jack Z.: BUMBA, L. J. Planejamento de Midia. Sdo Paulo: Nobel, 2001. S
TAMANAHA, Paulo. Planejamento de Midia: teoria e experiéncia. Sdo Paulo: Pearson, 2011.
VERONEZZI, Jose Carlos. Midia de A a Z. Sao Paulo: Pearson, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BONA, Nivea Canalli. Publicidade e Propaganda: da agéncia & campanha. S&o Paulo: Ibex,
2011.

BARRETO, Roberto Menna. Agéncia de propaganda e as engrenagens da histéria. S&o Paulo:
Summus, 2006.

PRIEST, Susanna Hornig. Pesquisa de Midia. Sdo Paulo: Artmed, 2011.

145



UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
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PRGIEID PEDAGOGICT DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: ETICA E LEGISLAGAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA Codigo: OC170

Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

- " Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM

CH Total: 30

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0
CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

Etica, legislacdo e pratica publicitaria. Principios morais, valores e ética nas relagdes sociais. Etica na
pratica profissional contemporanea e o principio de solidariedade. Responsabilidade social e cidadania.
Limites éticos da publicidade. Direitos e deveres do publicitario. A legislagdo da publicidade e propaganda.
Autorregulamentagéo, 6rgéos, cédigos e conselhos profissionais.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Maric Messagi Junior.

y A
. e Vel STy
Assinatura: Ve \"‘z@&«wﬁwr\: ...... ’
{ ¢

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar,a carga.horéria que seré a distancia.
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NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA E ERCEa
ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN )

O PEDAGOGICO DO CURSD DE PHBLICIDADE E PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA
BARROS FILHO, Cidvis de (org.). Etica e Comunicagéo Organizacional. S&o Paulo: Paulus b
2007.

GIACOMINI FILHO, Gino. Consumidor versus propaganda. SP: Summus, 1991.

SCHULTZ, R. O publicitério legal: alguns toques, sem juridiqués, sobre o Direito da Publicidade

no Brasil. Rio de Janeiro: Qualitymark, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BAUMAN, Zygmunt. Etica pés-moderna. S&o Paulo: Paulus, 2003.

GOMES, Neusa Demartini (Org.). Fronteiras da publicidade: faces e disfarces da linguagem
persuasiva. Porto Alegre: Sulina, 2006.

VASQUEZ, Adolfo. Sanchez. Etlca 31. ed. Rio de Janeiro: Civilizagao Brasileira, 2010.
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PROGIEIO PEDAGOGICO DO CURSD DE PUBLICIDADE & PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PRODUGAQO INOVADORA EM COMUNICAGAO V

Natureza:
( x ) Obrigatéria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
() Optativa :
- isito: Co-requisito:
Pré requisito: = d Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )__% EaD
_____ NAO TEM
CH Total: 30

Padrao (PD): 0 | Laboratério (LB): 30 | Campo (CP): 0 Estagio (ES): 0 Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0

CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

Projeto de pesquisa e plano de marketing/comunicag&o para langamento ou reposicionamento de produto
ou marca, envolvendo instituigées plblicas ou privadas.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Méario Messagi Junior.

Assinatura:




ETOR DE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

FRHGIEIG PEDAGOGICO DO CURSO DE PUBLICIDADE £ PROPAGANDA 43
BIBLIOGRAFIA BASICA H
BONA, Nivea Canalli. Publicidade e Propaganda: da agéncia & campanha. S&o Paulo: Ibex
2011.

PINEIRO, Duda. GULLO, José. Comunicagdo integrada de marketing. S&o Paulo: Atias! e»-'- e

e

H Editora, 2014.
YANAZE, Mitsuru Higuchi. Gestéo de Marketing e Comunicagéo: Avancos e Aplicagdes. Sao
Paulo: Saraiva, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARRETO, Roberto Menna. Agéncia de propaganda e as engrenagens da histéria. Sao
Paulo: Summus, 2006.

CAMARGO, Luiz Otavio de Lima. Cultura e consumo: estilos de vida na contemporaneidade.
Sao Paulo, Senac, 2008.

SISSORS, Jack Z.; BUMBA, L. J. Planejamento de Midia. S&o Paulo: Nobel, 2001.
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
UFPR SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

PRCITTG FEDAGOGICT DO DURSO DE PUSLICIDADE E PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: TEORIAS DA COMUNICAGCAO I Codigo: OC079

Natureza:
(X) Obrigato6ria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

- Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD ~ ( )...... % EaD*
0CO057 NAO TEM

CH Total: 60

Padrao (PD): 60 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0
CH semanal: 04

EMENTA (Unidade Didatica)

Cultura e sociedade. Industria cultural e cultura brasileira. Estudos de recepgéo: teoria do agendamento,
espiral do siléncio, mediagbes e cotidiano. Hibridismo cultural: estudos latino-americanos. Mundializagéo,
globalizagé&o e hegemonia. P6s-modernidade e consumo. Estudos midiolégicos. Opini&o publica.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

1 v LD
Assinatura: /\{*é)\’\-"f\\) '

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que serd a disténcia.

BIBLIOGRAFIA BASICA
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2 UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA -
SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN v i

T PEDAGOGICO DO CURSO DE PUSLICIDADE E PROPAGANDA

MARTIN-BARBERO, Jesus. Dos meios as Mediagbes. Comunicagdo, Cultura, Hegemonla

Editora UFRJ, Rio de Janeiro, 1997.
MATTELART, Armand & Michelle. Histéria das teorias da comunicagdo. S&o Paulo: Loona

1903.

TEMER, Ana Carolina Rocha Pessoa; NERY, Vanda Cunha Albieri. Para entender as Teonas*"

da Comunicagao. Uberlandia, MG: Asppectus, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
ALTHUSSER, Louis. Aparelhos ldeologicos do Estado. 6ed. Rio de Janeiro: Edigbes Graal,

1992.
CANCLINI, Néstor Garcia. A Globalizagao Imaginada. Sdo Paulo: lluminuras, 2003.
CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e Cidadaos: conflitos muiticulturais da globalizagao.

Rio de Janeiro: Editora da UFRJ, 1997.
CANCLINI, Néstor Garcia. Culturas Hibridas. Sdo Paulo: Editora da Universidade de Sao

Paulo, 1997.
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B 10 PEDAGOGICS DO CURSO DE PHBLICIDADE € PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina; PESQUISA CIENTIFICA EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA Cadigo: 0018@13" "

Natureza:
(X ) Obrigatéria (X ) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

- Modalidade: (X ) Presencial ( ) Totaimente EaD ( )..... % EaD*
0Cco072 NAO TEM

CH Total: 30

Padrao (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): O | Pratica Especifica (PE): 0
CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

O lugar da publicidade e propaganda na pesquisa cientifica em comunicagédo. O campo da publicidade e
propaganda e suas especificidades: tematicas, objetos de estudo, metodologias, instituicbes que
incentivam investigagdes cientificas. Caracteristicas do artigo cientifico, sua importancia, aspectos a serem
considerados na escolha do tema, elementos e etapas para sua elaboragéo. Construgéo do projeto de
pesquisa para o artigo cientifico de concluséo do curso de Publicidade e Propaganda segundo regimento
de Produgéo Cientifica em Publicidade e Propaganda.

b : B . |
1 T . . . !

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente:_Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga hordria que seré a distancia.
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*UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
2 SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN I

O PEDAGDGICT DO CURSO DE PUBLICIDADE R PROPAGANDA y - .

BIBLIOGRAFIA BASICA L
MALDONADO, Alberto Efendy et al. Metodologias de Pesquisa em Comunicag&o: olhares
trilhas e processos. Porto Alegre: Editora Sulina, 2012. {asss Jp "
MINAYO, Maria Cecilia S.; GOMES, Suely Ferreira D. R. Pesquisa social. Teoria, método e B
criatividade. Petrépolis: Vozes 2007.

PEREZ, Clotilde; TRINDADE, Eneus. (Org.). Por uma publicidade livre sempre. Sdo Paulo:

INMOD / ABP2 / PPGCOM — ECA - USP, 2013.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DUARTE, J. BARROS, A. Métodos e técnicas de pesquisa em comunicagdo. S&o Paulo: Atlas,
2015

GIL, Anténio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. S&o Paulo: Atlas, 2007.

MARCONI, M. A; LAKATOS, E. M. Fundamentos de Metodologia Cientifica. S&o Paulo: Atlas,
2003.
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BGIETD PEDAGOCICS DO CURSO DE PUBLICIDADE & PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PRODUGAQ PUBLICITARIA AUDIOVISUAL Cadigo: OC189
Natureza:
(X) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
{ ) Optativa
Co-requisito: Modalidade: (X) P ial () Total teEaD () % EaD*
- isito: - cdalidade: resencia otaimente EaD ( )...... a
Pré-requisito: 0C072 NAO TEM 0
CH Total: 60

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 30 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Prética Especifica (PE): 0
CH semanal: 04

EMENTA (Unidade Didatica)

Caracteristicas da televisdo, do cinema e da Internet como midia publicitaria. Géneros audiovisuais em
publicidade. Processo de produgdo em TV e cinema. Produgéo e edigéo de filmes publicitarios.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

7 =
', AN i

Assinatura: /" \Tﬁé‘w-)‘*t(“ /|

NG

*OBS: ao assinalar a opgéo % EAD, indicar a carga horéria que seré a disténcia.

154




UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA e T
ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN b iR
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[ TRt
it

BIBLIOGRAFIA BASICA
APRILE, La publicidad audiovisual. Del bianco y negro a la Web. Buenos Aires: La Crupa
2008. {RESs
BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 segundos. Manual do roteiro para filme publicitario. Sao i
Paulo: Senac 2004.

BERTOMEU, Jodo Vicente Cegato. Criagdo para filmes publicitérios. S&o Paulo: Cengage
Learning, 2010.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ECO, Umberto. ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados. Séo Paulo: Perspectiva, 1993.
FIELD, Syd. Manual do roteiro. Rio de Janeiro: Objetiva, 2001.

WATTS, Harris. Diregdo de camera. Um manual de técnicas de video e cinema. S&o Paulo:
Summus, 1999.
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YD PEDAGCOOICT DO TURSO DE PHBLICIDADE € PROVAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PLANEJAMENTO DE COMUNICAGAO Cadigo: 0C204

Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

- Modalidade: (X) Presencial ( ) Totaimente EaD ( )..... % EaD*
0C159 NAO TEM

CH Total: 60

Padrao (PD): 30 Laboratério (LB): 30 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Prética Especifica (PE): 0
CH semanal: 04

EMENTA (Unidade Didatica)

Mix de comunicagdo integrada de marketmg Briefing e diagnéstico. Definicdo de metas, objetivos, taticas e
estrategias: Planejamento desenvolvlmento e apresentagdo de campanha de comunicagdo. Pesquisa,
criagio, midia e produgao'éohwo eleméntos’ do plano. Campanhas institucionais e promocionais. Novas
acbes de comunicagéo: transmidia, contetidos de marcas (branded content), etc. Tecnologias, negécios e a

industria criativa. Cronograma e orgamento. Métricas de controle.

v LT K [
Col A TR L b e

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.
. A - by el on T i R

Assinatu‘ra;

*OBS ao assmalar a opgéo % EAD /nd/car a carga horéria que seré a dlstanCIa
P g
i o I S P S DS PR | TR TR U IS B T

T R I T I TR AR A
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' SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN Yo

G PEDAGGEICD RO CURSO DE PUBLICIDADE | PROPAGANDA 5 B

BIBLIOGRAFIA BASICA W )
KELLER, Kevin & MACHADO, Marcos. Gestéo Estratégica de Marcas. Prentice Hall, 2008.
LUPETTI, Marcélia. Planejamento de comunicagao. S&o Paulo: Futura , 2000. 3
RIES, Al: TROUT, Jack. Posicionamento: a batalha pela sua mente. 8ed S&o0 Paulo: Pioneira, o

2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

LUPETTI, Marcélia. Gestao estratégica da comunicagdo mercadoloégica. Thomson Learning,
2007.

SANT'ANNA, Armando; ROCHA JUNIOR, Ismael; GARCIA, Luiz Fernando Dabul. Propaganda:
teoria, técnica e pratica. 8. ed. rev. Sao Paulo: Cengage Learning, 2009

SHIMP, T. A. Propaganda e Promogao. Porto Alegre: Bookman, 2008.
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FROIEID FEDAGGEICS DO SURSO DE PUSLICIDADE B PROPAGARRA

Ficha 1 (permanente)

TSI T

\

Disciplina: INOVAGAO DIGITAL Codigo-06205.... 1

Natureza:
(X) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

( ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

- - Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM

CH Total: 30

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Prética Especifica (PE): 0
CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

Inovagbes tecnolégicas na comunicagéo. Convergéncia e conectividade digital. A comunicagao mediada
por computador (CMC) como premissa tedrica basica para a conceituacéo das novas midias digitais:
Internet, Televisdo Digital, Tecnologias Moveis e novas tecnologias aplicadas & comunicaga@o. Processos
de criagdo para multiplataformas  midiaticas. Sociedade tecnologica. Hibridismo cultural e mediagao
Tecnocultura e consciénéia"contelmporéhea.i";‘

. '
I !
. N T

A -
Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.
| ‘ " .
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O PLDAGOGICC DO DURSO DE PUBLICIDADE § PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

BAIRON, S. Multimidia. Sao Paulo, Global, 1995.

BAUMAN, Zygmunt. O Mal Estar na Pés Modernidade, Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1999.
NEGROPONTE, N. Vida Digital. Sdo Paulo, Cia. Letras, 1997.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GIOVANNI, Giovanini. Evolugéo da comunicagéo — do silex ao silicio. Rio de Janeiro, 1987.
JOHNSON, Steven. A Cultura da Interface, Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001.

KUNH, T. A estrutura das revolugdes cientificas. Rio de Janeiro, Ed. Perspectiva, 1990.

é
:
£

ST
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PRGIETO FIDAGOGICO DO DUERSO DF PUBLICIDADE £ PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina;: PRODUGAO INOVADORA EM COMUNICAGAOQ Vi Cédigo: 0C206
Natureza:
( x ) Obrigatéria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
5. isito: Co-requisito:
Pre-requisito: >red Modalidade: ( x ) Presencial () Totalmente EaD ( )__% EaD
_____ NAO TEM
CH Total: 30

Padréo (PD): 0 | Laboratério (LB): 30 | Campo (CP): 0 Estagio (ES): 0 Orientada (OR): 0 | Prética Especifica (PE). 0

CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

Projeto de pesquisa, planejamento, execug&o, abertura e gestdo de empresas inovadoras em
comunicagao.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Méario Messagi Junior.

- o S e
Assinatura: /\»’\*{)}\A~\f\\—
oo

*OBS: ao assinalar a opgéo % EAD, indicara cérga horéria que seré a disténcia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA e
BONA. Nivea Canalli. Publicidade e Propaganda: da agéncia & campanha. Séo Paulo: Ibex

2011.

PINEIRO, Duda. GULLO, José. Comunicagdo integrada de marketing. S&o Paulo: Atlas e

r
L "
O PEDAGOGICT DO CURSO DF PUSLICIDADEE PROPAGANTA X‘ s e LA
R
[
@
3

Editora, 2014.
YANAZE, Mitsuru Higuchi. Gestéo de Marketing e Comunicacéo: Avangos e Aplicagoes. Séo

Paulo: Saraiva, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARRETO, Roberto Menna. Agéncia de propaganda e as engrenagens da historia. Séo
Paulo: Summus, 2006.

CAMARGO, Luiz Otavio de Lima. Cultura e consumo: estilos de vida na contemporaneidade.

Sao Paulo, Senac, 2008.
SISSORS, Jack Z.; BUMBA, L. J. Planejamento de Midia. S&o Paulo: Nobel, 2001.
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FRECIIID PEDAGOGICO RO CURSD DE PUSLICIDATE € PROPAGANDA —1
Sl 2

e

Ficha 1 (permanente) aess [l

[T T e &

Disciplina. PRODUGAO CIENTIFICA EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA | | Codigo: 0C207

Natureza:
(X ) Obrigat6ria © |{X)Semestral () Anual ( ) Modular

( ) Optativa

- isito” Co-requisito:
Pré-requisito: >-red Modalidade: (X ) Presencial  ( ) Totalmente EaD  ( )......% EaD*
0Cc186 NAO TEM

CH Total: 60

Padrao (PD): 60 Laboratorio (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0
CH semanal: 04

EMENTA (Unidade Didatica)

Elaboragao do artigo cientifico de conclus&o do curso de Publicidade e Propaganda, segundo regulamento
de Produgdo Cientifica em Publicidade e Propaganda. Pesquisa bibliografica, documental e empirica.
Redagédo e apresentacdo da primeira versédo do artigo cientifico: texto com quadro teérico de referéncia;
trabalho de campo com coleta do material empirico; discusséo dos resultados da pesquisa.

[

I P

1
} [ i (B [ . (R

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN e

3 PEDAGUGICS DO DURSD DE PUBLICIDADE § PROGPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA 7'-"25.: < &)
BAUER, Martin; GASKELL, George. Pesquisa qualitativa com texto, imagem e som. Petropolls

Vozes, 2002. P
BRAGA, José Luiz; LOPES, Maria Immacolata V.; MARTINO, Luiz Claudio. Pesquisa empmca
em comunicagdo. Sao Paulo, Paulus, 2010.

TRINDADE, Eneus; PEREZ, Clotilde. (Org.). Deve haver mais pesquisa na publicidade. S&o
Paulo: Schoba, 2013.

f BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DEMO, Pedro. Pesquisa e informacao qualitativa. Campinas: Papirus, 2001.

SANTAELLA, Lucia. Comunicagao e Pesquisa. S&o Paulo: Hacker, 2006.

YIN, Robert K. Estudo de caso. Planejamento e Métodos. 2. ed. Porto Alegre. Bookman, 2001.
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PHGIETD PERAGGEICS DO CURSD DE PUBLICIDADE € PROPAGANDA

5

Ficha 1 (permanente) At

ety ST, PN SO BT
H T AN R
; AL D

Disciplina: PROMOGAO DE VENDAS E MERCHANDISING Cadigo: 0C209

Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

{ ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

- . Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM

CH Total: 30

Padréo (PD): 15 Laboratério (LB): 15 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE). 0
CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

Promogdo de vendas e merchandising no mix de marketing. Logistica e distribuigéo. Intermediarios e
consumidores finais. Agbes promocionais no mercado de varejo e de servico. Atividades de ponto de
vendas: exibitécnica, exposicdo de-marcas e agbes promacionais. Comunicagéo Visual e imagem
corporativa. Embalagem. Projetos praticos de Identidade Visual em pontos de venda. Legislagao sobre
promogéo de vendas. Objetivos da promog&o e do merchandising.

[ [ Y

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgéo % EAD,‘indicarié'cafga horaria due serd a dista‘néia.
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D PEDAGOGICS IO DURSD DE PUBLICIDADE £ PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

BLESSA, Regina. Merchandising no ponto-de-venda. 4.ed. S&o Paulo: Atlas, 2008.

SHIMP, T. A. Propaganda e Promog&o. Porto Alegre: Bookman, 2008.

ZENONE, Luiz Cidudio; BUAIRIDE, Ana Maria. Marketing da promogéo e merchandising:
conceitos e estratégias para agbes bem-sucedidas. S&o Paulo: Thomson Pioneira, 2005. 179 p.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FERRACIU,Joo de Simoni S. Marketing Promocional. Bookman, 2008.

LUPETTI, Marcélia. Planejamento de comunicag&o. S&o Paulo: Futura , 2000.

SANT'ANNA, Armando; ROCHA JUNIOR, Ismael; GARCIA, Luiz Fernando Dabul. Propaganda:
teoria, técnica e pratica. 8. ed. rev. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2009.
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SEEN 2,241,._.._-

Ficha 1 (permanente) M

Mol ee

?fl'—‘-qu‘..‘-—__
Disciplina: GESTAO DE NEGOCIOS EM COMUNICAGAO Cédigo: 5c210

Natureza:
(X) Obrigatéria (x) Semestral () Anual ( ) Modular

( ) Optativa

Pré-requisito: - Co-requisito:

= - Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM

CH Total: 30

Padrao (PD): 15 Laboratéric (LB): 15 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): O | Prética Especffica (PE): 0
CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

Administracdo de empresas de comunicagdo. Conceitos e tarefas da administragéo. Gestéo de processos
e de pessoas. Qualidade de vida no trabalho. A organizagdo de empresas de comunicacdo e seu
funcionamento. Caracteristicas e estrutura de agéncias de publicidade, produtoras, assessorias de
comunicacdo e afins. Métodos e fluxograma de atividades. Departamentalizagéo. Relagbes entre o
departamento de marketing e agéncia de comunicagéo. Honorarios. Legislaggo. Organograma.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

/
Assinatura: /’\i

166



- UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
' SETOR DE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

G FENAGGGICD DO DURSO DE PUSLICIOADE § FROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA a

CHIAVENATO, Idalberto. Treinamento e desenvolvimento de recursos humanos: como

incrementar talentos na empresa, Séo Paulo: Atlas, 2003.
FLEURY, A. C. C.; FLEURY, M. T. L. Estratégias empresariais e formacao de competénciast..-

S&o0 Paulo: Atlas, 2000.
LUPETTI, Marcélia. Administragdo em Publicidade e Propaganda. S&o Paulo: Futura, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

O’GUINN Thomas C: ALLEN, Chris T; SEMENIK, Richard J. Propaganda e promogé&o integrada
da marca. 4ed. Sao Paulo: Cengage Learning, 2008.

PERISCINOTO, Alex e TELLES, lzabel. Mais vale o que se aprende que o que te ensinam.
S&o Paulo: Best Seller, 1995.

SANT'ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e pratica. Sdo Paulo: Pioneira, 2005.
SCHARF, Edson Roberto. Administragdo na propaganda. o planejamento e a gestdo do
conhecimento na administracao aplicada a propaganda. Rio de Janeiro: Qualitymark, 2006.
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FEGIEID SRICS DO DHRYD DE PUSLICIDADE 8 PROPAGANDA
ris
Ficha 1 (permanente) AssammMm
= \
. [
Disciplina: MARKETING POLITICO Cédigo: 0C211
Natureza:
(X) Obrigatéria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
() Optativa
Pré-requisito: - Co-requisito: . )
- - Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP). 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Prética Especifica (PE): 0
CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

Aspectos conceituais sobre comunicagao politica e eleitoral. O marketing politico e o marketing eleitoral:
semelhangas e diferengas. Construgdo da imagem do partido e do candidato. O desafio de comunicar
ideias. Estratégias e elementos de comunicagdo. Planejamento de campanha. Veiculos e estratégias.
Analise de casos. e

[

' ‘ N IV

*OBS: ao assinalar a opgao % EAD, indicar a carga ho‘rér’iela‘que seré a disténcia.

. [ X
e W
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3 PFDAGOGICS DO CURSO DE PUBLICINADE € PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA ;
GOMES, Wilson. Transformagées da politica na era da comunicagdc de massa. S&o Paulol
Paulus, 2004. i
ITEN, Marco; KOBAYASHI, Sergio. Eleicdo venga a sua! As boas técnicas do marketmg*
politico. Sao Paulo: Atelié Editorial, 2002.

KUNTZ, Ronald. Marketing politico — manual de campanha eleitoral. 9%.ed. Sao Paulo: Global,
2002.

PANKE, Luciana. Discurso e propaganda eleitoral: conceitos e técnicas. Trabalho apresentado
no XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro
de 2011. Disponivel em http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2011/resumos/R6-3140-
1.pdf

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FIGUEIREDO, Marcus; ALDE, Alessandra; DIAS, Heloisa e JORGE, Viadimyr Lombardo.
Estratégias de Persuasio em Eleigdes Majoritarias: Uma Proposta Metodol6gica para o Estudo
da Propaganda Politica. In. FIGUEIREDO, Rubens (Org.). Marketing Politico e Persuaséao
Eleitoral. Sao Paulo: Fundagéo Konrad Adenauer, 2000.

GALICIA, Javier Sanchez (Coord) Comunicacién politica en Treinta claves para entender El
poder. Léxico para La nueva comunicacion politica. México: 2010.

KAID, Linda. Political advertlsmg In Handbook of Political Communication Research. Estados
Unidos: Universidade da Florlda 2004.

PANKE, Luciana & CERVI, Emerson. Andlise da Comunicagdo Eleitoral: uma proposta
metodolégica para os estudos de HGPE. Revista Contemporéanea. V. 9. N° 3. 2011 (p. 390 a
403). Disponivel : em http://iwww.portalseer.ufba.br/
index. php/contemporaneaposcom/artcheIV|eWI5533 '
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GHETO PEDAGOGICS DO CURSO BF PUBLICIDADE T PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PRODUGAO DIGITAL Cadigo: 0C212

Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

() Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

- Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
0C205 NAO TEM

CH Total: 60

Padréao (PD): 0 Laboratério (LB): 60 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0
CH semanal: 04

EMENTA (Unidade Didatica)

Ecossistemas digitais; Convergéncia de midias, ubiquidade informacional e interagbes em rede; Rotinas
produtivas para midias digitais; Experiéncia do usudrio: acessibilidade, usabilidade e navegabilidade;
Produgao transmidia em Publicidade e Propaganda.

4

5o
1

Chefe de Debaﬁaméntb ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

o

i kS
Assinatura: /\l/ép\, -

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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 UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

SETOR DE ARTES, COMUNICACAOE DESIGN

PESAGOGICE DO SURLD OF PUBLICIDARE F PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

CANNITO, Newton. A televisdo na era digital: interatividade, convergéncia e novos modelo 508 AT

negocio. S8o Paulo: Summus, 2010. 263 p. ISBN: 9788532306586.

JENKINS, Henry; ALEXANDRIA, Susana. Cultura da convergéncia. 2. ed. ampl. e atual. Sao
Paulo: Aleph, 2009. 428 p. ISBN: 9788576570844.

TORRES, Claudio. A biblia do marketing digital: : tudo o que vocé queria saber sobre marketing
e publicidade na internet e n&o tinha a quem perguntar. Sdo Paulo/SP: Novatec, 2009. 399 p.
ISBN: 9788575222027.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

JOHNSON, Steven. Cultura da Interface: como o computador transforma nossa maneira de
criar e comunicar. Rio de Janeiro; Jorge Zahar, 2001.

NEGROPONTE, Nicholas. Vida digital. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1995.

PREECE, Jennifer, ROGERS, Yvonne, e SHARP, Helen. Design de Interag&o: Além da
interagdo homem-computador. Porto Alegre: Bookman, 2003.
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UFPR SETORDE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

FROIEID FEDAGOGICT DO CURSO DL PUBLICIDADR E PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Fa\

Disciplina: PRODUGAO GRAFICA Codigo: 0€213 ___M:\J _

Natureza:
(X) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
{ ) Optativa

- isito: Co-requisito:
Pré-requisito: o-red Modalidade: (X) Presencial  ( ) Totalmente EaD  ( )....... % EaD*
0C155 NAO TEM

CH Total: 30

Padrao (PD): 0 Laboratério (LB): 30 -| Campo (CP): 0 Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0
CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

Breve histérico da produgéo grafica. Processos de impresséo (policromia, CMYK). Processos de impressao
(tipografia, offset, rotogravura, flexografia, tampografia, silkscreen, digital e graficas rapidas). Tipos de
papel, acabamento e encadernag3o. Visitas técnicas a fornecedores de servigos graficos.

L

)

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura: /,.\l&éu_%w) X

' / ! A

Cot AR
Mo

. N
] - ;

*0OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que sera & distancia.

o
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 UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA )
SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN LT

FROMEID FEDAGOGICT DO CURSO BE PURBLICIDADE £ PROPAGANDA I

BIBLIOGRAFIA BASICA :
BANN, David. Novo manual de produgéo grafica. Porto Alegre: Bookman, 2010. L
VILLAS-BOAS, André. Produgao grafica para designers. Rio de Janeiro: 2AB, 2008. ¢
BAER, Lorenzo. Produgéo grafica. Sao Paulo, Senac, 1995.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
HORIE, Ricardo e PEREIRA, Ricardo. 300 superdicas de editoragéo, design e artes graficas.

Sao Paulo: Senac, 2005.
SILVA, Claudio. Produgéo grafica: novas tecnologias. Sao Paulo: Pancrom, 20089.
WILLIAMS, Robin. Design para quem ndo € designer: nogdes basicas de planejamento visual.

Sao Paulo: Callis, 1995.
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FPR SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

PREGIETD PEFOAGOSICS 0O CURSO DE PUBLICIDADE £ PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

”‘“"""""—!nm‘.«.—_;t.. . |

Disciplina: PLANEJAMENTO E PRATICA EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA | | Cédigo: 0oc217"

Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual
() Optativa

( ) Modular

Pré-requisito: Co-requisito:

_ _ Modalidade: (X) Presencial
NAO TEM NAO TEM

( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*

CH Totali: 60
CH semanal: 04

Padrdo (PD): 0 Laboratério (LB): 60 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Préatica Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

D N R I

B L PR TE

Formulagdo, pesquisa, diagnéstico e briefing de projeto experimental, com intervengdo no mercado e
relacionado as areas de Publicidade, Comunicag&o, Produgdo Midiatica ou Negoécios.

Assinatura:

Yoo

Chefe de Departamento ou Unidade equivalentg;Mério Messagi Junior.

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia.
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I PIBAGOGICS DO CURSD DE PUBLICIDALE & PFROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA
BONA, Nivea Canalli. Publicidade e Propaganda: da agéncia a campanha. S&o Paulo: Ibex Sas
2011. e
PINEIRO, Duda. GULLO, José. Comunicagdo integrada de marketing. S&o Paulo: Atias
Editora, 2014.

YANAZE, Mitsuru Higuchi. Gestdo de Marketing e Comunicagdo: Avancos e Aplicagcbes. S&o
Paulo: Saraiva, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BARRETO, Roberto Menna. Agéncia de propaganda e as engrenagens da histéria. Sao Paulo:

Summus, 2008.
CAMARGO, Luiz Otavio de Lima. Cultura e consumo: estilos de vida na contemporaneidade.

Sao Paulo, Senac, 2008.
SISSORS, Jack Z.; BUMBA, L. J. Planejamento de Midia. Sao Paulo: Nobel, 2001.
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PROGIETD PEDAGOEICO DO DURSO DF PUBLICIDADE B PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina; PRODUGAO CIENTIFICA EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA Il | Cédigo: OC2‘|8‘ --ﬂ::./

L UL g

-um._..

Natureza:
(X)) Obrigatoria (X ) Semestral () Anual ( ) Modular
() Optativa
A isito Co-requisito:
Pré-requisito: >red Modalidade: (X ) Presencial  ( ) Totalmente EaD  ( )..... % EaD*
0C207 NAO TEM
CH Total: 120 - _ . . Orientada (OR): . 3
Padrao (PD): 0 Laboratério (L.B): 0 Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 Pratica Especifica (PE): 0
CH semanal: 08 120

EMENTA (Unidade Didatica)

Elaboragédo do artigo cientifico de conclus@o do curso de Publicidade e Propaganda, segundo regulamento
de Producdo Cientifica em Publicidade e Propaganda. Pesquisa bibliografica, documental e empirica.
Redacdo final do artigo cientifico, contendo Resumo, Introducéo, Desenvolvimento, Conclusao e
Referéncias Bibliograficas. Apresentacéo e Defesa do artigo cientifico.

'
|
b L

ol [ N T T 1

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:
o ‘

1
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

PRGIETD PEDAGOGICO DO SURSO DE PUBLITIDADE € PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA
BARDIN, Laurence. Analise de Conteudo. Lisboa: Edi¢gbes 70, 2004. saze I )%
NASCIMENTO-E-SILVA, Daniel. Manual de redagdo para trabalhos académicos: position-=~-r-i=w- -
paper, ensaios teéricos, artigos cientificos e questdes discursivas. S&o Paulo: Atlas, 2012.
PEREZ, Clotilde; TRINDADE, Eneus. (Org.). Como anda a publicidade? Porque pesquisar faz
bem. Sdo Paulo: ABP2, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DUARTE, J. BARROS, A. Métodos e técnicas de pesquisa em comunicagdo. S&o Paulo: Atlas,
2015

MALHOTRA, Naresh. Pesquisa de marketing: uma orientagdo aplicada. 3. ed. Porto Alegre:
Bookman, 2006.

SANTAELLA, Lucia. Comunicacdo e Pesquisa. Sao Paulo: Hacker, 20086.
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IO PEDAGOEICO BD CURSO DE PUBLICIDADE F PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

v T N
1

Disciplina: PLANEJAMENTO E PRATICA EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA Il | Cédigo: 0C220
Natureza:
(X) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
{ ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: | Modalidade: (X) Presencial () Totalmente EaD  ( )............. %
0C217 NAO TEM |EaD*
CH Total: 120 . ) . Orientada (OR): N i

Padréo (PD): 0 Laboratorio (LB): 60 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 Pratica Especifica (PE): 0
CH semanal: 08 i 60

EMENTA (Unidade Didatica)

Planejamento, execugdo e apresentagdo de projeto experimental relacionado as areas de Publicidade,
Comunicagao, Produgéo Midiatica ou Negdcios.

Chefe de Departamento. ou Unidade éqﬁiVéleﬁf&: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga hordria que sera a disténcia.
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' UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA P PROGRADY
R SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN  UEPR

¥ D PEGAGDHEICO DO CURSD DE PURLICIDARE E FROPAGARDA 3
BIBLIOGRAFIA BASICA R e D
BONA, Nivea Canalli. Publicidade e Propaganda: da agéncia a campanha. S&o Paulo: |bex,
2011. Ais
PINEIRO, Duda. GULLO, José. Comunicagdo integrada de marketing. S&o Paulo: AREs™
Editora, 2014.
YANAZE, Mitsuru Higuchi. Gestdo de Marketing e Comunicag&o: Avangos e Aplicagbes. Sao

Paulo: Saraiva, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARRETO, Roberto Menna. Agéncia de propaganda e as engrenagens da histéria. Sao Paulo:
Summus, 2006.

CAMARGO, Luiz Otavio de Lima. Cultura e consumo: estilos de vida na contemporaneidade.
S50 Paulo, Senac, 2008.

SISSORS, Jack Z.; BUMBA, L. J. Planejamento de Midia. S&o Paulo: Nobel, 2001.
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{324 3 PECAGOGICC BO CURSO DF PUBLICIDANE F PROPAGANDA

H é.' ig. s |

Ficha 1 (permanente) P £32
I |

Disciplina. ANTROPOLOGIA DO CONSUMO Cédigo: ocz{gg;*;ﬂ;;:ﬁ; ' !

Natureza: )

( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito: i ]

- - Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )....... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 60

Padrao (PD): 60 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0

CH semanai: 04

EMENTA (Unidade Didatica)

A sociedade do consumo. O consumo como pratica cultural. Simbolismos, pensamento magico, narrativas,
classificagdes e rituais de consumo e sua relagdo com a midia e a publicidade. Consumo, grupos e
identidades. Etnografias do consumo. Estudos antropologicos sobre o consumo.
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PECIEIO REDAGOGICO DO CURRMD BE PUBLICIDADE & BROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

DOUGLAS, M & ISHERWOOD, B. O mundo dos bens: para uma antropologia do consumo. Rlo
de Janeiro: EQUFRJ, 2004
MILLER, Daniel. Teoria das compras: o que orienta as escolhas dos consumidores. S&o Paulo: ™
Nobel, 2002.

ROCHA, Everardo. Magia e capitalismo. Sdo Paulo: Brasiliense, 1985.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CANEVACC!, Massimo. A cidade polifénica. Sdo Paulo: Nobel, 1993.

CAMPBELL, C. A ética romantica e o espirito do consumismo moderno. Rio de Janeiro: Editora
Rocco, 2000.

ROCHA, Everardo. Sociedade do sonho. Rio de Janeiro: Mauad, 1995
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FOOIFIO PIDAGOGICO O CURSD DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

R [ S

i Disciplina: COMUNICAGCAO E ENTRETENIMENTO Codigo: @C233:-===<]="

Natureza:
( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
(X) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

_ - Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM

CH Total: 30

Padrdo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0
CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

Estudos sistematizados sobre as principais industrias do entretenimento: cinema, TV, musica, editorial,
games, web, esportes, performances de Arte e Cultura (teatro, circo, museu, danga, literatura, festivais),
), parques de diversao, turismo. Produgéo, distribuigdo, consumo e marketing aplicado.

. . 1
‘ .. - [

f o .
[N . Vol vy

TR T TE AN

R

Chefe de Departamento ou Unidade equi.valen’tg‘; Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgéo %,EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia.
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FROIZIO FEDAGOGICC DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

B i

BIBLIOGRAFIA BASICA :
CAMARGO, Luiz Otavio de Lima. Cultura e consumo: estilos de vida na contemporaneidade. ... (¢ |
S&o Paulo, Senac, 2008. :

COBRA, Marcos. Marketing do entretenimento. S&o Paulo: Senac, 2008.
TRIGO, Luiz Gonzada Godoi. Entretenimento. S&o Paulo: Senac, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ROCHA, Everardo. Sociedade do sonho . Rio de Janeiro: Mauad: 1995.

SA, Simone Pereira de. Prazeres digitais: computador e entretenimento. Rio de Janeiro, e-
Papers, 2005.

YANAZE, Mitsuru Higuchi. Gestio de Marketing e Comunicagéo: Avangos e Aplicagbes. S&o
Paulo: Saraiva, 2011.
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EYO PEDAGOEICS O D URSD BE PUBLICIDADE E FROPAGANDA ;! PR
. PRPES
Ficha 1 (permanente) s M .
2 G Y
Disciplina. COMUNICAGAO E LITERATURA Cédigo: 0C234 ’
‘ Natureza:
i () Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
i (X) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:

: _ _ Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )....... % EaD*
! NAO TEM NAO TEM

CH Total: 30
CH semanal: 02

Padrao (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Tépicos especiais sobre os dialogos entre as areas da comunicagéo e da literatura.

LT AN T B T

Chefe de Departamento ou Unidade 9qui,y§Ien§e; Mario Messagi Junior.

YRR TN e e

Assinatura: =/

. , B S ERPATRTIVRR W[ U

184



UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FRGIETO PEDAGOGICO DO CURSO DE PUBLICIDADRE £ PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA
GIOVANNI, Ricciardi. Biografia e criagao literaria. Vol. 1 — Sdo Paulo: Nitpress, 2009.

GIOVANNI, Ricciardi. Biografia e criago literaria. Vol. 2 — Sao Paulo: Nitpress, 2009.
LOPES, Hilda Simées. Manual da criag&o literaria. Sdo Paulo: Ed. Barauna, 2009

. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CAMPOS, Flavio de. Roteiro de cinema e televiséo: a arte e a técnica de imaginar, perceber e
narrar uma estoria. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2007.
COMPARATO, Doc. Da criagéo ao roteiro: Teoria e pratica. Sao Paulo: Summus, 2009.
TRIGO, Luiz Gonzada Godoi. Entretenimento. S&o Paulo: Senac, 2003.

S
IR P T ST R

B I LT FEL R T ST
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UFPR SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

PROCIEIO RELAGOGICU B0 CURSD DE PUBLICIDADE B PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: COMUNICAGAO E DIVERSIDADE Codigo: OC235
Natureza:

( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

{X) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

NAO TEM NAO TEM

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ).....

CH Total: 30
CH semanal: 02

Padrao (PD): 30 Laboratério (LB): 6 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Préatica Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Topicos especiais em comunicagéo, midia e diversidade cultural.

*OBS: ao assinalar a opgéo % EAD, indicar a carga hordria que seré a distancia.

I VIS T BN R L T AN (I

PR ETRIT o et N .
Pononded LIRS SRV L o
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' UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
R SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

1510 PERAGOGICO DO CURSO DE PUBLICINADE £ PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

CANEVACCI, Massimo. Fetichismo visuais: corpos erdpticos e metrépole comunicacional. Sso " -

Paulo: Atelié, 2008.
GOMES, Mércio Pereira. Antropologia. Sao Paulo: Contexto, 2008.
LARAIA, Rogue de Barros. Cultura: um conceito antropolégico. Rio de Janeiro: Zahar, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BARBERO, Jesus Martin. Dos meios as mediagées. 2. ed. Rio de Janeiro: UFRJ, 2001.
CANEVACCI, Massimo. Culturas extremas: mutagdes juvenis nos corpos das metrépolis. S&o

Paulo: DP&A, 2005.
VELHO, Gilberto. Individualismo e Cultura: notas para uma Antropologia da Sociedade

Contemporanea. Rio de Janeiro: Zahar, 1999.
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
U FPR SETORDE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

FHGIZIO PEDAGOGICO DO CURSO DE PUSLICIDADE E PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina. COMUNICACAO E EDUCAGAO

Natureza:
() Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
(X ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: i )
- - Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30

CH semanal: 02

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0

Orientada (OR): 0

Pratica Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Brasil. Direitos Humanos.
. . I

e

i der e e e i

Comunicagdo e Educacdo: questdes epistemolégicas. Caracteristicas histéricas da Comunicagéo e
Educacdo na sociedade e especificagdes dessa inter-relagcdo. Educomunicagédo como campo tedrico.
Implicagées da midia no processo de ensino. Caracteristicas desses estudos na Ameérica Latina e no

Chefe de Debai‘térﬁe‘n'to”ou' Uhidadél edqiva[éhfé: Mario Messagi Junior.
T T U ST R R T

TN AL

§. ;7 T

f\_La\i"ff_.;).\ ,\_,\‘.{N,,) i

Assinatura: ' / - TR N)

bt

o
*QOBS: ao assinalar a opgéo % EAD,‘indic“ar“a,carga,horéria,que,seré,a disténgia.

[ o

ot Tl R T
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UNIVERSIDADE FEDERALDOQ PARANA
SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

PRGIEID PESAGOGICO DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA
BRAGA, José Luiz; CALAZANS, Regina. Comunicagdo & Educacéo: questdes dellcadas na
interface. Sao Paulo: Hacker, 2001. g

GOMEZ, Guillermo Orozco. Educomunicacdo: Recepcédo midiatica, aprendlzagens g N

cidadania. (tradugdo: Paulo F. Valério) S&o Paulo: Paulinas, 2014.
MARTIN-BARBERO, Jésus. A Comunicagdo na Educagdo. (tradugdo: Maria Immacolata
Vassalo de Lopes e dafne Melo). Sao Paulo: Contexto, 2014.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ABDALLAH-PRETCEILLE, Martine; PORCHER, Louis. Education et Communication
Interculturelle. Paris: PUF, 1996.

BACCEGA, Maria Aparecida (org). Gestdo de Processos Comunicacionais. S8o Paulo: Atlas,
2002.

BELLONI, Maria Luiza. O que é midia-educagdo. Campinas: Editores Associados, 2001.
(Colecao Polémicas do Nosso tempo; 78).
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SETOR DE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

FROMEIO FEDAGSGICS DO SURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA '1 ‘ o )

o M5
Ficha 1 (permanente) '

e U._nl, S
Disciplina: COMUNICAGAO E POLITICA Codigo: 0C090™ ]
Natureza:
( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
{X ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: | Modalidade: (X) Presencial () Totalmente EaD  ( )............. %
NAO TEM NAO TEM |EaD*

CH Total: 30

Padrao (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Prética Especifica (PE): 0
CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

Conceitos basicos da interface entre comunicagéo e politica. Atores politicos, espago publico. Mobilizagéo
popular e movimentos sociais. Propaganda politica e eleitoral. Campanhas eleitorais: planejamento e
analise.
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NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

RRGIETD FEBAGOGICO DO CURSO BE PUSLICIDADE & PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA
GOMES, Wilson. Transformagées da politica na era da comunicagdo de massa. S&o Paulo:
Paulus, 2004.

ITEN, Marco, KOBAYASHI, Sergio. Eleicdo: venga a sual As boas técnicas de marketing
politico. Sao Paulo: ITEN, Marco; KOBAYASHI, Sergio, 2002.

PANKE, Luciana. Discurso e propaganda eleitoral: conceitos e técnicas. Artigo apresentado no
GT Publicidade e Propaganda durante o Congresso da Intercom, Recife, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CASTELLS, Manuel. Comunicacion y Poder. México: Siglo XXI, 2012.

KAID, Lynda. Handbook of Political Communication. University of Florida, 2004.

RUBIM, Anténic Albino Canelas. Comunicagao e politica. Sdo Paulo: Hacker Editores, 2000.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA f‘ -

UF PR SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN ‘ : S0 A
PROIZIO PEDAGOGICO DO CURSO DE PUBLICIDATDEE PROPAGANDA :
Ficha 1 (permanente) |
Disciplina: LINGUAGEM CIENTIFICA Codigo: OC236™{~m.n] i
Natureza: !
() Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
(X)) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: . )

- o Modalidade: (X ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM

CH Total: 60

Padréo (PD): 60 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Prética Especifica (PE): 0
CH semanal: 04

EMENTA (Unidade Didatica)

Argumentacdo e técnicas de convencimento em textos de natureza académica, cientifica e opinativa.
Diferenca entre argumentacdo e persuasd@o. A natureza, as caracteristicas e a organizagdo de textos
argumentativos e de textos académicos. A estrutura e a redagdo de argumentos. A manifestagdo da
ideclogia em textos argumentativos académicos. Delimitacdo tematica e desenvolvimento logico e
progressivo. < i liciEe Pty dih
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
ETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FRGIETO PEDAGOSGICO DO CURSO DE PUBLICIDALE E PROPAGANDA
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BIBLIOGRAFIA BASICA
GRAFF, Gerald; BIRKERNSTEIN, Cathy. Eles falam, eu falo. S&oc Paulo: Novo Concelto

Editora, 2011.
NASCIMENTO-E-SILVA, Daniel. Manual de redagéo para trabalhos académicos. S&o Paulo:

Atlas, 2012.
VANOYE. Francis. Usos da linguagem: problemas e técnicas na produgéo oral e escrita. 13.

ed. S0 Paulo: Martins Fontes, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
DEMO, Pedro. Pesquisa e informagao qualitativa. Campinas: Papirus, 2001.
EMEDIATO, Wander. A féormula do texto: redagéo, argumentagéo e leitura. S&o Paulo. Geragéo

Editorial, 2008.
RODARI, Gianni. Gramatica da Fantasia. Sdo Paulo: Summus, 1982.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
UFPR SETORDE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

o R it
FROJETO PEDAGOGICC PO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA I " 7 |

Ficha 1 (permanente) M

V)
Disciplina; LINGUAGEM PUBLICITARIA Cédigo: 0C237 ’
Natureza: ;
( ) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular ‘
( X)) Optativa |
Pré-requisito: Co-requisito: ) )

- - Modalidade: (X ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*

NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): ¢ | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Préatica Especifica (PE): 0

CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

Linguagem e produgao de sentido. lnformagao persuas3o, expressividade, entretenimento e interagdo. A \
linguagem pubhmténa e sua constante"mowmentagao e renovagao, aplicada aos mais diversos campos,
areas e segmentos:’ varejo reglbnallsmos agronegécio; politico-eleitoral-governamental, campanhas
sociais; narrativas transmidias.
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: UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
2 SETOR DE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

CIFID PECAGOGICC DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA
CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Do caos & criagdo publicitaria: processo criativo, pléglo
ready-made na publicidade. S&o Paulo: Saraiva, 2008.
CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Estratégias criativas da publicidade: consumo e narrativa
publicitaria. Sao Paulo: Estagdo das Letras e Cores, 2014.

GONCALVEZ, Elizabeth Moraes. Propaganda & Linguagem: andlise e evolug@o. Metodista,
2006.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BERTOMEU, Joao Vicente Cegato. Criagdo na Redagado Publicitaria. S&o Paulo: Mercado de
Ideias, 2006.

MARTINS, José S. Redagdo Publicitaria: teoria e pratica. Sdo Paulo: Atlas, 2008.
VESTERGAARD, T. & SCHRODER, K. A linguagem da propaganda. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 2000.
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'UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
UF PR SETORDE ARTES, COMUNICAQAO E DESIGN

PROIETO PEDAGOGICT DO CURSO DE PUBLICIDADE & PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: MERCADO E AGRONEGOCIO Codigo: 0C238

Natureza:
( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

- - Modalidade: (X) Presencial ( ) Totaimente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM

CH Total: 30

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 [ Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0
CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

A conjuntura atual e as tendéncias do agronegécio no mundo, no Brasil, na regido Sul e no Parana.
Estudos dos principais mercados, produtos industrias e cooperativas. Comunicag@o e marketing aplicados
ao agronegocno R T IV I

Assinatura:




NIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FRGIETD PEDAGOGICE DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

CALLADO, Anténio André Cunha. Agronegécio. S. Paulo: Atlas, 2005. .

MEGIDO, J. L. T. e XAVIER, C. Marketing & Agrobusiness. Sao Paulo: Atlas, 2003. T

NEVES, M.F.; THOME E CASTRO, L (orgs.). Marketing e estratégia em agronegdcios e
) alimentos. Sao Paulo: Atias, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KOTLER, P. Marketing essencial: conceitos, estratégias e casos. 2* ed. S&o Paulo: Prentice
Hall, 2005.

NEVES, M. F. Agronegécios e Desenvolvimento Sustentavel: Uma Agenda para a Lideranga
Mundial na Produgéo de Alimentos e Bioenergia. S&o Paulo: Atlas, 2007.

YANAZE, Mitsuru Higuchi. Gestao de Marketing e Comunicagéo: Avangos e Aplicagdes. Séo
Paulo: Saraiva, 2011.
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Ficha 1 (permanente)

' UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
2 SETOR DE ARTES, COMUNICACAOQ E DESIGN

D PEDAGOGICE DO CURSO DE PUBLICIDADE B PROPAGANDA

NAO TEM

NAO TEM

E— !
Disciplina: MIDIA E SOCIEDADE Cédigo: 0C239 y
Natureza:
( ) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
(X) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: i )
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totaimente EaD ( )..... % EaD*

CH Total: 30

Padrao (PD): 30
CH semanai: 02

Laboratéric (LB): 0

Campo (CP): 0

Estagio (ES): 0

Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Topicos especiais em Comunicagéo, Midia e Sociedade.
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*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga.horéria que seré a disténéia.
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 UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA L
R SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN o 2‘5‘“\

FROJEIO PEDAGOGICS DO CURSO DBE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARBERO, Jesus Martin. Dos meios as mediagdes. 2. ed. Rio de Janeiro: UFRJ, 2001.
CANEVACCI, Massimo. Fetichismo visuais: corpos eropticos e metrépole comunicacional. S&o
Paulo: Atelié, 2008.

LARAIA, Roque de Barros. Cultura: um conceito antropolégico. Rio de Janeiro: Zahar, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CANEVACCI, Massimo. Culturas extremas: mutagbes juvenis nos corpos das metrépolis. S&o
Paulo: DP&A, 2005.

GOMES, Mércio Pereira. Antropologia. S8o Paulo: Contexto, 2008.

PINTO, Virgilio Noya. Comunicagao e cultura brasileira. 4. ed. Sdo Paulo: Martins fontes, 1897.
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* UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
2 SETOR DE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

FROIEID PEDAGOSICT OO0 CURSO DE PUSLICIDADE B PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente) : M
4 N
Disciplina; MIDIA E MEIO AMBIENTE Codigo: 0C240 -
Natureza:
() Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
(X) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: ) ]
_ _ Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )....... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Prética Especifiéa (PE): 0

CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)
Tépicos especiais em midia e meio ambiente.
LT

TR

Chefe de Depéftamen.t.o ou U.h‘i,dade‘.éqUi\'/»élérite: Mario Messagi Junior.
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: UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
2 SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

D REDAGUEICO 0 CURSO DE PUBLICIDADE £ PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

AMARAL FILHO, Nemézio, BOFF, Emmanoel. Comunicagdo Organizacional verde. Sao Paulo
Editério, 2013.

BARRET, Gary, ODUM, Eugene. Fundamentos de Ecologia. Sdo Paulo: Thompson Pioneira,
2007.

PEREIRA, Adriana Camargo; SILVA, Gibson Zucca da; CARBONARI, Maria Elisa Ehrhardt.
Sustentabilidade, responsabilidade social e meio ambiente. S&o Paulo: Saraiva, 2012.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CAMARGO, C. CELSO DE BRASIL, MATTOZO, Vania. Energia, ambiente e midia.
Florianépolis, SC: Editora UFSC, 2005.

CAMPBELL, C. A ética romantica e o espirito do consumismo moderno. Rio de Janeiro: Editora
Rocco, 2000.

CORTEZ, Silvia Aparecida; ORTIGOZA, Ana Tereza. Da produgdc ao consumo: impactos
socioambientais no espago urbano. Sao Paulo: Scielo, editora Une, 2012.PINTO, Virgilio Noya.
Comunicacgao e cultura brasileira. 4. ed. Sdo Paulo: Martins fontes, 1997.

[ RPN N R Y L o

T e R R

201




UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
UF PR SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FROIEIO PEDAGDEICT B0 CURSO DE PUBLICIDADE R PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: SEMIOTICA E PUBLICIDADE Cadigo: 0C241 \

Natureza:

() Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X) Optativa ‘

Pré-requisito: Co-requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )............. %
NAO TEM NAO TEM |EaD*

CH Total: 30

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Prética Especifica (PE): 0

CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

Fundamentos de semiética e as linhagens russa, francesa e americana. Semiética aplicada a Publicidade.
Niveis e componentes da relagdo triadica do signo e a dindmica do processo signico na interagao
criagao/receptor na comunicagéo publicitaria.
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NIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FROJEID PEDAGOGICT DO CURSD DE PUBLICIDADE £ PROPAGANDA - P .ZS%

(i

BIBLIOGRAFIA BASICA

MACHADO, Irene. Escola de Semiética: a experiéncia de Tartu-Moscou para o estudo da
cultura. Sao Paulo; Atelié Editorial, 2003.

PIETROFORTE, Antonio Vicente. Semittica visual, os percursos do olhar. S&o Paulo:

Contexto, 2004.
SANTAELLA, Lucia. Estratégias semiéticas na Publicidade. S&o Paulo: Sqraiva, 2011,

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

COELHO NETTO, José Teixeira. Semidtica, informagéo e comunicagéo: diagrama da teoria do
signo. S&o Paulo: Perspectiva, 2003.

HENAULT, Anne. Histéria concisa da semiética. Sédo Paulo: Parabola, 2006.

SANTAELLA, Lucia, NOTH, Winfried. Imagem: cognigdo, semiética, midia. S&o Paulo:
lluminuras, 2009.
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 UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA E ‘
i

R SETOR DE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN BEEH

PROIETD PEDAGOGICS DO QURSO DE PUBLICIDADE £ PROPAGANDA __L, 2“:31"#“_
Ficha 1 (permanente) /_/\

' — \—
Disciplina: MIDIAS DIGITAIS Cédigo: 0C222™ N
Natureza:
( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
(X) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )............ %
NAO TEM NAO TEM |EaD*
CH Totai: 30

Padrao (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Prética Especifica (PE): 0
CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

Convergéncia Tecnologica, Organizacional, Profissional e Cultural. Quinto Poder. Caracteristicas e
Conceitos da Comunicagdo Digital: hipertextualidade, multimidialidade, instantaneidade, memoria,
personalizacéo e interatividade. O papel das Relagdes Publicas na sociedade em rede. Sistemas
emergentes de Comunicacéo.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
ETORDE ARTES, COMUN|CAQAO E DESIGN

FROIEID PEDAGOGICO DO DURSO BE PUSLITIDADE £ PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA .
JENKINS, Henry; GREEN, Joshua; FORD, Sam. Cultura da Conex&c. S&o Paulo: Edltaram—

Aleph, 2014.

MARTINO, Luis Mauro Sa. Teoria das Midias Digitais: linguagens, ambientes e redes,
Petrépolis, Editora Vozes, 2015.

SAAD, Beth. Estratégias para a midia digital. S8o Paulo, Senac, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
JENKINS, Henry. A cultura da convergéncia. S&o Paulo: Editora Aleph, 2008. |
MALINI, Fabio; ANTOUN, Henrique. Internet e Rua: Ciberativismo e movimentos nas redes

sociais. Porto Alegre:editora Sulina, 2013.

TERRA, Carolina. Usuario-Midia: a relagao entre a comunicagdo organizacional e o conteddo

gerado pelo internauta nas midias sociais. Tese de doutorado defendida na ECA/USP. 2010.

Disponivel em hitp://goo.gl/i8yktK
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: UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
2 SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FRGIZI0 PEDAGOGICT DO CURSO DE PUSLICIDADLE E PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: TEORIAS DAS RELAGOES PUBLICAS Codigo: 0C223
Natureza:
() Obrigatéria (X) Semestral () Anual { ) Modular
(X) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: | Modalidade: (X) Presencial () Totalmente EaD  ( ).............. %
NAO TEM NAO TEM |EaD*
CH Total: 30
Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0

CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

A concepgao tedrico-pratica das Relagdes Publicas e sua evolugéo. Fundamentos teéricos e cientificos das
Relagbes Publicas. A interdisciplinaridade das Relagbes Publicas: contribuicdo das Ciéncias Sociais.
Processo e funcbes das Relagdes Publicas na estrutura organizacional contemporanea. Legislagao de
relagdes publicas. Gestao de Relacionamentos com os Publicos.

co e

Chefe de Depéﬁamehtb 6u Unidade eqqivqlVé_n.tle: Mario Messagi Junior.
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Assinatura:
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

TROIEIG REDAGOGICT DO CURSD DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA e

ANDRADE, Candido Teobaldo de Souza. Para entender Relagbes Pulblicas. 3a. edlgao
Paulo, Loyola, 1983.

FRANGCA, Fabio. Publicos. Como identifica-los em uma nova viséo estratégica. Sdo Caetano do \/

Sul, Ed. Difusédo, 2004.

:580

GRUNIG, J. E.; FERRARI, M. A. E FRANGCA, F. Relagbes Publicas: teoria, contexto e

relacionamentos. S@o Caetano do Sul, Difuséo, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FRANCA, Fabio. (org.). Relagbes Publicas — histéria, teorias e estratégias nas organizagbes

contemporaneas. Sdo Paulo, Ed. Saraiva, 2008.
GRUNIG, James E. Gerando Comunicagdo Excelente. Revista da Aberje, 2000.
KUNSCH, Margarida M. K. Relagdes Publicas e Modernidade. S&o Paulo, Summus, 1997.
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
U FPR SETORDE ARTES, COMUNICAGAOE DESIGN

PRGIETD PERDAGOHICS DO DURSD DE PUBSLICIDADE B PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: COMUNICAGAO PUBLICA

Natureza:
‘ () Obrigatéria (X) Semestral
\ (X) Optativa

( ) Anual

( ) Modular

Pré-requisito: Co-requisito:
NAO TEM NAO TEM

Modalidade: (X) Presencial

( ) Totalmente EaD  ( )...... % EaD*

CH Total: 30
' Padréo (PD): 30 | Laboratério (LB): 0
| CH semanal: 02

Campo (CP): 0

Estagio (ES): 0

Orientada (OR): 0

Pratica Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

1

Comunicagdo publica: analise histérico-conceitual.
publica: Relagdes Publicas Governamentais, lobby, marketing politico. Poder, ideologia e meios de
comunicacgao. A parceria entre o Estado. Iniciativa Privada e Terceiro Setor.

Principios

e

processos

da comunicagéo

Chefe de Depéﬁameh"tbilciﬁ U';Ivid;édeme'thj'ivaléﬁb:'~3.-Mério Messadi*Junior.
. e bt " ".J f" ae ;:‘.IA A'-\',é"tn
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NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

FROIEIO PECAGOGICO DO CURSD DE PUBLICIDARE E PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA g
DUARTE, Jorge (Org.). Comunicagdo Publica: Estado, Mercado, Sociedade e lntert==<fa
Publico. Sao Paulo, Atlas, 2007.

HASWANI. Mariangela F. Comunicag&o Publica: Bases e Abrangéncias. S&o Paulo, Saraiva.
2013.

SILVA, Luiz Martins da (Org.). Comunicagéo Publica. Brasilia, DF: Casa das Musas, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

MATOS, Heloiza. Capital Social e comunicagao: interfaces e articulagdes. S&o Paulo: Summus,
2009.

OLIVEIRA, Maria José da C. (org.). Comunicagéo Publica. Campinas: Editora Alinea, 2004.
TORQUATO, Gaudéncio. Tratado de comunicagdo organizacional e politica. S&o Paulo:
Pioneira Thomson Learning, 2002.
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA § .
LJFP R SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN « B

TRGIRIO PEDAGOGICS DO CURSO DE PUSLICIDADE & PROPAGANDA
Ficha 1 (permanente)
Disciplina;. COMUNICAGCAO DIGITAL CORPORATIVA Cadigo: 0C226 !
Natureza:
( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
(X) Optativa
Pre-requisito: Co-requisito: ) )

- - Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30

Padrao (PD): 15 Laboratério (LB): 15 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 [ Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0
CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

O relacionamento das organizagdes com seus pUblicos no ambiente digital. O fendmeno participativo e
suas consequéncias para as organizagbes. Processos de producéo, distribuicdo e circulagéo de
mensagens. A Conversagdo em Rede. Dispositivos méveis e aplicativos. Fas organizacionais nas redes
sociais. Monitoramento das redes sociais. Estratégias organizacionais para c ambiente em rede.

vl TN

Chefe deDepar\tamentQOlIJ Unlqade éilqdﬁ;\-lélen'é;‘ Mario Messagi -Junior.
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NIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

!
FROIETO PEDAGOGICC D0 CURSO DE PUBLICIDADE R PROPAGANDA t.
v

BIBLIOGRAFIA BASICA ;

PARADA, Augusto. Fés organizacionais e a meméria no relacionamento com a organizagéo: , ..
um estudo do Canal Viva. Tese de doutorado defendida no Programa de social: Pés- . . |7

graduagéo em Comunicagéo da Unisinos, S&o Leopoldo, 2015.

RECUERO, Raquel . A Conversagao em Rede: A Comunicagdo Mediada pelo Computador e
as Redes Sociais na Internet. 1. ed. Porto Alegre: Sulina, 2012.

STASIAK, Daiana. A comunicacéo organizacional sob a perspectiva da midiatizagdo Novos
processos de visibilidade e interag&o na era da cibercultura. Tese de doutorado defendida no
Programa de P¢s-graduagio em Comunicagéo da UnB, Brasilia, 2013.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FRAGOSO, Suely; RECUERO, Raquel; AMARAL, Adriana. Métodos de Pesquisa para a
Internet. Porto Alegre: Editora Sulina, 2011.

JENKINS, Henry; GREEN, Joshua; FORD, Sam. Cultura da Conex&o. Sao Paulo; Editora
Aleph, 2014.

TERRA, Carol. Usuario-midia: a relag8o entre a comunicagdo organizacional e o contetido
gerado pelo internauta nas midias sociais.Tese de doutorado defendida no Programa de Pos-
graduagdo da ECA, USP, Sao Paulo, 2010.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
UF PR SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FREGCIEID PEDAGOGICT OO CURED DE PUSLICIDADE E PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

] |

Disciplina: ASSESSORIA E ESTRATEGIAS DE COMUNICACAO COM A _ v \}
MiDIA Cédigo: 0C227

Natureza:
() Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
(X) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

- - Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM

CH Total: 60

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 30 | Campo (CP); 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Prética Especifica (PE): 0
CH semanal: 04

!

EMENTA (Unidade Didatica)

Relagdes Publicas e as diferentes midias. Midias e a influéncia na formag&o da opinido dos diversos
publicos. Relagdes com a Midia. Caracteristicas das midias na atualidade e a logica do mercado.
Instrumentos de Divulgag&o. Géneros textuais Midiaticos. Organizagéo de entrevistas coletivas. Relagbes
com a midia em situagbes de crise, Integragdo no relacionamento entre jornalistas e profissionais de
Relagdes Publicas. Entrevistas - individuais. & coletivas. Media training.

.iv.-,‘ll Ef\‘, \

Lt

NIRI )

Chefe de Departamento ou Uhid_ade equivalente: Mério Messa_cﬂJunior.
[ .

: N
- Y A
Assinatura: PN
K ‘*}\..A.,_,"\"‘" e
b . (/\k“’%j(-,f : K

[T

""" Db .
| R T IO A ST B R T

N TS B S
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NIVERSIDADE FEDERALDO PARANA e, ST
ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN o WPyl

FROIETO PEDAGHGICE DO CURFO DE PUSLICIDADE £ PROPAGANDA

P N L

BIBLIOGRAFIA BASICA S
CHINEM, Rivaldo. Comunicagdo Empresarial - Teoria e o Dia-a-dia das Assessorias de
Comunicagao. SP. Horizonte. 2006. ¢

DUARTE, J. (org.) Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia S&o Paulo: Atigs,
2003.

KUNSCH, M. M. K. Planejamento de relagées publicas na comunicag&o integrada S&o Paulo:
Summus, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARGER, C. O Estrategista em Midias Sociais. Sdo Paulo: DVS Editora, 2013.

FARIAS, L. A. de. A literatura de relagbes publicas - produgdo, consumo e perspectivas. S&o
Paulo: Summus, 2004.

NOGUEIRA, N. Media training - melhorando as relagées da empresa com os jornalistas - de
olho no fim da comunicagao social. Sdo Paulo: Cultura, 1998.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

SETORDE ARTES, COMUNICAQ/-T\O E DESIGN { 2&30{
ETD REDAGOGICS DO SURSO DE PUSLICIDADE F PRGPAGANDTIA et N,
Ficha 1 (permanente) _ .
7 . — ‘
Disciplina: FUNDAMENTOS DA ADMINISTRAGAO Cédigo: 0C228 - d
Natureza: /
( ) Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
(X ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: ) )
- - Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 [ Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0

CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

Conceitos basicos de Administragdo e organizagdes. Analise e dindmica organizacional.
Habilidades administrativas. Fungdes administrativas: recursos humanos, producao, finangas e
marketing. Interrelacéo de Relag6es Publicas com as funges administrativas.

IR B PRI

G e

Chefe de Departamento ou U,rlli“diade equivalente: Mario Messagi Junior.

P b

B L LU I R
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
SETOR DE ARTES, COMUNICACAOE DESIGN

FROIEID PECAGOGICO DO CUREO DE PUBLICIDADE £ PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

KWASNICKA, Eunice Lacava. Introdugdo & Administragdo. S&o Paulo: Atlas,2004. \V
MORAES, Anna Maris Pereira de. Iniciagdo ao estudo da administragdo. S&o Paulo: Makron

Book.s, 2001.

STONER, James A. F.; FREEMAN, R. Edward. Administragdo. Rio de Janeiro: Prentice Hall,

1995.

|
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
|
|

CHIAVENATO, Ildalberto. Principios da Administragdo. Rio de Janeiro: Eisevier, 2006.
GRIFFIN, Ricky W. Introdugdo a Administragcdo. S&o Paulo: Atica, 2007.
SIMOES, Roberto Porto. Relagdes publicas: fungdo politica. S&o Paulo: Summus, 1995.

R i AP ) '
ot e Lo

N I TR T8 U P A N R

215




FREGE

- UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
2 SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

3 PEDAGOGICS DO CURFO DE PUSLICIRADE € PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente). 3
] %
p A Y
Disciplina: COMUNICAGAO E TECNOLOGIAS NAS RELAGOES PUBLICAS | Cédigo: oggg;gg;;wﬁ- -+
V

Natureza:
( ) Obrigatéria
\ (X ) Optativa

(X) Semestral

( ) Anual

{ ) Modular

Pré-requisito:
NAO TEM

Co-requisito:
NAO TEM

Modalidade: (X) Presencial

( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*

CH Total: 30
CH semanal: 02

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 0

Campo (CP): 0

Estagio (ES): 0

Orientada (OR): 0

Pratica Especifica (PE): 0

Sociedade da
comunicacdo: a rede internet. Cibercultura e suas leis.
Relagbdes Publicas on line.

EMENTA (Unidade Didatica)

infformacéo; sociedade do conhecimento. Tecnologias de informacéo e

Comunicagéo social e rede Internet.

PR

Ly
ik
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' UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
R SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

O PEDAGHGICO DO CURSD DE PUSLITIDADE B PFROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

LT 2Az

LEMOS, A. Cibercultura - Tecnologia e vida social na cultura contemporéanea. Porto Aleéﬁ'é‘:"
Editora Sulina, 2011. L
MOREIRA, Elizabeth Huber; PONS, Ménica. Relagbes Publicas, tecnologias e Publicos. San"’ta""~
Cruz do Sul, RS: EDUNISC, 2013. Disponivel em ’
http://www.unisc.br/portal/upload/com_editora_livro/ebook_relacoesPublicas. pdf

PINHO, J. B. Relag6es publicas na internet técnicas e estratégias para informar e influenciar

publicos de interesse. Sdo Paulo: Summus Editorial, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CASTELLS, M. A galaxia da Internet: reflexdes sobre a internet, negécios e sociedade. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2003. Disponivel em: http:/goo.gl/82N2n7

LEVY, P. C@bgrcult.urq. [Séio‘ anlq: ‘Eqi,:tgrg,mmggg. Disponivel em: http://goo.gl/ShakrC
PHILIPS, D. Online Public Relations: A Practical Guide to Developing an Online Strategy in the
World of Spcial Megig (PR In Pfactice). Kogan Page, 2009
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

W

UF PR SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN iz ’
FHOMETO FEDAGOGICS DO CURSD DE PUBLICIRADE § PROPAGANDA If‘ :
. 3 i
Ficha 1 (permanente) ase: :
Disciplina: TEORIA E PESQUISA DE OPINIAO PUBLICA Caédigo: 0C230
Natureza:
( ) Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
(X ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: i )
- _ Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 60

Padréo (PD): 30 Laboratorio (LB): 30 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0
CH semanal: 04

EMENTA (Unidade Didatica)

Tipos de comportamentos coletivos: multiddo, massa e publico. Conceituagéo de publico e de opiniéo
publica. Nogdes de publico e privado. As diferentes compreensdes de opini&o publica. Os processos de
formac&o e transformag&o da opinido publica. A opinido publica e as relagbes de poder. Relagbes publicas
estratégicas e opinido publica. Pesquisa de opinido publica: coordenagéo e planejamento. Pesquisa
institucional e outras pesquisas empregadas na area de Relagdes Publicas.

[ B B R

Chefe de Departamento ou Unitﬂlade equivalente: Mario Messagi Junior.

e b S LY el

e
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NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICACAC E DESIGN

PRCGIEID PECAGOGICO DO D URSO DE PUBLICIDADE B PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

Paulo: Atlas, 2006.

GOMES, Wilson. Opini&o publica hoje — uma investigagao preliminar. In: Praticas midiaticas e
espaco publico. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2001.

LIPPMAN, Walter. Opinido Publica. Petropolis: Editora Vozes, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ALMEIDA, Alberto Carlos. Como s#o feitas as pesquisas eleitorais e de opinido. Rio de Janeiro:
FGV, 2003.

LOPES, Valéria. Opini&o e pesquisa: instrumentos de orientagéo e de avaliagéo. In FARIAS,
Luiz Alberto. Relagdes Publicas estratégicas: técnicas, conceitos e instrumentos. S&o Paulo:
Summus ed‘itqrial, 2010 e e

NOVELLI, Ana Lucia Romero et-al:;"Método$ e técnicas de pesquisa em comunicagao. S&o
Paulo: Atlas, 2005', o '

[P P SN
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
UF PR SETORDE ARTES, COMUNICAGCAO E DESIGN

FRGIEIO PEDAGOGICS DO CURSO DE PUBLICIDADE F FROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

~

b Y~
Disciplina: PLANEJAMENTO ESTRATEGICO Cédigo: 0C231 —<<t~
¢ A

Natureza:
( ) Obrigatoria (X) Semestral ( ) Anual ( ) Modular

(X ) Optativa \

Pré-requisito: Co-requisito:

- - Modalidade: (X) Presencial ( ) Totaimente EaD ( )..... % E%*
NAO TEM NAO TEM

CH Total: 60

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 30 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0
CH semanal: 04

EMENTA (Unidade Didatica)

Planejamento: conceitos e aplicagées. O planejamento de comunicacdo e de Relagbes Publicas no
contexto da organizagdo. Etapas do planejamento: diagnéstico, estratégias, execugéo, controle e
avaliac&o. Plano, projeto e programa de Relagbes Publicas: fungées e modelos.

\ ) ' v
1
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
R SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FRGIEID FEDAGOGICT DO DURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de relagfes publicas na comunicagéé

integrada. Sdo Paulo: Summus, 2003.
LOPES, Boanerges (Org.). Comunicagio empresarial: transformagées e tendéncias. Rio de
Janeiro: Mauad X, 2010.

NEVES, Roberto de Castro. Comunicagdo empresarial integrada: como gerenciar imagem,
questdes publicas, comunicagio simbolica, crises empresariais. Rio de Janeiro: Mauad, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBEIRO, Herédoto. Crise e comunicagao corporativa. S&o Paulo: Globo, 2010.

FRANCA, Fabio. Publicos: como identifica-los em uma nova viséo estratégica — Business
Relationship. Sdo Caetanc do Sul: YENDIS, 2012.

GALERANIl, Gillc.e‘ang‘hSc;e}r_eg,‘ !\./Iol_vrveir.a’,wiﬁy%!]agéo em comunicagdo organizacional. Brasilia:

Assessoria de Comunicagao Social; 20086 5"
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

v !
UE P R SETOR DE ARTES, COMUNICAGCAO E DESIGN 30 3
PROIETIO PEDAGORICS DO DURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA % oo ~ =|
Ficha 1 (permanente) Tnes

i I —
Disciplina: COMUNICAGAO E REDES URBANAS Cédigo: OC100 \/
Natureza: ’
{ ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
{X) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: . i

- - Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*

NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30

Padrado (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0
CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

A disciplina tem por objetivo refletir sobre as possibilidades comunicativas de instituicées, movimentos e
coletivos presentes na sociedade em rede, como forma de resisténcia ao processo de globalizagéo. A
partir deste ambiente, é preciso compreender como as estratégias e tecnologias de comunicagéo
contribuem na express&o cultural dos grupos suas identidades e sua busca por reconhecimento. Destaque
para movimentos urbanos e fenémenaos migratérios, como, por exemplo, os haitianos em Curitiba.
Alinha-se, interdisciplinarmente, com conceitos como estratégias comunicativas; redes e estratégias
de comunicacdo contrahegemanica; sociedade em rede (Castells), globalizag&o (Sousa Santos); cultura e
identidade (Hall); redes urbanas.

NN} . Lot

Chéfe de Dé;;artarﬁeﬁt@'du Unldade évqui\‘laylerllt"e; _Mario Messggi Junior.

PR SR

‘ ’\. e

//'
y

Assinatura: [ :-'-.-\) .
Vi /\ "\»\ Kw .

*OBS: ao assinalar a opgé0,% EAD.,.indicar a carga horéria que sera & disténcia.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA %{;\
ETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

PRGIEID PEDAGOGICE DO CURSD DE PUBLICIDADE B PROPAGANDA 2’“. . s
TS e

BIBLIOGRAFIA BASICA
CASTELLS, Manuel. A Sociedade em Rede. Vol 1. 82 Ed. Sdo Paulo: Paz e Terra, 1999.
PAIVA, R; BARBALHO, A. (orgs). Comunicagdo e cultura das minorias. S&o0 Paulo: Paulus,
' 2005.
' SANTOS, Boaventura de S. (org). A globalizag8o e as ciéncias sociais. 2* ed. Sao Paulo,
' Cortez, 2002.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GOHN, Maria da Gléria. Movimentos sociais e redes de mobilizagdes civis no Brasil
Contemporaneo. Petrépolis, Rio de Janeiro: Vozes, 2010.

* SANTOS, Milton. Por uma outra globalizagdo: do pensamento Unico & consciéncia universal.
Rio de Janeiro: Editora Record, 2001.

' HALL, Stuart. A identidade cultural na pésmodernidade. Rio de Janeiro: DP&A, 2006.
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NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
R SETOR DE ARTES, COMUNICACAQ E DESIGN

FROIEIO PEDAGOGICC DO DURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina. TOPICOS ESPECIAIS EM TEORIA DO CONHECIMENTO - 3
MEIOS DE COMUNICAGAO E  CONTINENTE  AFRICANO: | Codigo: OC110
ESQUECIMENTO E NEGAGAO

Natureza:
( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
(X) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

. - Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )....... % EaD*
NAO TEM NAO TEM

CH Total: 60

Padrao (PD): 60 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0
CH semanai: 04

EMENTA (Unidade Didatica)

O Papel dos meios de comunicag&o brasileiros na construgéo do lugar do continente africano no imaginario
. social do Pais. Andlise de coberturas e comparagdes sobre como o Brasil é tratado por meios de

Comunicagdo de veiculos de comunicagéo africanos na contemporaneidade. Anélise e proposigbes sobre
as formas que o trabalho jornalistico tem para alterar esse estado atual, ampliando conhecimentos sobre o
continente africano e diminuindo a ignorancia que alimenta o preconceito.

T

Chefe de Dep‘a“rtamento ou -L.l,nidlade equivalente: Mario Mességi Junior.

.'/\i -«"“/
Assinatura: A~ »"'é)\;\_}w{::} T
4 A o
) ~
N ‘
/
— |
. "*OBS: ao assinalar a opg&0.% EAD, indicar a carga hordria que sera & disténcia.
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:UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
2 SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

O PEDAGOGRICO DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA ]
ARAUJO, Joel Zito (org.). O negro na tv publica. Brasilia: Ministério da CuItura/Fund,eagao
Palmares. 2010. .\ﬁ ——.
RIBEIRO, Darcy. O povo brasileiro — A formagé&o e o sentido do Brasil. Sdo Paulo: Comp

das Letras. 22. Edigéo, 1996.

SILVA, Paulo Vinicius Baptista da e ROSEMBERG, Fulvia. “Brasil: lugar de negros e brancos
na midia.” IN: DIJK, Teun A. van. Racismo e discurso na América Latina. S&o Paulo: Contexto,

2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

SOARES, Rosana de Lima. “Imaginarios e representagdes: o negro na publicidade televisiva
brasileira.” IN: BAPTISTA, Leandro Leonardo e LEITE, Francisco (orgs). O negro nos espagos
publicitarios brasileiros. Sao Paulo: Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de S@o
Paulo (ECA/USP) — Coordenadoria dos Assuntos da populagéo negra, 2011.

SODRE, Muniz. “Sobre imprensa negra”. http://www.facom.ufjf.br — capturado em: 27.10.2008.
SODRE, Nelson Werneck. Histéria da imprensa no Brasil. Rio de Janeiro, Civilizagéo Brasileira,

1966.
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
UF PR SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

PRGIEID PEDAGOGICG DO CURSD DE RUSLICIDADE B PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

—
Disciplina: COMUNICAGAO E MERCADO Codigo: OC030- ___:{;C S

Natureza:
( ) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:
NAO TEM NAO TEM

CH Total: 60
CH semanal: 04

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*

Padréo (PD): 60 | Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): O | Pratica Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)
A industria cultural do Brasil no mercado mundial. Diferentes tipos de publicos. A especificidade dos novos

veiculos. A globalizagdo da comunicag&o: mercados homogéneos x identidades nacionais. O local e o
global.

[ T L T R S L

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Maric Messagi Junior.
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“ UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

RECIETD PEDAGOGICO DO SURSO DE PUSLICIDADE E PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

CASAQUI, V.; LIMA, M. C.; RIEGEL, V. (orgs.). Trabalho em publicidade e propagandaﬁ'g'«"""?"i el
historia, formagao profissional, comunicagao e imaginario. Sdo Paulo, Atlas, 2011. i
ROCHA, Maria Eduarda da Mota. A nova retérica do capital: a publicidade brasileira em tempos‘g;m-'- e
neoliberais. S&o Paulo: Edusp, 2010. Lo
SEMENIK, Richard J.; Basmossy, GARY J. Principios de marketing: uma perspectiva global.

Sao Paulo: Makron Books, 1995. 2 EX. SA- 1996

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KOTLER, Philip. Administracdo de marketing: analise, planejamento, implementagao e
controle. 4. ed. Sdo Paulo: Atlas, 1995.

MORAIS, Fernando. Na Toca dos LeGes. Sao Paulo: Planeta, 2005.

PINTO, Antonio Lino. Abri minha agéncia, e agora? Sao Paulo: Dash Editora, 2013.
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Ficha 1 (permanente)

UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
UFPR SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

PROIETO PERAGOGICC DO DURSO DE PURLICIDADE F PROPAGANDA

/i /

Disciplina: TOPICOS ESPECIAIS EM COMUNICACAOQ E LINGUAGEM Cadigo: OC(i§5.-3.: _/ i | S

N ssaniail

Natureza:
() Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

- - Modalidade: (X) Presencial ( ) Totaimente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM

CH Total: 60

Padrao (PD): 60 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0
CH semanal: 04

EMENTA (Unidade Didatica)

Apresentagaéo geral dos programas. Caracteristicas das principais ferramentas. Praticas de criagéo,
manipulacdo, edicéo e alterag&o de imagens. Elementos, principios e organizagéo da mensagem visual.
Andlise e planejamento de um trabalho com imagens.

Chefe de Departamento ou qniqade equivalente; Mario Messagi Junior.

Assinatura: /‘ \L?:?MJW{;@——)

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar & carga horaria que seré a distancia.

228



UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FROMEID PEDAGDGICS OO0 CURSD DE PUBLICIOADE B PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

DONDIS, Donis A. Sintaxe da Linguagem Visual. Sao Paulo, Ed. Martins Fontes, 1991. '
FARINA, Modesto. Psicodinamica das cores em comunicagdo. Sao Paulo, Ed. Edgard BI(;‘Jc

1990.

FILHO, Jodo G. Gestalt do objeto. Ed. Escrituras, Sao Paulo, 2000.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FRUTIGER, Adrian. Sinais & Simbolos. Ed. Martins Fontes, Sao Paulo, 1999.
MUNARI, Bruno. Design e comunicagéo visual. Sdo Paulo, Ed. Martins Fontes, 1997.
PEDROSA, Israel. Da cor a cor inexistente. Ed. da UnB, 1982,

ROHDE, Geraldo M. Simetria. Sdo Paulo, Ed. Hemus, 1982.

e L ]
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
SETOR DE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

FRGIETO PEDAGOGICO DO D URSO DE PUBLICIDADE B PROPAGANDA
Ficha 1 (permanente) ,_,I N
AT

Disciplina: COMUNICAGAO POPULAR E ALTERNATIVA Codigo: 0C093- -
Natureza:
{ ) Obrigato6ria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
(X ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: ) ]

- - Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 60

Padrao (PD): 60 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0

CH semanal: 04

Estagio (ES): 0

Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

alternativa e comunitaria.

_{Comunicagdo e cidadania. Comunicagdo e atores sociais. Experiéncias de comunicagdo popular,

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Méario Messagi Junior.

v .

;o o :

Assinatura: //\g\:’*/UJ‘“"’*\w) {
. i N -




NIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FROIETIO REDAGCEICS OO0 SURSD DE PUBLICIDADE B PROPAGANTA

BIBLIOGRAFIA BASICA

Rt
W o )
d 7 &
g o v"si 1

ARBEX JR, José. “Uma outra comunicagéo é possivel (e necessaria). In: MORAES, Dénisyde
(org.). Por uma outra comunicagdo — Midia, mundializagéc cultural e poder. Rio de Jane%,ro
Record, 2003. p. 385-400.

DOWNING John. Midia radical — Rebeldia nas comunicagbes e movimentos sociais. Sao
Paulo: Senac, 2002. p. 31-93.

MORAES, Dénis de (org.). Por uma outra comunica¢éo — Midia, mundializag&o cultural e poder.
Rio de Janeiro: Record, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FESTA, Regina. Comunicag&o popular e alternativa no Brasil. S&o Paulo: Paulinas, 1986.
FOLKCOMUNICACAO: a midia dos excluidos. Cadernos de Comunicagdo n°® 17 — série
Estudos — Prefeitura do Rio de Janeiro, 2007. Disponivel em
reveom2.portcom.intercom.org.br/index.php/rbec/article/viewDownloadinterstitial/4822/4535
GOHN, Maria da Gi6ria. Midia, Terceiro Setor e MST. Petrépolis: Vozes, 2000.
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' UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FROIIO PESAGOGICS DO CURSD DE PUBLICIDADE F PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

53}

s |

Disciplina: COMUNICAGAO E ARTE

H
AR A ERS TN LTI A,

- AT

Cédigo: OC094

Natureza:

( ) Obrigatoria (X) Semestral () Anual
(X ) Optativa

( ) Modular

Pré-requisito: Co-requisito:
NAO TEM NAO TEM

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD

CH Total: 30
CH semanal: 02

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

de comunicagao.

Os limites entre o jornalismo literario e a literatura. A estética da recepgao aplicada ao receptor dos meios

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura: /’\L{ SN - (\:’\w)

o
N DR
VoLl
-
et }

*OBS: ao assinalar a opgéo % EAD, indicar a carga horéria que sera a disténcia.




NWERSDADEFEDERALDQPARANA
R SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FROGIETO RPEDAGOSICC OO0 CURSO DE PUSLICINADE E PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

=

—

51

ABREU, Alzira Alves de (Org.). A imprensa em transi¢do. Rio de Janeiro: Ed. FGV, 1996. 3
ABREU, Marcia; SCHAPOCHNIK, Nelson (Org.). Cultura letrada no Brasil. Objetos e pratlcas e A
Campinas: ALB, Fapesp, Mercado de Letras, 2005. e
AUSTER, Paul (org.). Achei que meu pai fosse Deus. E outras histérias verdadeiras da vida
americana. Trad. Pedro Maria Soares. S&o Paulo: Companhia das Letras, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BACCEGA, Maria Aparecida. “Jornalismo de arte e cultura’. IN: MARTINS, Maria Helena
(Org.). Outras leituras. Sao Paulo: Senac/Itau Cultural, 2000.

BELKIN, Lisa. Historias do New York Times. Os casos que comoveram os reporteres do jornal
mais importante do mundo. Trad. Antdnio Jacques Glenden Coelho. S&o Paulo: Ediouro, 2007.
BOAS, Seérgic Vilas. Biografias & biografos. Jornalismo sobre personagens. S&o Paulo:
Summus Editorial, 2002.

Je T A

NI D ORI i (Y 13
O R IOOT)1 1 37T NS L AL W L IO

i

(AR R

SR -TR IRt

233



' UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
UJF PR SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FROIEID PEDAGDGICT DO CURSO DE PUBLICIDADE £ PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

it PR,

pﬁ Lf' 4«?
Ui";»’u’

A

§RSS

Disciplina: HISTORIA DO CINEMA

i
-._Mé
M

Codigo: OCOQMJ[&/ ~

Natureza:

(X ) Optativa

( ) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

i

Pré-requisito: Co-requisito:
NAO TEM NAO TEM

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*

CH Total: 60

Padrao (PD): 60 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0
CH semanal: 04

Orientada (OR): 0 | Prética Especifica (PE). 0

EMENTA (Unidade Didatica)

) Exposicao e discuss&o da histéria do cinema, com exibigao de fiimes.

‘Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

N A
P

Assinatura: ﬁ-i?%?‘%«)“'(:\w)
N

RGN

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD; lndlcar'"a"carga ‘horéria que seré & disténcia.
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICAGCAO E DESIGN

FROMEID PEDAGOGICC DO CURSO DE PUBLICIDARE £ PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

EISENSTEIN, Sergei. A Forma do Filme. Jorge Zahar, 2002.
EISENSTEIN, Sergei. O Sentido do Filme. Jorge Zahar, 2002.
DUNCAN, Paul. Fiimografia Completa Stanley Kubrick, Taschen, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CASTLE, Alison. The Stanley Kubrick Archives, Taschen, 2008.
CRONE, Rainer. Stanley Kubrick Drama And Shadows. Phaidon Press, 2005.
WALKER, Alexander. Stanley Kubrick, Director. WW Norton, 2000.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

U FPRSETORDE ARTES, COMUNICACAOE DESIGN ER =¥y 353 A £
BEGIEIO FEDAGODGICS DO SURSO DR PUBLICIDADE E PROPAGANDA T 3"‘3‘“.5—*’“‘ g
: R ;
Ficha 1 (permanente) Fo: 29[
e
Disciplina: CINEMA | Cadigo: OCU28, . ? j
e S |

}

Natureza:
(X) Semestral () Anual ( ) Modular

( ) Obrigatéria

{X ) Optativa
() % EaD*

Pré-requisito:
NAO TEM NAO TEM
Préatica Especifica (PE): 0

Co-requisito: ) )
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD

Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0

CH Total: 60 X
Padrao (PD): 60 Laboratério (LB): 0

7

CH semanal: 04

EMENTA (Unidade Didatica)
Linguagem cinematografica, roteiro literario, roteiro técnico, cenografia e montagem.

: v
TR A P
by L

Assinatura: 4 -

oréria que seré & distancia.

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD; indicar a carga h

i -
I
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: UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
PR SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

O PEDAGOGICE DO CURSD DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

FEG]

BIBLIOGRAFIA BASICA

DUNCAN, Paul. Filmografia Completa Stanley Kubrick, Taschen, 2008.
EISENSTEIN, Sergei. A Forma do Filme. Jorge Zahar, 2002.
EISENSTEIN, Sergei. O Sentido do Filme. Jorge Zahar, 2002,

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CASTLE, Alison. The Stanley Kubrick Archives, Taschen, 2008.
CRONE, Rainer. Stanley Kubrick Drama And Shadows. Phaidon Press, 2003.
WALKER, Alexander. Stanley Kubrick, Director. WW Norton, 2000.
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
UF P R SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FRGIEIDO RIDAGOGICS DO CURBO DE PUSLICIDADE E PROPAGANDA

' Ficha 1 (permanente)

Disciplina: CINEMA |l

Natureza:
( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:
NAO TEM NAO TEM

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*

CH Total: 60

Padrao (PD): 60 Laboratério (LB): ¢ | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0
CH semanai: 04

Prética Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Linguagem cinematografica, roteiro literario, roteiro técnico, cenografia e montagem.

l

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura: /\-‘_5}3‘5‘/‘%—"'*'(:"")

™

*OBS: ao assinalar a opgéo % EAD, indicar a carga horéria que serd & distancia.
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
USE PR SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FHOIEID FEDAGOGICH DO CURSO DE PUBLICIDADE B PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

DUNCAN, Paul. Filmografia Completa Stanley Kubrick, Taschen, 2008.
EISENSTEIN, Sergei. A Forma do Filme. Jorge Zahar, 2002.
EISENSTEIN, Sergei. O Sentido do Filme. Jorge Zahar, 2002.

' BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CASTLE, Alison. The Stanley Kubrick Archives, Taschen, 2008.
CRONE, Rainer. Stanley Kubrick Drama And Shadows. Phaidon Press, 2003.
WALKER, Alexander. Stanley Kubrick, Director. WW Norton, 2000.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

UF PR SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN BEOnR LD
Pr GAEID PEDAGOGICS DO CURSO DE PUBLICIDADE £ PROPAGANDA FULS wE s e
RN )
= A O
Ficha 1 (permanente) e, 9 9

Disciplina: PRODUCAO AUDIOVISUAL

Cédigo: OC128

]

Natureza:

(X)) Optativa

¥
[

( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

{4 =

T Tl G LA S T TV T S e )

Pré-requisito: Co-requisito:
NAO TEM NAO TEM

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ).

..... % EaD*

CH Total: 60

Padrédo (PD): 30 Laboratério (LB): 30 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0
CH semanal: 04

Orientada (OR): 0 | Prética E

specifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Producao e reflexao critica sobre audiovisual.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

N /\> '''''
Assmatura /\L:’f/\.z\ )-

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar'a’'carga horaria que ser4 a distancia.
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
UFE PR SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FROIEID PEDAGOGICO DO CURSD DE PUBLICIBADE E PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

BURCH, Noel. Praxis do Cinema. S&o Paulo, Editora Perspectiva, 1992.
CAVALCANTI, Alberto. Filme e Realidade. Rio de Janeiro, Artenova/EMBRAFILME, 1976.
EISENSTEIN, Sergei. A Forma do Fime. Rio de Janeiro, Jorge Zahar Editor, 1990.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KNIGHT, Arthur. Ascens&o dos Documentarios, in: Uma Historia Panoramica do Cinema.

Editora Lidador, 19870.
LAWSON, John Howard. O Documentario, in: O Processo de Criagéo no Cinema. Rio de

Janeiro, Editora Civilizag&o Brasileira, 1967.
MACHADO, Arlindo. A Arte do Video. S&o Paulo, Brasiliense, 1995.
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- UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN e

PROIRTO PERAGOGICT DO CURSO DE PUBLICIDADE B PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: COMUNICAGAO E MARKETING Codigo: OC24

Natureza:
() Obrigatéria (X) Semestral  ( ) Anual ( ) Modular

(X ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

- - Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM

CH Total: 60

Padrao (PD): 60 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0
CH semanal: 04

EMENTA (Unidade Didatica)

Planejamento estratégico. Marketing de servigos. Composto de marketing. Uma abordagem integrada para
a administrac&o de servigos. A qualidade em servigos. Contato do cliente com as organizagbes de servigos.
Compreendendo clientes e mercados. Avaliando a eficacia do marketing. Marketing de relacionamento.
WebMarketing.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior,

Assinatura: / \T‘if-‘/‘mv)“—'f:\w/

*OBS: ao assinalar a opgéo % EAD, indicar'd carga horaria que sera'a distancia.
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UNIVERSIDADE FEDERALDQ PARANA
SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

PRGIETO PEDAGOGICO DO CURSD DE PUBLICIDADE £ PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

seu negocio, produto ou servigo. Sao Paulo. Nobel. 1998.

BATESON, J. E. G.; HOFFMAN, R. D. Marketing de servicos. Porto Alegre. Bookman, 2001
CHURCHILL JR., G. A.; PETER, J. P. Marketing: criando valor para os clientes. Sao Paulo.
Saraiva. 2000

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

COBRA, M. Marketing de turismo. Cobra, 2001.

FERRELL, O. C.; HARTLINE, M. D.; LUCAS JR., G. H.; LUCK, D. J. Estratégia de marketing.
Sao Paulo. Atlas. 2001

GIGLIO, E. M. O comportamento do consumidor. S&o Paulo. Pioneira Thomson Learning.

2002.
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NIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

PRGIETO PEDAGOGICO DO CURSO DE PUBLICIDATE B PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente) 3
Disciplina: PUBLICIDADE E SOCIEDADE Codigo: 06276 r\/
Natureza: o
() Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
(X ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: i .
- - Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0
CH semanai: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

Web 1.0 e Web 2.0; os desafios da interatividade; blogs, RSS, Wikis e ambientes virtuais; o consumidor
digital; marketing digital na web 2.0; a propaganda colaborativa.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Maric Messagi Junior.

= ;
i \\ i’”\
, o

Assinatura: /’\ IrSve f‘

™ R

*OBS: aoassinalar a opgac % EAD, indicar a carga horéria’que sera a distancia.



NIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
UFPR SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

BRGIETO REDAGOGICO DO CURSO DE PUBLICIDADE F PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

ANDERSON, Chris. A cauda longa: do mercado de massa para o mercado de nicho, Rio!{ 3
Janeiro, Elsevier, 2006. g
BAUMAN, Zygmunt. Vida liquida. Editora Jorge Zahar, 2007. 5‘235-:%
BOLTER, J. David e Richard Grussin. Remediation: Understanding new media. Mit Pré

b 2000.

e renn g, ““;
R sy

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CASTELLS, Manuel. A Galaxia Internet: Reflex6es sobre Internet, negécios e sociedade. Rio

de Janeiro: Zahar, 2001.
LEMOS, A. L. M. Cibercultura. Tecnologia e Vida Social na Cultura Contemporanea, Porto

Alegre: Sulina/Meridional,2004.
PRIMO, Alex. Interagdo Mediada por computador, Porto Alegre: Editora Sulina, 2007.
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NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA i, Up v
ETOR DE ARTES, COMUNICAGCAO E DESIGN b - 3 -
PROIETIO PEDAGOGICES DO CHERSD DE PUBLICIBADE T PROPAGANDA :z = - -O ]
Ficha 1 (permanente) f';f\ss.:
T ==
Disciplina: ADMINISTRAGCAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA Codigo: 0C279 N\
Natureza: /
( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
{X ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: ) )
- . Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30

Padrao (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0
CH semanal: 02

Orientada (OR): 0

Préatica Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

humanos, finangas, produgéo e marketing.

Conceitos basicos de administragdo e organizagdes. Habilidades e fungBes administrativas: recursos

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

i

’/\ e ‘”)
Assinatura: /’\L{),k,\,)\.,\:\_,)

-,

N

o

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a'carga horéria que sera a distancia.
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: UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA )
' SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN ‘

FROIEID FEDAGGGICS PO CURSO DE PUSLICIDADE £ PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

rhgs
LUPETTI, Marcélia. Administragdo em Publicidade e Propaganda. S&o Paulo: Futura, 2004.... .~ "I/~
PEDREBON, José. Curso de Propaganda - Do Antncio & Comunicagé&o Integrada. S&o Paulo:
Atlas, 2004.
SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: como usar a Propaganda para construir marcas e
empresas de sucesso. Rio de Janeiro: Campus, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ABREU, Alzira A.e PAULA, Christiane J. (orgs.). Dicionario histérico-biografico da propaganda
no Brasil, Rio de Janeiro: FGV/ABAP, 2007.

KOTLER, Philip. EI marketing segun Kotler: como crear, ganar y dominar mercados, Buenos
Aires, Paid6s, 2005.

NELSON, Carol e Herschell Gordon Lewis. Advertising Age - Manual de Publicidade, S&o
Paulo: Nobel, 2001.
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1 UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
UF PR SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FRGIETO PEDAGOGICO RO DURSD DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: TOPICOS ESPECIAIS EM MARKETING |

Cadigo:

Natureza:

(X ) Optativa

( ) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

Pré-requisito: Co-requisito:

o ) Modalidade: (X) Presencial ()
NAO TEM NAO TEM

Totalmente EaD  ( )...... % EaD*

CH Total: 30

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0
CH semanal: 02

Orientada (OR): 0 | Prética Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Canais de distribuicdo. Classificacdo do varejo. Atividades varejistas
Principais métodos de pesquisa.

t

. Marketing direto para o varejo.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

j N AD
. oy )
Assinatura: /\ NSV

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a"carga horéria que seré & distancia.
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-UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

O PEDAGOGICT DO CURSO DE PUSLICIDADE F PROPAGANDA

PRGE

BIBLIOGRAFIA BASICA

Ass.:

CHURCHILL JR., G. A.; PETER, J. P. Marketing: criando valor para os clientes. S&o P‘aulo_.,,a;ﬁj,\,,;j__‘j :

Saraiva. 2000.
KOTLER, P. Administragéo de marketing. 10. ed. Sdo Paulo. Makron Books. 2003.

SHIMP, T. A. Propaganda e Promog&o. Porto Alegre: Bookman, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KOTLER, P. Principios de marketing. 9. ed. Sdo Paulo. Makron Books. 2003.

LOVELOCK, C.; WRIGHT, L. Servigos: marketing e gestdo. Sao Paulo. Saraiva. 2001
ZENONE, Luiz Claudio; BUAIRIDE, Ana Maria. Marketing da promogdo e merchandising:
conceitos e estratégias para agées bem-sucedidas. Sdo Paulo: Thomson Pioneira, 2005.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
UF PR SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FROIETO PEDAGODGICO DO CURSD DE PUSLICIDADE E PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: TOPICOS ESPECIAIS EM MARKETING II Caédigo: 0C294 i/

Natureza:
( ) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:
NAO TEM NAO TEM

CH Total: 30
CH semanal: 02

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*

Padrdo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Marketing de rede, marketing de relacionamento, marketing direto, marketing de varejo e outras
modalidades de marketing.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura: /\ﬁ’i/ o P

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD; indicar @ carga horéria que sera 4 distancia.

250



: UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
P R SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

PROIETO PEDAGOGICT RO CURSD DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

CHURCHILL JR., G. A; PETER, J. P. Marketing: criando valor para os clientes. S8o Pauloj,,
Saraiva. 2000. ‘

y
B i AR LI RS ETA A CA LA St 1
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KOTLER, P. Administragéo de marketing. 10. ed. Sdo Paulo. Makron Books. 2003.
SHIMP, T. A. Propaganda e Promog&o. Porto Alegre: Bookman, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KOTLER, P. Principios de marketing. 9. ed. S3o Paulo. Makron Books. 2003.

LOVELOCK, C.; WRIGHT, L. Servigos: marketing e gestdo. Sdo Paulo. Saraiva. 2001
ZENONE, Luiz Claudio; BUAIRIDE, Ana Maria. Marketing da promogdo e merchandising:
conceitos e estratégias para agdes bem-sucedidas. S&o Paulo: Thomson Pioneira, 2005.
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UF PR SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FRGIETO PEDAGCHICT DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGARDA

Ficha 1 (permanente)

P

Disciplina: TOPICOS ESPECIAIS EM MARKETING IlI

Cédigo: OC29

Natureza:
{ ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual

(X ) Optativa

( ) Modular

Pré-requisito: Co-requisito:

- - Modalidade: (X) Presencial
NAO TEM NAO TEM

( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*

CH Total: 30
CH semanal: 02

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP). 0 | Estégio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Estudos avancados de Marketing.

)

\ A2

™
) . o
Assinatura: /\»T&é%—az’v(::)

D

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que seré a disténcia.
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 UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
UJFPR SETORDE ARTES, COMUNICACAOE DESIGN

FROIEIO PERAGOGICT DO SURSO DE PUSLICIDADE £ PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

LRGN

AT

0

CHURCHILL JR., G. A.; PETER, J. P. Marketing: criando valor para os clientes. S&o Paulo.\
Saraiva. 2000.

KOTLER, P. Administragao de marketing. 10. ed. S&o Paulo. Makron Books. 2003.
KOTLER, P. Principios de marketing. 9. ed. Sdo Paulo. Makron Books. 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AMBROSIO, V. Sigueira, R. Plano de marketing passo a passo — servicos. S&o Paulo:
Reichmann & Autores Editores, 1999-2002.

KOTLER, Philip. Marketing 3.0. Elsevier, 2010.
LOVELOCK, C.; WRIGHT, L. Servigos: marketing e gestdo. Sdo Paulo. Saraiva. 2001
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UJFPR SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

FROIGTO PEDAGOSICE DO CURSD DE PUBLICIDADE £ PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina; COMUNICAGCAO EMPRESARIAL Cadigo: 0C330

Natureza:
() Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

- - Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM

CH Total: 60

Padrao (PD): 60 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP). 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0
CH semanal: 04

EMENTA (Unidade Didatica)

Estudos de comunicagéo empresarial aplicados as Relagbes Publicas.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messaqi Junior.

Assinatura: I/\L"S:‘/\AJW{\»/

*0OBS: ao assinalar a opgéo % EAD; indicar a carga horaria que serd a distancia.
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D FEDAGOGICC DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

RRGCS

BIBLIOGRAFIA BASICA

i
;;
BARBOSA, L. O jeitinho brasileiro. Rio de Janeiro : Campus, 1992. %,p.ss.: B S
CAHEN, Roger. Tudo que seus gurus n&o lhe contaram sobre Comunicac&do Empresarial - i W M
imagem como Patriménio da Empresa e Ferramenta de Marketing. S&o Paulo: Editora Best
Seller, 1990.

CHANLAT, Jean-Francois. O Individuo nas Organizagdes - Dimensdes Esquecidas. Sao Paulo:
Atlas, 1996 (Vol.1-3).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CLEGG, Stewart R.; et al. Handbook de Estudos Organizacionais: modelos de analise e novas
questées em estudos organizacionais. S&o Paulo: Atlas, 1999.

DRUCKER, P. Management Challenges for the 21" century. New York : Haper Business, 1999.
FARIA, José Henrique de. O Autoritarismo nas Organizagées. Curitiba: Criar Edigdes/ FAE,
1985.




UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

PROGIETO PERAGOEICO DO CURSO DE PUBLICIDADE B PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

=
—T N

H - i

' e

. e, st AR

Yo
A s

(X ) Optativa

T 1 \J
Disciplina: CRIATIVIDADE EM PLANEJAMENTO Cédigo: 0C277 y
Natureza: _
() Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

Padréo (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estéagio (ES): 0
CH semanal: 02

Pré-requisito: Co-requisito: . .

- - Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30

Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE). 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Planejamento de comunicag&o integrada; fases do planejamento; diagnéstico do publico, objetivos,
cronograma, metas, estratégias e taticas; acoes de Propaganda e de Relagdes Publicas, avaliagao.

Chefe de Departamento ou Unidlade equivalente: Mario Messagi Junior.

)

{ \ e
D
Assinatura: /’\&l;&{yww — ‘;\\ )

“ *OBS: ao assinalar a opgéo % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

rg IO PEDAGOEICE DO DURLD DE PHBLICIDADE E PROPAGANDA

BIBLIOGRAFIA BASICA

e .
i

LUPETTI, Marcilia. Planejamento de comunicagdo. S&o Paulo, Futura: 2000.
PREDEBON, José. Curso de Propaganda — do antncic & comunicagéo integrada. Séo Pag:l O . fl

Atllas, 2004.
PUBLIO, Marcelo Abilio. Como planejar e executar uma campanha de propaganda. Sao Paulo:

Atlas, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CORREA, Roberto. Planejamento de Propaganda. Séo Paulo: Parma, 1995 - 2004.
GALINDO, Daniel (Org) Comunicagdo Mercadolégica — uma vis&o multidisciplinar. Sao
Bernardo do Campo: Universidade Metodista, 2008.

SANT'ANNA, Armando. Propaganda — teoria, técnica e pratica. 72 ed. Sao Paulo: Pioneira
Thomson Learning, 2002.
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MINISTERIO DA EDUCAGAO

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
SETOR DE CIENCIAS HUMANAS

Coordenacio do Curso de Letras Libras

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: Comunicac@o em Lingua Brasileira de Sinais - Libras Caédigo:
Natureza: ' : 0 A
( ) Obrigatoéria (x)Semestral ( )Anual () Modular L / 8037
( x ) Optativa

Pré-requisito: n&o
ha

Co-requisito: - | Modalidade: ( x ) Presencial () Totalmente EaD  ( )... ... % EaD*

CH Total: 30
CH semanal: 02

Padrao (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Familiarizagao lingliistica com a Lingua Brasileira de Sinais e outros processos visuais-
espaciais de comunicagao. Aspectos linguisticos da Libras.

Bibliografia basica:
BRASIL. Decreto Federal 5626/2005. Regulamenta a Lei de Libras e dé outras providéncias.

FELIPE, Ténya & Monteiro, Myrna S. LIBRAS em contexto. Curso Basico. Brasilia: Ministério
da Educagéo e do Desporto/Secretaria de Educacéo Especial, 2001.

FERNANDES, S. Bons sinais. In: REVISTA Discutindo Lingua Portuguesa. S&o Paulo: Escala
Editorial, 2006. Ano |, V. 4.

~

FERNANDES, Sueli F; STROBEL, K. L. Aspectos lingilisticos da Lingua Brasileira de Sinais
— LIBRAS. Curitiba - PR: SEED/SUEB/DEE, 1998.

LIRA, Guilherme de Azambuja; FELIPE e Tanya Amara. Dicionario da Lingua Brasileira de
Sinais — Libras. Brasilia: CORDE, 2001 Disponivel em Acessibilidade Brasil,
http://www.acessobrasil.org.br/libras-

. =t
Chefe de De@Unidade equivalente: ( WW

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que serd a distancia.




MINISTERIO DA EDUCACAO

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

CONSELHO DE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO

Processon® 092 8?6/ OIS -9
Enquadramento: /426 §QI Yo < ?O}@é JCC??C—,. O/QLQO

Encaminhe-se: &' )© (,;é\yhe/\ﬂ_ (@8N Cepre

Presidente” CEPE

Distribuido ao(2) Conselheiro(a) /,Q }H{/\_ Q{/UBUQJ‘C |
6{- n o~
da .,1, CamaradoCEPEemJ-’-"»/O&/ﬁé.

Secretario(a) ' ( ;%a%/‘

{ Emilia Dias Baﬂ"ﬁ?i@
e

gaiasiz dos Orqu"l \‘;;ﬂ\;~
protriculs 1S Gud

Rua XV de Novembro, 1299, 2° andar, CEP 80060-000 — Curitiba. PR
Fones: (41) 3360-5023, 3360-5024 — e-mail: soc2(@ufpr.br
www.ufpr.br/soc




Jw;;im
S BERE
1 ] &89

"‘g Fa_30) ¥
s, Putr ;(//!

ik | K

ORGAO COLEGIADO
12 Camara CEPE

PRSI AT, FEASERAL, Cris MARAI AR,
Sgﬁ?@- SECRETARIA DOS

ACGS COLEGIADOS

Conselheiro Relator: LUIZ FERNANDO DE LIMA LUZ JR. |Data do relato: 20/05/2016
Processo: 23075.092876/2015-91

Assunto: Projeto Pedagadgico do Curso de Publicidade e Propaganda

Interessado: Coordenacéo do Curso de Comunicagdo Social

HISTORICO

e Em 10 de margco de 2015, por meio da Portaria n° 1568, o Reitor da UFPR
constituiu comissdo para elaboragdo do Projeto Pedagégico do Curso de
Publicidade e Propaganda do Setor de Artes, Comunicagao e Design.

‘ s Em 05 de agosto de 2015, a plenaria do Departamento de Comunicagdo Social
-aprovou por unanimidade as ementas do curriculo do curso de Publicidade e
Propaganda.

¢ Em 16 de setembro de 2015, o projeto foi aprovado pelo plenéaria do Departamento
de Comunicagao Social.

e Em 16 de setembro de 2015, o projeto foi aprovado pelo Colegiado do Curso de
Comunicago Social.

e Em 21 de setembro de 2015, por meio do Oficio 055/2015-CCOS, a Coordenagao
do Curso de Comunicagdo Social submeteu ao Conselho. Setorial os resultados do
trabalho da Comisséao.

s Em 29 de setembro de 2015, a plenaria do Setor de Artes, Comunicagdo e Design
aprovou por unanimidade o Projeto Pedagogico do Curso de Publicidade e
Propaganda.

e Em 13 de maio de 2016, a Coordenadora de Politicas de Ensino de Graduacéo,
professora Maria Lucia Accioly Teixeira Pinto, encaminha a proposta curricular, sem
reparos, para deliberagdo dos Conselhos Superiores, em decorréncia do
condicionamento de funcionamento do curso a obtengdo de vagas docentes para

) atender o consequente aumento da carga didatica do novo curso.
' e Em 16 de maio de 2016, o processo foi distribuido a este Conselheiro.

CONSIDERAGOES |
Justificativa de criagao do Curso de Publicidade e Propaganda

A Universidade Federal do Parana nao possui um curso de Publicidade e
Propaganda no sentido pleno do termo, mas um curso de Comunicagéo Social com
habilitacdo em Publicidade e Propaganda, além de Jornalismo e Rela¢des Publicas.
Nesse sentido, o presente projeto responde, antes de tudo, a mudangas exigidas pelo
Ministério da Educacéo, a partir das novas Diretrizes Curriculares, que estabelecem
um prazo para que todas as habilitagcdes do curso de Comunicagdo se transformem
em cursos auténomos.

N&o obstante essa necessidade de adequacao a legislagao, € indiscutivel que as
novas tecnologias estdo a exigir do profissional de Publicidade e Propaganda um
redimensionamento das suas formas de atuacgéo, para cumprimento de sua missao
histérica.

: 1
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Este PPC visa o cumprimento dessa dupla finalidade.

Matriz curricular

A grade curricular da nova proposta sera atendida nos turnos manha e noite.

O curso € composto por 54 disciplinas obrigatérias e 41 optativas, perfazendo
um total de 3.000 h, divididas em 1455 h PD, 735 h LB, 180 h TCC, 240 h de optativas
e 390 h de atividades formativas.

Do processo constam:

Regulamento do Trabalho de Conclusdo de Curso.

Regulamento de Estagio ndo obrigatério.

Regulamento de Atividades Formativas Complementares.

Projeto de Orientacao Académica.

Regulamento do Projeto Experimental em Publicidade e Propaganda.

Fichas 1 (permanente) de todas as disciplinas (obrigatdrias e optativas).

Parecer favoravel da Coordenacdo Geral de Estagios e de Atividades

Formativas. )

Parecer favoravel da Coordenacao de Educagédo a Distancia.

e Minuta de Resolugdo do CEPE fixando o Curriculo Pleno do Curso de
Publicidade e Propaganda.

s Periodizagdo recomendada.

¢ Informacgdo da Coordenacgéo de Politicas de Ensino de Graduac?o.

Parecer

Estando o processo devidamente instruido, sou favoravel & aprovagdo do
Projeto Pedagégico do Curso de Publicidade e Propaganda, com a seguinte
configuragao basica:

Natureza: Bacharelado

Modalidade: presencial

Regime: semestral

Turno de funcionamento: integral (M/N)

N° de vagas/ano: 30

Carga horaria total: 3.000 h

Prazo de integralizagadoc curricular. minimo de 08 e maximo de 12 semestres

S.M.J., é o Parecer.

Curitiba, 20 de maio de 2016.

APROVABO © PARECER PE
PLENARIO DO CONSELHO DE
TENSAOQ,

APROVADO POR UMANIMIDADE DE| | TomAudo on: ]
VOTOS PELA 1* CAMARA DO CONSELHO | - Fo o
DE E‘NSINAO, PES%SA EEXTENSAO, | » ¢ Skératriofa)
EM SESSAO DE 0/0( J & SILUARA LUCIA BIMDO GroscHURe
Chefo de Expediente da
Secretaria do Orgdog,Colegiados

Matricula n° 200678
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e
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RESOLUCAO N° 17/16 — CEPE

Fixa o Curriculo Pleno do Curso de Publicidade e
Propaganda do Setor de Artes, Comunicacdo e Design da
Universidade Federal do Parand.

O CONSELHO DE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO,
6rgdo normativo, consultivo e deliberativo da Administragio Superior, no uso de suas
atribui¢bes conferidas pelo Artigo 21 do Estatuto da Universidade Federal do Parana,
consubstanciado no Parecer n° 93/16 exarado pelo Conselheiro Luiz Fernando de Lima Luz Junior
no processo n° 092876/2015-91, e por unanimidade de votos

RESOLVE:

Art. 1° O Curriculo Pleno do Curso de Publicidade e Propaganda do Setor de Artes,
Comunicagdo e Design, € constituido dos seguintes contetidos:

L. NUCLEO DE CONTEUDOS OBRIGATORIOS

Disciplinas obrigatorias
Antropologia: comunicac¢do e cultura
Assessoria de Comunicagéo

Ciéncias Sociais e Comunicag&o
Comunicagdo e Cidadania
Comunicagdo e Linguagem
Comunicagédo e Tecnologia
Comunicacéo, Publicidade e Mercado
Criagdo Publicitéria

Economia Politica da Comunicacgéo
Etica e Legislagdo em Publicidade e Propaganda
Fotografia Publicitaria

Fundamentos de Comunica¢éo Audiovisual
Fundamentos de Comunicac¢éo Sonora
Fundamentos de Comunicag¢éo Visual
Fundamentos de Fotografia

Gestdo de Negocios em Comunicacdo
Histéria Contemporéinea

Historia da Arte

Histéria da Comunicagédo

Inovacgdo Digital

Introdugdo ao Marketing

Leituras em Filosofia -

Leituras em Sociologia

Marketing Politico

Midia

Oficina de Redacgédo
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Pesquisa Cientifica em Publicidade e Propaganda
Pesquisa de Mercado

Pesquisa em Comunicag¢do |

Pesquisa em Comunicagéo I1
Planejamento de Comunicacéo
Planejamento de Marketing

Producéo Digital

Produg¢do Grafica

Produg¢do Inovadora em Comunicagio I
Produgéo Inovadora em Comunicagio 11
Produgéo Inovadora em Comunicagéo III
Produgéo Inovadora em Comunicagéo IV
Produg¢do Inovadora em Comunicagio V
Produgéo Inovadora em Comunicagdo VI
Producé@o Publicitaria Audiovisual
Produgdo Publicitaria Sonora
Programacéo Visual |

Programacéo Visual II

Promocéo de Vendas e Merchandising
Psicologia do Consumidor

Redagdo Publicitaria I

Redacdo Publicitaria II

Teorias da Comunicagéo I

Teorias da Comunicagéo II

TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO (360h)
Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda I
Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda II
Produgéio Cientifica em Publicidade e Propaganda I
Produgdo Cientifica em Publicidade e Propaganda 11

II. NUCLEO DE CONTEUDOS OPTATIVOS
Disciplinas optativas (240h)

Administraciio em Publicidade e Propaganda

Antropologia do Consumo

Assessoria e Estratégias de comunicagdo com a midia

Cinema I

Cinema II

Comunicagdo Digital Corporativa

Comunicacéo e Arte

Comunicagfo e Diversidade

Comunicagfo e Educagéo

Comunicac¢do e Entretenimento

Comunicagdo e Literatura

Comunicacdo e Marketing

Comunicacdo e Mercado |
Comunicagdo e Politica '
Comunicagdo e Tecnologias nas Rela¢6es Publicas
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Comunicagéo em Lingua Brasileira de Sinais - Libras
Comunicagdo Empresarial

Comunicagéo Popular e Alternativa
Comunicacéo Publica

Comunicaggo ¢ Redes Urbanas

Criatividade em Planejamento

Fundamentos da Administrag&o

Histoéria do Cinema

Linguagem Cientifica

Linguagem Publicitaria

Mercado e Agronegocio

Midia e Meio Ambiente

Midia e Sociedade

Midias Digitais

Planejamento Estratégico

Produgéo Audiovisual

Publicidade e Sociedade

Semiotica e Publicidade

Teoria e Pesquisa de Opinidio Publica

Teorias das Relagdes Publicas

Tépicos Especiais em Comunicagdo e Linguagem
Tépicos Especiais em Marketing |

Toépicos Especiais em Marketing 11

Tépicos Especiais em Marketing 111

Topicos Especiais em Teoria do Conhecimento - Meios de Comunicagio e Continente Africano:
Esquecimento e Negacdo

111. ATIVIDADES FORMATIVAS (minime de 390 horas)

As Atividades Formativas (complementares) serfio realizadas no decorrer do curso
seguindo normatizacdo interna aprovada pelo Colegiado do Curso.

Art. 2° A integralizag@o do curriculo do curso de Publicidade e Propaganda deverd realizar-se
em no minimo 4 anos (8 semestres) € no maximo 6 anos (12 semestres) com um total geral de
3.000 (tr€s mil) horas de sessenta minutos, com a seguinte distribuicdo de cargas horarias, a
serem ofertadas em turno integral (MN) previsto no edital do processo seletivo de curso:

Padrao|Laboratério Campo | Estagio} Orientada | Pratica Especifica| Total
PD LB CP ES OR PE
Eixos 1.395 615 00 00 00 00 2.010
TCC 60 120 00 00 180 00 360
Nucleo de Contetldos Optativos{ 00 00 00 00 00 00 240
Atividades Formativas 00 00 00 00 00 00 390
Total 1455 735 00 00 180 00 3.000
Porcentagem em EaD 2%

Paragrafo Unico. Para efeitos de matricula, a carga horaria semanal podera oscilar entre 1
(dezesseis) e 25 (vinte e cinco) horas semanais.

\

~
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Art, 3° Sera efetuada a atividade de Orientagdo Académica por meio de Projeto conforme
estabelecido no PPC.

Art. 4° Para conclusdo do curso de Publicidade e Propaganda serd obrigatoria a apresentagéo
de Trabalho de Conclusdo de Curso conforme o regulamento préprio estabelecido pelo
Colegiado do Curso. '

Art. 5° Para integralizar o curriculo, o aluno deverd cumprir uma carga horéaria minima de 390
(trezentas e noventa) horas, em Atividades Formativas (complementares) conforme o
regulamento proprio estabelecido pelo Colegiado do Curso.

Art. 6° Com base na legislagfo vigente, a carga hordria na modalidade de educagéo a distdncia
(EaD) néo podera ultrapassar 600 horas (20% da carga horaria total do curso) incluindo a oferta
de disciplinas optativas.

Art. 7°  Acompanham a presente Resolugdo a periodizagfo recomendada (Anexo I).

Art. 8° Visando adiantamento de conhecimento para o enquadramento dos alunos, a
Coordenagédo de curso realizara, anualmente, levantamento com os ingressantes para identificar
conhecimentos prévios nas disciplinas previstas no Projeto Pedagdgico do Curso, obedecendo os
prazos previstos no calendario escolar.

Paragrafo Unico. Nao poderfio ser objeto de adiantamento ou aproveitamento de conhecimento
as disciplinas laboratoriais e as disciplinas que prevejam o desenvolvimento de um projeto, seja

profissional ou académico, e estagio.

Art. 9° Esta Resolugéo entra em vigor a partir do primeiro semestre de 2017.

Sala de Sessdes, 03 de junho de 2016.

Iwrade Mulinari

Presidente em Exercicio
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ANEXO I - Periodizacdo Recomendada

1° Periodo

Curso de Publicidade e Propaganda

o e CCH | ‘ - ' ve | PE PRE-
Codlgo . Contenidos | CHT EaD CHS PD LB | CP| ES | OR.| R REQ
0C001 | Histéria Contemporanea 60 00 04 60 00 00 | 00 00 00 | --—--—--
ocoos | Economia Politica da 30 | 00 | 02 | 30| 00| 00| 00| 00 | 00 |-
Comunicagdo
OC006 1 Leituras em Filosofia 30 00 02 30 00 00 | 00 00 00 | --—--
ocop | Fundamentos de 30 | 00 | 02 | 30| 00| 00| 00| 00 | 00 |-
Comunicagdo Sonora
ocog3 | Fundamentos de 30 00 02 | 30| 00 | 00| 00| 00| 00 |-mn
Fotografia
0CO005 | Oficina de Redagédo 60 60 04 60 00 00 | 00 00 00 | -----
. OC134 | Psicologia do Consumidor | 30 00 02 30 00 00 | 00 00 00 | --—--
ocl3s | Comunicagdo, Publicidade | ¢4 | g9 | 04 | 60 | 00 | 00 | 00 | 00 | 00 |-
e Mercado
oc136 | Produgdo Inovadora em 30 02 | 00| 30 | 00| 00| 00 | 00 |-
Comunicagéo 1 00
Total 360 60 24 | 330 | 30 00 | 00 00 00
2° Periodo
qulgo Conteudos S CHT - gap | CHSTFD LB ; CPES OR LA REQ
0OC027 | Historia da Comunicagéo 30 00 02 30 00 00 00 00 00 | -
0C028 | Leituras em Sociologia 30 00 02 30 00 00 | 00 00 00 | ------
ocooy | Fundamentosde 30 | o0 | 02 |30 | 00|00 00| 00| 00 |-
Comunicagdo Audiovisual
® oco1o | Fundamentos de 30 | 00 | 02 | 30| 00 |00 | 00| 00| 00 |-
Comunicagio Visual
OCI109 | Fotografia Publicitaria 60 00 04 30 30 00 | 00 00 00 0C003
OC137 | Criagdo Publicitaria 30 00 02 15 15 00 00 00 00 | -—--
OC138 | Introdugdo ao Marketing 30 00 02 30 00 00 | 00 00 00 | --—-
OC139 | Pesquisa de Mercado 30 00 02 15 15 00 | 00 00 00 | --—--
oc142 | Produgdo Inovadora em 30 02 | 00| 30 00| 00| 00| 00 |-
Comunicagéo 11 00
Total 300 00 20 | 210 | 90 00 | 00 00 00 /
Optativa ]
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3° Periodo

. R CH | fvve | ome e , - PE | PRE-
Cédigo | Conteiidos .| cHr EaD . CHS PD LB | CP'| ES | OR | REQ
OCosy | ieneias Sociais e 60 | 00 | 04 | 60| 00| 00| 00| 00 | 00 |-mr

Comunicagdo
OCO057 | Teorias da Comunicagdo I 60 00 04 60 | 00 | 00 | 00 00 00 | -—----

Ocosg | Antropologia: 30 | 00 | 02 |30 |00 |00| 00| 00 |00 |-
comunicagdo e cultura

OC143 | Redagfo Publicitaria | 60 00 04 30 | 30 | 00| 00 00 00 | -

OC144 | Programagio Visual 1 60 00 04 30 | 30 | 00| OO 00 00 | OCO010

ocl14s | broducdolnovadoraem | 55 1 g9 | gp | 0o | 30 |00 | 00 | 00 | 00 |-om
Comunicacdo 111

Total 300 00 20 (2104 9 | 00 | OO 00 00
Optativa 11 '

. 4° Periodo

Coigo | Conteidos | cnt | g | oS or |msfor | BE I TOC
OCo64 | Comunicagdo e 30 | % | 02|30 |00 00 00|00 | %
Linguagem
OC066 | Histdria da Arte 60 00 04 60 00 00 00 00 00 | ———--
OCo6s | Pesquisaem 30 | %] 02 {3 |00 |00 00| 00| % |
Comunicacéo |
OCl146 | Redagdo Publicitaria II 60 00 04 |30 30 00 00 00 00 0OCl143
OC155 | Programacdo Visual 11 60 00 04 |30 30 00 [ 60| OO0 00 | OCl144
OC1s6 | Assessoria de 30 | % | o2 [ |00 | o0 |o0] 00| 9 |
Comunicacéo
ocisy | ProdugdoInovadoraem |35 | 00 | o5 | o9 | 30 | 00 | 00| 00 | % |-
Comunicagdo IV
Total 300 00 20 210 | 90 00 00 00 00
Optativa 111
. 5° Periodo
Codigo | Conteidos . | CHT | gy, | CHS | PD | LB | CP | BS | OR | | gpq
0C071 | Comunicagfo e Tecnologia 30 00 02 30 00 | 00 | 00 | 00 | OO | ---—--
0OC073 | Comunicagdo e Cidadania 30 00 02 30 | 00 | 00 [ 00 | 00 | 00 | -—--

OC072 | Pesquisa em Comunicagéo 11 30 00 02 30 00 | 00 | 00 | 00 | 00 | OCO65
OC158 | Producdo Publicitaria Sonora 30 00 02 15 1S | 00 | 00 | 00 | 00 | OC002
OC159 | Planejamento de Marketing 60 00 04 30 30 | 00 | 00 | 00 | 00 | OC138

0OC160 | Midia 60 00 04 30 30 ] 00 | 00| 00 | 00 | -—--—
Etica e Legislagio em 00 00 |

OC170 Publicidade e Propaganda 30 02 30 00 ) 00 | 00 | 00

OC179 Produg:_io i Inovadora em 30 00 02 00 30 | 00 | 00| oo 6o |
Comunicagdo V
Total 300 00 20 195 { 105 | 00 | 00 | 00 | 00

Optativa 1V
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6° Periodo
Codigo | Conteudos | car |- SH | cus|pp | LB {cp|Es | or | PE | PRE-
~odieo | Tomteudes o o | ORE ey |[CHBED BB CRIES ORI REQ
OCO079 | Teorias da Comunicagdo 11 60 00 04 60 | 00 | 00 | 00 | 00 | 00 | OC057
Pesquisa Cientifica em 30 00
0OC186 Publicidade e Propaganda 30 00 02 00 | 00 | OO 00 0C072
0C189 Prod.uce?o Publicitaria 60 04 30 | 30 00 | 00 00 00 0C009
Audiovisual 00
0C204 | Planejamento de Comunicagiio | 60 00 04 30 { 30 [ 00 | 00 | 00 | 00 | OC159
0OC205 | Inovagéo Digital 30 00 02 30 | 00 | 00| 00| 00 | 00 [ --mm
0C206 | Produsdo Inovadora em 30 | %] 02 | 00|30 ]00] 00| o00|%] v
Comunicagdo VI
Total 270 00 18 [ 180 | 90 | 00 | 00 | 00 | OO
Optativa V
. Optativa VI
7° Periodo
S B T Y e [ CH e ol e | PE | PRE-
Codigo | Contelddos = | CHT | pp | CBS | PD | LB |.CP | ES | OR | "™ | ppo
Produgéo Cientifica em
0C207 Publicidade e Propaganda I 60 00 04 60 | 00 | 00 | 00 | 00 | oo | OC186
0C209 | Promogdo de Vendas e 30 | 9% o2 | 15| 15] 00|00 00| %
Merchandising
0C210 Gestéo fie I\iegomos em 30 00 02 15 15 00 | 00 | 00 00 |
Comunicagdo
0OC211 | Marketing Politico 30 00 02 30 { 00 | 00 0O | 00 | OO0 [ -—mo
0C212 | Produgdo Digital 60 00 04 00 | 60 | 00 | 00 | 00 | 00 | OC205
OC213 | Produgdo Gréfica 30 00 02 00 | 30 [ 00 | 00 | 00 | 00 [ OC155
Planejamento e Pratica em 00 00
0C217 Publicidade e Propaganda I 60 04 0071 60 1 00 | 00 | 00 | " | -
Total 300 00 20 | 120 | 180 | 06 | 00 | 00 | 00
. Optativa VIl
8° Periodo
“Cédigo Cop_tgq@os LR CHT " "1y | CHS ‘PD | LB . CP ES | OR . REQ .
Produgéo Cientifica em
0C218 Publicidade ¢ Propaganda 11 120 00 08 00 | 00 00 | 00 | 120 | g | OC207
Planejamento e Pratica em
0C220 Publicidade e Propaganda I1 120 00 08 [ 00| 60 | 00 | 0O | 60 0o | OC217
Total ' 240 00 16 00 { 60 | 00 | 00 | 180 | 00
Optativa V11 n
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DISCIPLINAS OPTATIVAS
(minimo de 240 horas)
Cadigo ant;euydos S CHT E aD CHS PD I LB CP _ E_S : OR - | REQ
C . 00 00
LIBo37 | Gomunicagdo em Lingua 30 02 |30 |00 [00 |00 |00 | | -
Brasileira de Sinais - Libras
0C030 | Comunicagdo e Mercado 60 00 | 04 [ 60 { 00| 00| 00| 00 [0O0 | oo
0Coss | 1opicos Especiais em 60 | | o4 | 6000|0000 00| |
Comunicagdo e Linguagem
ocoy3 | Comunicagao Popular e 60 | % | o4 [ 60| 00|00 00| 00| |
Alternativa
0C094 | Comunicagdo e Arte 30 00 | 02 [30|00f 00| 00| 00 (00 |
0OC097 | Histéria do Cinema 60 00 04 | 60| 00| 00| 00 | 00 |00 | oo
0C098 | Cinema I 60 00 | 04 | 60| 00| 00| 00| 00 [O0 | .
0C099 | Cinema Il 60 00 | 04 | 60| 00| 00| 00| 00 [00 |
0C128 | Produgdo Audiovisual 60 00 | 04 {30 |30 | 00| 00| 00 [0O0 |
0C247 | Comunicagdo e Marketing 60 00 | 04 | 60| 00| 00| 00 | 00 [00 | v
0OC276 | Publicidade e Sociedade 30 00 | 02 |30 {00 |00]| 00| 00 [00 | —om
OC277 | Criatividade em Planejamento | 30 | 00 | 02 |30 | 00 (00| 00 | 00 |00 | -
0C279 Administracdo em Publicidade 30 00 02 30 00 | 00| 00 | 00 00 |
e Propaganda
0C293 Top1c0§ Especiais em 30 00 02 30 00 | 00| oo | oo o |
Marketing |
0C294 Toplco§ Especiais em 30 00 02 30 00 | 00 | oo | 00 00 |
Marketing 11
0C295 Toplco§ Especiais em 30 00 02 30 00 | 00 | 00 | oo 00 |
Marketing 111
0C330 | Comunicagdo Empresarial 60 00 | 04 [ 60| 00|00 00 | 00 |00 | o
0C222 | Midias Digitais 30 00 | 02 |30 oo |00 ]| 00 | 00 00| oo
0C223 | Teorias das Rela¢Ges Puablicas 30 00 02 |30 | o0|00}| 00| 00 |00
0C225 | Comunicagfio Pablica 30 00 | 02 [30 {00 |00} 00| 00 |00 -
0C226 Comumc.aqﬁo Digital 30 00 0 15 |15 00 | 00 | 00 00|
Corporativa
0C227 Assessprla ~e Estrategla:s ‘de 60 00 04 30 30 | 00 | 00 00 00|
comunicagdio com a midia
Fundamentos da 00 30 00
0C228 | Administragio 30 02 00 {00 00 | 00 | | -——-
0C229 Comumcaj;ﬁo e,Te_cnologlas 30 00 02 30 00 | 0o | 00 | 00 00 |
nas Relag@es Plblicas
0C230 Te’orfa e Pesquisa de Opinido 60 00 04 30 30 | 00 | 0o | 00 o0 |
Piblica
0OC231 | Planejamento Estratégico 60 | 00 | 04 |30 | 30|00 00| 00 |00} -y

\\Ru

32

/
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. o L emr FEE [ ns L op | te | ep | gs | or | PE | PRE-
Caédigo | Conteudos . o . CHT EaD CHS PD LB 1 OR | " | REQ
0C232 | Antropologia do Consumo 60 00 | 04 | 60| 00| 00| 00| 00|00 |
0C233 | Comunicagdo e Entretenimento | 30 00 | 02 [30 [ 00 | 00| 00| 00 [ 00 } 0t
0C234 | Comunicagdo e Literatura 30 00 | 02 [30 | 00 |00]|00]| 00|00 |
0C235 | Comunicagfo e Diversidade 30 00 02 |30 00 | 00 [ 00 | 00 00 | o
OC081 | Comunicagdo e Educagfio 30 00 | 02 (30 [ 00 | 00| 00| 00 | 00 |
0OC090 | Comunicagdo e Politica 30 00 | 02 |30 [ 00 |00 ]| 00| 00|00 |
0C236 | Linguagem Cientifica 60 00 | 04 | 60| 00 | 00| 00| 00 [ Q0 | v
0C237 | Linguagem Publicitaria 30 00 1 02 [30 | 00 00|00 00 | 00 |
0C238 | Mercado e Agronegocio 30 00 | 02 [30 | 00 |00 {00} 00} 00 |
0C239 | Midia e Sociedade 30 00 | 02 [30 | 00 |00 ]| 00| 00 |00 |
0C240 | Midia e Meio Ambiente 30 00 f 02 [30 [ 00 |00 | 00| 00 | 00 | v
0OC241 | Semidtica e Publicidade 30 00 | 02 [30 | 00 {00} 00| 00 |00 |
OC100 | Comunicagdo e Redes Urbanas | 30 00 | 02 [ 30| 00|00 00| 00|00 |

Tépicos Especiais em Teoria 00 00
do Conhecimento - Meios de
OC110 | Comunicagfo e Continente 60 04 60 | 00 | 00| 00| 00 | | -
Africano: Esquecimento e
Negacdo

PD - Aula Padréo

LB - Aula Laboratoério

CP — Aula de Campo

ES - Estagio Supervisionado Obrigatdrio

OR - Atividade Orientada

PE — Pratica Especifica

PRE-REQ — Pré-Requisito

CHT - Carga horéria semestral/anual/modular
CH EaD - Carga horéria a distancia

CHS - Carga horaria semanal
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Conselheiro Relator: Luiz Claudio Fernandes

Data da redagao do
relato: 23/06/2016

Processo: 23075.092876/2015-91

Assunto: Projeto Pedagdégico de Criagdo do Curso de Publicidade e Propaganda

Interessado: Coordenagéao do Curso de Comunicagéo Social

Objeto de apreciagcao

- Projeto Politico Pedagdgico Publicidade e Propaganda

HISTORICO

Na data de 16/10/2015 a coordenadora do curso de Comunicagao Social,
professora Rosangela Stringari encaminha o oficio n° 055/2015-CCOS ao
Diretor do SACOD solicitando apreciagao do Projeto Politico Pedagégico do

Curso de Publicidade e Propaganda, a ser implantado na UFPR, uma vez

_...que o MEC ja definiu o prazo para que o Jornalismo se torne independente

e, em breve, também definira o limite final para que a Publicidade e
Propaganda ganhe autonomia (fls. 01-05). Em 10/03/2015 o Reitor da
UFPR designa pela portaria n® 1567 sete servidores os quais compuseram
a comissao elaboradora do projeto politico pedagégico do curso de
Publicidade e Propaganda do SACOD cujo contelido deste PPP esta
contido as fls. 07-123. A PROGRAD na pessoa da coordenadora de
Politicas de Ensino de Graduagéo, professora Dra Maria Lucia Accioly T.
Pinto se manifesta as fls. 124 informando que “o presente processo de PPC
e criagao do curso de Publicidade e Propaganda é parte integrante da
proposta de transformacao das habilitagdes do atual curso de Relagbes
Publicas e Publicidade e Propaganda, atendendo as diretrizes curriculares
nacionais estabelecidas em 2013. Assim, necessariamente, passando o
curso de comunicagao social a ser extinto gradualmente. O prazo legal para
a separagéo e criagdo dos novos cursos extinguiu-se em setembro de 2015.

Trata-se, portanto de criagdo de trés (3) novos cursos e extingédo gradativa



do curso de Comunicagdo Social que devera continuar atendendo seus

alunos ate o prazo maximo de integralizagdo de seus curriculos plenos. O
eventual interesse de alunos em migragéo para os novos cursos devera ser
objeto de processo posterior devidamente instruido a ser encaminhado ao
CEPE. As 90 vagas do atual curso de comunicagao social ja vinham sendo
ofertadas distintamente nos processos seletivos da UFPR e no SISU, com
30 vagas para cada uma das habilitagbes. Deste modo, o curso de
Relagdes Publicas proposto ofertara 30 vagas inicialmente, estando previsto
no PPC a possibilidade futura, havendo condigbes de estender a 45 vagas”.
. Em 17/05/2016 o processo € encaminhado a 12 camara do CEPE sendo
designado o conselheiro relator prof. Altair Pivovar o qual apés analise
emite em 20/05/2016 parecer favoravel a aprovacdao do PPP do curso de
Jornalismo com a configuragdo de Natureza: Bacharelado; Modalidade:
Presencial; Regime: Semestral; Turno de funcionamento: Integral; nimero
de vagas: 30; carga horaria total: 3000 horas; Prazo de integralizagéo
curricular: minimo de 08 e maximo de 12 semestres (fls. 389-390). Apés a
aprovagéo por esta cadmara o processo também foi aprovado conselho
pleno do CEPE na data de 03/06/2016 (fls. 380). Na data de 09/06/2016 o

processo é enviado_a este conselheiro para relado no COUN.
PARECER CONCLUSIVO

O presente processo foi apreciado pelas instancias PROGRAD e CEPE que
apos competente analise do mérito, encaminharam pela aprovagao do PPP do
curso de Publicidade e Propaganda. Sugerimos o acompanhamento da

administragdo superior e setorial da implantagdo deste novo curso dando

APROVADO O PARECER PELO

CONSELHO.UNIVERSITARI
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p

SILEAARA LUCIA BINDO GROSCHUPF
Chefe de Expediente da
Secretaria de Orgdos Colegiados
Matricula n° 200678




RESOLUCAO N° 20/16-COUN

O CONSELHO UNIVERSITARIO, 6rgdo normativo,
consultivo e deliberativo da Administra¢@io Superior da Universidade Federal do Parana, no uso
de suas atribui¢@es conferidas pelo art. 23, inciso X do Estatuto da UFPR, consubstanciado no

Parecer n° 18/16 exarado pelo Conselheiro Luiz Claudio Fernandes e no processo n°
092876/2015-91 e por unanimidade de votos,

RESOLVE:

Aprovar a criagdo do Curso de Publicidade e Propaganda do
Setor de Artes, Comunicagfo e Design da Universidade Federal do Parané e a extingfo gradativa
do Curso de Comunicagéo Social — habilitacdo Publicidade e Propaganda da UFPR.

Sala de Sessdes, em 23 de junho de 2016.

Zaki Akel Sobri
residente
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