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NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN : B
| PROGRAD |

DOCUMENTAGAO UFPR, |

i

i

Fls.: ,__}_5;__,_
g

EMENTAS DAS DISCIPLINAS (Ficha 1)

Ass.:

Ficha 1 (permanente)
Disciplina: HISTORIA CONTEMPORANEA Codigo: 0C001
Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAOTEM |
CHTotal: 60 | pqra0 Laboratérioc |Campo  |Estagio  |Orientada |Pratica Especifica
CH semanal: 04 | (PD): 60 (LB): 0 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

As duas grandes guerras. A revolugao bolchevique. A crise do capitalismo no entre guerras. O Terceiro
Reich:; ascensdo e queda. O Estado de Bem Estar Social. O pés-guerra. A Perestroika e a Glasnost. A
queda do muro de Berlim. Globalizagdo e formagéo dos blocos econdmicos. Brasil: o estado Novo; o
desenvolvimentismo; Jango e as reformas de base; o golpe militar, a repress&o e o milagre econémico;
redemocratizagdo e a Nova Republica; Collor € o impeachment; Fernando Henrique Cardoso e o Plano
Real. Governo Lula. Direitos Humano. : '

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horaria que seré a disténcia.



PROGRAD |

NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA UFPR
ETORDE ARTES, COMUNICACAQ E DESIGN
e Fls.: ___L}_ A

Ass.: | I

BIBLIOGRAFIA BASICA

ABRUCIO, F. Os bardes da federagéo: os governadores e a redemocratizacéo brasileira. Sdo Paulo,
HUCITEC, 1998.

HOBSBAWN, E. A era dos extremos: o breve século XX. Sao Paulo, Cia. Das Letras, 1995. POWER,
S. Genocidio: a retérica americana em questio. Sdo Paulo, Cia. Das Letras, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BIONDI, A. O Brasil privatizado. Sao Paulo, Fundag&o Perseu Abramo, 2001.

DIAS, M. A mentira das urnas: crénica sobre dinheiro e fraudes nas eleigcées. Ric de Janeiro, Record,
2004,

OLIVEIRA, D. Urbanizag&o e industrializagdo no Parana. Curitiba, SEED, 2002.
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Ficha 1 (permanente) Ass.:
Disciplina: OFICINA DE REDAGAO Cédigo: OC005
Natureza:
(X) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: ( ) Presencial (X) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 60 Padrao (PD): | Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
60 (LB): O (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

CH semanal: 04

EMENTA (Unidade Didatica)

Dominio morfolégico, lexical, sintatico e semantico da norma padréo culta. Competéncia na produgéo de textos com
coesdo e coeréncia. Dominio do sistema de paragrafagéo e acentuagéo da lingua.

Assinatura:

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que sera 4 distancia.



UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA :
U SETORDE ARTES, COMUN!ICACAO E DESIGN 3 3
Fis y
§
BIBLIOGRAFIA BASICA i /
EASS.. N A
CAVALCANTE, M.; BRITO (orgs). Géneros Textuais e Referenciagéo. Grupo Protexto. Fortaleza, 2004. v

EMEDIATO, W. A formula do texto: redacéo, argumentacéo e leitura. Sao Paulo: Geragéo Editorial, 2008.
KOCH, I.G.V.; MORATO & BENTES, E.M. (orgs). Referenciagéo e discurso. Sdo Paulo: Contexto, 2005.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GRAFF, Gerald; BIRKERNSTEIN, Cathy. Eles falam, eu falo. Sao Paulo: Novo Conceito Editora, 2011.
MORATO & BENTES (orgs). Referenciagéo e discurso. Sdo Paulo: Contexto, 2005.

VANOYE. Francis. Usos da linguagem: problemas e técnicas na produgao oral e escrita. 13. ed. S&o Paulo:
Martins Fontes, 2007.




; PROGRA
NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA UEP
. ETOR DE ARTES, COMUNICACAQ E DESIGN L ‘i O
Fls.

Ficha 2 (variavel)
Ass.: }/
Disciplina: OFICINA DE REDAGAO Cadigo: OC005
Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: ( ) Presencial (X) Totaimente EaD ( )...... % EaD*

NAO TEM NAO TEM
CH Total: 60

Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: | ppy): g0 (LB): 0 (CP:0  |(ES):0 (OR): 0 (PE): 0
04

EMENTA (Unidade Didatica)

Dominio morfolégico, lexical, sintatico e semantico da norma padréo culta. Competéncia na produgao de
textos com coesao e coeréncia. Dominio do sistema de paragrafagdo e acentuacéo da iingua.

1 PROGRAMA (itens de cada unidade didatica)

- Dominio morfolégico, lexical, sintatico e semantico da norma padréo culta.
- Competéncia na produg&o de textos com coes&o e coeréncia.

- Dominio do sistema de paragrafac8o, pontuag@o e acentuagéo da lingua.
OBJETIVO GERAL

- Oportunizar ao aluno o estudo da Lingua Portuguesa como pratica social concreta, de modo a ler,
escrever e construir sentidos a partir dos diversos géneros textuais que circulam socialmente, analisando
a pluralidade ‘da linguagem em textos' literarios e n&o literarios, a fim de ampliar sua competéncia
comunicativa oral e escrita.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Reconhecer a importancia da escrita como ato libertario e consequentemente necessario ao
desenvolvimento humano.

- Reconhecer a importancia das linguagens verbal e nao verbal) dos sistemas de comunicagao e
informacéo para resolu¢éo de problemas sociais.

- Identificar os elémentos que concorrem para a progressao tematica e para a organizagao e estruturagao
de textos de diferentes géneros e tipos.




PROGRAD
UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA ‘ UFPR

SETORDE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN ! __LH_’__-—
Fis.:

i

PROCEDIMENTOS DIDATICOS lASS-i ;

No inicio do semestre, os alunos matriculados serdo convocados para fazerem a avaliagdo do
Adiantamento de Conhecimento da disciplina previsto na SECAOQ |V do artigo 15 da resolugédo 92/13-
Cepe. Apos este procedimento a disciplina tera inicio com aqueles alunos que nao tenham demonstrado
um bom dominio da escrita.

A disciplina sera desenvolvida na modalidade de educagdo a distancia, incluindo a realizagéo de 2
encontros presenciais obrigatérios. O primeiro encontro sera para apresentar a disciplina e realizar uma
ambientagdo dos alunos no ambiente virtual e o Ultimo encontro para realizar avaliagéo presencial e
encerramento da disciplina. O ambiente virtual de ensino-aprendizagem da disciplina sera estruturado na
plataforma Moodle, onde também sera feito o acompanhamento e suporte de comunicagao entre alunocs e
professor. Serdo realizadas atividades sincronas e assincronas com a utilizagéo todas as ferramentas
disponiveis no AVA da disciplina: férum, chat, diario, wiki, etc. O material didatico para esta disciplina é
composto de e-books, artigos disponiveis on-line e videos do Youtube. Em alguns momentos do processo
sera utilizado as redes sociais, tais como: Twitter, Facebook para vivenciar as experiéncias de
organiza¢des nas redes sociais.

A presenca na disciplina sera controlada através do acompanhamento no AVA que permite visualizar
acessos individuais, bem como realizac&o e postagens de tarefas nas datas especificadas.

FORMAS DE AVALIACAO

A avaliacdo desta disciplina se dard num processo continuo, para verificar constantemente o progresso
dos estudantes e estimula-los a serem ativos na construgéo do conhecimento. As atividades se darao no
ambiente virtual com cronogramas especificos para cada tarefa, forum, wiki e chat. No primeiro encontro
os alunos receberéo cronograma de cada atividade e da avaliagéo final. Em um dltimo encontro sera
realizado um seminario final com apresentag&o de trabalho final elaborado durante o semestre. O sistema
de aprovacgao sera: f

Atividades somatorias = 40
Avaliagao final = 60

Total = 100

BIBLIOGRAFIA BASICA

CAVALCANTE, M. M. Anafora e déixis: quando as retas se encontram. In: KOCH,L.V, MORATO, E.M;
BENTES, A.C (orgs). Referenciag&o e discurso. Sdo Paulo: Contexto, 2005. p. 125-149.

. Expressées Referenciais — uma proposta classificatéria. In: CAVALCANTE, M.; BRITO (orgs).
Generos Textuais e Referenciagéo. Grupo Protexto. Fortaleza, 2004.

. O processo de recategorizagéo sob diferentes parametros. In. CAVALCANTE, M.; BRITO (orgs).
Géneros Textuais e Referenciagdo. Grupo Protexto. Fortaleza, 2004.

KOCH, 1.V. Referenciagéo e orientagéo‘ argumentativa. In: 1.G.V. KOCH, EM. MORATO & BENTES

6




, FROGRAD
NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA UFpP R
ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN
Fiss _fY2
orgs). Referenciacao e discurso. S&o Paulo: Contexto, 2005.
(orgs) ¢ Ass.:_L
- |

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CAVALCANTE, M.; BRITO (orgs). Géneros Textuais e Referenciagéo. Grupo Protexto. Fortaleza, 2004.
KOCH, I.V. Referenciacéo e orientagdo argumentativa. In: |.G.V. KOCH, E.M.

i ‘ MORATO & BENTES (orgs). Referenciagéo e discurso. Sdo Paulo: Contexto, 2005.
‘ '

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢a“o % EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia.




PROGRAD
NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA i UFPR

UFPR SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN l 3
Fls.: __jLH____

Ficha 1 (permanente '
(P ) Ass.: _—\Z___.

Disciplina: LEITURAS EM FILOSOFIA Codigo: OC006
Natureza:
(X) Obrigatéria . (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totaimente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 02 (.PD): 30 (LB): 0 (CP): 0 (ES): O (OR): 0 (PE). O

EMENTA (Unidade Didatica)

Racionalismo (Descartes, Kant, Hegel), Introdugéo a ética e a estética. Filosofia iluminista.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgéo % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.



PROGRAD }
NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA UFPR |
L ETORDE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN Fls.: 4 l{ y
BIBLIOGRAFIA BASICA Ass.: ﬁ‘

PLATAO. A Replblica. Trad. Maria Helena da Rocha Pereira. Lisboa: Calouste Gulbenkian, 2001.
(Livro VII, 514a-521b)

DESCARTES, R. Meditagdes. Trad. J. Guinsburg e Bento Prado Junior. S&o Paulo: Abril Cultural,
1973. Col. Os Pensadores. (Primeira, Segunda, Terceira e Quarta Meditagbes)

NIETZSCHE, F. Além do Bem e do Mal Prelﬂdid a uma Filosofia do Futuro. Trad. Paulo César de
Souza. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1992.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
HEIDEGGER, M. “La doctrine de Platon sur la verité”. In: Questions II. Paris: Gallimard, 1996.

PRADO, E. “‘Da esséncia da verdade na Alegoria da Caverna”. In: [taca. N.5. Rio de Janeiro: UFRJ,
2005.

RIBEIRO, L. F. “Sobre o Mito da Caverna de Platdo. In: Sofia: Revista de Filosofia. Ano I. N1. Vitéria:
UFES, 1995.




| PROGRAD |

UFPR/

,
NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA ris: ) 45
ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN )

" Ficha 1 (permanente) ;:m_;;;'f_mml

Disciplina: FUNDAMENTOS DE ADMINISTRAGAO Codigo: OC232
Natureza:
(X ) Obrigatéria ( X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa

o o Modalidade: (X ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ).............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -

EaD*
CH Total: 30
Padréao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica

CHsemanal: | pp). 30 (LB): 0 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
02 : ,

EMENTA (Unidade Didatica)

Conceitos basicos de Administragdo e organizagfes. Andlise e dinamica organizacional. Habilidades
administrativas. Fung6es administrativas: recursos humanos, produgao, finangas e marketing. Interrelagao
de Relagées Publicas com as fungbes administrativas.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢éo % EaD, indicar a carga horéria que sera a distancia.

10
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BIBLIOGRAFIA BASICA b AL }f

KWASNICKA, Eunice Lacava. Introducdo a Administragao. Séo Paulo: Atlas,2004.

MORAES, Anna Maris Pereira de. Iniciagdo ao estudo da administragéo. Sao Paulo: Makron Books,
2001.

STONER, James A. F.; FREEMAN, R. Edward. Administragao. Rio de Janeiro: Prentice Hall, 1995.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CHIAVENATO, Idalberto. Principios da Administragao. Rio de Janeiro: Elsevier, 2006.
GRIFFIN, Ricky W. Introdugao a Administra¢@o. S&o Paulo: Atica, 2007.
SIMOES, Roberto Porto. Relagdes publicas: fungdo politica. Séo Paulo: Summus, 1995.

(N




Ficha 1 (permanente)

NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
ETORDE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

PROGRAD
UFPR

Flsa

Ass.: }'
£

LATeT) N oererrrame et

Disciplina: LEITURAS EM SOCIOLOGIA

Cédigo: 0C028

Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 02 (PD): 30 (LB): 0 (CP):0 (ES). 0 (OR): 0 (PE): 0O

EMENTA (Unidade Didatica)

Introdugdo ao pensamento sociolégico e conceitos fundamentais dos classicos: Durkheim, Weber e Marx.
Apresentagdo do pensamento de Bourdieu.

Assinatura:

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

A

/\L{s)\,\ el N

......

e

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia.

12
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LprOGRAD

NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA { o
ETOR DE ARTES, COMUNICAGAQ E DESIGN ] UF FL’IP?

Fls.: A
Ass.: F

BIBLIOGRAFIA BASICA

COSTA, C. Sociologia. Uma Introdugao a Ciéncia da sociedade. SP: Ed. Moderna, 2% ed. 1997.
GALLIANO, A.G. Introdugéo & Sociologia, SP: Harper & Row do Brasil, 1981.

GOLDSTEIN, L. Repensando a Dependéncia. RJ: Paz e Terra, 1994.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BERGER, P. & LUCKMANN, T. A construgao social da realidade. S&o Paulo: Vozes, 2008.
BOURDIEU, P. O poder simbdlico. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 1998.

MORAES, R. C. C. Celso Furtado. O Desenvolvimento e as idéias da CEPAL. Petropolis: Vozes, 1995.

13



NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA ;
ETOR DE ARTES, COMUNICAGAQ E DESIGN UFgE

Ficha 1 (permanente)

Disciplina. ANTROPOLOGIA: COMUNICACAO E CULTURA Cédigo: OCO058
Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 02 (PD): 30 (LB): 0 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

A Antropologia como disciplina e ciéncia. O campo de estudo da Antropologia: o homem, a cultura e suas
manifestagdes. Diferentes enfoques da Antropologia: o biolégico, o social e o cultural. Estudos sobre a
diversidade e meio ambiente. O encontro de culturas no mundo e no Brasil. Estudos sobre a historia e as
culturas afro-brasileira e indigena. A cidade e a Antropologia urbana. Introdugéo a etnografia e etnografia
urbana. A imagem, a midia e a cidade como objetos/campos da pesquisa antropologica.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:
iy AD
) -

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.

14




o pROGRAD 4
UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA ' o E
L R SETOR DE ARTES, COMUNICACAQ E DESIGN ren
; %F(s.; M/,_,.,_Q__—
BIBLIOGRAFIA BASICA y
i

BIASR.L o e rmsmmmm e
CANEVACCI, Massimo. Fetichismos visuais: corpos erépticos e metropole comunicaci&malgSé'zgaﬂi :
Atelié, 2008.

GOMES, Mércio Pereira. Antropologia. Sdo Paulo: Contexto, 2008.

LARAIA, Roque de Barros. Cultura: um conceito antropolégico. Rio de Janeiro: Zahar, 2008.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBERO, Jesus Martin. Dos meios as mediagbes. 2. ed. Rio de Janeiro: UFRJ, 2001.

CANEVACCI, Massimo. Culturas extremas: mutacdes juvenis nos corpos das metropolis. Sdo Paulo:
DP&A, 2005.

VELHO, Gilberto. Individualismo e Cultura: notas para uma Antropologia da Sociedade
Contemporanea. Rio de Janeiro: Zahar, 1999.

15



NIVERS!DADE FEDERAL DO PARANA
ETORDE ARTES, COMUNICACAOQ E DESIGN

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: CIENCIAS SOCIAIS E COMUNICAGAO Cadigo: OC059
Natureza:
(X) Obrigatéria (X) Semestral  ( ) Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CHTotal: 60 | pgrao Laboratérioc |Campo  |Estagio  |Orientada |Pratica Especifica
CH semanal: 04 (PD): 60 (LB): O (CP):0 (ES): 0 (OR): 0 (PE). O

|

EMENTA (Unidade Didatica)

A comunicacdo pelo viés das ciéncias sociais: sociologia, antropologia, ciéncia politica. Abordagens
tedrico-metodolégicas interdisciplinares do fenémeno da comunicag&o. A comunicagao como fenémeno
social, cultural e politico. Controvérsias sobre o papel da comunicagao na contemporaneidade: expectativa,
normatividade e desmistificagao pela pesquisa. Questdes étnico-raciais e direitos humanos.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horéria que seré & distancia.

16



NIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICACAQ E DESIGN

BIBLIOGRAFIA BASICA

BOBBIO, N. Teoria Geral da Politica. Campus, 2000.
BOURDIEU, P. O poder simbdlico. Bertrand Brasil, 2002
GIDDENS, A.; TURNER, J. Teoria social hoje. Unesp, 1999.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR (3 TITULOS)
GOMES, W.; MAIA, R. C. M. Comunicagdo e democracia. Paulus, 2008.

HABERMAS, J. Mudanca estrutural da esfera publica. Tempo Brasileiro, 2003.
THOMPSON, J. B. A midia e a modernidade. Vozes, 1998.

17



NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA Ures
ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN ’

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: HISTORIA DA ARTE Caodigo: OC066
Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 60 Padrao Laboratorio Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 04 (PD): 60 (LB): O (CP):0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

Panorama da arte no pré-Renascimento. Renascimento e a perspectiva. As vanguardas e a cidade do
século 19 e inicio do século 20. Dadaismo e Duchamp. A reportagem e a fotografia a partir dos anos 1920.
Rupturas estéticas. Artes visuais em relagéo a outras linguagens. A comunicacao. Arte pop. Arte e politica
no Brasil contemporaneo. Critica de arte. Imprensa cuitural.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

I Ry
| N

W{i_:}

{ .
\\\
A

*OBS: ao assinalar a opgd0 % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.

18



NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

BIBLIOGRAFIA BASICA

L850

HOBSBAWNM, Eric. Era dos extremos. O breve século XX 1914 — 1991. S&o Paulo: Cia. das” Letras
1998. 2.2 ed.

NOVAES, Adauto. Artepensamento. S&o Paulo: Cia. das Letras, 1994.

STRINATI, Dominic. Cultura popular: uma introdugéo. Rio de Janeiro: Record, 2004.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CASTRO, Ruy. Saudades do século 20. S&o Paulo: Cia. Das Letras, 1994.

‘ COELHO, Marcelo. Critica cultural: teoria e pratica. S&o Paulo: Publifolha, 2006.
NAVES, Rodrigo. A forma dificil. Ensaios sobre arte brasileira. S&o Paulo: Atica, 1996.
PENNYYCOOK, Alastair. Critical Applied Linguistics. London: LEA, 2001.

19
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NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
ETORDE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

Ficha 1 (permanente)

Disciplina;: COMUNICAGAO E CIDADANIA Cadigo: OC073
Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAOC TEM NAO TEM
CH Total: 30 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 02 (PD): 30 (LB): 0 (CP):0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

O que é cidadania. Cidadania, comunicagdo e novos atores sociais. As trés esferas sociais: Estado,
mercado e sociedade civil. Instituicdes sociais e o conceito de terceiro setor. Fundagdes, institutos, ONGs
(Organizagdes Nao Governamentais) e movimentos sociais. Direitos humanos. Jornais, radios e TVs
comunitarias. Comunicagdo popular e alternativa. Comunicagdo e mobilizagdo social. Assessoria de
comunicacdo e sociedade civil organizada. Experiéncias concretas de comunicago e mobilizagéo social.
Questoes étnico-raciais

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura: S~
(o

~

D

........... ort?”

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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CORTINA, Adela. Cidaddos do mundo: para uma teoria da cidadania. Sdo Paulo: Loyola, 2005.

GOHN, Maria da Gléria. Teoria dos Movimentos Sociais: Paradigmas Classicos e Contemporaneos.
Sao Paulo: Loyola, 1997.

PERUZZO, Cicilia Maria Krohling. Comunicagéo nos Movimentos Populares. Petrépolis: Vozes, 1998
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BAUMAN, Zygmunt. Comunidade: busca por seguranga no mundo atual. Tradugdo de: Commuty:
seeckieng safty insecure world. Rio de Janeiro: Zahar Editora, 2003.

DURTE, Jorge (org.). Comunicagio Publica: Estado, Mercado, Sociedade e Interesse Publico. 2 ed.
Sao Paulo, Atlas, 2008.

DUARTE, Marcia Yukiko Matsuuchi. Comunicagdo e cidadania. In: DUARTE, Jorge
(Org.). Comunicag&o publica: estado, mercado, sociedade e interesse publico. S&o Paulo: Atlas, 2007.
p. 95-115.

LIMA, -Venicio Comunicacdo poder e cidadania. Rastros: Revista do Nucleo de Estudos de
Comunicagao. Joinville, SC. Ano VII, n. 7, p. 8-16, out. 2006.
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Ficha 1 (permanente)
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Disciplina: FUNDAMENTOS DE COMUNICAGAO SONORA Cadigo; 0C002
Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30 Padréao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 02 (PD): 30 (LB): O (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

Conceitos teéricos sobre radio. Evolugcdo e desenvolvimento do radio no Brasil. Linguagem radiofénica.
Generos e formatos radiofénicos. Aspectos técnicos e dominio de equipamentos de produgéo para radio.
As tecnologias e as relagbes com a produgao em radio. A voz e o texto no radio. Pauta em radio. Técnicas
de redagao, entrevista, reportagem e edigéo em radio.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

22




NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

BIBLIOGRAFIA BASICA

Internet. Rio de Janeiro: Campus, 2003.
FERRARETTO, Luiz Artur. Radio - Teoria e pratica. Sdo Paulo: Summus, 2014.

MEDITSCH, Eduardo. Teorias do Radio. Florianépolis: Ed. Insular, 2 vol. 2005.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR (3 TITULOS)

CHANTLER, Pauj e Harris, Sim. Radiojornalismo. S&o Paulo: Summus, 1998.
ORTIZ, Miguel Angelo; MARCHAMALO, Jesus. Técnicas de comunicagdo pelo radio — a pratica
radiofénica. Sdo Paulo: Loyola, 2005.

SILVA, Jilia Lucia de Oliveira Albano. Radio — Oralidade mediatizada. S&o Paulo: Annablume, 1999

WITIUK, Luiz. O som das ruas - um estudo sobre o radiojornalismo curitibano. Curitiba: Pés-Escrito,
2008.
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[Ficha 1 (permanente)

Disciplina: FUNDAMENTOS DE FOTOGRAFIA

Cadigo: 0C003

Natureza:
(X) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 02 (PD): 30 (LB): O (CP):0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Conceitos de Fotografia; Histéria da Fotografia; A camera fotografica, Exposicdo e suas variaveis;

Objetivas; lluminagao; Composigéo; A pratica fotografica.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgd0o % EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA ? _‘_Wyﬁ_‘_m$

HEDGECOE, John. O novo manual de fotografia. Guia completo para todos os formatos. 42 edigéo.
S&o Paulo: SENAC, 2009.

HUNTER, FIll; BIVER, Steven; FUQUA,‘ Paul. Luz, Ciéncia & Magia. Guia de iluminagéo fotografica.
Balneario Camboril, SC: Photos, 2011.

PRAKEL, David. Fotografia Basica. Composigéo. Porto Alegre: Bookman, 2013.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR (3 TITULOS)

HACKING, Juliet. Tudo sobre Fotografia. Rio de Janeiro: Sextante, 2012.
KELBY, Scott. The Digital Photography Book. Peachpit Press, 2006.

PRAKEL, David. Basics Photography: Lighting. Suiga: Ava Publishing, 2007.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina; ECONOMIA POLITICA DA COMUNICAGAO Cédigo: OC004
|
|

Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
F ( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: \
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )....... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CHTotal: 30 | pagrao Laboratorio |Campo  |Estagio  |Orientada | Pratica Especifica
® CH semanal: 02 |(PD):30 | (LB):0 (CP:0  |(ES):0  |(OR):0 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Sistemas de comunicagao, organizagéo econémica e politica da comunicagéo no Brasil. Legislagéo da area
de comunicacdo e democratizag&o da comunicagao.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Maric Messagi Junior.

Assinatura:
g’/\‘; A
/\%)}w )
: .,
N
,,,,,,,,,,,,,,, J
. *OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.

1
'
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BIBLIOGRAFIA BASICA }f
Ace.: 4
COHN, Gabriel. Com. e Industria Cultural. Sao Paulo: Nacional, 1971. A

GOMES, Wilson. Transformagées da politica na era da comunicagdo de massa. S&o Paulo: Paulus,
2004.

GONTIJO, Silvana. O livro de ouro da Comunicagéo. Rio de Janeiro: Ediouro, 2004.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

LIMA, Venicio A. de. Liberdade de expressdo x liberdade de imprensa. S&o Paulo, Publisher Brasil,
2010.

MATOS, S. A Revolugao Digital e os Desafios da Comunicagéo. Cruz das Aimas, BA: UFRB, 2013.
SARAIVA Enrique, MARTINS Paulo Emilio Matos, PIERANTI, Octavio Penna (Orgs). Democracia e
regulagédo dos meios de Comunicagéo de massa. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2008.

SEGURADO, R. Et al Regdlamentagéo da internet. perspectiva comparada entre Brasil, Chile,
Espanha, EUA e Francga. Histéria, Ciéncia e Saude — Manguinhos. RJ: 2014.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: FUNDAMENTOS DE COMUNICAGAO AUDIOVISUAL Cadigo: OC009

Natureza:

(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

{ ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*

NAO TEM NAO TEM

CH Total: 30 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
‘ CH semanal: 02 (PD): 30 (LB): O (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didétiéa)

Introducéo ao audiovisual. Conceitos tedricos sobre cinema e televisdo. Géneros e formatos audiovisuais.
Linguagem audiovisual: significagbes, texto e imagem. Projeto, roteiro, montagem e edigéo. Aspectos
técnicos de produgéo e dominio de equipamentos de gravacéo e edig&o audiovisual.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

7™ By

e
/\Efé&&)\-ﬂ{;)
i AN
i

e

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que sera a disténcia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA é j/ :
BOURDIEU, Pierre. Sobre a Televis&o. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1997. .
KELLISON, Chaterine. Producéo e diregao para TV e video. Rio de Janeiro: Campus, 2007.

SODRE, Muniz. Antropolégica do espelho. Sdo Paulo: Cortez, 2010.
BIBLIOGRAFIA CONMPLEMENTAR

BARBEIRO, Herodoto; LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de telejornalismo: os segredos da noticia na
TV. Rio de Janeiro, Campus, 2002.

COMPARATO, Doc. Roteiro; arte e técnica de escrever para cinema e televiséo. Rio de Janeiro:
Editora Nérdica, 1983.

MACHADO, Ariindo. A Televisdo levada a sério. S&o Paulo: SENAC, 2000.
MARCONDES FILHO, Ciro. Televisao. Sao Paulo: Scipione, 1994.
PATERNOSTRO, V. O texto na TV: manual de telejornalismo. Rio de Janeiro, Campus, 1999.
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Ficha 1 (permanente) j
ASSL e
| Disciplina: FUNDAMENTOS DE COMUNICAGCAO VISUAL Cadigo; 0C010
Natureza:
(X) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CHTotal: 30 |payra0 Laboratério |Campo  |Estagio  |Orientada |Pratica Especifica
CH semanal: 02 |(PP): 30 (LB): O (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

Histéria da Comunicagdo Visual e dos movimentos artisticos e sociais que influenciaram o seu
desenvolvimento. O processo de comunicagao visual e sua linguagem. Nogdes basicas sobre a linguagem
visual e sua aplicagdo no ambito da Comunicagdo Visual. Formas, cores e tipologia. Introdugéo ao
processo de Comunicagdo Visual. Estratégias de comunicagao visual.

Chefe de Depar'ta'mentobou Unidade equivélente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia.
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 UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

BIBLIOGRAFIA BASICA

ARCHER, M. Arte contemporanea: uma histéria concisa. S&o Paulo: Martins Fontes, 2001.
LUPTON, Ellen, Jennifer Cole Phillips. Novos fundamentos do design. S&o Paulo: Cosac & Naify, 2008.
MEGGS, Philip B. e PURVIS, Alston W. Histéria do design grafico. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2009.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. Sao Paulo: Martins Fontes, 1997.

HURLBURT, Allen, Layout: o design da pagina impressa, S&o Paulo: Nobel, 2002.

MUNARI, Bruno. Fantasia, invengao, criatividade e imaginagdo na comunicagéo visual. Lisboa: Ed.
Presenca, 1987.

31




PROGRAD
NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA UEPR
ETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN
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Ficha 1 (permanente i
(P ) AsS :____//’ 3
Disciplina: HISTORIA DA COMUNICACAO Cadigo: 0C027
Natureza:
(X) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CHTotal: 30 | p 50 Laboratério |Campo  |Estagio  |Orientada | Pratica Especifica
CH semanal: 02 (PD): 30 (LB): 0 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

A Histéria da Comunicagdo Humana: da informagdo oral & escrita. A comunicag8o na Idade Média e a
invencado da imprensa de Gutenberg. A construgdo do Estado, a comunicagéo, o mercado e a circulagéo de
ideias. O desenvolvimento das tecnologias de comunicagdo. A informatizagéo e a Internet. A comunicagéo
global e suas perspectivas historicas.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia.
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BARBOSA, Marialva Carlos. Histéria da Comunicag¢&o no Brasil. Petropolis, RJ: Vozes, 2013.

GIOVANNINI, Giovanni. Evoiugdo na Comunicagdo. Do silex ao Silicio. 3.ed. Rio de Janeiro: Nova
Fronteira, 1987.

GONTIJO, Silvana. O livro de Ouro da Comunicagéo. Rio de Janeiro: Ediouro, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BIAL, Pedro. Roberto Marinho. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2004 (Memoéria Globo)

BORELLI, Silvia H.S.; FREIRE FILHO, Jo&o. Culturas Juvenis no século XXI. S&o Paulo: Educ, 2008.

BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma Histéria Social da Midia: De Gutenberg a Internet. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar Editor, 2004.
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Ficha 1 (permanente) Ases fi §
o B—
Disciplina: TEORIAS DA COMUNICAGAO | Cédigo: OC057
Natureza:
(X) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:
, Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 60 Padrao Laboratorio Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 04 (PD): 60 (LB): O (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

A Escola norte-americana: da agulha hipodérmica ao paradigma dos efeitos limitados. A teoria
funcionalista, o modelo comunicacional matematico e os estudos de recepgéo. A escola de Chicago e o
interacionismo simbdlico. O pensamento de McLuhan. A teoria critica: Horkheimer, Adorno, Benjamin,
Marcuse e Habermas. O estruturalismo althusseriano.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:
AW e
/\_\&éwv{;)

1

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA TV
MATTELART, Armand & Michelle. Histéria das teorias da comunicag&o. Sao Paulo: Loyolaf 1993

TEMER, Ana Carolina Rocha Pessoa; NERY, Vanda Cunha Albieri. Para entender as Teocrias da
Comunicagao. Uberlandia, MG: Asppectus, 2004.

N P T e

WOLF, Mauro. Teorias da comunicagéo. Lisboa: Presencga, 1995.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
COHN, Gabriel. Comunicagao e Industria Cultural. Sdo Paulo: Companhia Editora Nacional, 1971.

DALLA COSTA, Rosa Maria Cardoso; MACHADO, Rafael Costa; SIQUEIRA, Daniele. Teoria da
Comunicagdo na América Latina: da Heranga cultural & construgéo de uma identidade prépria. Curitiba,
PR: Editora UFPR, 2006.

GOMES, Pedro Gilberto. Tépicos em teoria da comunicagéo. S&o Leopoldo, RS: Unisinos, 1995,
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Ficha 1 (permanente) s V ‘
SN PRS-
Disciplina: PESQUISA EM COMUNICAGAO | Cadigo: OC065
Natureza:
(X) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modutar
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CHTotal: 30 | payra0 Laboratério |Campo  |Estagio  |Orientada | Pratica Especifica

CH semanal: 02 | (PD): 30 (LB): 0 (CP:0  |(ES): 0 (OR): 0 (PE): 0

!

EMENTA (Unidade Didatica)

Epistemologia: as diferentes formas de compreensdo da realidade. Positivismo, Neopositivismo,
Estruturalismo, Funcionalismo, Dialética. Metodologia em Ciéncias Sociais. Pesquisa em Comunicagao.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:
. NOAD
| A,

/ 4 VAl
- i-"\j;‘)&.»\..)\-{”w«-j
SN

N

e

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horéria que sera a disténcia.
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! SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

BIBLIOGRAFIA BASICA

CASTRO, Claudio de Moura. A pratica da pesquisa. S&o Paulo. Editora McGraw-Hill Ltdé, 1997.
DEMO, Pedro. Metodologia Cientifica em Ciéncias Sociais. Sdo Paulo. Editora Atlas, 1995.
ECO, Umberto. Como se faz uma tese. Sdo Paulo. Editora Perspectivas, 1997.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FRANCA, Fabio e FREITAS, Sidinéia Gomes. Manual da Qualidade em Projetos de Comunicagao. S&o
Paulo: Pioneira, 1997.

LAKATOS, Eva Maria e MARCONI, Marina de Andrade. Fundamentos de Metodologia Cientifica. Sao
Paulo: Editora Atlas, 1996.

LOWY, Michael. As aventuras de Karl Marx contra o Bardo de Munchhausen. 5% ed. rev. S&o Paulo:
Cortez, 1994.
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Ficha 1 (permanente)

[ r T S
IO I A LG, STtz A

PROGRAD

Disciplina: COMUNICAGAO E LINGUAGEM

Cédigo: OC064

Natureza;
(X) Obrigatoria

( ) Optativa

(X) Semestral

( ) Anual

( ) Modular

Pré-requisito:

Co-requisito:

Modalidade; ( X) Presencial

( ) Totalmente EaD  ( )..... % EaD*

NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30 Padrao Laboratério | Campo Estagio Orientada | Pratica Especifica
CH semanal: 02 | (PD): 30 (LB): 0 (CP): 0 (ES). 0 (OR): 0 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Introdugéo & semiologia e & semiética. Analise do discurso. Nogdes de pragmatica e o uso comunicativo da
linguagem. Analise dos bens culturais enguanto signos.

Assinatura:

N Za

l 3 A
P S
4 |

D

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que ser4 a disténcia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

OLIVEIRA, Jair. Afinal, o que é Pragmatica? Curitiba: Protexto, 2003.
RAJAGOPALAN, Kanavilll. Nova Pragmatica. S&o Paulo: Editorial Parabola, 2013.

RAJAGOPALAN, Kanavillil. Por Uma Linguistica Critica. Sdo Paulo: Parabola, 2002.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GRUINDY, Peter. Doing Pragmatics. London : Arnol, 2000.

LEVINSON, Stephen. Pragmatics. Cambridge, 1983.

MEY, Jacob. Whose Language. Amsterdan, Benjamins, 1985.

MEY, Jacob. Pragmatics. London: Blackweli, 1993.

PENNYYCOOK, Alastair. Critical Applied Linguistics. London: LEA, 2001.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: COMUNICAGAO E TECNOLOGIA Cadigo: OC071
Natureza:
(X) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30 Padréo Laboratorio Campo Estagio Orientada Pratica Especifica

CH semanal: 02 (PD): 30 (LB): O (CP): 0 (ES): O (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

As tecnologias da comunicagéo e da Informagédo e suas transformagSes na Teoria da Comunicagdo. A
globalizagdo da comunicagéo. Cultura midiatica e cibercultura. A sociedade tecnolégica e suas implicacGes
na organizag&o socio-econdmica e cultural no século XXI.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA
CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. Sao Paulo: Paz e Terra, 1989.

GOMEZ, Guillermo Orozco. Comunicagdo social e mudanga tecnolégica: um cenario de multiplos
desordenamentos. In: MORAES, Dénis de. Sociedade midiatizada. Rio de Janeiro: Mauad, 2006.

LEVY, Pierre. Cibercultura. Sao Paulo: Ed. 34, 1999
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CASTELLS, Manuel. A galaxia da Internet. Rio de Janeiro: Zahar Editores, 2003.

SANTAELLA, Lucia. Culturas e artes do pés-humano. Da cultura das midias a cibercultura. Sdo Paulo:
Paulus, 2004.

WOLTON, Dominique. Pensar a comunicagéo. Brasilia: Ed. UnB, 2004.
. Internet, e depois? Porto Alegre: Sulina, 2003.

41




ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

=y /}; 5
3 e ff )l H
g T

i

NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA f v
i
[}

Ficha 1 (permanente) ;
Disciplina: PESQUISA EM COMUNICAGAO Ii Cadigo: 0C072

Natureza:

(X) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

( ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )......% EaD*

0C065 NAO TEM

CHTotal: 30 |paqao |Laboratéio |Campo  |Estagio  |Orientada |Pratica Especifica
CH semanal: 02 (PD): 30 (LB): O (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

Pesquisa qualitativa e quantitativa. Técnicas de pesquisa e coleta de dados (estudos de caso, estudos
comparativos, experimentagdo, simulagdo, pesquisa bibliografica, analise de conteldo, pesquisa-agéo,
pesquisa participante, pesquisa historica, questionario, entrevista, observagéo, populagao e amostra, etc.)
Anéalise e Interpretacao dos dados. Relatorio de Pesquisa.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

,,,,,,,

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA
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CASTRO, Claudio de Moura. A pratica da pesquisa. Sdo Paulo. Editora McGraw-Hill Ltda, 1997.§ !

DEMO, Pedro. Metodologia Cientifica em Ciéncias Sociais. Sdo Paulo. Editora Atlas, 1995. ;J B j{? X
ECO, Umberto. Como se faz uma tese. S3o Paulo. Editora Perspectivas, 1997. 4 . /f :
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR S Sonioy s

FRANCA, Fabio e FREITAS, Sidinéia Gomes. Manual da Qualidade em Projetos de Comunicagao. S&o
Paulo: Pioneira, 1997.

LAKATOS, Eva Maria e MARCONI, Marina de Andrade. Fundamentos de Metodologia Cientifica. Sao
Paulo: Editora Atlas, 1996.

LOWY, Michael. As aventuras de Karl Marx contra o Bardo de Munchhausen. 5% ed. rev. S&o Paulo:
Cortez, 1994.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: TEORIAS DA COMUNICAGAO i Caodigo: OC079
. Natureza:
(X) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: | Modalidade: ( X) Presencial () Totalmente EaD
0Co057 NAOTEM | ()..... % EaD*
CH Totai: 60 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
‘ CH semanal: 04 (PD): 60 (LB): O (CP):0 (ES). 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

Cultura e sociedade. Industria cultural e cultura brasileira. Estudos de recepgéo: teoria do agendamento,
espiral do siléncio, mediagdes e cotidiano. Hibridismo cultural: estudos latino-americanos. Mundializagao,
globalizagao e hegemonia. P6s-modernidade e consumo. Estudos midiologicos. Opini&o publica.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

! Assinatura:

N
i
H

2
Mo
P
e

i A
oy Lg;‘zfx/kv,\w)\...é\,ﬁ)
A

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

MARTIN-BARBERO, Jesus. Dos meios as Mediagdes. Comunicagdo, Cultura, Hegemonia. Editor”a
UFRJ, Rio de Janeiro, 1997.

MATTELART, Armand & Michelle. Histéria das teorias da comunicag&o. Sao Paulo: Loyola, 1993.

TEMER, Ana Carolina Rocha Pessoa; NERY, Vanda Cunha Albieri. Para entender as Teorias da
Comunicagdo. Uberlandia, MG: Asppectus, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
ALTHUSSER, Louis. Aparelhos Ideologicos do Estado. 6ed. Rio de Janeiro: Edigbes Graal, 1992.
CANCLINI, Néstor Garcia. A Globalizag&o Imaginada. Sao Paulo: lluminuras, 2003.

.75
e
o
1

‘\

CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e Cidadaos: conflitos multiculturais da globalizagéo. Rio de
Janeiro: Editora da UFRJ, 1997.

CANCLINI, Néstor Garcia. Culturas Hibridas. Sao Paulo: Editora da Universidade de Sao Paulo, 1997.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: COMUNICAGAO E EDUCAGAO

Caodigo: 0C081

Natureza:
( X ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD”*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 02 (PD): 30 (LB): 0 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 A (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Brasil. Direitos Humanos.

Comunicagdo e Educacdo: questdes epistemologicas. Caracteristicas historicas da Comunicagao e
Educagdo na sociedade e especificagbes dessa inter-relagdo. Educomunicagdo como campo tedrico.
Implicagdes da midia no processo de ensino. Caracteristicas desses estudos na América Latina e no

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horéria que sera a distéa

ncia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA e A

BRAGA, José Luiz; CALAZANS, Regina. Comunicagéo & Educagéo: questdes delicadas na interface.
Sao Paulo: Hacker, 2001.

GOMEZ, Guillermo Orozco. Educomunicac&o: Recepgdo mididtica, aprendizagens e cidadania.
(tradugao: Paulo F. Valério) Sao Paulo: Paulinas, 2014.

MARTIN-BARBERO, Jésus. A Comunicag8o na Educagao. Sao Paulo: Contexto, 2014.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ABDALLAH-PRETCEILLE, Martine; PORCHER, Louis. Education et Communication Interculturelle.
Paris: PUF, 1996.

BACCEGA, Maria Aparecida (org). Gestao de Processos Comunicacionais. S&o Paulo: Atlas, 2002.

BELLONI, Maria Luiza. O que & midia-educagdo. Campinas: Editores Associados, 2001. (Colegao
Polémicas do Nosso tempo; 78).
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina; COMUNICACAO E POLITICA Cadigo: OC090
Natureza:
( X ) Obrigatoéria (X) Semestral  ( ) Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito: | podalidade: (X) Presencial () Totalmente EaD  ( ).ooooooo.... %
NAO TEM NAO TEM |Fab”
CH Total: 30 Padrao Laboratorio Campo Estagio Orientada Préatica Especifica
CH semanal: 02 | (PD): 30 (LB); 0O (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): O
1

EMENTA (Unidade Didatica)

Conceitos basicos da interface entre comunicagado e politica. Atores politicos, espago publico. Mobilizagdo
popular e movimentos sociais. Propaganda politica e eleitoral. Campanhas eleitorais: planejamento e
analise.

Chefe de Departamento ou Urllildad‘e equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

R

*OBS: ao assinalar a opg&o % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA ?m.;

£

GOMES, Wilson. Transformagdes da politica na era da comunicagéo de massa. Sao PaGlb‘:“‘PéTJlﬂs:ﬂ'”—"“m-
2004.

ITEN, Marco; KOBAYASHI, Sergio. Eleig&o: venga a sua! As boas técnicas de marketing politico. Sao
Paulo: ITEN, Marco; KOBAYASHI, Sergio, 2002.

PANKE, Luciana. Discurso e propaganda eleitoral: conceitos e técnicas. Artigo apresentado no GT
Publicidade e Propaganda durante o Congresso da Intercom, Recife, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CASTELLS, Manuel. Comunicacién y Poder. México: Siglo XXI, 2012.

KAID, Lynda. Handbook of Political Communication. University of Florida, 2004.

RUBIM, Anténio Albino Canelas. Comunicag&o e politica. S&o Paulo: Hacker Editores, 2000.
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FICHA 1 (PERMANENTE)

crarern pe

Disciplina. COMUNICAGAO COMUNITARIA E POPULAR Cadigo; 0C268
Natureza:
( X) Obrigat6ria ( x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa

o o Modalidade: (x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -

EaD*
CH Total: 30
Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica

CHsemanal: | pp). 30 (LB): 0 (CP):0  |(ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
02 o

EMENTA (Unidade Didatica)

Pressupostos tedrico-metodologicos da Comunicagéo Popular e Comunitaria. A comunicagéo e a disputa
pela hegemonia. O processo comunicacional enquanto praxis politico-pedagogica. Comunicagéo e
Trabalho. Comunicagéo, comunidade e cidadania. A participagéo popular e a comunicagdo comunitaria.
Comunicacgao Popular e Comunitaria, movimentos sociais e terceiro setor.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Marioc Messagi Junior.

Assinatura:

FAN -
3/‘

/\4 9‘«5)\,\/k ‘i- -

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN Fla.. __ ﬁ .?_.é o
BIBLIOGRAFIA BASICA Ass.: mﬁn_m_

PERUZZO, Cicilia M. Krohling. Relagées Piblicas no Modo de Produgao Capitalista. Petropolis:
Vozes, 1998.

PERUZZO, Cicilia M. Krohling e ALMEIDA, Fernando Ferreira de (orgs.). Comunicacao para a
cidadania. S&o Paulo: Intercom; Salvador: Uneb, 2003. p. 203-218.

PERUZZO, Cicilia M. Krohling. Comunicagao nos movimentos populares. Petropolis: Vozes, 1898.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ESCUDERO, Regina Célia. Relagdées Publicas frente ao desenvolvimento comunitario. Revista
Comunicagdo & Sociedade, Sao Bernardo do Campo, Universidade Metodista de Séao Paulo, n° 32, p.p.
89-112, 2° semestre de 1999.

PERUZZO, Cicilia M. Krohling (org.). Vozes cidadas: aspectos tedricos e analises de experiéncias
de comunicagdo popular e sindical na América Latina. Sao Paulo: Angellara, 2004. p. 41-56.

PERUZZO, Cicilia M.Krohling (org.). Comunicagao e culturas populares. S&o Paulo: Intercom, 1985.
p. 15-26.
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Ficha 1 (permanente) Ass.: V

Disciplina: COMUNICAGAO PUBLICA Cadigo: 0C248
Natureza:
{ x ) Obrigat6ria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 60 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 04 (PD): 60 (LB): O (CP): 0O (ES). 0 (OR): 0 (PE). O

EMENTA (Unidade Didatica)

Comunicagdo publica: analise historico-conceitual. Principios e processos da comunicagao
publica: Relagdes Publicas Governamentais, lobby, marketing politico. Poder, ideologia e meios de
comunicagéo. A parceria entre o Estado. Iniciativa Privada e Terceiro Setor.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

DUARTE, Jorge (Org.). Comunicag&o Publica: Estado, Mercado, Sociedade e Interesse Publico. S&o
Paulo, Atlas, 2007. .

OLIVEIRA, Maria José da C. (org.). Comunicagdo Publica. Campinas: Editora Alinea, 2004.

HASWANI, Mariangela Furlan, Comunicagao publica: bases e abrangéncia. S&o Paulo. Saraiva, 2013.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
MATOS, Heloiza. Capital Social e comunicagao: interfaces e articulagdes. S&o Paulo: Summus, 2008.

TORQUATO, Gaudéncio. Tratado de comunicagdo organizacional e politica. S&o Paulo: Pioneira
Thomson Learning, 2002.

SILVA, Luiz Martins da (Org.). Comunicag&o Publica. Brasilia, DF: Casa das Musas, 2003.
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‘ Ficha 1 (permanente)

Disciplina: INTRODUGAO AS RELAGOES PUBLICAS Cédigo: 0C233

Natureza:

( x ) Obrigatéria (x) Semestral () Anual ( ) Modular

( ) Optativa
" o o Modalidade: (x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )............. %

Pré-requisito: - Co-requisito: -

EaD*
CH Total: 30
Padrao Laboratorio Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
o CHsemanal: | pp): 30 (LB): 0 (CP:0 |(ES:0  |(OR):0 (PE): 0
02
[

EMENTA (Unidade Didatica)

Generalidades histéricas. Definicdes conceitual e operacional. Nogdes sobre as fungbes e o processo de
Relagbes Publicas. Os varios enfoques dados as Relagbes Publicas. Relagdes Publicas no composto da
comunicagdo: delimitagdo e integracdo das areas afins. A pratica das Relagdes Publicas no mercado:
atividade e profissao. o

Chefe de Départamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura

f \ ATy
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*OBS: ao assinalar a opgdo % EabD, indicar a carga horaria que seré a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

KUNSCH, Margarida Maria Khroling (Org.). Relagdes Publicas: historia, teorias e esftratéglas nas

organizagdes contemporaneas. Sao Paulo: Saraiva. 2009.
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GRUNIG, J. E., FERRARI, M. A. E FRANGCA, F. Relagdes Publicas: teoria, contexto e

relacionamentos. S&o Caetano do Sul, Difuséo, 2009.

ANDRADE, Candido Teobaldo. Para entender Relag6es Publicas. 4% ed. Sdo Paulo: Loyola, 1993.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Relages piiblicas e modernidade: Novos paradigmas na

comunicagao organizacional. Sdo Paulo: Summus. 1897.

SIMOES, Roberto Porto. Relagdes publicas: fungéo politica. Sdo Paulo: Summus, 1995.

FRANCA, Fabio. Pablicos. Como, identifica-los em uma nova viséo estratégica. S&do Caetano do Sul,

Ed. Difus&o, 2004.
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Is.:

Ass.;

S A

Disciplina;. SEMINARIO DE PESQUISA: PRE-PROJETO Codigo: 0C257

Natureza:
( x ) Obrigatoria ( xX) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: - | Modalidade: (x ) Presencial () Totalmente EaD  ( )............. %
Co-requisito: - .
0C072 EaD
CH Total: 30
Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CHsemanal: | pp). 30 (LB): 0 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
02 ‘ C

EMENTA (Unidade Didatica)

O campo da comunicag&o e a construgdo do sujeito pesquisador. Métodos e Técnicas de pesquisas
utilizadas no campo da Comunicagio. Elementos do pré-projeto de pesquisa. Desconstrucao de projetos
de pesquisa. Aspectos formais do TCC. Especificidades do campo da comunicagéo, com énfase em
Relagdes Publicas.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:‘

BIBLIOGRAFIA BASICA

*OBS: ao assinalar a opgdo % EabD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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Fls.: __ A_gm
ECO, Umberto. Como se faz uma tese. Sdo Paulo: Perspectiva, 2012, 4 V
SS

MALDONADO, Alberto Efendy et al. Metodologias de Pesquisa em Comunicagéo: olhares, trilhas e

processos. Porto Alegre: Editora Sulina, 2012.
SANTAELLA, Lucia. Comunicagéo e Pesquisa. Sdo Paulo: Hacker, 2006.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BRAGA, José Luiz; LOPES, Maria Immacolata Vassallo de; MARTINO, Luiz C. Pesquisa Empirica em

Comunicacgao. S&o Paulo: Paulus, 2010.
DEMO, Pedro. Pesquisa e informacao qualitativa. Campinas/SP: Papirus, 2001.

LOPES, Maria Immacolatta. Pesquisa da Comunicagdo. Sdo Paulo: Loyola, 1890.

57




(———iwh?ﬂj

\J
UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA Ure j
R SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN
e 43 |
Ficha 1 (permanente i
(P ) _ Ass.: __‘f
Disciplina: INTRODUGAO AO MARKETING Codigo: OC138
Natureza:
( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(x) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )....... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30 Padrao Laboratorio Campo Estagio Orientada | Pratica Especifica
CH semanal: 02 | (PD): 30 (LB): 0 (CP): 0 (ES). 0 (OR): 0 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Os principios basicos de marketing aplicados ao desenvolvimento das atividades empresariais. Visao
historica da evolugdo do marketing. O papel do marketing nas organizacbes. Composto de Marketing.
Sistema de Informag&o de Marketing (SIM). As caracteristicas de produtos e servigos. Estudos do ambiente
de marketing ‘e de publico-alvo. Posicionamento, ciclo de vida do produto e segmentagéo. Metodos,
técnicas e paradigmas do marketing contemporaneo. Marca e sociedade.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

™D

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horéria que seréa a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA // -
N

KOTLER, Philip. Principios de Marketing. Rio de Janeiro, Prentice Hall, 1993-2005.

KOTLER, Philip. Marketing 3.0. Eisevier, 2010.
SANT’ANNA. Propaganda: teoria, técnica e pratica. 5ed. S&o Paulo. Pioneira, 1995.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AMBROSIO, V. Siqueira, R. Plano de marketing passo a passo — servigos. S&o Paulo: Reichmann &
Autores Editores, 1999-2002.

COBRA, Marcos. Marketing Basico. Sdo Paulo, Atlas, 1997.

KOTLER, Philip. Administragao de Marketing. Rio de Janeiro: Prentice Hall do Brasil, 1974 -2007.
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FICHA 1 (PERMANENTE)

NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

Disciplina: INTRODUGAO AO JORNALISMO Cadigo: 0C007
Natureza:
( ) Obrigatéria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
(x ) Optativa

o o Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ).............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -

EaD*
CH Total: 30
Padrao Laboratorio Campo Estagio Orientada Pratica Especifica

CHsemanal: | pp): 30 (LB): 0 (CP)}:0  |(ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
02 :

EMENTA (Unidade Didatica)

Introdugdo critica ao jornalismo: organizag&o, producdo e injungdes politicas, sociais e econdmicas.
Discussao do jornalismo regional e analise a atividade jornalistica, sob a perspectiva dos profissionais do
campo. ‘ -

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura;
Agre)

N
A

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horéria que seré a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

ABRAMO, Claudio. A regra do jogo. Sao Paulo: Cia das Letras, 1987.

ABRAMO, Perseu. Padrées de manipulagao da imprensa. SP: Fundagéo Perseu Abramo, 2003.
ARBEX JR., José. Showrnalismo: a noticia como espetaculo. SP: Casa Amarela, 2001.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BALZAC, Honoré de. Os jornalistas. Rio de Janeiro, Ediouro, 1999.

BERGER, Christa e Marocco, Beatriz. Era glacial do jornalismo. Volume |. Porto Alegre: Sulina,
2006.

BERGER, Christa e Marocco, Beatriz. Era glacial do jornalismo. Volume li. Porto Alegre: Sufina,
2008.
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Ficha 1 (permahente)

NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
ETORDE ARTES, COMUNICAGCAO E DESIGN

P LS T TUIONA Y  T S BRTTE

Disciplina: COMUNICAGAO, PUBLICIDADE E MERCADO

Codigo: OC135

Natureza:
( ) Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( x ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )....... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 60 Padrao Laboratorio Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 04 (PD): 60 (LB): O (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE). O

EMENTA (Unidade Didatica)

veiculos publicitarios.

Historico da Publicidade e Propaganda. Conceitos e definigées. A publicidade como instrumento estratégico
do Marketing. Propaganda e transformagdes politicas, econémicas e socioculturais nos contextos mundial e
nacional; Comunicagdo publicitaria (planejamento, criagdo e veiculagdo). Os meios de comunicagao como

Assinatura:

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

*OBS: ao assinalar a op¢d0 % EAD, indicar a carga horéria que serd a distancia.
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APRILE, Orlando C. La publicidad puesta al dia. Buenos Aires: La crujia, 2006 (2°. Edi¢&o).

PEDREBON, José. Curso de Propaganda - Do Anuncio & Comunicagéo Integrada. Sao Paulo: Atlas,
2004.

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: como usar a Propaganda para construir marcas e empresas
de sucesso. Rio de Janeiro: Campus, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ABREU, Alzira A.e PAULA, Christiane J. (orgs.). Dicionario histérico-biografico da propaganda no
Brasil, Rio de Janeiro: FGV/ABAP, 2007.

KOTLER, Philip. El marketing segun Kotler: como crear, ganar y dominar mercados, Buenos Aires,
Paidés, 2005.

NELSON, Carol e Herschell Gordon Lewis. Advertising Age - Manual de Publicidade, S&o Paulo: Nobel,
2001.
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Ficha 1 (permanente) | Aes.:
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Disciplina: MARKETING POLITICO Cadigo: 0C211
Natureza:
(X ) Obrigatoria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: - Co-requisito:
Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30 g
. Padrao Laboratorio Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
] . )
CH semanal: | ppy: 30 (LB): 0 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
02 :

EMENTA (Unidade Didatica)

Aspectos conceituais sobre comunicagéo politica e eleitoral. O marketing politico e o marketing eleitoral:
semelhangas e diferengas. Construgéo da imagem do partido e do candidato. O desafio de comunicar
ideias. Estratégias e elementos de comunicagéo. Planejamento de campanha. Veiculos e estratégias.

Analise de casos.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA y

GOMES, Wilson. Transformagdes da politica na era da comunicagdo de massa. S&o Paulo: Paulus,
2004,

ITEN, Marco; KOBAYASHI, Sergio. Eleicao venga a sua! As boas técnicas do marketing politico. Sao
Paulo: Atelié Editorial, 2002.

KUNTZ, Ronald. Marketing politico — manual de campanha eleitoral. 9°.ed. S&o Paulo: Global, 2002.

PANKE, Luciana. Discurso e propaganda eleitoral: conceitos e técnicas. Trabalho apresentado no
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo — Recife, PE ~ 2 a 6 de setembro de 2011.
Disponivel em http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2011/resumos/R6-3140-1.pdf

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

‘ FIGUEIREDO, Marcus; ALDE, Alessandra; DIAS, Heloisa e JORGE, Vladimyr Lombardo. Estratégias
de Persuasao em Eleigdes Majoritarias: Uma Proposta Metodolégica para o Estudo da Propaganda
Politica. In: FIGUEIREDO, Rubens (Org.). Marketing Politico e Persuasdo Eleitoral. S&o Paulo:

Fundagéo Konrad Adenauer, 2000.

GALICIA, Javier Sanchez (Coord) Comunicacién politica en Treinta claves para entender El poder.
Léxico para La nueva comunicacién politica. México: 2010.

) KAID, Linda. Political advertising. In Handbook of Political Communication Research. Estados Unidos:
Universidade da Flérida, 2004.

PANKE, Luciana & CERVI, Emerson. Analise da Comunicagéo Eleitoral: uma proposta metodologica
para os estudos de HGPE. Revista Contemporanea. V. 9. N° 3. 2011 (p. 390 a 403). Disponivel em
http://www.portalseer.ufba.br/ index.php/contemporaneaposcom/article/view/5533
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ETOR DE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN Hren

Fis.: __-._MQ{_O___M
Ficha 1 (permanente)
Ass: _ IV
Disciplina: SEMINARIO AVANCADO EM RELAGOES PUBLICAS Cédigo: 0C301
Natureza:
() Obrigat6ria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( X ) Optativa
o o Modalidade: (x ) Presencial ( ) Totaimente EaD ( )............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -
EaD*
CH Total: 30
Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CHsemanal: | pp): 30 (LB): 0 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Producdo de Seminarios Académicos (coordenador, expositor, debatedores, relator) contemplando
Trabalhos de Conclusdo de Curso concluidos. Explorar temas de interesse da area de conhecimento na
perspectiva de atualizagio sobre processos, sistemas, estratégias, tecnologias e estudos de casos

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

-

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horéria que sera a disténcia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

235,

Ass; ﬁ :
SN S

MACHADO NETO, Manoel Marcondes. 4 R's das Relagbes Publicas Plenas. S&o PatlsEditoras.d
Moderna, 2015.

VERGILI, RAFAEL. Relagbes Publicas, Mercado e Redes sociais. S&o Paulo: Summus, 2014.

DORNELLES, Souvenir Maria G. Relagdes Piiblicas: Planejamento e Comunicag@o, Porto Alegre:
EDIPUCRS, 2012.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KUNSCH, Margarida; KUNSCH, Waldemar. Relagdes Publicas comunitarias. S0 Paulo: Summus,
2007.

KUNSCH, Margarida. Comunicagao como fator de humanizagéo. Sao Paulo: Difusao Editora, 2010.

MOURA, Claudia Peixoto de (Org.) ; FERRARI, M. A. (Org.) . A Pesquisa em Comunicagao
Organizacional e em Relagdes Publicas: metodologias entre a tradicdo e a inovacgao. Porto
Alegre: EDIPUCRS , 2014.
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FICHA 1 (PERMANENTE) ﬁ( :
hsso_ A
ST e |-
) > T
Disciplina: MIDIAS DIGITAIS Codigo: 0C234
Natureza:
(x ) Obrigatoria ( x) Semestral ( ) Anual ( ) Modular
( ) Optativa
) o Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )............ %
Pré-requisito: - Co-requisito: -
EaD*
CH Total: 60
Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
o CH semanal: | pp). 30 (LB): 30 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
04

EMENTA (Unidade Didatica)

Convergéncia Tecnoldgica, Organizacional, Profissional e Cultural. Caracteristicas e Conceitos da
Comunicacéo Digital. Sistemas emergentes de Comunicagéo. O relacionamento das organizagbes com
seus publicos no ambiente digital. O fenémeno" participativo e suas consequéncias para as
organizacdes.Fas organizacionais nas redes sociais. Monitoramento das redes sociais. Estratégias
organizacionais para o ambiente em rede.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EabD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA L
Assc

S%s 'umg-;v,ﬂ,.j

JENKINS, Henry; GREEN, Joshua; FORD, Sam. Cultura da Conexao. Séo Paulo:Editora Aleph,"éO‘I )

PARADA, Augusto. Fas organizacionais e a meméria no relacionamento com a organizagao: um
estudo do Canal Viva. Tese de doutorado defendida no Programa de social: Pos-graduagao em

Comunicagao da Unisinos, Sdo Leopoldo, 2015.

RECUERO, Raquel. A Conversagao em Rede: A Comunicagdo Mediada pelo Computador e as

Redes Sociais na Internet. 1. ed. Porto Alegre: Sulina, 2012.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

JENKINS, Henry. A cultura da convergéncia. Sdo Paulo: Editora Aleph, 2008.
SAAD, Beth. Estratégias para a midia digital. Sdo Paulo, Senac, 2003.

TERRA, Carolina. Usuario-Midia: a relagéo entre a comunicagéo organizacional e o contetido gerado
pelo internauta nas midias sociais. Tese de doutorado defendida na ECA/USP. 2010. Disponivel em
http://goo.ql/i8yktK
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FICHA 1 (PERMANENTE) ) /? ]
U A —1
Disciplina: PROJETO INTERDISCIPLINAR | Cadigo: OC235
Natureza:
( x ) Obrigatéria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o o Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ).............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -
EaD*
CH Total: 30
Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: | pp): 30 (LB): 0 (CP:0  |(ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Explorar técnicas e linguagens de composigéo, capacidade de reflexdo critica e de inovagao na forma e
no contetido. Desenvolver projetos de comunicagéo e de relagbes publicas envolvendo disciplinas do
primeiro periodo.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Marioc Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢édo % EaD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

BIBLIOGRAFIA BASICA

CHAVES, Lucio Edi; SILVEIRA NETO, Fernando Henrique; PECH, Gerson. CARNEIRO, Margareth =
Fabiola dos Santos. Gerenciamento da comunicagdo em projetos. Rio de Janeiro, FGV Editora,
2010.

IAACSON, Walter. Os inovadores. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2014.

MOREIRA, Daniel Augusto; QUEIROZ, Ana Carolina. Inovagao Organizacional e tecnoldgica. Séo
Paulo: THOMPSON, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FRANCA, Fabio & FREITAS, Sidinéia Gomes. Manual de qualidade em projetos de comunicacao.

S50 Paulo: Pioneira, 2000.

FORTES, Waldyr Gutierrez. Relagdes Publicas: processo, fungdes, tecnologia e estratégias. Sao

Paulo: Summus, 2003.

SANTAELLA, Lucia. Comunicagéo e Pesquisa. Sao Paulo: Hackers, 2001.
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FICHA 1 (PERMANENTE)

Disciplina: FOTOGRAFIA INSTITUCIONAL Cédigo: 0C237
Natureza:
( x ) Obrigatoria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
! ( ) Optativa
. . Modalidade: (x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )............ %
Pré-requisito: - Co-requisito: -
EaD*
CH Total: 45
Padrao Laboratorio Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
. CHsemanal: | pp). 15 (LB): 30 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
03

EMENTA (Unidade Didatica)

Fotografia Institucional; Semiética aplicada & imagem; Fotografia de retrato e ambiente; Fotografia de
produto; Fotografia conceitual, Pés-producgéo; Defesa de projetos fotograficos.

ool
Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:
- o
e \{\?}\AJ\MQ
. *OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

DUBOIS, Philippe. O ato fotografico e outros ensaios. Campinas, SP: Papirus, 2010.

SANTAELLA, Lucia. A teoria geral dos signos. Como as linguagens significam as coisas. Sao
Paulo: Pioneira, 2000.

PRAKEL, David. The fundamentals of creative Photography. Suiga: Ava Publishing, 2010.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AUMONT, Jaques. A imagem. Campinas, SP: Papirus, 2003.

KELBY, Scott. Light it. Shoot it. Retouch it. San Francisco: New Riders, 2611

TAYLOR-HAW, Calvey. Guia definitivo de iluminagdao de estidio para fotégrafos. Sao Paulo:
Editora Europa, 2013.
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FICHA 1 (PERMANENTE)

Disciplina: TEORIAS DAS RELAGOES PUBLICAS Cadigo: 0C238
Natureza:
( x) Obrigatoria ( x) Semestral () Anual ( ) Modular
{ ) Optativa
Pré-requisito: - | Modalidade: ( x) Presencial () Totalmente EaD  ( )............. %
Co-requisito: - .
0C003 EaD
CH Total: 60
Padréo Laboratorio Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
® CHsemanal: | pp): 60 (LB): 0 (CP):0  |(ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
04 ' :

EMENTA (Unidade Didatica)

A concepgao tedrico-pratica das Relagbes Publicas e sua evolugdo. Fundamentos teéricos e cientificos
das Relages Publicas. A interdisciplinaridade das Relagées Publicas: contribuicéo das Ciéncias Sociais.”
Processo e fungbes das Relagbes Publicas na estrutura organizacional contemporénea. Legislagéo de
relagdes publicas. Gestdo de Relacionamentos com os Publicos.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

I =
‘ { A
A ™

P’

\\.
/

e

*OBS: ao assinalar a opgéo % EaD, indicar a carga hordéria que seré a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

ANDRADE, Candido Teobaldo de Souza. Para entender Relagoes Piblicas. 3a. edicao, Sao Pa'ulo,
Loyola, 1983.

GRUNIG, J. E., FERRARI, M. A. E FRANCA, F. Rela¢bes Pablicas: teoria, contexto e

relacionamentos. S&o Caetano do Sul, Difuséo, 20089.

FRANGCA, Fabio. Publicos. Como identifica-los em uma nova visao estratégica. S&o Caetano do Sul,
Ed. Difusao, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FRANCA, Fabio. (org. Relagbes Piblicas — histéria, teorias e estratégias nas organizag¢des

contemporaneas. S3o Paulo, Ed. Saraiva, 2008.

GRUNIG, James E. Gerando Comunicagdo Excelente. Revista da Aberje, 2000, p. 21 — 24.
KUNSCH, Margarida M. K. Relagées Publicas e Modernidade. S30 Paulo, Summus, 1897.
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Ficha 1 (permanente) . _ —
AsS. // o
Disciplina: REDAGAO | Codigo: 0C238
Natureza:
(x ) Obrigatoria (x) Semestral  ( ) Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o o Modalidade: ( x) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -
EaD*
CH Total: 30
Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CHsemanal: | pp). 15 (LB): 15 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

O texto cientifico, suas caracteristicas e especificidades. Técnicas para a sua redagao e estruturagao.
Modalidades de textos cientificos. Aspectos éticos na escrita. Autoria e direito autoral.

Chefe de Departaménto ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

N

3

ATy
A

‘\\
Y

*OBS: ao assinalar a op¢éo % EaD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA Ass.: ,-__

VOLPATO, G. Bases Teoéricas para Redagéo Cientifica - por que seu artigo foi negado? S. Paulo,
Edit. Cultura Académica, 2007. 125pp.

ABRAHAMSOHN, P. Redacao Cientifica. Rio de Janeiro, Guanabara Koogan, 2004. 269 pp.
SOUSA, Jorge Pedro. Elementos de Teoria e Pesquisa da Comunicagéo e dos Media

Disponivel em http://www.bocc.ubi. pt/pag/sousa-jorge-pedro-elementos-teoria-pequisa-comunicacao-
media.pdf , acesso em 05/08/2015.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

Caderno de Redagéo Cientifica. Disponivel em:
http://www.ic.unicamp.br/~hans/am038/cadernoRedacaoCientifica. pdf Acessado em

05/08/2015

CAETANO-CHANG, Maria Rita. Disponivel em:
http://www.rc.unesp.br/igce/aplicada/DIDATICOS/M%20RITA/APOSTILA%20-
%20REDA(;AO%2OCIENTIFICA.pdf.I UNESP: Rio Claro, 2012

MAFRA, J. J. Ler e tomar notas: primeiros passos da pesquisa. Belo Horizonte: O Lutador, 2005.

SEVERINO, A. J. metodologia do trabalho cientifico. 23. ed. Sao Paulo: Cortez, 2007. (Colegéo

Educagao Contemporénea - :Série'Meto'doIogia e Pratica de Ensino).

FRANCA, J. L. et al. Manual para normalizagdo de publicagbes técnico-cientificas. 7a ed. B.H: Ed.
UFMG, 2004. o
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Ficha 1 (permanente)

ety et s s

TR T A

Disciplina. PROJETO INTERDISCIPLINAR Il Cadigo: 0C240

Natureza:
{ x ) Obrigatéria ( x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa

o o Modalidade: (x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ).............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -

EaD*
CH Total: 30
Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica

CHsemanal: | ppy: 15 (LB): 15 (CP:0  |(ES):0 (OR): 0 (PE): 0
02 .

EMENTA (Unidade Didatica)

Projeto de comunicagdo para uma instituigdo publica, privada ou n&o governamental, valorizando o
conhecimento adquirido nas disciplinas do segundo semestre.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

t\ A

/ N
//\ \_\,ﬁ’f:\,,‘;v‘\.»\)‘»—~{l\~—"
L

‘\,;

i .,

{

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

78




UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA s
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BIBLIOGRAFIA BASICA : f/

Ass.e L

GRUNIG, J. E., FERRARI, M. A. E FRANGCA, F. Relagbes Publicas: teoria, contexto e

relacionamentos. S&o Caetano do Sul, Difusdo, 2009.

LEMOS, A. Cibercultura - Tecnologia e vida social na cultura contempordnea. Porto Alegre:
Editora Sulina, 2011.

FORTES, Waldyr Gutierrez; SILVA, Mariangela Benine Ramos. Eventos: estratégias de

planejamento e execugao. S&o Paulo: Summus, 2011
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CAVALCANTE, M. M. Anéfora e déixis: quando as retas se encontram. In: KOCH,1.V; MORATO, E.M;
BENTES, A.C (orgs). Referenciacao e discurso. Sao Paulo: Contexto, 2005. p. 125-149.

SANTAELLA, Lucia. A teoria geral dos signos. Como as linguagens significam as coisas. Sao
Paulo: Pioneira, 2000. C

FRANCA, Fabio & FREITAS, Sidinéia Gomes. Manual de qualidade em projetos de comunicagao.

S50 Paulo: Pioneira, 2000.
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ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: COMUNICAGAO E TECNOLOGIA NAS RELAGOES PUBLICAS

Coédigo. 0C236

Natureza:
( x ) Obrigatoria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa

) o Modalidade: ( ) Presencial (x) Totalmente EaD ( )............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -

EaD*
CH Total: 30
Padréo Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica

CHsemanal: | pp): 30 (LB): 0 (CP:0  |(ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Sociedade da informagéo; sociedade do conhecimento. Tecnologias de informagdo e comunicagao: a
rede internet. Cibercultura e suas leis. Comunicag&o social e rede Internet. Relagdes Publicas on line.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Marioc Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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Sulina, 2011.

MOREIRA, Elizabeth Huber; PONS, Ménica. Relagdes Publicas, tecnologias e Publicos. Santa Cruz do
Sul, RS: EDUNISC, 2013. Disponivel em
http://iwww.unisc.br/portal/upload/com_editora_livro/ebook_relacoesPublicas.pdf

PINHO, J. B. Relagdes publicas na internet técnicas e estratégias para informar e influenciar pablicos

de interesse. Sao Paulo: Summus Editorial, 2003.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CASTELLS, M. A galaxia da Internet: reflexdes sobre a internet, negécios e sociedade. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar Ed., 2003. Disponivel em: http://goo.gl/82N2n7

LEVY, P. Cibercultura. Séo Paulo: Editora 34, 1999. Disponivel em: http://go0.gl/ShakrC

PHILIPS, D. Online Public Relations: A Practical Guide to Developing an Online Strategy in the World of
Social Media (PR In Practice). Kogan Page, 2009

81




UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PROJETO AGENCIA | Codigo: 0C241
Natureza:
( x ) Obrigatéria (x) Semestral  ( ) Anual ( ) Modular
{ ) Optativa

o o Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ).............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -

EaD*
CH Total: 30
Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica

CH semanal: | pp). (LB): 30 (CP:0 |(ES):0 (OR): 0 (PE): 0
02 '

EMENTA (Unidade Didatica)

Planejamento e organizagdo de eventos, promogdes, campanhas institucionais e campanhas internas,
cerimonial e protocolo, lobby.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horéria que seré a distancia.




UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

BIBLIOGRAFIA BASICA

FUS D00 et s s canctsrerme

FORTES, Waldyr Gutierrez, SILVA, Mariangela Benine Ramos. Eventos: estfatégias de
planejamento e execugdo. Sdo Paulo: Summus, 2011.

GIA GALGLIA, Maria Cecilia. Organizagao de eventos: teoria e pratica. S0 Paulo: Pioneira

Thomson Learning, 2002.

. Gestdo Estratégica de Eventos: teoria, pratica, casos, atividades. S&o Paulo:

Cengage Learning, 2011.

BIBLIOGRAFIA CONMPLEMENTAR

CESCA, Cleuza G. Gimenes. Organizagdo de eventos. Sao Paulo, Summus, 1997.
MEIRELLES, Gilda Fleury. Tudo sobre eventos. S&o Paulo: Editora STS, 1999.

MATIAS, Marlene. Organizagido de eventos: procedimentos e técnicas. Barueri: Manole, 2001.




NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
< SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

Ficha 1 (permanente)

g*u::.ﬁqunaw L LI

Disciplina. PLANEJAMENTO GRAFICO E EDITORIAL EM RELAGOES ]
Coédigo: 0C242

PUBLICAS
Natureza:
' { x) Obrigatoria (x) Semestral  ( ) Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o o Modalidade: (x ) Presencial ( ) Totaimente EaD ( )............ %
Pré-requisito: - Co-requisito: -
EaD*

CH Total: 45

. Padréao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CHsemanal: \(pp) 15  [(LB).30 (CP:0 |(ES):0  |(OR):0 (PE): 0
03

EMENTA (Unidade Didatica)

Desenvolver a hierarquia da informagao, com o intuito de selecionar matérias, fazer edigdo, eleger temas
preferenciais. Produzir. pautas proprias e tomar contato com diferentes dinamicas de dialogo com os
leitores. Diagramagédo basica e modelos multiplataforma. Leitura de fotografia. Produgéo de material
grafico e editorial.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:
0o
. //[\.U/{\“:i)/\‘,/\v P f\ A
%% .

*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

BIBLIOGRAFIA BASICA

MANGUEL, Alberto. Lendo imagens. Trad. Rubens Figueiredo, Rosaura Echemberg e Claudia
Strauch. Sao Paulo: Cia. Das Letras, 2001.

LUPTON, Ellen. PHILLIPS, Jennifer Cole. Novos fundamentos do design. Trad. Christian Borges.
Sao Paulo, Ed. Cosacnaify, 2008.

SILVA, Carlos Eduardo Lins da. Mil dias: seis mil dias depois. Sdo Paulo: Publifolha, 2005.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

COLLARO, Antonio Celso. Projeto grafico. Teoria e pratica da diagramagdo. S&o Paulo, Summus
Editorial, 2000, 4.2 ed.

FERREIRA JUNIOR, José. Capas de jornal. A primeira imagem e o espago grafico visual. Sdo Paulo,
Editora Senac, 2003.

JOLY, Martine. Introdugédo a analise da imagem. Campinas: Papirus, 1996.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: TEORIAS E TECNICAS DE RELAGOES PUBLICAS Codigo: 0C243
Natureza:
(x ) Obrigatéria (x ) Semestral ( ) Anual ( ) Modular
( ) Optativa
] Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )............ %
Pré-requisito: - Co-requisito: -
EaD*

CH Total: 60

Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CHsemanal: | ppy:30 (LB):30 (CP}:0  |(ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
04

EMENTA (Unidade Didatica)

A mediagdo das Relagdes Publicas para eficacia comunicacional entre organizag&o e publicos. A
operacionalizagido das técnicas de Relagtes Publicas em diferentes organizagbes. Nogbes sobre
planejamento estratégico em Relagdes Publicas nas organizagées.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

/\L kz\,)\«t ......
»

*OBS: ao assinalar a opgéo % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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U PR SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN Flas 0/2;2.-2_,,
BIBLIOGRAFIA BASICA tasss

FARIAS, Luiz Alberto (org.) Relagbes Publicas estratégicas. Técnicas, conceitos e instrumentos.

S30 Paulo: Summus editorial, 2011.

GUTIERREZ, Waldyr. Relagdes Piblicas: processo, funcoes, tecnologia e estratégias. Sao Paulo:
Summus, 2003.

GRUNIG, James E.; FERRARI, Maria Aparecida, FRANGA, Fabio. Relagbes Publicas: teoria,

contexto e relacionamentos. Sdo Caetano do Sul: Difusdo Editora, 2008.
BIBLIOGRAFIA CONMPLEMENTAR

FRANCA, Fabio. Piblicos: como identifca-los em uma nova visdo estratégica. Sdo Caetano do
Sul, SP; Yendis Editora, 2004.

FORNI, Jodo José. Gestao de crises e Comunicagdo. S&o Paulo: Atlas, 2013.

MOREIRA, Elizabeth; B.RA‘N.DT, kGraziveIIe; PEREIRA, Fabiana.Organizagdo, midia e mercado:
perspectivas teéricas e empiricas de estratégias midiaticas e mercadol6gicas de comunicagao
organizacional. Santa Cruz do Sul : EDUNISC, 2015.
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Ficha 1 (permanente) // !
Disciplina:. REDAGAO Il Caodigo: 0C244
Natureza:
( x ) Obrigatoria ( x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: - | Modalidade: ( )x Presencial () Totalmente EaD  ( )..ooocccc.. %
Co-requisito: - .
0C239 EaD
CH Total: 30
Padréo Laboratorio Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CHsemanal: | pp): 15 (LB): 15 (CP):0  [(ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
02 ' ‘

EMENTA (Unidade Didatica)

Principios basicos e técnicas de redagao jornalistica. O texto nos diferentes meios de comunicagéo e nas
organizagbes. Géneros textuais jornalisticos: Noticia, entrevista, crénica jornalistica, artigo jornalistico.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opg&o % EaD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

BIBLIOGRAFIA BASICA

PINTO, Ana Estela Souza. Jornalismo Diario. Sdo Paulo: Ed.Folha, 2009. @fm:':

Manuais de redacéo Folha de S. Paulo e O Estado de S. Pauio.

JORGE, Thais de Mendonga. Manual do Foca. Sdo Paulo: Contexto, 2009.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

SQUARISI, Dad et all. A arte de escrever bem: um guia para jornalistas.Contexto: 20035.
MEDINA, Cremilda. Entrevista: didlogo possivel. 3. ed. S&o Paulo: Atica, 1995.

MELLO, Luiz Antonio. Manual de sobrevivéncia na selva do jornalismo. Niter6i
Editorial, 1986.

U e A

. Casa Jorge
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PLANEJAMENTO ESTRATEGICO

Natureza:
! { x) Obrigatoria ( x) Semestral  ( ) Anual ( ) Modular

( ) Optativa

o o Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ).............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -

EaD*
CH Total: 60
Padrao Laboratorio Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
‘ CHsemanal: | pp) 30 (LB): 30 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0

04 ’

EMENTA (Unidade Didatica)

Planejamento: conceitos e aplicagdes. O planejamento de comunicagdo e de Relagbes Publicas no
contexto da organizacdo. Etapas do planejamento: diagndstico, estratégias, execucao, controle e
avaliag&o. Plano, projeto e programa de Relagdes Publicas: fungdes e modelos.

) Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

~

[ A
/\\lz!’\’jf‘}""’\- I
.
s

1

*OBS: ao assinalar a op¢do % EabD, indicar a carga horéria que sera a disténcia.
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SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

BIBLIOGRAFIA BASICA

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de relagdes publicas na comunicaca

integrada. Sao Paulo: Summus, 2003.

LOPES, Boanerges (Org.). Comunicagao empresarial: transformagoes e tendéncias. Rio de
Janeiro: Mauad X, 2010.

NEVES, Roberto de Castro. Comunicagao empresarial integrada: como gerenciar imagem,

questdes publicas, comunicacdo simbdlica, crises empresariais. Rio de Janeiro: Mauad, 2009.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GALERANI, Gilceana Soares Moreira. Avaliagdo em comunicagao organizacional. Brasilia:

Assessoria de Comunicagao Social, 2006.
BARBEIRO, Herddoto. Crise e comunicagéo corporativa. Sdo Paulo: Globo, 2010.

FRANCA, Fabio. Piiblicos: como identifica-los em uma nova viséo estratégica — Business
Relationship. S3o Caetano do Sul: YENDIS, 2012.
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R R s

Ficha 1 (permanente)

Disciplina; PROJETO INTERDISCIPLINAR Ill Cadigo: 0C245
Natureza:
( x ) Obrigatéria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
{ ) Optativa

o o Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ).............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -

EaD*
CH Total: 30
Padrao Laboratorio Campo Estagio Orientada Pratica Especifica

CHsemanal: | pp) oo (LB): 30 (CP:0  |(ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Projeto de comunicagdo para uma instituicdo publica, privada ou n&o governamental, valorizando o
conhecimento adquirido nas disciplinas do terceiro semestre.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

........

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

integrada. S&o Paulo: Summus, 2003.

MANGUEL, Alberto. Lendo imagens. Trad. Rubens Figueiredo, Rosaura Echemberg e Claudia
Strauch. Sao Paulo; Cia. Das Letras, 2001

JORGE, Thais de Mendoﬁga. Manual do Foca. Sao Paulo: Contexto, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FARIAS, Luiz Alberto (org.) Relagbes Publicas estratégicas. Técnicas, conceitos e instrumentos.

Sao Paulo; Summus editorial, 2011.

LOPES, Boanerges (Org.). Comunicagdo empresarial: transformacdes e tendéncias. Rio de
Janeiro: Maua_d X, 2010.

SILVA, Luis Martins da; PAULINO, Fernando O. Comunicagdo Publica em Debate —Ouvidoria e
Radio, Brasilia; UnB, 2013.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina. PRODUGAO SONORA INSTITUCIONAL Cadigo; 0C246
Natureza:
( x ) Obrigatéria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o o Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -
) EaD*
CH Total: 30
Padréao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
® CHsemanal: | ppy: 15 (LB): 15 (CP:0  |(ES) 0 (OR): 0 (PE): 0
02 : :

EMENTA (Unidade Didatica)

Roteiros para audio, preparagéo de textos e scripts. Edigdo de som. Possibilidades da produgao sonora
Institucional. Elaboragéo de projetos e produtos laboratoriais em audio.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢édo % EaD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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WFPR
BIBLIOGRAFIA BASICA n 23 0
FERRARETTO, Luiz Artur. Rédio — Teoria e Prética. S&o Paulo:Editora Summus, 2014 .. &
;u .-.\uv;wm‘&

MCLEISH, Robert. Produgio de Radio. Sao Paulo: Editora Summus, 2001.

SILVA, Luis Martins da; PAULINO, Fernando O. matri em Debate —Ouvidoria e Radio, Brasilia: UnB,
2013.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBOSA FILHO, André. Géneros radiofénicos — os formatos e os programas de audio. Sao
Paulo: Paulinas, 2003.

REIS, Clovis. Propaganda no radio — Os formatos de antincio. Blumenau: Edifurb, 2008.

SILVA, Julia Lucia de Oliveira Albano da. Radio: oralidade mediatizada. O spot e os elementos da

linguagem radiofénica. 2.2 ed. Sdo-Paulo: Annablume, 1999.
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Ficha 1 (permanente)

'

Disciplina: PROJETO AGENCIA Il Codigo: 0C249
Natureza:
( x ) Obrigatéria ( x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa

o o Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ).............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -

EaD*
CH Total: 60
Padrao Laboratorio Campo Estagio Orientada Pratica Especifica

CHsemanal: | ppy: 30 (LB): 30 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
04

EMENTA (Unidade Didatica) \

Desenvolvimento e execugdo de planos, projetos e programas de Relagdes Plblicas para diferentes tipos
de organizagdes.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

...................
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BIBLIOGRAFIA BASICA

integrada. Sao Paulo: Summus, 2003.

ARGENTI, Paul A. Comunicagio empresarial. a construgdo da identidade, imagem e reputag&o. Rio

de Janeiro; Campus/Elsevier, 2011.

FRANCA, F.; FREITAS, S. G. Manual da qualidade em projetos de comunicagdo. S&o Paulo:
Pioneira, 1997.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

TURNER, S. Manual de relagdes piblicas: como fazer as coisas darem certo. Sdo Paulo: Circulo do
Livro, 1987.

GALERANI, Gilceana Soares Moreira. Avaliagio em comunicagdo organizacional. Brasilia:

Assessoria de Comunica¢&o Social, 2006.

PINHO, J. B. Propaganda institucional: usos e fungbes da propaganda em relagbes publicas. Sao

Paulo: Summus, 1980. .
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Ficha 1 (permanente)

sy, F

Disciplina: PRODUGAO INSTITUCIONAL EM TV E CINEMA Cadigo: 0C250
Natureza:
(x ) Obrigatéria ( x) Semestral  ( ) Anual ( ) Modular
( ) Optativa

o o Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ).............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -

EaD*
CH Total: 45
Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica

CHsemanal: | pp). 15 (LB): 30 (CP:0  |(ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
03

EMENTA (Unidade Didatica)

O filme como propaganda institucional para veiculagdo. Linguagem audiovisual. O briefing para
audiovisual. Conceito e conceito estético em audiovisual. Roteiro literario e roteiro técnico. Produgéo
audiovisual - planejamento e areas envolvidas.P6s-produgéo. Produgéo de filme institucional.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

™

) A

/ \%\%‘y‘v\)\#\/\-w)
| N

\

o

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA
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BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 segundos. Manual do roteiro para fime publicitaric. Sao Paulo:
Senac, 2004.

MARTIN, Marcel. A linguagem cinematografica. Sdo Paulo: Brasiliense, 2007.
RODRIGUES, Chris. O Cinema e a produgdo. Rio de Janeiro: DP&A, 2002.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BERTOMEU, Joo Vicente Cegato. Criagao para filmes publicitarios. S&o Paulo: Cengage Learning,
2010.

MOURA, Edgar Peixoto de. 50 anos luz, cadmera e acao. Sdo Paulo: Ed. SENAC, 1998.

MURCH, Walter. Num piscar de olhos: a edigdo de filmes sob a ética de um mestre. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar, 2004.
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Ficha 1 (permanente)

T 2t iieiagacr 7o fetresine

Disciplina; PROJETO INTERDISCIPLINAR IV Cédigo: 0C251
Natureza:
(x ) Obrigatéria ( x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa

o o Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )............ %
Pré-requisito: - Co-requisito: -

EaD*
CH Total: 30
Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica

CHsemanal: | pp). oo (LB): 30 (CP):0  |(ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
02 :

EMENTA (Unidade Didatica)

Projeto de comunicagdo para uma instituicdo publica, privada ou n&o governamental, valorizando o
conhecimento adquirido nas disciplinas do quarto semestre.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario M‘essaqi Junior.

Assinatura:

s
Jr

7 -

[y <

e .
SO

H

it

*OBS: ao assinalar a opgdo % EabD, indicar a carga horéria que seréa a distancia.
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 UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
iR SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

BIBLIOGRAFIA BASICA

integrada. Sao Paulo: Summus, 2003.
MARTIN, Marcel. A linguagem cinematografica. Sao Paulo: Brasiliense, 2007.

STASIAK, Daiana. A comunica¢do organizacional sob a perspectiva da midiatizagdo Novos
processos de visibilidade e interag&o na era da cibercultura. Tese de doutorado defendida no Programa

de Pés-graduagdo em Comunicagéo da UnB, Brasilia, 2013.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ARGENTI, Paul A. Comunicagdo empresarial: a construgdo da identidade, imagem e reputagdo. Rio

de Janeiro; Campus/Elsevier, 2011.

FRAGOSO, Suely; RECUERO, Raquel; AMARAL, Adriana. Métodos de Pesquisa para a Internet.
Porto Alegre: Editora Sulina, 2011.

FRANGCA, F.; FREITAS, S. G. Manual da qualidade em projetos de comunica¢ao. S&o Paulo:
Pioneira, 1997. |
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina; REDAGAO Il Cédigo: 0C252
Natureza:
( x) Obrigatoria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: o Modalidade: (x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ).............. %
Co-requisito: -
0C244 EaD*
CH Total: 60
Padrao Laboratorio Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CHsemanal: | pp). 30 (LB): 30 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
04

EMENTA (Unidade Didatica)

Produgéo, Composigéo e Edigéo do Jornal Papel de Parede.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EabD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA
LAGE. Nilson. A Estrutura da Noticia. So Paulo, Atica, 1985.

LAGE. Nilson. A Reportagem. Teoria e Técnica. Rio: Record, 2001.

SEPAC - Servico a Pastoral da Comunicagdo. Jornal Impresso: da forma ao discurso. S&o Paulo:

Edigbes Paulinas, 2003.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
' CALLADO, Ana Arruda. Como se Faz um Jornal Comunitario. Petrépolis: Vozes, 1995.

EDITORA ABRIL. Manual de Estilo. Rio: Nova Fronteira, 1990.

NASCIMENTO, Patricia Ceolin. Técnicas de Redag&o em Jornalismo - O Texto da Noticia. Sdo Paulo:

’ . Ed. Potiguar, 2009.
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Ficha 1 (permanente)

R Y]

A SR AT AT A T ST e A

At

Disciplina: ASSESSORIA E ESTRATEGIAS DE COMUNICAGAO COM A MIDIA Cadigo: OC253

Natureza:
(x ) Obrigatoria (x) Semestral ( ) Anual ( ) Modular
( ) Optativa

o o Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -

EaD*
CH Total: 30
Padréo Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica

CHsemanal: | pp): 15 (LB): 15 (CP:0  |(ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Relagbes Publicas e as diferentes midias. Midias e a influéncia na formag&o da opinido dos diversos
publicos. Relagées com a Midia. Caracteristicas das midias na atualidade e a légica do mercado.
Instrumentos de Divulgag&o. Géneros textuais Midiaticos. Organizagéo de entrevistas coletivas. Relagbes
com a midia em situagdes de crise. Integracdo no relacionamento entre jornalistas e profissionais de
Relagées Publicas. Entrevistas - individuais e coletivas. Media training

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Méarioc Messagi Junior.

Assinatura: S

-

*OBS: ao assinalar a opgédo % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA ﬁnvé

DUARTE, J. (org.) Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia S&o Paulo: Atlas, 2003.

CHINEM, Rivaldo. Comunicacdo Empresarial - Teoria e o Dia-a-dia das Assessorias de

Comunicagao. SP. Horizonte. 2006

KUNSCH, M. M. K. Planejamento de rela¢gbes piiblicas na comunicagdo integrada S&o Paulo:
Summus, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FARIAS, L. A. de. A literatura de relagbes publicas - produgdo, consumo e perspectivas. S&o

Paulo: Summus, 2004.
BARGER, C. O Estrategista em Midias Sociais. Sao Paulo: DVS Editora,2013.

NOGUEIRA, N. Media training - melhorando as relagées da empresa com os jornalistas - de olho

no fim da comunicagao social. Sdo Paulo: Cultura, 1999.
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Ficha 1 (permanente) A |

Disciplina. PROJETO AGENCIA 1lI Codigo: 0C254
Natureza:
(x ) Obrigatoria (x ) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa

] o Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ).............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -

EaD*
CH Total: 60
Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Préatica Especifica

CHsemanal: |ppp).o0 - |(LB)'60 CP:0  |(ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
04

EMENTA (Unidade Didatica)

Desenvolvimento de planos, projetos e programas de Relagdes Publicas para comunidades, movimentos
comunitarios e organizagdes do terceiro setor.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA ‘ il a—

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de relag6es publicas na comunicagao

integrada. Sao Paulo: Summus, 2003.

KUNSCH, M.; KUNSCH, W. (Orgs). Relagoes publicas comunitarias: a comunicacao em uma

perspectiva dialégica e transformadora. Séo Paulo: Summus, 2007.

GRUNIG, J. E.; FERRARI, M. A; FRANCA, F. Relagdes publicas: teoria, contexto e

relacionamentos. S&o Caetano do Sul: Difuséo, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

TURNER, S Manual de relagdes publicas: como fazer as coisas darem certo. S&o Paulo: Circulo
do Livro, 1987.

PORTO, Manuel Carlos L. Teoria da integracio e politicas comunitarias. Coimbra: Livraria
Almedina, 2001.

CESCA, Cleuza G. Gimenes (Org.). Relagdes puiblicas e suas interfaces. S&o Paulo: Summus, 2006.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: GESTAO E CULTURA ORGANIZACIONAL Cédigo: OC256
Natureza:
{ x ) Obrigatoria ( xX) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa

o o Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ).............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -

EaD*
CH Total: 30
Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica

CHsemanal: | pp). 30 (LB): 00 (CP:0  |(ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Gestao administrativa da Comunicacéo nas organizagdes. Estruturas e fungdes da atividade de RelagGes
Publicas. Organizacdo de departamentos, assessorias e consultorias. Cultura e clima organizacional.
Lideranga e relagbes de poder.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

4N e
Py AD

) o
//_\ \?{%E)\J\J\-J\W/
D

*OBS: ao assinalar a op¢do % EabD, indicar a carga horéaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Gestdo estratégica em comunicagdo organizacional e

relagées plblicas. Sdo Caetano do Sul: Difuséo, 2008.

NEVES, Roberto de Castro. Comunicacdo empresarial integrada: como gerenciar imagem, questées

publicas, comunicag&o simbélica, crises empresariais. Rio de Janeiro: Mauad, 2008.

MOTTA, Fernando C. Prestes; CALDAS, Miguel P. (Orgs.). Cultura organizacional e cuitura
brasileira. Sdo Paulo: Atlas, 1997.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

MAFEI, M.; CECATO, V. Comunicagio corporativa: gestdo, imagem e posicionamento. S&o Paulo:
Contexto, 2011.

KUNSCH, Margarida (Org.). A comunicagao como fator de humanizagéo das organizag¢ées. Sao
Caetano do Sul: Difuséo, 2010. |

ROCHA, T.. GOLDSCHMIDT, A. (Coords.). Gestao dos Stakeholders: como gerenciar o
relacionamento e a comunicag&o entre empresa e seus publicos de interesse. S3do Paulo: Saraiva,
2010.
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Ficha 1 (permanente) fm@n.,;j::;ﬁ\,f
Disciplina: COMUNICAGAO INTERNA Cadigo: 0C302
Natureza:
( ) Obrigatéria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
{ X ) Optativa
. o Modalidade: ( x) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -
EaD*
CH Total: 30
Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: | pp): 30 (LB): 00 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

A Comunicac&o Interna como composto de Comunicag@o Integrada nas organizagdes. Processos, niveis
de analise, percepgdes, barreiras, fluxos, redes e meios de Comunicag&o convencionais e inovadores.
Ferramentas de gerenciamento de comunicagao interna. Conceito e aplicagdes do endomarketing.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

P

*OBS: ao assinalar a op¢do % EabD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA T
3 ' k
_.,,_EM*J

P

BEKIN, Saul Faingaus. Endomarketing: como pratica-lo com sucesso. S&o Paulo: Pearson-: =" =~
Prentice Hall, 2004.

BRUM Analisa de Medeiros. Endomarketing: como estratégia de gestdo: encante seu cliente
interno. 3. ed. Porto Alegre: L&PM, 2005.

NASSAR, Paulo. Comunicagdo interna: a forga das empresas. Sdo Paulo. ABERJE, 2003, 2005,
20086.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KUNSCH, Margarida Maria. Comunicagdao organizacional: histérico, fundamentos e processos,

vol.1 . Sdo Paulo: Saraiva, 2009.

KUNSCH, Margarida Maria. Comunicagdo organizacional: linguagem, gestao e perspectivas, vol.2

. Sao Paulo: Saraiva, 2009.

TOMASI, Carolina; MEDEIROS, Jodo Bosco. Comunicagao empresarial. Sdo Paulo: Atlas, 2009.
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Ficha 1 (permanente - !
(p ) lI-'r.:\::.'. __»___“_ﬁ . ..{
Disciplina; PROJETO INTERDISCIPLINAR V Codigo; OC255
Natureza:
(x ) Obrigatoria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o o Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -
EaD*
CH Total: 30
Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Prética Especifica
CHsemanal: | pp). oo (LB): 30 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
02 1

EMENTA (Unidade Didatica)

Projeto de comunicagéo para uma instituigdo publica, privada ou n&c governamental, valorizando o
conhecimento adquirido nas disciplinas do quinto semestre.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgédo % EaD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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Fis,: 9.... _1._,
BIBLIOGRAFIA BASICA

T/3\55.: Y A

LAGE. Nilson. A Estrutura da Noticia. Sdo Paulo, Atica, 1985.
DUARTE, J. (org.) Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia Sao Paulo: Atlas, 2003.

CHINEM, Rivaldo. Comunicagdo Empresarial - Teoria e o Dia-a-dia das Assessorias de

Comunicagéo. SP. Horizonte. 2006.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KUNSCH, M.; KUNSCH, W. (Orgs). Relagbes piiblicas comunitarias: a comunicacao em uma

perspectiva dialégica e transformadora. S&o Paulo: Summus, 2007.

NEVES, Roberto de Castro. Comunicagio empresarial integrada: como gerenciar imagem, questées

publicas, comunicacdo simbolica, crises empresariais. Rio de Janeiro: Mauad, 2009.

NASSAR, Paulo. Comunicag¢ao intei'na: a forca das empresas. Sao Paulo: ABERJE, 2003, 2005,
2006.
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NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
ETORDE ARTES, COMUNICACAQ E DESIGN

TZ LN A la TR i o B SN AR |

Disciplina. TEORIA E PESQUISA DE OPINIAO PUBLICA Cédigo: 0C230
Natureza:
{ x ) Obrigatoria ( x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa

. o Modalidade: ( x) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ).............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -

EaD*
CH Total: 60
Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica

CHsemanal: | pp). 30 (LB): 30 (CP:0  |(ES). 0 (OR): 0 (PE): 0
04 :

EMENTA (Unidade Didatica)

Tipos de comportamentos coletivos: multiddo, massa e publico. Conceituagéo de publico e de opinido
publica. Nogdes de publico e privado. As diferentes compreensdes de opinido publica. Os processos de
formagéo e transformagdo da opiniao puplica. A opinido publica e as relagbes de poder. Relagbes
publicas estratégicas e opinido publica. Pesquisa de opinido publica: coordenagéo e planejamento.
Pesquisa institucional e outras pesquisas empregadas na area de Relagées Publicas.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

,,\,,‘} A
/\;%&AW*\ ----- 2
§
H \\
TN

*OBS: ao assinalar a op¢édo % EaD, indicar a carga horéaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

GOMES, Wilson. Opinido publica hoje — uma investigagao preliminar. In: Praticas midiaticas e espacd
publico. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2001.

LIPPMAN, Walter. Opiniao Publica. Petrépolis: Editora Vozes, 2008.

DUARTE, Jorge & BARROS, Antonio. Métodos e técnicas de pesquisa em comunicagao. S&o
Paulo: Atlas, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ALMEIDA, Alberto Carlos. Como sao feitas as pesquisas eleitorais e de opinido. Rio de Janeiro:
FGV, 2003. '

LOPES, Valéria. Opinido e pesquisa: instrumentos de orientagdo e de avaliagéo. In FARIAS, Luiz |
Alberto. Relagbes Publicas estratégicas: técnicas, conceitos e instrumentos. S&o Paulo: Summus
editorial, 2010 | )

NOVELLI, Ana Lucia Romero et al. Métodos e técnicas de pesquisa em comunicagdo. Sao Paulo:
Atlas, 2005.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: ETICA E LEGISLAGAO EM RELAGOES PUBLICAS

Codigo: 0C258

Natureza:
{ x ) Obrigatoria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa

o o Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ).............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -

EaD*
CH Total: 30
Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica

CHsemanal: | pp): 30 (LB): 0 (CP):0  |(ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
02 '

EMENTA (Unidade Didatica)

em Relagdes Publicas.

Sistema Social e a Vida Etica (os fatores determinantes e os fatores condicionantes). Dos Principios
Eticos em Geral. Moral e Etica na Pés- Modernidade. O ambiente organizacional e a Etica. Etica e Direito

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horéria que seré a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

BERTRAND, Claude-Jean. A Deontologia das midias. Bauru, SP: EDUSC,1999

s T LTSI e B TN

COMPARATO, Fabio Konder. Etica. SP: Cia. Das Letras, 2006.

COSTA, Jurandir Freire. Etica e o espelho da cultura. Rio de Janeiro: Rocco, 1994.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FILHO, Clovis de Barros (org). Etica e comunicagé@o organizacional. Sdo Paulo: Paulus, 2007.
FORACCHI, Marialice; MARTINS, José. Sociologia e Sociedade. Rio: LT, 1977.

BOTTON, Alain de. Desejo de Status. Rio: Rocco, 2004.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: ASSESSORIA DE COMUNICAGAO ORGANIZACIONAL Codigo: 0C259
Natureza:
{ x ) Obrigatéria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa

o o Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ).............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -

EaD*
CH Total: 30
Padrao Laboratorio Campo Estagio Orientada Pratica Especifica

CHsemanal: | pp). 30 (LB): 0 (CP):0  |(ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
02 |

EMENTA (Unidade Didatica)

.Assessoria de Relagbes Publicas no contexto das organizagdes. Relagdes publicas enquanto atividade de
Assessoria e Consultoria. Assessoria empresarial, social e politica.

Chefe de Departamento ou Unidéde equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgéo % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

NEVES, Roberto de Castro. Comunicagdo empresarial integrada: como gerenciar magem, questées
publicas, comunicagdo simbdlica, crises empresariais. Rio de Janeiro. Mauad, 2009.
KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de relagdes publicas na comunicacao
integrada. Sao Paulo: Summus, 2003.

DUARTE, Jorge (Org.). Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia: teoria e técnica.
S3&o Paulo: Atlas, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ARGENTI, Paul A. Comunicagao Empresarial: a construgao da identidade, imagem e reputacao.

Rio de Janeiro: Elsevier, 2006.

CORREA, Roberto. Comunicagio integrada de marketing: uma visao global. Rio de Janeiro:
Saraiva, 2006. ‘

SIMOES, Roberto Porto. Relagdes piiblicas: fung¢ao politica. Sdo Paulo: Summus, 1985.
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Ficha 1 (permanente)

[S—— SR

) Disciplina; PROJETO INTERDISCIPLINAR VI Coédigo: OC260
Natureza:
( x ) Obrigatéria (x ) Semestral ( ) Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o o Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ).............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -
EaD*
CH Total: 30
Padrao Laboratorio Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
® CH semanal: | pp). oo (LB): 30 (CP):0  |(ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
02 _ .

EMENTA (Unidade Didatica)

Projeto de comunicagdo para uma instituicdo publica, privada ou n&o governamental, valorizando o
conhecimento adquirido nas disciplinas do sexto semestre.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:
N
l ‘ﬂ) A
/\ \%;{::\)\_A P
% A
. *OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

\
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BIBLIOGRAFIA BASICA K_ !

————

K

[
rrin s, M
ARINT e vemzraen, g )

DUARTE, Jorge & BARROS, Anténio. Métodos e técnicas de pesquisa em comunicagdo. Sao
Paulo: Atlas, 2006.

FILHO, Clovis de Barros (org). Etica e comunicagao organizacional. S&o Paulo: Paulus, 2007

NEVES, Roberto de Castro. Comunicagao empresarial integrada: como gerenciar magem, questoes

publicas, comunicagdo simbolica, crises empresariais. Rio de Janeiro: Mauad, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de relagdes publicas na comunicagao
integrada. Sao Paulo: Summus, 2003.
DUARTE, Jorge (Org.). Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia: teoria e técnica.
Sao Paulo: Atlas, 2011. ' o
CORREA, Roberto. Comunicagao integrada de marketing: uma visdo global. Rio de Janeiro:

Saraiva, 2006.
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Ficha 1 (permanente)

£ o
B
t
3

h
}y EXS

B

R R s

Disciplina: PESQUISA INSTITUCIONAL

Cadigo: OC269

Natureza:
(x ) Obrigatoria " |[(x)Semestral ( )Anual ( ) Modular
( ) Optativa

o o Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -

EaD*
CH Total: 30
Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica

CHsemanal: | ppy): g (LB): 30 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
02 ‘

EMENTA (Unidade Didatica)

Levantamento das condi¢Ges - internas das organizagbes. Importdncia e finalidade da pesquisa
institucional. Elaboragao, aplicagdo e andlise da pesquisa institucional. Diagnésticos e prognosticos de

Relagdes Publicas no assessoramento das organizagées.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

A
/'\Jfé:\xk NN u’x-,}
% \"\
.
N
J

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horéria que seréa a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

ﬂ
PR
)
[

s
-
F
(]
N

F

£

IS BT A DA A AT

DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio (org.). Métodos e técnicas de pesquisa em comunicagao. Sao
Paulo: Atlas, 2005.

FORTES, Waldyr Gutierrez. Pesquisa Institucional: diagnéstico, organizacional para as relagbes
publicas. Sao Paulo: Loyola, 1990.

FRANCA, Fabio. Piblicos: como identificd-los em uma nova visdo estratégica. S&o Caetano do Sul,
SP: Yendis editora, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KUNSCH, Maria Margarida. Gestdo Estratégica em Comunicacdo Organizacional e Relacdes
Publicas. Sao Caetano; Editora Difus&o, 2008.

MARCHIORI, Marlene. Cultura e comunicagdao organizacional: um olhar estratégico sobre a
organizag&o. 2ed. Revisada e ampliada. Sdo Caetano do Sul, SP: Difuséo Editora, 2008.

. (Org.) Faces da cultura e da comunicagado organizacional. Vol. 1, 2% ed. S&o Caetano do
Sul/SP; Difusao Editora, 2008.
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AT L FOPERTITIES S

Ficha 1 (permanente)

EEATN DN SRES

b LD
Disciplina;. RELAGOES PUBLICAS INTERNACIONAIS Caodigo: 0C274
Natureza:
( x ) Obrigatoria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
o o Modalidade: (x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ).......... %
Pré-requisito: - Co-requisito: -
EaD*

CH Total: 30

Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CHsemanal: | pp). 30 (LB): 0 (CP: 0  |(ES):0 (OR): 0 (PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Fundamentos Tedricos em Relagdes Internacionais. Perfil do Setor de RP nos paises do mundo.
Cooperagéo Internacional: Politica e Direito nas Agdes dos RPs Internacionais. Os Mercados Comuns. O
Papel do RP nas Relagdes Interculturais. Estudos de Caso.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgédo % EaD, indicar a carga horaria que sera a distéancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

/‘/ /
DEUTSCH, Karl. Analise das relagboes internacionais. Brasilia: Editora da Universidade dkgwls;’rréi‘é'f ié‘,’“".*.j:f;t:‘?f
2002.

OLIVEIRA, Odete Maria de. Relagdes Internacionais: Estudos de Introdugao. Curitiba: Jurua, 2002.

SARAIVA, José Flavio S. (org.). Relagdes internacionais contemporaneas. Da construgcdo do mundo

liberal a globalizagdo. Brasilia: Editora da UnB, 2002.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BOUCHER, David. Political Theories of International Relations. Oxford. Oxford University Press,
1998.

. AHARNA, R.S: Intercultural Gommunication and International Public Relations: Exploring
Parallels. Communication Quarterly, Vol.48, No 1, Winter 2000, p.85-

100.

A

MORLEY, Michael. How to manage your global reputation: a guide to the dynamics of

international public relations. Washington Square, NY: New York University Press, 2002.

O S L S
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Ficha 1 (permanente) : ]

;|
EASS.: I "‘;W,,TA

B o o B -~
Disciplina; PROJETO INTERDISCIPLINAR VII

Codigo: 0C280

Natureza:

( x) Obrigatoria ( x) Semestral () Anual ( ) Modular

{ ) Optativa
. o Modalidade: ( x) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -
EaD*
CH Total: 30 .
Padrao Laboratorio Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
i ® CHsemanal: | pp): oo (LB): 30 (CP:0  |[(ES). 0 (OR): 0 (PE): 0
02 :
) EMENTA (Unidade Didatica)

Projeto de comunicacdo para uma instituicdo publica, privada ou ndc governamental, valorizando o
conhecimento adquirido nas disciplinas do sétimo semestre.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Maric Messagi Junior.

Assinatura:

| : N
o D

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horéria que seré a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA nees  fo

FRANCA, Fabio. Publicos: como identifica-los em uma nova viséo estratégica. S&o Caetano do Sul,
SP: Yendis editora, 2004.

KUNSCH, Maria Margarida. Gestao Estratégica em Comunicagdo Organizacional e Relagoes
Publicas. Sdo Caetano: Editora Difus&o, 2008.

MARCHIORI, Marlene. Cultura e comunicagao organizacional: um olhar estratégico sobre a
organizagdo. 2ed. Revisada e ampliada. S&o Caetano do Sul, SP: Difus&o Editora, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ORTIZ, RENATO. Mundializacdo, cultura e politica. In. DOWBOR, Landislau; IANNI, Octavio e
RESENDE, Paulo-Edgar (orgs.) Desafios da globalizagado. Petropolis: Vozes, 1998, p. 273.

BLACK, Sam. Relaciones publicas internacionales y redes de telecomunicacion. In. ABC de las

relaciones publicas. Barcelona: Gestién 2000.

SANTOS, Boaventura Sousa (Org.). A globalizagdo das Ciéncias Sociais. 2% ed. S&o Paulo: Cortez,
2002.
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FICHA N2 1 (permanente) fhses }{ ,,%\
i’)mﬁmw ml‘i‘r\-‘:‘}:&‘;‘s.

Disciplina: Trabalho de Conclusdo de Curso em Relacbes Caodigo: 0C291
Publicas |

Natureza: (X ) obrigatéria ( ) optativa Semestral (X ) Anual ( ) Modular ( )
Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: (X ) Presencial ( )EaD { )20% EaD

C.H. Total da Disciplina (no semestre/ ano/ modulo): 75 horas
C.H. Semanal da Disciplina: 05 horas

C.H. Semanal da disciplina distribuida por PD: LB: CP: ES: OR: 75

EMENTA (Unidades Didaticas)
Elaboragdo e execugdo de projeto tedrico ou pratico de concluséo do curso de Relagbes Publica,
segundo regimento especifico.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:
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BIBLIOGRAFIA BASICA
Diversas, variando de acordo com a tematica de trabalho de cada académico.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

Diversas, variando de acordo com a tematica de trabalho de cada académico.
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SETORDE ARTES, COMUNICACAQ E DESIGN

FICHA N® 1 (permanente)

Disciplina: Trabalho de Conclusao de Curso em Rela¢6es Cédigo: 0C292

i Piblicas Il
Natureza: (X ) obrigatéria ( ) optativa Semestral (X ) Anual ( ) Modular( )
Pré-requisito; 0C291 Co-requisito:

Modalidade: (X ) Presencial ( )EaD ( )20% EaD

C.H. Total da Disciplina (no semestre/ ano/ modulo): 75 horas
C.H. Semanal da Disciplina: 05 horas

C.H. Semanal da disciplina distribuida por PD: LB: CP: ES: OR: 75

EMENTA (Unidades Didaticas)
Elaboracdo e execugdo de projeto teérico ou pratico de conclusdo do curso de Relagbes
Publica, segundo regimento especifico

‘ Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura: //\iw,_(\;/‘

g

Legenda:Conforme Resolugéo 15/10-CEPE: PD- Padrao LB — Laboratério CP — Campo ES-
Estagio OR - Orientada
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SETORDE ARTES, COMUNICACAQ E DESIGN

BIBLIOGRAFIA BASICA (3 TITULOS)

s 5 s i ST

Diversas, variando de acordo com a tematica de trabalho de cada académico.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR (3 TITULOS)

Diversas, variando de acordo com a tematica de trabalho de cada académico.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: TOPICOS ESPECIAIS EM RP: ARTIGOS CIENTIFICOS Cédigo: OC299
Natureza:
( ) Obrigatoria (x) Semestral () Anual ( ) Modular

( x ) Optativa

o o Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -
EaD*
CH Total: 30
Padréao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CHsemanal: | pp). 30 (LB): 0 (CP:0  |(ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
02

EMENTA (Unidade Didatica)

Linguagem cientifica. Diferencas com a linguagem jornalistica. Estrutura do resumo. Importancia das
palavras-chave. Estrutura do texto cientifico. Desconstrugdo de artigos publicados em revistas Qualis.
Compreendendo o ranking das revistas cientificas da Capes e normas de submissdo de artigos
cientificos. Sistemas de avaliagdo de eventos e revistas cientificos. A construgéo do sujeito pesquisador.

Chefe de Departamento ou Unid.ade equivalente: Mario Messagi Junior.

iy

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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SETOR DE ARTES, COMUNICACAQ E DESIGN QZ é? !

BIBLIOGRAFIA BASICA o J"

MACHADO, Juremir. O que pesquisar quer dizer:: como fazer textos académicos sem medo da ABNT
e da Capes. Porto Alegre: Sulina, 2011.

MALDONADO, Alberto Efendy et al. Metodologias de pesquisa em comunicac¢ao: olhares, trilhas e
processos. Porto Alegre: Editora Sulina, 2012.

SANTAELLA, Lucia. Comunicacdo e pesquisa: projetos para mestrado e doutorado. S&o Paulo:
Hacker Editores, 2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BRAGA, José Luiz; LOPES, Maria Immacolata Vassallo de; MARTINO, Luiz C. Pesquisa Empirica em

Comunicacgéao. Sao Paulo: Paulus, 2010.

DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio (orgs.). Métodos e técnicas de pesquisa em comunicagdo. Sao
Paulo: Atlas, 2005.

HISSA, Cassio. Entrenotas: compreensdes de pesquisa. Belo Horizonte: Editora UFMG, 2013.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina; Redagao Jornalistica | Cabdigo: OC008
Natureza: \
( ) Obrigatoria (x) Semestral ( ) Anual ( ) Modular

{ x ) Optativa

) o o Modalidade: ( x) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ).............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -
EaD*
CH Total: 60
| Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
} ) CHsemanal: | ppy: 30 (LB): 30 (CP:0 |(ES):0  |(OR): 0 (PE): 0 i
| 04 ‘

EMENTA (Unidade Didatica)

Elaboragdc de narrativas e depoimentos; experiéncia de imersdes; exercicios de territério e
mapeamentos. Percepcdo de elementos basicos da noticia e produgéo de lide. Trato com o manual de
redacdo e agenda. Leitura de dados e pesquisa. Produgdo de infograficos. Percepgdo de publico.
Relacionamento com as fontes. Técnica de entrevista e reportagem. Principios da edigéo.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

\\\\\

*OBS: ao assinalar a opgédo % EaD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA ;

#
b
i
i
E

ERBOLATO, Mario. Técnicas de codificacdo em jornalismo. Redacéo, captagdo e edicas o jornal
diario. Sao Paulo; Ed. Atica, 2001, 5.2 ed.

LAGE, Nilson. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. Rio de Janeiro:
Record, 2001.

PINTO, Ana Estela de Sousa. Jornalismo diario. Sdo Paulo: Publifolha, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

SODRE, Muniz. A narragdo do fato. Notas para uma teoria do acontecimento. Petropolis, RJ: Vozes,
2009.

COIMBRA, Oswaldo. O texto da reportagem impressa. Um curso sobre sua estrutura. S&o Paulo:
Ed. Atica, 1993.

LAGE, Nilson. Teoria e técnica do texto jornalistico. Rio de Janeiro: Campus, 2005.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: Redagao Jornalistica Il

Cadigo: 0C029

Natureza:
( ) Obrigatéria (x) Semestral () Anual ( ) Modular

( x ) Optativa

o o Modalidade: ( x) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -
EaD*
CH Total: 60
Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CHsemanal: | ppy: 30 (LB): 30 (CP):0 |(ES):0  |(OR): 0 (PE): 0
04 :

| EMENTA (Unidade Didatica)

Aspectos tedricos e praticos da produgao jornalistica. Entrevistas e seus formatos. Perfis, reportagem e

redacdo de matérias frias. Cobertura de eventos e coletivas de imprensa.

2) Novas praticas jornalisticas e .audiéncias interativas. Especificidades de linguagem e redagio de

jornalismo impresso e de jornalismo para Internet.

3) Editorias especializadas (politica, cultura, policia, ciéncia e tecnologia, economia, geral, etc.) com
pratica em formato blog e utilizagdo do Thinglink como plataforma para multiplos formatos: noticias e
reportagens, videos, audios, timelines, painel de fotos, infograficos e mapas para jornais diarios e revistas

jornalisticas.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Maric Messagi Junior.

Assinatura:
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X SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

BIBLIOGRAFIA BASICA

BURNETT, Lago. Quem tem medo do sublEaD. In:A lingua envergonhada. RJ, Ed.Nova Fronteira,
1976.

CALDAS, Aivaro (org.). Deu no jornal: o jornalismo impresso na era da Internet. S&o Paulo: Loyola,
2003.

CAPOTE, Truman. A sangue frio. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1966. COIMBRA, Oswaldo. O texto
da reportagem impressa. SP, Atica, 1993.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DIMENSTEIN, Gilberto. As armadilhas do poder: bastidores da imprensa. S&o Paulo, Summus,
1990.

FERRARI, Maria Helena e SODRE, Muniz. Técnica de reportagem: notas sobre a
narrativa jornalistica. Sdo Paulo, Summus, 1986.

FOLHA DE S. PAULO. Manual Geral da Redagé&o.
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Ficha 1 (permanente) bics. // ?
(IS S
Disciplina: Redagao Jornalistica lli Caédigo: 0C063
| Natureza:
( ) Obrigatoria ( x) Semestral ( ) Anual ( ) Modular

( x) Optativa

o . Modalidade: (x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( ).............. %
Pré-requisito: - Co-requisito: -
EaD*
CH Total: 60
Padréo Laboratorio Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
. CHsemanal: | ppy: g (LB): 60 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
‘ 04 :

EMENTA (Unidade Didatica)

1) Jornalismo de opinido: editoriais, comentarios, resenhas, crénicas, colunas, artigos.

2) Jornalismo em grandes formatos — grande reportagem e livro reportagem: investigagéo ( jornalismo
investigativo e jornalismo de dados) e estilos (jornalismo literario e new journalism).

3) jornalismo transmidia e convergente e praticas em multiplas plataformas: blogs, e-books, liveblogging,
snow fall, webzine, etc.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Maric Messagi Junior.

Assinatura:

{ ) /K:”)
i AR
P
//\ e “f\
|

o

.
T, >

*OBS: ao assinalar a op¢do % EaD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

BARCELLOS, Caco. Rota 66: a histéria da policia que mata. Rio de Janeiro: Record,

2006.
. Abusado: o dono do morro Dona Marta. Rio de Janeiro: Record, 2005.

BOSI, Caroline; LIMA, Myrian Del Vecchio e SANTIN, Karla A relagdo entre metodologia e livro

reportagem como suporte jornalistico e objeto de pesquisa.
Mimeo. Evinci, UFPR, 2006.

CALDAS, Alvaro (org.). Deu no jornal: o jornalismo impresso na era da Internet. Sdo Paulo: Loyola,
2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CARVALHO, Nadja e MOURA, Sandra (orgs.) Leituras do Abusado. Jo&o Pessoa: Editora
Universitaria/lUFPB, 2003.

CAPOQTE, Truman. A sangue frio. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, s/d.

FORTES, Leandro. Jornalismo investigativo. Sdo Paulo: Contexto, 2005.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: Redagao Jornalistica IV Cadigo:
Natureza:
( ) Obrigatoria (xx ) Semestral () Anual () Modular

) (x ) Optativa

o o Modalidade: (x ) Presencial ( ) Totaimente EaD ( )............ %
Pré-requisito: - Co-requisito: -
EaD*
CH Total: 60
Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
® CH semanal: | pp). 30 (LB): 30 (CP):0  |(ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
04

EMENTA (Unidade Didatica)

Estudos de temas relevantes ao jornalismo impresso a partir de autores contemporaneos e casos
recentes da imprensa nacional e estrangeira.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EaD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

BIBLIOGRAFIA BASICA

KOTSCHO, Ricardo. A aventura da reportagem. S&o Paulo: Summus, 1990. p. 15-89.

FOLHA DE S. PAULO. Manual geral de redagédo. 2 ed. S&o Paulo, 1987.

LAGE, Nilson. Estrutura da notfcia. 5 ed. S&o Paulo: Atica, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

MARTINS FILHO, Eduardo Lopes. Ménual de redagéo e estilo de O Estado de S. Paulo. 3. ed. S&o
Paulo: O Estado de S. Paulo, 1997.

MEDINA, Cremilda. Entrevista: dialogo possivel. 3. ed. S&o Paulo: Atica, 1995.

MELLO, Luiz Antonio. Manual de sobrevivéncia na selva do jornalismo. Niter6i: Casa Jorge Editorial,
1986.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: COMUNICAGAO E ENTRETENIMENTO Codigo: 0C233
Natureza:
( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM | NAO TEM
CHTotal: 30 | pggra0 Laboratério |Campo  |Estagio  |Orientada |Pratica Especifica
CH semanal: 02 | (PD): 30 (LB): 0 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Estudos sistematizados sobre as principais industrias do entretenimento: cinema, TV, musica, editorial,
games, web, esportes, performances de Arte e Cultura (teatro, circo, museu, danca, literatura, festivais),
parques de diversdo, turismo. Produgao, distribui¢do, consumo e marketing aplicado.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messadi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢d0 % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

BIBLIOGRAFIA BASICA

CAMARGO, Luiz Otavio de Lima. Cultura e consumo: estilos de vida
Paulo, Senac, 2008.

COBRA, Marcos. Marketing do entretenimento. S&o Paulo: Senac, 2008.

TRIGO, Luiz Gonzada Godoi. Entretenimento. Sdo Paulo: Senac, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
ROCHA, Everardo. Sociedade do sonho . Rio de Janeiro: Mauad: 1995.

SA, Simone Pereira de. Prazeres digitais: computador e entretenimento. Rio de Janeiro, e-Papers,
2005.

YANAZE, Mitsuru Higuchi. Gestdo de Marketing e Comunicagéo: Avangos e Aplicagtes. S&o Paulo:
Saraiva, 2011.
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Ficha 1 (permanente) x N

Disciplina: COMUNICAGAO E LITERATURA Codigo: 0C234
Natureza:
( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
. CH semanal: 02 (PD): 30 (LB): 0 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Topicos especiais sobre os dialogos entre as areas da comunicagéo e da literatura.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

. P
N o
iy 7
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% \
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*OBS: ao assinalar a op¢éo % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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ETORDE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

BIBLIOGRAFIA BASICA

GIOVANNI, Ricciardi. Biografia e criagéo literaria. Vol. 1 — S&o Paulo: Nitpress, 2009.
GIOVANNI, Ricciardi. Biografia e criagéo literaria. Vol. 2 — S&o Paulo: Nitpress, 2008.
LOPES, Hilda Simdes. Manual da criagdo literaria. Sao Paulo: Ed. Barauna, 2009

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CAMPOS, Flavio de. Roteiro de cinema e televisdo: a arte e a técnica de imaginar, perceber e narrar
uma estoria. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2007.

COMPARATO, Doc. Da criagéo ao roteiro: Teoria e pratica. Sdo Paulo: Summus, 2009.

TRIGO, Luiz Gonzada Godoi. Entretenimento. S&o Paulo: Senac, 2003.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: COMUNICAGAO E DIVERSIDADE Caédigo: OC235
Natureza:
( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )....... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 02 (PD): 30 (LB): O (CP): 0 (ES): 0 (OR): O (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

Topicos especiais em comunicagéo, midia e diversidade cultural.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

ey

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéaria que sera a disténcia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

CANEVACCI, Massimo. Fetichismo visuais: corpos eropticos e metrépole comunicacional.-S&0-Paulio:
Atelie, 2008.

GOMES, Mércio Pereira. Antropologia. S&o Paulo: Contexto, 2008.

LARAIA, Roque de Barros. Cultura: um conceito antropolégico. Rio de Janeiro: Zahar, 2008.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBERO, Jesus Martin. Dos meios as mediagdes. 2. ed. Rio de Janeiro: UFRJ, 2001.

CANEVACCI, Massimo. Culturas extremas: mutacdes juvenis nos corpos das metropolis. S&o Paulo:
DP&A, 2005.

VELHO, Gilberto. Individualismo e Cultura: notas para uma Antropologia da Sociedade
Contemporanea. Rio de Janeiro: Zahar, 1999.
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Ficha 1 (permanente)

NIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
ETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN
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Disciplina: MIDIA E SOCIEDADE

Codigo: 0C239

Natureza:
( ) Obrigatéria

(X) Optativa

(X) Semestral

( ) Anual

()

Modular

Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
. CH semanal: 02 (PD): 30 (LB): O (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

Topicos especiais em Comunicagéo, Midia e Sociedade.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

i/‘\ N ; !
| s
\%u P
/ =

,\\'

® )

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

3

i

i
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BARBERO, Jesus Martin. Dos meios as mediagoes. 2. ed. Rio de Janeiro: UFRJ, 2001.

R e

CANEVACCI, Massimo. Fetichismo visuais: corpos eropticos e metrépole comunicacional. S&o Paulo:
Atelié, 2008.

LARAIA, Roque de Barros. Cultura: um conceito antropolégico. Rio de Janeiro: Zahar, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CANEVACCI, Massimo. Culturas extremas: mutages juvenis nos corpos das metropolis. S&o Paulo:
DP&A, 2005.

GOMES, Mércio Pereira. Antropologia. Sdo Paulo: Contexto, 2008.

PINTO, Virgilio Noya. Comunicagao e cultura brasileira. 4. ed. S&o Paulo: Martins fontes, 1997.
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Ficha 1 (permanente)

R

Disciplina: MIDIA E MEIO AMBIENTE Cédigo: 0C240
Natureza:
( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
(X) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )....... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 02 (PD): 30 (LB): O (CP): Q (ES): O (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

Toépicos especiais em midia e meioc ambiente.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente:_Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA ’ y Y
AMARAL FILHO, Nemézio, BOFF, Emmanocel. Comunicagdo Organizacional verde:;*Sgd:jﬁ—aaﬁ'lﬁfm
Editério, 2013.

BARRET, Gary, ODUM, Eugene. Fundamentos de Ecologia. S&o Paulo: Thompson Pioneira, 2007.

PEREIRA, Adriana Camargo; SILVA, Gibson Zucca da, CARBONARI, Maria Elisa Ehrhardt.
Sustentabilidade, responsabilidade social e meio ambiente. S&o Paulo: Saraiva, 2012.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CAMARGO, C. CELSO DE BRASIL, MATTOZO, Vania. Energia, ambiente e midia. Florianépolis, SC:
Editora UFSC, 2005.

CAMPBELL, C. A ética romantica e o espirito do consumismo moderno. Rio de Janeiro: Editora Rocco,
2000.

CORTEZ, Silvia Aparecida; ORTIGOZA, Ana Tereza. Da producdo ao consumo: impactos
socioambientais no espago urbano. S&o Paulo: Scielo, editora Une, 2012.PINTO, Virgilio Noya.
Comunicagao e cultura brasileira. 4. ed. Séo Paulo: Martins fontes, 1997.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: SEMIOTICA E PUBLICIDADE Codigo: 0C241
Natureza:
() Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito: | podalidade: (X) Presencial () Totalmente EaD  ( )............. %
NAG TEM NAo TEM |EaD’

CH Total: 30 Padréo Laboratéric | Campo Estagio Orientada | Pratica Especifica
CH semanal: 02 | (PD): 30 (LB): 0 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Fundamentos de semidtica e as linhagens russa, francesa e americana. Semiética aplicada a Publicidade.
Niveis e componentes da relagdo triadica do signo e a dinamica do processo signico na interagao
criacio/receptor na comunicagdo publicitaria.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior

Assinatura:

S 7
R

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

152



BIBLIOGRAFIA BASICA

NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

>
{
Loy
h
{

:

g

SN k|
wwwwww - ?\

[ ﬂm&w.\mw\,hm‘ 3

MACHADO, Irene. Escola de Semiética: a experiéncia de Tartu-Moscou para o estudo da cultura. S&o

Paulo: Atelié Editorial, 2003.

PIETROFORTE, Antonio Vicente. Semi6tica visual, os percursos do olhar. Sdo Paulo: Contexto, 2004.

SANTAELLA, Lucia. Estratégias semiéticas na Publicidade. Sdo Paulo: Saraiva, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

COELHO NETTO, José Teixeira. Semittica, informagdo e comunicagéo: diagrama da teoria do signo.

S&o Paulo; Perspectiva, 2003.

HENAULT, Anne. Historia concisa da semiética. S&o Paulo: Parabola, 2006.

SANTAELLA, Lucia, NOTH, Winfried. Imagem: cognigdo, semidtica, midia. S&o Paulo: lluminuras,

2008.
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Ficha 1 (permanente)
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Disciplina: PROGRAMAGAO VISUAL | Codigo: OC144
Natureza:
( ) Obrigato6ria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

( X) Optativa

Co-requisito: | 1 salidade: (X) P ial () Totalmente EaD  ( )....... % EaD*
- isito: . oqgalldade. resencia olalmente £ay  ( )....... a
Pré-requisito: 0C010 NAO TEM °
CHTotal: 60 | pyra0 Laboratéric |Campo  |Estdgio  |Orientada |Pratica Especifica
CH semanal: 04 |(PD): 30 |(LB): 30 CP:0 |(ESyo |(OR):O (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Conceitos de Comunicacdo Visual aplicados na imagem corporativa. Identidade Visual como estratégia de
marketing. O processo criativo da ldentidade Visual. Andlise de imagens corporativas do mercado. Projetos
praticos de ldentidade Visual.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente:_Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

AMARA, Timothy. Grid: construgéo e desconstrugéo. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2007.

CHAMMA, Norberto; PASTORELO, Pedro D. Marcas & sinalizag&o: Pratica em design corporativo. Sao
Paulo: Senac, 2007.

VINCENT, Charles de Castro. Grids: solugbes criativas para designers graficos. Porto Alegre:
Bookman, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
AMBROSE, Garvin. Grids. Porto Alegre: Bookman, 2009.
DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1997.

WHEELER, Alina. Design de Identidade da Marca. Porto Alegre: Bookman, 2008.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina; PRODUGAO PUBLICITARIA AUDIOVISUAL Codigo: 0C189
Natureza:
( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

( X) Optativa

Co-requisito:
Pré-requisito: 0C009 Modalidade: (X) Presencial ({ ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM
CH Total: 60 Padréo Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 04 (PD): 30 (LB): 30 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

Caracteristicas da televis&o, do cinema e da Internet como midia publicitaria. Géneros audiovisuais em
publicidade. Processo de produgéo em TV e cinema. Produgéo e edigéo de filmes publicitarios.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que sera a disténcia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA m;;;:;%f::‘i

APRILE, La publicidad audiovisual. Del blanco y negro a la Web. Buenos Aires: La Crujia, 2008.

BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 segundos. Manual do roteiro para filme publicitario. S&o Paulo:
Senac, 2004.

BERTOMEU, Jozo Vicente Cegato. Criagéo para filmes publicitarios. Sdo Paulo: Cengage Learning,
2010.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ECO, Umberto. ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados. Séo Paulo: Perspectiva, 1993.

FIELD, Syd. Manual do roteiro. Rio de Janeiro: Objetiva, 2001.

WATTS, Harris. Direcéio de cadmera. Um manual de técnicas de video e cinema. Sao Paulo: Summus,

. 1999.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PSICOLOGIA DO CONSUMIDOR Cddigo: OC134
Natureza:
( ) Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

{ X) Optativa |

Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Totat: 30 Padrao Laboratorio Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 02 (PD): 30 (LB): 0 (CP). 0 (ES). 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

A origem da consciéncia; instinto e racionalidade; a composigéo da personalidade; consciente, inconsciente
pessoal e inconsciénte coletivo. Pensamento magico, arquétipos, meméria e imaginario. Psicologia, midia e
comunicacado publicitaria. Comportamento humano e consumo. Pesquisa e comportamento do consumidor.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que ser4 a disténcia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA , ;//

J' S e Y\

e A )

CAMARGO, Pedro. Comportamento do Consumidor: a Biologia, Anatomia e F|S|olog|a‘dd“‘Consumo
S&o Paulo: Novo Conceito, 2010.

GIGLIO, Ernesto. O Comportamento do Consumidor. S&o Paulo: Cengage Learning, 2010.

LIMEIRA, Tania M. Vidigal. O comportamento do consumidor brasileiro. S&o Paulo: Saraiva, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ENGELS, James; BLACKWELL, Roger & MINIARD, Paul M. Comportamento do Consumidor. Rio de
Janeiro; Livros Técnicos e Cientificos Editora S/A, 2001.

SAMARA, Beatriz Santos & MORSCH, Marco Aurélio. O comportamento do consumidor: conceitos e
casos. S50 Paulo: Prentice Hall, 2007.

SOLOMON, Michael B. O comportamento do consumidor: comprando, possuindo e sendo. Porto
Alegre: Artemed, 2008.
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Ficha 1 (permanente)
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Disciplina: PESQUISA DE MERCADO

Cédigo: 0C139

Natureza:
( ) Obrigatéria

( x ) Optativa

(X) Semestral

( ) Anual

()

Modular

Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CHTotal: 30 | pagra0 Laboratério |Campo  |Estagio  |Orientada |Pratica Especifica
® CH semanal: 02 | (PD): 15 |(LB): 15 CP:0  |(ES:po |(OR):0 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Pesquisa de mercado e suas técnicas no ambito mercadologico e de comunicagéo. Desenvolvimento de
planos de pesquisa e de estudos de mercado. Métodos e limitagbes da pesquisa no campo da

comunicagao.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgd0 % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

AAKER, David; KUMAR, V.; DAY, G.S. Pesquisa de Marketing. Sao Paulo: Atlas, 2004.
MATTAR, Nagib F. Pesquisa de Marketing. S&o Paulo: Atlas, 2001.

McDANIEL, Carl e GATES, Roger. Pesquisa de Marketing. Sdo Paulo: Pioneira Thomson Learning,
2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
AAKER, David; KUMAR, V.; DAY, G.S. Pesquisa de Marketing. S&o Paulo: Atlas, 2004.

MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa de Marketing: uma orientagéo aplicada. Porto Alegre: Bookman,
2002.

SAMARA, B. S. e BARROS, J.C. Pesquisa de Marketing: conceitos e metodologia. S&o Paulo: Pearson
' Education, 2002.
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Disciplina: ASSESSORIA DE COMUNICAGAO Caédigo: OC156
Natureza:
() Obrigato6ria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(x ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30 Padréo Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 02 (PD): 30 (LB): 00 (CP): 0. (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

Teoria, critica e técnica da assessoria de comunicagdo. A comunicagdo interna nas organizagGes.
Comunicagao integrada de marketing. O assessor como um profissional de multiplas fungdes:. publicidade,
RP, jornalismo, gestdo e design. Instrumentos de assessoria de comunicagdo: conceitos, implantagéo,
controle € mensuragao de resultados. Gestao estratégica da informagao.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéaria que sera a disténcia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA ]
|

ALMANSA, Ana. Assessorias de Comunicagdo. Sao Paulo: Difus&o Editora, 2010. h F }7
i N

Aot e L I AN T 21

MAFEI, Maristela. CECATO, Valdete. Comunicagio corporativa: gestdo, imagem e posicionamento.
S50 Paulo: Contexto, 2011.

PINEIRO, Duda. GULLO, José. Comunicag&o integrada de marketing. S&o Paulo: Atlas Editora, 2014,

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

MAFEI, Maristela. Assessoria de Imprensa: como se relacionar com a midia. S&o Paulo: Contexto,
2004.

SAUERBRONN, Jao Felipe R. Comunicagao integrada de marketing. S&o Paulo: FGV, 2014.

TAVARES, Mauricio. Comunicagdo empresarial e planos de comunicagao: teoria e pratica. S&o Paulo:
Atlas, 2010.
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Ficha 1 (permanente)

H
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PSR TPERRREICE S XY

g

Disciplina: PLANEJAMENTO DE COMUNICACAO

Cadigo: 0C204

Natureza:
() Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( X) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM
CHTotal: 60 | p 450 Laboratério |Campo  |Estagio  |Orientada | Pratica Especifica
CH semanal: 04 (PD): 30 (LB): 30 (CP): Q (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

industria criativa. Cronograma e orcamento. Métricas de controle.

Mix de comunicacéo integrada de marketing. Briefing e diagnéstico. Definicdo de metas, objetivos, taticas e
estratégias. Planejamento, desenvolvimento e apresentagdo de campanha de comunicagéo. Pesquisa,
criagdo, midia e produgdo como elementos do plano. Campanhas institucionais e promocionais. Novas
agbes de comunicagéo: transmidia, contetdos de marcas (branded content), etc. Tecnologias, negocios e a

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horaria que sera a disténcia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA
KELLER, Kevin & MACHADO, Marcos. Gestéao Estratégica de Marcas. Prentice Hall, 2008. o
LUPETTI, Marcélia. Planejamento de comunicagéo. S&o Paulo: Futura, 2000.

RIES, Al; TROUT, Jack. Posicionamento: a batalha pela sua mente. 8.ed. S&o Paulo: Pioneira, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
LUPETTI, Marcélia. Gestao estratégica da comunicagdo mercadol6gica. Thomson Learning, 2007.

SANT'ANNA. Armando; ROCHA JUNIOR, Ismael; GARCIA, Luiz Fernando Dabul. Propaganda: teoria,
técnica e pratica. 8. ed. rev. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2009

SHIMP, T. A. Propaganda e Promog&o. Porto Alegre: Bookman, 2008.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina. PROMOGAO DE VENDAS E MERCHANDISING Cadigo: 0C209
Natureza:
() Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

( x ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 02 (PD): 156 (LB): 15 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

Promogdo de vendas e merchandising no mix de marketing. Logistica e distribuicao. Intermediarios e
consumidores finais. Agbes promocionais no mercado de varejo e de servigo. Atividades de ponto de
vendas: exibitécnica, exposicdo de marcas e agbes promocionais. Comunicagdo Visual e imagem
corporativa. Embalagem. Projetos praticos de Identidade Visual em pontos de venda. Legislagdo sobre
promogéo de vendas. Objetivos da promogé&o e do merchandising.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura: -
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BIBLIOGRAFIA BASICA

BLESSA, Regina. Merchandising no ponto-de-venda. 4.ed. Sao Paulo: Atlas, 2006. - b
SHIMP, T. A. Propaganda e Promog&o. Porto Alegre: Bookman, 2008.

ZENONE, Luiz Claudio; BUAIRIDE, Ana Maria. Marketing da promogéo e merchandising: conceitos e
estratégias para agdes bem-sucedidas. Sdo Paulo: Thomson Pioneira, 2005. 179 p.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
FERRACIU,Jo&o de Simoni S. Marketing Promocional. Bookman, 2008.
LUPETTI, Marcélia. Planejamento de comunicagdo. S&o Paulo: Futura , 2000.

SANT'ANNA, Armando; ROCHA JUNIOR, Ismael; GARCIA, Luiz Fernando Dabul. Propaganda: teoria,
técnica e pratica. 8. ed. rev. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2009.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: GESTAO DE NEGOCIOS EM COMUNICAGAO

Codigo: 0C210

Natureza:
( ) Obrigatéria (x) Semestral () Anual ( ) Modular

(x ) Optativa

Pré-requisito: - Co-requisito:
Modalidade: ( X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30
Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal:| ppy: 15 (LB): 15 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0
02 -

EMENTA (Unidade Didatica)

Administracdo de empresas de comunicaggo. Conceitos e tarefas da administrag@o. Gestédo de processos
e de pessoas. Qualidade de vida no trabalho. A organizacdo de empresas de comunicagao e seu
funcionamento. Caracteristicas e estrutura de agéncias de publicidade, produtoras, assessorias de
comunicagdo e afins. Métodos e fluxograma de atividades. Departamentalizagéo. Relagbes entre o
departamento de marketing e agéncia de comunicagéo. Honorarios. Legislag&o. Organograma.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgéo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

CHIAVENATO, Idalberto. Treinamento e desenvolvimento de recursos humanos: como
talentos na empresa, Sdo Paulo: Atlas, 2003.

R _

CLET221 26743t €05 g

incrementar =

FLEURY, A. C. C.; FLEURY, M. T. L. Estratégias empresariais e formagéo de competéncias. Sao

Paulo: Atias, 2000.

LUPETTI, Marcélia. Administragdo em Publicidade e Propaganda. S&o Paulo: Futura, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

O'GUINN Thomas C; ALLEN, Chris T; SEMENIK, Richard J. Propaganda e promog&o integrada da

marca. 4ed. Sao Paulo; Cengage Learning, 2008.

PERISCINOTO, Alex e TELLES, Izabel. Mais vale o que se aprende que o que te ensinam. Sao Paulo:

Best Seller, 1995.

SANT’ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e pratica. Sa@o Paulo: Pioneira, 2005.

SCHARF, Edson Roberto. Administragéo na propaganda: o planejamento e a gest&o do conhecimento

na administrag&o aplicada a propaganda. Rio de Janeiro: Qualitymark, 2006.

169




1

NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
ETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

%
g
|

Ficha 1 (permanente)
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(X) Optativa

EMENTA (Unidade Didatica)

A disciplina tem por objetivo refletir sobre as possibilidades comunicativas de instituices, movimentos e
coletivos presentes na sociedade em rede, como forma de resisténcia ac processo de globalizag&o. A partir
deste ambiente, & preciso compreender como as estratégias e tecnologias de comunicagao contribuem na
expressao cultural dos grupos, suas identidades e sua busca por reconhecimento. Destaque para
movimentos urbanos e fendmenos migratérios, como, por exemplo, os haitianos em Curitiba. Alinha-se,
interdisciplinarmente, com conceitos como estratégias comunicativas; redes e estratégias de comunicagao
contrahegemanica; sociedade em rede (Castells) globalizagao (Sousa Santos); cuitura e identidade (Hall);
redes urbanas.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

/\lﬁ /f-’f\)\,,\)\ Q)

L“rmn‘,‘g{ﬁﬂlmﬂ"'
Disciplina: COMUNICAGAO E REDES URBANAS Cadigo: OC100
Natureza:
( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD* |
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30 Padréo Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 02 (PD): 30 (LB): O (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0

l'af: >

*OBS: ao assinalar a opg¢do % EAD, indicar a carga horéaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

e

CASTELLS, Manuel. A Sociedade em Rede. Vol 1. 8% Ed. Sdo Paulo: Paz e Terra, 1999. }f %:A
PAIVA, R; BARBALHO, A. (orgs). Comunicago e cultura das minorias. S&o Paulo: Paulus, 2008z~ i

SANTOS, Boaventura de S. (org). A globalizagéo e as ciéncias sociais. 2% ed. S&o Paulo, Cortez, 2002.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GOHN, Maria da Gléria. Movimentos sociais e redes de mobilizagdes civis no Brasil Contemporaneo.
Petrépolis, Rio de Janeiro: Vozes, 2010.

SANTOS, Milton. Por uma outra globalizagéo: do pensamento Unico & consciéncia universal. Rio de
Janeiro: Editora Record, 2001.

HALL, Stuart. A identidade cultural na pésmodernidade. Rio de Janeiro: DP&A, 2006.
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Ficha 1 (permanente)

SRRy

FRER ),

Disciplina. TOPICOS ESPECIAIS EM TEORIA DO CONHECIMENTO -
MEIOS DE COMUNICAGAO E CONTINENTE AFRICANO: | Codigo: 0G110
ESQUECIMENTO E NEGAGAO

Natureza:
( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

. Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )....... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 60 Padrao . |Laboratoério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 04 (PD): 60 (LB): 0 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

O Papel dos meios de comunicag&o brasileiros na construgéo do lugar do continente africano no imaginario
social do Pais. Andlise de coberturas e comparagbes sobre como o Brasil é tratado por meios de
Comunicagéo de veiculos de comunicagdo africanos na contemporaneidade. Analise e proposigdes sobre
as formas que o trabalho jornalistico tem para alterar esse estado atual, ampliando conhecimentos sobre o
continente africano e diminuindo a ignorancia que alimenta o preconceito.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messaqi Junior.

Assinatura:

A
i
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./

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA
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b
ARAUJO, Joel Zito (org.). O negro na tv publica. Brasilia: Ministério da Cultura/Fundagéo Palmares.
2010.
RIBEIRO, Darcy. O povo brasileiro — A formagéo e o sentido do Brasil. S&o Paulo: Companhia das
Letras. 22. Edigcao, 1996.
SILVA, Paulo Vinicius Baptista da e ROSEMBERG, Fulvia. “Brasil: lugar de negros e brancos na

midia.” IN: DIJK, Teun A. van. Racismo e discurso na América Latina. S&o Paulo: Contexto, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

SOARES, Rosana de Lima. “Imaginarios e representagbes: o negro na publicidade televisiva
brasileira.” IN: BAPTISTA, Leandro Leonardo e LEITE, Francisco (orgs). O negro nos espacos
publicitarios brasileiros. S&o Paulo: Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sao Paulo
(ECA/USP) — Coordenadoria dos Assuntos da populagéo negra, 2011.

SODRE, Muniz. “Sobre imprensa negra”. http://www.facom.ufjf.br — capturado em: 27.10.2008.

SODRE, Nelson Werneck. Histéria da imprensa no Brasil. Rio de Janeiro, Civilizagéo Brasileira, 1966.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: Comunicagdo e Mercado | Codigo: 0OC030

Natureza:

() Obrigato6ria (x) Semestral () Anual ( ) Modutar

(X ) Optativa

Pré-requisito: - [ Co-requisito: - | Modalidade: ( x ) Presencial () Totaimente EaD _( ) % EaD*
CH Total: 80 pagrao Laboratérioc |Campo  |Estagio  |Orientada | Pratica Especifica
semanal:04 (PD): 60 (LB): O (CP):0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0O

EMENTA (Unidade Didatica)

) A industria cultural do Brasil no mercado mundial. Diferentes tipos de publicos. A especificidade dos novos
veiculos. A globalizagdo da comunicagdo: mercados homogéneos x identidades nacionais. O local e o
global.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Professor Mario Messagi Junior

Assinatura: Q M\

S

*OBS: ao assinalar a opgd0 % EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia.

i
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BIBLIOGRAFIA BASICA

LI

BT

CASAQUI, V.; LIMA, M. C.; RIEGEL, V. (orgs.). Trabalho em publicidade e propaganda: h;stggg;,;i;i;;;;;;,
formacéo profissional, comunicagao e imaginario. S&o Paulo, Atlas, 2011.

ROCHA, Maria Eduarda da Mota. A nova retérica do capital: a publicidade brasileira em tempos
neoliberais. Sdo Paulo: Edusp, 2010.

SEMENIK, Richard J.; Basmossy, GARY J. Principios de marketing: uma perspectiva giobal. S&o
Paulo: Makron Books, 1995. 2 EX. SA- 1996

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KOTLER, Philip. Administragdo de marketing: analise, planejamento, implementagéo e controle. 4. ed.
Séo Paulo: Atlas, 19856.

MORAIS, Fernando. Na Toca dos Ledes. Sdo Paulo: Planeta, 2005.

PINTO, Antonio Lino. Abri min’ha agéngia, e agora? Sao Paulo: Dash Editora, 2013.
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Ficha 1 (permanente)

~e
Disciplina: Topicos Especiais em Comunicagéo e Linguagem | Codigo: OC055
Natureza:

) ( ) Obrigatéria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
(X ) Optativa 4
Pré-requisito: - | Co-requisito: - | Modalidade: ( x ) Presencial () Totalmente EaD ( ) % EaD*
g::: :grt:elx.ng?: Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
04 (PD): 60 (LB): O (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)
Apresentagdo geral dos programas e Caracteristicas das principais ferramentas e Praticas de criagao,
manipulagdo, edicdo e alteracdo de imagens » Elementos, principios e organizagéo da mensagem visual e
Analise e planejamento de um trabalho com imagens.

’ Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Professor Mario Messagi Junior

Assinatura: A m

*OBS: ao assinalar a opgd0 % EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA - /f/

. ey
. PR ey

DONDIS, Donis A. Sintaxe da Linguagem Visual. Sao Paulo, Ed. Martins Fontes, 1991.
FARINA, Modesto. Psicodindmica das cores em comunicagdo. Sao Paulo, Ed. Edgard Bllcher,
1999.

FILHO, Jodo G. Gestalt do objeto. Ed. Escrituras, S&o Paulo, 2000.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FRUTIGER, Adrian. Sinais & Simbolos. Ed. Martins Fontes, S&o Paulo, 1999.
MUNARI, Bruno. Design e comunicagéo visual. Sao Paulo, Ed. Martins Fontes, 1997.
PEDROSA, Israel. Da cor a cor inexistente.Ed. da UnB, 1982.

ROHDE, Geraldo M. Simetria. Sdo Paulo, Ed. Hemus, 1982.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina; TOPICOS ESPECIAIS EM TEORIA DA COMUNICAGAO | Codigo: 0C031
Natureza:
() Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 60 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 04 (PD): 60 (LB): 0 (CP): 0O (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

Estudos dirigidos em Teoria da comunicagao.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia. |
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BIBLIOGRAFIA BASICA

ADORNO, Theodor W. e HORKHEIMER, Max. Dialética do esclarecimento. RJ: Zahar, 1985.

BENJAMIN, Walter. Magia e técnica, arte e politica: ensaios sobre literatura e histéria da cultura (obras
escolhidas). SP: Brasiliense, 1994.

MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunicagdo como extensées do homem. SP: Cultrix, 1969.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

RUBIM, Anténio Albino Canelas. Comunicagéo e politica. SP: Hacker Editores, 2000.
WOLF, Mauro. Teorias da comunicagdo. Editorial Presenca: Lisboa, 1987.

Eco, Umberto. Apocalipticos e integrados. Séo Paulo: Editora Perspectiva, 1998.
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Ficha 1 (permanente)

UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
ETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

Disciplina: TOPICOS ESPECIAIS EM TEORIA DA COMUNICAGAO I

Cadigo: 0C032

Natureza:
() Obrigatéria

(X ) Optativa

(X) Semestral

( ) Anual

()

Modular

) Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD (-)..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
.| CH Total: 60 Padrao Laboratdrio Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
‘ CH semanal: 04 (PD): 60 (LB): 0 (CP).0 - |(ES):0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

Aprofundamentos em tépicos especificos da Teoria da Comunicagao.

Assinatura:

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Maric Messagi Junior.

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

ADORNO. Theodor W. e HORKHEIMER, Max. Dialética do esclarecimento. RJ: Zahar, 1985

BENJAMIN, Walter. Magia e técnica, arte e politica: ensaios sobre literatura e histéria da cultura (obras

escolhidas). SP: Brasiliense, 1994.
MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunicagdo como extensées do homem. SP: Cultrix, 1969

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
RUBIM, Anténio Albino Canelas. Comunicagéo e politica. SP: Hacker Editores, 2000

.' WOLF, Mauro. Teorias da comunicaggo. Editorial Presenca: Lisboa, 1987

Eco, Umberto. Apocalipticos e integrados. Séo Paulo: Editora Perspectiva, 1998
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Ficha 1 (permanente)

Ta
n

w
.
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SN,

Disciplina: TOPICOS ESPECIAIS EM TEORIA DA COMUNICACAO llI Cédigo: 0C033
Natureza:
( ) Obrigatéria (X) Semestral  ( ) Anual ( ) Modular

(X ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM ’
CH Total: 60 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 04 | (PD): 60 ' |(LB): O (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

Estudos dirigidos dos principais au:tores da Teoria da Comunicagao.

Chefe  de N | Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.
[ 77 -
Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA ‘

ADORNO, Theodor W. e HORKHEIMER, Max. Dialética do esclarecimento. RJ: Zahar, 1985.

BENJAMIN, Walter. Magia e técnica, arte e politica: ensaios sobre literatura e histéria da cultura (obras
escolhidas). SP: Brasiliense, 1994.

MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunicagdo como extensées do homem. SP: Cultrix, 1969.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

RUBIM, Anténio Albino Canelas. Comunicagéo e politica. SP. Hacker Editores, 2000.

WOLF, Mauro. Teorias da comunicagao. Editorial Presenca: Lisboa, 1987.

Eco, Umberto. Apocalipticos e integrados. Sao Paulo: Editora Perspectiva, 1998.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: TOPICOS ESPECIAIS EM TEORIA DA COMUNICAGAO IV Cadigo: OC034
Natureza:
() Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 60 Padrao Laboratorio Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 04 (PD): 60 (LB): 0 (CP):0 (ES): 0 {OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

Topicos de analise de Teoria da Comunicagao.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horéria que sera a disténcia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

ADORNO, Theodor W. e HORKHEIMER, Max. Dialética do esclarecimento. RJ: Zahar, 1985.

BENJAMIN, Walter. Magia e técnica, arte e politica: ensaios sobre literatura e historia da cultura (obras
escolhidas). SP. Brasiliense, 1994.

MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunicagdo como extensées do homem. SP: Cultrix, 1969.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

RUBIM, Anténio Albino Canelas. Comunicagéo e politica. SP: Hacker Editores, 2000.

WOLF, Mauro. Teorias da comunicagédo. Editorial Presenga: Lisboa, 1987.

Eco, Umberto. Apocalipticos e integrados. S&o Paulo: Editora Perspectiva, 1998.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: TOPICOS ESPECIAIS EM TEORIA DA COMUNICAGAO V Cadigo: OC035

Natureza:

() Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CHTotal: 60 | p g5 Laboratéric |Campo  |Estagio  |Orientada |Pratica Especifica
CH semanal: 04 | (PD): 60 (LB): 0 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Estudos das principais correntes teéricas contemporaneas na abordagem dos Meios de Comunicagao de
massa.

4

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura: N
[} o )
LN

//\é{,z{ryl\;\_/hw,{?wx

\\
,,-«/ ‘

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horaria que seré a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

ADORNO, Theodor W. e HORKHEIMER, Max. Dialética do esclarecimento. RJ: Zahar, 1985.

BENJAMIN, Walter. Magia e técnica, arte e politica: ensaios sobre literatura e historia da cultura (obras
escolhidas). SP: Brasiliense, 1994.

MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunicaggo como extenstes do homem. SP: Cultrix, 1969.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

RUBIM, Antonio Albino Canelas. Comunicagédo e politica. SP. Hacker Editores, 2000.
WOLF, Mauro. Teorias da comunicagéo. Editorial Presenca: Lisboa, 1987.

' ! Eco, Umberto. Apocalipticos e integrados. Sao Paulo: Editora Perspectiva, 1998.
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Ficha 1 (permanente)

Bzs:

" eenmimae ....__.._.._.,.B"

IR T S S S LA T SRR I

Disciplina: TOPICOS ESPECIAIS EM TEORIA DA COMUNICACAO Vi

Cédigo: OC036

Natureza:
() Obrigatéria

(X ) Optativa

(X) Semestral

( ) Anual

()

Modular

Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
® CHTotal: 30 | pygrag Laboratéric |Campo  |Estagio  |Orientada |Pratica Especifica |
CH semanal: 02 | (PD):30" ' [(LB): 0 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Estudos de textos contemporéneo's da Teoria da Comunicagao.

Assinatura:

) o

()=
5, lond |
N |

i

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

*OBS: ao assinalar a opg&o % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.




UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN

BIBLIOGRAFIA BASICA

ADORNO, Theodor W. e HORKHEIMER, Max. Dialética do esclarecimento. RJ: Zahar, 1985.

BENJAMIN, Walter. Magia e técnica, arte e politica: ensaios sobre literatura e histéria da cultura (obras
escolhidas). SP; Brasiliense, 1994.

MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunicagdo como extensées do homem. SP: Cultrix, 1969.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

RUBIM, Antdnio Albino Canelas. Comunicagéo e politica. SP: Hacker Editores, 2000.
WOLF, Mauro. Teorias da comunicagéo. Editorial Presenca: Lisboa, 1987.

Eco, Umberto. Apocalipticos e integrados. Sao Paulo: Editora Perspectiva, 1998.
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Ficha 1 (permanente) LS /V

arase s zan s S e
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Disciplina: TOPICOS ESPECIAIS EM TEORIA DA COMUNICAGAO VII Cadigo: 0C037 |
Natureza:
() Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
, CHTotal: 30 | pgra0 Laboratéric |Campo  |Estdgio  |Orientada |Pratica Especifica
o CH semanal: 02 | (PD): 30 (LB): 0 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Estudos dos autores do Século XX da Teoria da Comunicacéo.

Chefe de Departamento ou.Unidade equivalente: Marioc Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

g
%
5
A

ADORNO, Theodor W. e HORKHEIMER, Max. Dialética do esclarecimento. RJ: Zahar, 1985,

BENJAMIN, Walter. Magia e técnica, arte e politica: ensaios sobre literatura e histoéria da cultura (obras
escolhidas). SP: Brasiliense, 1994.

MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunicagdo como extensées do homem. SP: Cultrix, 1969.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

RUBIM, Antonio Albino Canelas. Comunicagéo e politica. SP: Hacker Editores, 2000.

WOLF, Mauro. Teorias da comunicagdo. Editorial Presenca: Lisboa, 1987.

Eco, Umberto. Apocalipticos e integrados. S&o Paulo: Editora Perspectiva, 1998.
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Ficha 1 (permanente)

J
&
_ﬂm».ﬁ

Disciplina: TOPICOS ESPECIAIS EM TEORIA DA COMUNICAGAO Vil Codigo: 0C038
Natureza:
( ) Obrigatéria (X) Semestral  ( ) Anual ( ) Modular

(X ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
. CH semanal: 02 (PD): 30 (LB): 0 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

Estudos avangados de temas atuais da Teoria da Comunicagao.

) Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que seré a disténcia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

LEFEBVRE, Henri. O direito a cidade. Trad.. Rubens Eduardo Frias. S&o Paulo: Ed. Centauro, 2001.

SECCHI, Bernardo. Primeira licdo de urbanismo. Trad.: Marisa Barda e Pedro Sales. Sao Paulo: Ed.
Perspectiva, 2006.

SERRA, Monica Allende (org.). Diversidade cuitural e desenvolvimento urbano. Trad.: Maria Paula
Amaral Gurgel. Sao Paulo: Ed. lluminuras, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BERMAN, Marshall. Tudo que é sélido desmancha no ar: a aventura da modernidade. 19.2
reimpress&o. Trad.: Carlos Felipe Moisés e Ana loriatti. S0 Paulo: Companhia das Letras, 1986.

FERRARA, Lucrécia D'Aléssio. DUARTE, Fabio. CAETANO, Kati Eliana (orgs.). Curitiba: do modelo a
modelagem. Sao Paulo: Annablume; Curitiba: Champagnat, 2007.

FRUGOLI Jr., Heitor. Sociabilidade urbana. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2007.
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Ficha 1 (permanente

NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
JF-P R SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

Disciplina: TOPICOS ESPECIAIS EM TEORIA DA COMUNICAGAO IX

Codigo: 0C039

Natureza:
() Obrigatéria

(X ) Optativa

(X) Semestral

( ) Anual

( ) Modular

Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 02 (PD): 30 (LB): O (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

As relacées entre jornalismo e literatura. Estética da recepgéo aplicada ao leitor de jornal. Oficinas de texto
literario. Crénica. Jornalismo e cidade. Personagem.

Assinatura:

SN JER
i’ y ALY
/%&A,)\;{\ii) '
W
i

S o

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia.

194




rﬂ:'v*mml‘:z'"—'ﬂw-::w:~r
:PRGQRAE‘
Y UrER

s 3 29

BIBLIOGRAFIA BASICA
[Ass.: W_Zﬁ L

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICACAOE DESIGN

o ey

JOUVE, Vincent. A leitura. Trad. Brigitte Herval. S&o Paulo: Ed. Unesp, 2002.
PIGLIA, Ricardo. O ditimo leitor. Trad.: Heloisa Jahn. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2006.

CASTRO, Gustavo de. GALENO, Alex (org.). Jornalismo e literatura. A sedugédo da palavra. S&o Paulo:
Escrituras, 2005. Colegéo Ensaios Transversais. 2.2 ed.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CHARTIER, Roger. Inscrever e apagar. Cultura escrita e literatura. Trad. Luzmara Ferreira. S&o Paulo:
Ed.Unesp, 2007.

COSTA, Cristiane. Pena de aluguel. Escritores jornalistas no Brasil 1904 m- 2004. S&o Paulo: Cia. das
Letras, 2005.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PRODUGAO AUDIOVISUAL

Codigo: 0C128

Natureza:

(X ) Optativa

( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ()

Modular

Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 60 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 04 (PD): 30 (LB): 30 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Produgéo e reflexao critica sobre audiovisual.

Assinatura:

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que sera a disténcia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

BURCH, Noel. Praxis do Cinema. S&o Paulo, Editora Perspectiva, 1992.
CAVALCANTI, Alberto. Filme e Realidade. Rio de Janeiro, Artenova/EMBRAFILME, 1976.

EISENSTEIN, Sergei. A Forma do Filme. Rio de Janeiro, Jorge Zahar Editor, 1990.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KNIGHT, Arthur. Ascens&o dos Documentarios, in: Uma Histéria Panoramica do Cinema. Editora
Lidador, 1970.

LAWSON, John Howard. O Documentario, in: O Processo de Criagdo no Cinema. Rio de Janeiro,
Editora Civilizagao Brasileira, 1967.

MACHADO, Arlindo. A Arte do Video. S&o Paulo, Brasiliense, 1995.
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| Ficha 1 (permanente)

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

Disciplina: Comunicagdo Popular e Alternativa

[ Codigo: 0C093

Natureza:
( ) Obrigatoria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
(X) Optativa
) Pré-requisito: - [ Co-requisito: - | Modalidade: ( x ) Presencial () Totalmente EaD () % EaD*
CH Total: 80 | padrao Laboratério  |Campo | Estagio  |Orientada | Pratica Especifica
04 " | (PD); 60 (LB): 0 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): O
EMENTA (Unidade Didatica)

, e comunitaria.

Comunicagao e cidadania. Comunicagao e atores sociais. Experiéncias de comunicagéo popular, alternativa

. Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Professor Mario Messagi Junior
P

JAA

Assinatura:
|
|

SRS

*OBS: ao assinalar a opgd0 % EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA A
ARBEX JR, José. “Uma outra comunicagéo & possivel (e necessaria). In: MORAES, Dénis de (or )

Por uma outra comunicagdo — Midia, mundializagdo cultural e poder. Rio de Janeiro: Record, 2003. p.
385-400.

DOWNING, John. Midia radical — Rebeldia nas comunicagbes e movimentos sociais. Sdo Paulo:
Senac, 2002. p. 31-93.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FESTA, Regina. Comunicacao popular e alternativa no Brasil. S&o Paulo: Paulinas, 1986.
FOLKCOMUNICACAO: a midia dos excluidos. Cadernos de Comunicag&o n° 17 — série Estudos —
Prefeitura do Rio de Janeiro, 2007. Disponivel em
revcom2.portcom.intercom.org.br/index. php/rbcc/article/viewDownloadInterstitial/4822/4535

GOHN, Maria da Gléria. Midia, Terceiro Setor e MST. Petropolis: Vozes, 2000.
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Ficha 1 (permanente) Ass.: __..uﬁ..__w ;

R

Disciplina: Comunicag¢ao e Arte | Codigo: 0C094

Natureza:

( ) Obrigatéria (x) Semestral () Anual ( ) Modular

(X ) Optativa

Pré-requisito; - | Co-requisito: - | Modalidade: ( x ) Presencial () Totalmente EaD () % EaD*
g: Total: 30 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
semanal:02 (PD): 30 (LB): O (CP): 0O (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

Os limites entre o jornalismo literario e a literatura. A estética da recepgéo aplicada ao receptor dos meios
de comunicag&o.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Professor Maric Messagi Junior

Assinatura: J )

S

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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ETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

BIBLIOGRAFIA BASICA
ABREU, Alzira Alves de (Org.). A imprensa em transiggo. Rio de Janeiro: Ed. FGV, 1996.

ABREU, Marcia; SCHAPOCHNIK, Nelson (Org.). Cultura letrada no Brasil. Objetos e praticas.
Campinas: ALB, Fapesp, Mercado de Letras, 2005.

AUSTER, Paul (org.). Achei que meu pai fosse Deus. E outras histérias verdadeiras da vida americana.
Trad. Pedro Maria Soares. S&o Paulo: Companhia das Letras, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BACCEGA, Maria Aparecida. “Jornalismo de arte e cultura”. IN: MARTINS, Maria Helena (Org.).
Outras leituras. Sao Paulo: Senac/ltau Cultural, 2000.

BELKIN, Lisa. Histérias do New York Times. Os casos que comoveram os repérteres do jornal mais
importante do mundo. Trad. Antonio Jacques Gienden Coelho. S&o Paulo: Ediouro, 2007.

BOAS, Seérgio Vilas. Biografias & bidgrafos. Jornalismo sobre personagens. S&o Paulo: Summus
Editorial, 2002.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: Histéria do Cinema | Codigo: OC097

Natureza:

() Obrigatoria (x) Semestral () Anual ( ) Modular

(X ) Optativa

Pré-requisito: - [ Co-requisito: - [ Modalidade: ( x ) Presencial () Totalmente EaD ( ) % EaD*
gn ::rt: alx.ng?' Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
04 " |(PD). 60 (LB): 0 (CP): 0 (ES): 0 (OR). 0 (PE). O

EMENTA (Unidade Didatica)
Exposicéo e discussao da historia do cinema, com exibigéo de filmes.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Professor Mario Messagi Junior

Assinatura: A A Ja

*OBS: ao assina)ar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

EISENSTEIN, Sergei. A Forma do Filme. Jorge Zahar, 2002.

EISENSTEIN, Sergei. O Sentido do Filme. Jorge Zahar, 2002.

DUNCAN, Paul. Filmografia Completa Stanley Kubrick, Taschen, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CASTLE, Alison. The Stanley Kubrick Archives, Taschen, 2008.
CRONE, Rainer. Stanley Kubrick Drama And Shadows. Phaidon Press, 2005.

WALKER, Alexander. Stanley Kubrick, Director. WW Norton, 2000.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina; Cinema | | Cédigo: OC098

Natureza:
() Obrigat6ria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
(X ) Optativa
Pré-requisito: - | Co-requisito: - [ Modalidade: ( x ) Presencial () Totaimente EaD ( ) % EaD*
g: Total: 60 Padréo Laboratério Campo Estagio Orientada ' | Pratica Especifica
semanal:04 (PD): 60 (LB): 0 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

Linguagem cinematografica, roteiro literario, roteiro técnico, cenografia e montagem.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Professor Mario Messagi Junior

Assinatura: i -

S,

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

L

AT T T

BIBLIOGRAFIA BASICA

DUNCAN, Paul. Filmografia Completa Stanley Kubrick, Taschen, 2008.
EISENSTEIN, Sergei. A Forma do Filme. Jorge Zahar, 2002.

EISENSTEIN, Sergei. O Sentido do Filme. Jorge Zahar, 2002.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CASTLE, Alison. The Stanley Kubrick Archives, Taschen, 2008.
CRONE, Rainer. Stanley Kubrick Drama And Shadows. Phaidon Press, 2005.

WALKER, Alexander. Stanley Kubrick, Director. WW Norton, 2000.
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>R SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: Cinema Il | Cadigo: 0OC099

Natureza: :

() Obrigatéria (x) Semestral () Anual ( ) Modular

(X ) Optativa

Pré-requisito: - | Co-requisito: - | Modalidade: ( x ) Presencial () Totalmente EaD ( ) % EaD*
g: Total: 60 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
semanal:04 (PD): 60 (LB): 0 (CP): O (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

Linguagem cinematogréafica avangada, roteiro literario, roteiro técnico, cenografia e montagem.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Professor Mario Messagi Junior

N o

Assinatura: i/

RN

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

DUNCAN, Paul. Filmografia Completa Stanley Kubrick, Taschen, 2008.
EISENSTEIN, Sergei. A Forma do Filme. Jorge Zahar, 2002.

EISENSTEIN, Sergei. O Sentido do Filme. Jorge Zahar, 2002.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CASTLE, Alison. The Stanley Kubrick Archives, Taschen, 2008.
CRONE, Rainer. Stanley Kubrick Drama And Shadows. Phaidon Press, 2005.

WALKER, Alexander. Stanley Kubrick, Director. WW Norton, 2000.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: Projeto de assessoria de comunicagao | Codigo: 0C077
Natureza:
{ ) Obrigatéria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
(x) Optativa

- - - S
Pré-requisito: Co-requisito: - I\EA:S?Ildade. (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... %
CH Total: 60 Padrao | Laboratorio Campo Estagio |Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 04 [(PD):30 [(LB):30 (CP): 0O (ES): 0 (OR): 0 (PE). O

EMENTA (Unidade Didatica)
Assessoria de Imprensa: historico, definicdo, funcdes. Assessoria de Imprensa e Assessoria de
Comunicagéo. Diviséo de fungdes entre Assessoria de Imprensa, Publicidade & Propaganda e Relagbes
Publicas. Comunicagdo Institucional. Diagnéstico e Planejamento de Comunicag&o Institucional.
Relacionamento com a midia. Relacionamento especifico com diferentes veiculos (jornal, revista, radio,
televisdo, internet).Mailing List. Press Release. Press Kit. Media Training.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Professor Mario Messagi Junior

Q P!
Assinatura: . A

T

.

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horaria \qu—e_seﬁa distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

DUARTE, Jorge (org). Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia: teoria e técnica. 28
edicdo, 6°. reimpressao. Sdo Paulo: Atlas, 2006.

KOPPLIN, Elisa; FERRARETTO, Luiz Artur. Assessoria de imprensa: teoria e pratica. Porto Alegre:
Sagra Luzzatto, 1996.

SULLIVAN, Hoxie. Uma Assessaria de Imprensa Responsavel na Era Digital 2012. Bureau de
Programas de Informagées Internacionais dos EUA. Disponivel em:

<https://rdstation-
static.s3.amazonaws.com/cms%2Ffiles%2F23%2F 14169507 12eBook_Assessoria_lmprensa_Era_Digit
al.pdf>

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ALMANSA, Ana. Assessorias de Comunicag&o. Sao Paulo: Difus&o Editora, 2010.

MAFE!, Maristela. CECATO, Valdete. Comunicagdo corporativa: gestdo, imagem e posicionamento.
Séo Paulo: Contexto, 2011.

MAFEI, Maristela. Assessoria de Imprensa: como se relacionar com a midia. Sao Paulo: Contexto,
2004.




Ficha 1 (permanente)

UNIVERSIDADE FEDERALDO PARANA
SETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

Disciplina: COMUNICAGCAO E MARKETING

Cadigo: 0C247

Natureza:
( ) Obrigatdria

(X ) Optativa

(X) Semestral

( ) Anual

( ) Modular

Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 60 Padréo Laboratorio Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 04 (PD): 60 (LB): 0 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

WebMarketing.

Planejamento estratégico. Marketing de servigcos. Composto de marketing. Uma abordagem integrada para
a administrag&o de servigos. A qualidade em servigos. Contato do cliente com as organizacbes de servigos.
Compreendendo clientes e mercados. Avaliando a eficacia do marketing. Marketing de relacionamento.

Assinatura:

o

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Maric Messagi Junior.

*OBS: ao assinalar a opgéo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

e etV

NS, __,_,y

vEs

2

BANGS JR., D. H. Guia pratico de marketing: criando um plano de marketing de sucesso para seu

negdcio, produto ou servigo. S&o Paulo. Nobel. 1999.

BATESON, J. E. G.; HOFFMAN, R. D. Marketing de servigos. Porto Alegre. Bookman, 2001

CHURCHILL JR., G. A.; PETER, J. P. Marketing: criando valor para os clientes. S&o Paulo. Saraiva.

2000

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

COBRA, M. Marketing de turismo. Cobra, 2001.

FERRELL, O. C.; HARTLINE, M. D.; LUCAS JR, G. H.; LUCK, D. J. Estratégia de marketing. Sao

Paulo. Atlas. 2001

GIGLIO, E. M. O comportamento do consumidor. Sdo Paulo. Pioneira Thomson Learning. 2002.
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Ficha 1 (permanente)

NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICACAQ E DESIGN

e T
3
A oy

{
'

™
£
:
¥
<
:‘"“%

Disciplina: PUBLICIDADE E SOCIEDADE

Cédigo: OC276

Natureza:

(X ) Optativa

( ) Obrigatoria

(X) Semestral

( ) Anual

( ) Modular

Pré-requisito:

Co-requisito:

Modalidade: (X) Presencial

( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*

NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 02 (PD): 30 (LB): O (CP):0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

Web 1.0 e Web 2.0; os desafios da interatividade; blogs, RSS, Wikis e ambientes virtuais; o consumidor
digital; marketing digital na web 2.0; a propaganda colaborativa.

Assinatura:

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

*OBS: ao assinalar a opgéo % EAD, indicar a carga horaria que ser4 a distancia.
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NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

BIBLIOGRAFIA BASICA

ANDERSON, Chris. A cauda longa: do mercado de massa para o mercado de nicho, Rio de Janeiro,
Elsevier, 20086.

BAUMAN, Zygmunt. Vida liquida. Editora Jorge Zahar, 2007.
BOLTER, J. David e Richard Grussin. Remediation: Understanding new media. Mit Press, 2000.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CASTELLS, Manuel. A Galaxia Internet: Reflexées sobre Internet, negécios e sociedade. Rio de
Janeiro: Zahar, 2001.

LEMOS, A. L. M. Cibercultura. Tecnologia e Vida Social na Cultura Contemporanea, Porto Alegre:
Sulina/Meridional,2004.

PRIMO, Alex. Interacéo Mediada por computador, Porto Alegre: Editora Sulina, 2007.
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. 3

NIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
ETORDE ARTES, COMUNICAGAOQ E DESIGN

ey

e T
1
B B

Disciplina: CRIATIVIDADE EM PLANEJAMENTO Cadigo: 0C277
Natureza:
( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
(X ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM '
CH Total: 30 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 02 (PD): 30 (LB): O (CP):. 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

Planejamento de comunicagéo integrada; fases do planejamento; diagnostico do publico, objetivos,
cronograma, metas, estratégias e taticas; agbes de Propaganda e de Relagdes Publicas, avaliagao.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

LUPETTI, Marcilia. Planejamento de comunicagéo. Sao Paulo, Futura: 2000.

PREDEBON, José. Curso de Propaganda — do anuncio & comunicag&o integrada. Séo Paulo: Atllas,
2004.

PUBLIO, Marcelo Abilio. Como planejar e executar uma campanha de propaganda. Sdo Paulo: Atlas,
2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CORREA, Roberto. Planejamento de Propaganda. Sdo Paulo: Parma, 1995 - 2004.

GALINDO, Daniel (Org) Comunicagdo Mercadolégica — uma viséo multidisciplinar. Sao Bernardo do
Campo: Universidade Metodista, 2008.

SANT'ANNA, Armando. Propaganda — teoria, técnica e pratica. 72. ed. Sao Paulo; Pioneira Thomson
Learning, 2002,
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina;: ADMINISTRAGCAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA Cadigo: 0C279
Natureza:
( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 02 (PD): 30 (LB): 0 (CP):0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0O

EMENTA (Unidade Didatica)

Conceitos basicos de administracdo e organizagbes. Habilidades e fungdes administrativas: recursos
humanos, finangas, produgéo e marketing.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

LUPETTI, Marcélia. Administragdo em Publicidade e Propaganda. S&o Paulo: Futura, 2004.

4 U= !
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PEDREBON, José. Curso de Propaganda - Do Anuncio & Comunicagéo Integrada. S&o Paulo: Atlas,

2004.

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: como usar a Propaganda para construir marcas e empresas

de sucesso. Rio de Janeiro: Campus, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ABREU, Alzira A.e PAULA, Christiane J. (orgs.). Dicionario histérico-biografico da propaganda no

Brasil, Rio de Janeiro: FGV/ABAP, 2007.

KOTLER, Philip. El marketing segtn Kotler: como crear, ganar y dominar mercados, Buenos Aires,

Paidos, 2005.

NELSON, Carol e Herschell Gordon Lewis. Advertising Age - Manual de Publicidade, Séao Paulo: Nobel,

2001.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: TOPICOS ESPECIAIS EM MARKETING | Cdédigo: 0C293
Natureza:
( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30 Padréao Laborat6rio Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 02 (PD): 30 (LB): 0 (CP):0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

Canais de distribuigdo. Classificagdo do varejo. Atividades varejistas. Marketing direto para o varejo.
Principais métodos de pesquisa.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura;

My A

/\;_g(é)\m!w(w) :

*OBS: ao assinalar a opgédo % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

CHURCHILL JR., G. A.; PETER, J. P. Marketing: criando valor para os clientes. Sao Paulo. §érai\7a
2000.

KOTLER, P. Administracdo de marketing. 10. ed. S&o Paulo. Makron Books. 2003.
SHIMP, T. A. Propaganda e Promogao. Porto Alegre: Bookman, 2008.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KOTLER, P. Principios de marketing. 9. ed. Sdo Paulo. Makron Books. 2003.
LOVELOCK, C.; WRIGHT, L. Servigos: marketing e gestdo. S&o Paulo. Saraiva. 2001

ZENONE, Luiz Claudio; BUAIRIDE, Ana Maria. Marketing da promog&c e merchandising: conceitos e
estratégias para agoes bem-sucedidas. S&o Paulo: Thomson Pioneira, 2005.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: TOPICOS ESPECIAIS EM MARKETING I Cadigo: 0C294
Natureza:
( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totaimente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 02 (PD): 30 (LB): 0 (CP):0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

Marketing de rede, marketing de relacionamento, marketing direto, marketing de varejo e outras
modalidades de marketing. '

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

SNV SN
Y <

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que seréa a distancia.
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ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

BIBLIOGRAFIA BASICA

CHURCHILL JR., G. A PETER, J. P. Marketing: criando valor para os clientes. Sao Paulo.

2000.
KOTLER, P. Administragdo de marketing. 10. ed. S&o Paulo. Makron Books. 2003.

SHIMP, T. A. Propaganda e Promogao. Porto Alegre: Bookman, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
KOTLER, P. Principios de marketing. 9. ed. Sao Paulo. Makron Books. 2003.

LOVELOCK, C.; WRIGHT, L. Servigos: marketing e gestdo. Séo Paulo. Saraiva. 2001
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Saraiva.

ZENONE, Luiz Claudio; BUAIRIDE, Ana Maria. Marketing da promogéo e merchandising: conceitos e

estratégias para agbes bem-sucedidas. S&o Paulo: Thomson Pioneira, 2005.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: TOPICOS ESPECIAIS EM MARKETING llI

Cédigo: 0C295

Natureza:

(X ) Optativa

( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CHTotal: 30 | pgyra0 Laboratério |Campo  |Estagio  |Orientada | Pratica Especifica
. CH semanal: 02 (PD): 30 (LB): 0 (CP). O (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Estudos avancados de Marketing.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:
! Ao
i 4 i AN
‘ D
‘ T, Syt
. *OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

CHURCHILL JR., G. A.; PETER, J. P. Marketing: criando valor para os clientes. S&o Paulo. Saraiva.
2000.

KOTLER, P. Administracdo de marketing. 10. ed. Sdo Paulo. Makron Books. 2003.

KOTLER, P. Principios de marketing. 9. ed. Sdo Paulo. Makron Books. 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AMBROSIO, V. Siqueira, R. Plano de marketing passo a passo — servicos. S&o Paulo: Reichmann &
Autores Editores, 1999-2002.

KOTLER, Philip. Marketing 3.0. Elsevier, 2010.

LOVELOCK, C.; WRIGHT, L. Servigos: marketing e gest&o. S&o Paulo. Saraiva. 2001
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Ficha 1 (permanente)

(X ) Optativa

Disciplina; COMUNICAGAO EMPRESARIAL Cadigo: OC330
Natureza:
( ) Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 60 Padréo Laboratdrio Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
.‘, CH semanal: 04 (PD): 60 (LB): 00 (CP):0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Estudos de comunicagdo empresarial aplicados as Relagbes Publicas.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:
{) el
R -
............. J/
. *OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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ETORDE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

BIBLIOGRAFIA BASICA I

TG AT AT S L

BARBOSA, L. O jeitinho brasileiro. Rio de Janeiro : Campus, 1992.

CAHEN, Roger. Tudo que seus gurus nao lhe contaram sobre Comunicacéo Empresarial - A imagem
como Patriménio da Empresa e Ferramenta de Marketing. S&o Paulo: Editora Best Seller, 1990.

CHANLAT, Jean-Frangois. O Individuo nas Organizagées - Dimensdes Esquecidas. Sao Paulo: Atlas,
1996 (Vol.1-3).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CLEGG, Stewart R.; et al. Handbook de Estudos Organizacionais: modelos de analise e novas
questdes em estudos organizacionais. S&o Paulo: Atlas, 1998.

DRUCKER, P. Management Challenges for the 21" century. New York : Haper Business, 1998.
FARIA, José Henrique de. O Autoritarismo nas Organizagdes. Curitiba: Criar Edigbes/ FAE, 1985.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: ANTROPOLOGIA DO CONSUMO Cadigo: 0C232
Natureza:
( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )....... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CHTotal: 60 | pgqr0 Laboratério |Campo  |Estdgio  |Orientada |Pratica Especifica
CH semanal: 04 | (PD): 60 (LB): 0 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

A sociedade do consumo. O consumo como pratica cultural. Simbolismos, pensamento magico, narrativas,
classificacbes e rituais de consumo e sua relagdo com a midia e a publicidade. Consumo, grupos e
identidades. Etnografias do consumo. Estudos antropolégicos sobre o consumo.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA
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LA
DOUGLAS, M & ISHERWOOD, B. O mundo dos bens: para uma antropologia do consumo. R
Janeiro; EAUFRJ, 2004

MILLER, Daniel. Teoria das compras: 0 que orienta as escolhas dos consumidores. S&o Paulo: Nobel,
2002.

ROCHA, Everardo. Magia e capitalismo. S&o Paulo: Brasiliense, 1985.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CANEVACCI, Massimo. A cidade polifénica. S&o Paulo: Nobel, 1993.

CAMPBELL, C. A ética romantica e o espirito do consumismo moderno. Rio de Janeiro: Editora Rocco,
2000.

ROCHA, Everardo. Sociedade do sonho. Rio de Janeiro: Mauad, 1995
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Disciplina: LINGUAGEM CIENTIFICA

Cédigo: 0C236

Natureza:
( ) Obrigatoria

(X ) Optativa

(X ) Semestral

( ) Anual

( ) Modular

Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade; (X ) Presencial ( ) Totaimente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 60 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
. CH semanal: 04 (PD). 60 (LB): 0 (CP):0 (ES). 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidade Didatica)

Argumentag@o e técnicas de convencimento em textos de natureza académica, cientifica e opinativa.

' Diferenca entre argumentag&o e persuasdo. A natureza, as caracteristicas e a organizagao de textos

progressivo.

argumentativos e de textos académicos. A estrutura e a redagédo de argumentos. A manifestacdo da
ideologia em textos argumentativos académicos. Delimitagéo tematica e desenvolvimento légico e

Assinatura:

|

™

//\p&éx\,»\v/\-~<«

A

AN
i

\\

e

-

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Marioc Messagi Junior.

*OBS: ao assinalér aopgéo % EAHD,‘ indicar a carga horéria que seré a disténcia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

e

e e T

GRAFF, Gerald; BIRKERNSTEIN, Cathy. Eles falam, eu falo. S&o Paulo: Novo Conceito Editora, 2011.

NASCIMENTO-E-SILVA, Daniel. Manual de redagéo para trabalhos académicos. S&o Paulo: Atlas,
2012. ’

VANOYE. Francis. Usos da linguagem: probiemas e técnicas na produgéo oral e escrita. 13. ed. S&o
Paulo: Martins Fontes, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR |
DEMO, Pedro. Pesquisa e informagéo qualitativa. Campinas: Papirus, 2001.

EMEDIATO, Wander. A férmula do texto: redagdo, argumentagdo e leitura. S&o Paulo: Geragéo
Editorial, 2008.

RODARI, Gianni. Gramatica da Fantasia. Sdo Paulo: Summus, 1982.
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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: LINGUAGEM PUBLICITARIA Cédigo: 0C237
Natureza:
( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

4 Modalidade: (X ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 30 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 02 (PD): 30 (LB): O (CP): 0 (ES):0 . [(OR): 0 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Linguagem e produgéo de sentido. Informagéo, persuaséo, expressividade, entretenimento e interagéo. A
linguagem publicitaria e sua constante movimentag&o e renovagdo, aplicada aos mais diversos campos,
areas e segmentos: varejo; regionalismos; agronegoécio; politico-eleitoral-governamental; campanhas
sociais; narrativas transmidias.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

~,

i ! S
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~
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*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que serd a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA o f, i

SO I,

O SO
CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Do caos & criagéo publicitaria: processo criativo, plagio e ready- ade =
na publicidade. S&o Paulo: Saraiva, 2008.

CARRASCOZA, Jodo Anzanelio. Estratégias criativas da publicidade: consumo e narrativa publicitaria.
S0 Paulo; Estagdo das Letras e Cores, 2014.

GONGCALVEZ, Elizabeth Moraes. Propaganda & Linguagem: analise e evolug&o. Metodista, 2006.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BERTOMEU, Jo&o Vicente Cegato. Criagdo na Redagado Publicitaria. S&o Paulo: Mercado de ldeias,
2006.

MARTINS, José S. Redag&o Publicitaria: teoria e pratica. S&o Paulo: Atlas, 2008.

VESTERGAARD, T. & SCHRODER, K. A linguagem da propaganda. S&o Paulo: Martins Fontes, 2000.

231




UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA b HEPR
: .

ETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN 'E " -MS, é _6:“_
Ficha 1 (permanente) 5»3 .
s e
Disciplina;: MERCADO E AGRONEGOCIO Cadigo: 0C238
, Natureza:
)
( ) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CHTotal: 30 | pyyr50 Laboratérioc |Campo  |Estagio  |Orientada |Pratica Especifica
. CH semanal: 02 | (PD): 30 (LB): 0 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

A conjuntura atual e as tendéncias do agronegécio no mundo, no Brasil, na regido Sul e no Parana.
Estudos dos principais mercados, produtos, industrias e cooperativas. Comunicag&o e marketing aplicados
ao agronegocio.

) Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messaq}i Junior.

Assinatura:

™ ey
// Sen”

o

]
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i A
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*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA
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CALLADO, Antonic André Cunha. Agronegécio. S. Paulo: Atlas, 2005.
MEGIDO, J. L. T. e XAVIER, C. Marketing & Agrobusiness. S&o Paulo: Atlas, 2003.

NEVES, M.F.: THOME E CASTRO, L (orgs.). Marketing e estratégia em agronegocios e alimentos. Séo
Paulo: Atlas, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
KOTLER, P. Marketing essencial: conceitos, estratégias e casos. 2% ed. S&o Paulo: Prentice Hall, 2005.

NEVES, M. F. Agronegécios e Desenvolvimento Sustentavel: Uma Agenda para a Lideranca Mundial
na Producéo de Alimentos e Bioenergia. Sdo Paulo: Atlas, 2007.

YANAZE, Mitsuru Higuchi. Gestdo de Marketing e Comunicagéo: Avangos e Aplicagdes. Séo Paulo:
Saraiva, 2011.
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Ficha 1 (permanente) S A
Disciplina: PRODUGAO PUBLICITARIA SONORA Cadigo: OC158
Natureza:
() Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
(X ) Optativa
Co-requisito:
Pré-requisito;: 0C002 Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... % EaD*
NAO TEM
CHTotal: 30 | pagra0 Laboratério |Campo  |Estagio  |Orientada |Pratica Especifica
CH semanal: 02 (PD): 15 (LB): 15 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

Publicidade em &udio. Trilha sonora. Musica e persuaséo. Formatos de audio publicitario. Produgéo, roteiro
e edi¢do de pegas publicitarias sonoras. Géneros sonoros em publicidade.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

(’ N A

Né;;,vk.,{&_.,>
| AN

et

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

Universidade de Ouro Preto, 2015. Disponivel em http://www.periodicos.ufop.br/pp/index.php/radio-
leituras

ORTIZ, Miguel Angelo; MARCHAMALO, Jesus. Técnicas de comunicagéo pelo radio — a pratica
radiofénica. Sao Paulo: Loyola, 2005.

SILVA, Julia Lucia de Oliveira Albano da. Radio: oralidade mediatizada. O spot e os elementos da
linguagem radiofénica. 2.2 ed. Sao Paulo: Annablume, 1989.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBOSA FILHO, André. Géneros radiofénicos — os formatos e os programas de audio. S&o Paulo:
Paulinas, 2003.

MCLEISH, Robert. Producdo de radio — um guia abrangente da produgéo radiofonica. 2a. ed. Sao
Paulo: Summus, 2001. :

REIS, Clévis. Propaganda no radio. Os formatos de antncio. Blumenau: Edifurb, 2008
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FICHA N2 1 (permanente)

¢

RS e R v s v

- 35

Disciplina: Tépicos Especiais em Relag6es Publicas |

Cadigo: OC351

Natureza:

( ) Anual ( ) Modular

() Obrigatéria (X) Semestral

(X ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
. NAO TEM
CH Total: 60 Padréao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 04 (PD): 30 (LB): 30 (CP): O (ES): O (OR): 0 (PE): O

iEMENTA (Unidades Didaticas)

Estudos especiais em Relagdes Publicas.

Chefe de Departamento ou Unidade equiVaIente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que seréa a distancia.
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ARGENTI, Paul A. Comunicagio empresarial: a construgéo da identidade, imagem e reputacéo. Rio de
Janeiro: Campus/Elsevier, 2011.

CESCA, Cleuza G. Gimenes & CESCA, Wilson. Estratégias empresariais diante do novo consumidor.
S&o0 Paulo: Summus, 2003.

FARIAS, Luiz Alberto de (Org.). Relagdes Publicas Estratégicas: técnicas, conceitos e instrumentos.
S&o Paulo. Summus, 2011.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GIANNETTI, Claudia. Estética Digital: sintopia da arte, a ciéncia e a tecnologia. Belo Horizonte: C/Arte,
2006.

REVISTA ORGANICOM. Redes Sociais: Usos Corporativos. S&o Paulo: Eca/Usp, volume 12, nimero
22, 2015.

TERRA, Carolina Frazon. Midias sociais... e agora? — O que vocé precisa saber para implementar um
projeto de midias sociais. Sdo Caetano do Sul, SP: Difus&o, 2011a.
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FICHA N° 1 (permanente)

Disciplina: Tépicos Especiais em Rela¢des Publicas li

Cadigo: 0C352

Natureza:
() Obrigatéria

(X ) Optativa

(X) Semestral () Anual

()

Modular

Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM
CH Total: 60 Padrao Laboratorio Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 04 (PD): 30 (LB): 30 (CP):0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidades Didaticas)

Estudos avancados sobre Relagdes Publicas e ciéncias humanas.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horéria que seré a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA
EERLEN, Gino. A Critique of Politeness Theories. Manchester: St. Jerome, 2001.
HOLMES, Janet. Womem, Men and Politeness. London: Longmann, 1995.

THEAKER, Alison (ed.). The public relations handbook. London: Routledge, 2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBEIRO, Her6doto. Crise e comunicégéo corporativa. Sdo Paulo: Globo, 2010.

DOMINGUES, Diana. A Arte no Século XXI. A humanizagdo das tecnologias. S&o Paulo: UNESP,
1997.

MERLEAU-PONTY, Maurice. O olho e o espirito. Sdc Paulo: Cosac & Naify, 2004.
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FICHA N® 1 (permanente)

Disciplina: Topicos Especiais em Rela¢des Publicas IlI

Cadigo: OC353

Natureza:
() Obrigatoria

(X ) Optativa

(X) Semestral

( ) Anual

()

Modular

Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM
‘ CH Total: 60 Padrao Laboratdrio Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
. CH semanal: 04 | (PD): 30 (LB): 30 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0

EMENTA (Unidades Didaticas)

Estudos avancados sobre Relagdes Publicas e ciéncias humanas.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

N

~

‘ *OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

Bes

& PR FESTES —————

HOLMES, Janet. Womem, Men and Politeness. London: Longmann, 1995. I

———

CESCA, Cleuza G. Gimenes & CESCA, Wilson. Estratégias empresariais diante do novo consumidor.
S&0 Paulo; Summus, 2003.

THEAKER, Alison (ed.). The public relations handbook. London: Routiedge, 2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
AUMONT, Jacques. O olho interminavel [cinema e pintura]. Sdo Paulo: Cosac&Naify, 2004.

PORTO, Manuel Carlos L. Teoria da integrac&o e politicas comunitarias. Coimbra: Livraria Almedina,
2001.

REVISTA ORGANICOM. Comunicacdo e Economia Criativa. Sdo Paulo: ECA/USP, volume 12,
numero 23, 2015.
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FICHA N 1 (permanente)

' S ) 5’}2
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s e et

T T T

(X ) Optativa

Disciplina: Tépicos Especiais em Relagdes Piblicas IV Caodigo: OC354
Natureza:
() Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
'. NAO TEM
CHTotal: 60 | p a0 Laboratério |Campo  |Estagio  |Orientada  |Pratica Especifica
. CH semanal: 04 | (PD):30 (LB): 30 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): 0

EMENTA (Unidades Didaticas)

Estudos avancados sobre relagdes publicas e o conceito de esfera publica.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que seré a disténcia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

S&o Paulo. Summus, 2011.

GRUNIG, James E.; FERRARI, Maria A. e FRANCA, Fabio. Relagdes publicas: teoria, contexto e
relacionamentos. Sao Caetano do Sul: Difusao, 2011.

SIMOES, Roberto Porto. Relagdes publicas e micropolitica. Sdo Paulo: Summus, 2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

PORTO, Manuel Carlos L. Teoria da integrago e politicas comunitarias. Coimbra: Livraria Almedina,
2001.

REVISTA ORGANICOM: Memodria Institucional, Narrativas e Storytelling. Sdo Paulo: Eca/USP, volume
11, numero 20, 2014.

. THEAKER, Alison (ed.). The public relations handbook. London: Routledge, 2001.
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FICHA N° 1 (permanente)

Disciplina: Tépicos Especiais em Relagdes Publicas V

Cadigo: OC355

Natureza:
() Obrigato6ria

(X ) Optativa

(X) Semestral

( ) Anual

()

Modular

Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM
CH Total: 60 Padréo Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 04 (PD): 30 (LB): 30 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidades Didaticas)

Estudos avangados scbre relagbes publicas e o conceito de esfera piblica.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:
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R

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que ser4 a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

GRUNIG, James E.; FERRARI, Maria A. e FRANCA, Fabio. Relagbes pubiicas: teoria, contexto e

relacionamentos. Sao Caetano do Sul: Difusao, 2011.

PORTO, Manuel Carlos L. Teoria da integragdo e politicas comunitéarias. Coimbra: Livraria Aimedina,
2001.

SIMOES, Roberto Porto. Relagdes publicas e micropolitica. Séo Paulo: Summus, 2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ARGENTI, Paul A. Comunicagdo empresarial: a construggo da identidade, imagem e reputagéo. Rio de

Janeiro: Campus/Elsevier, 2011.

FARIAS, Luiz Alberto de (Org.). Relagdes Publicas Estratégicas: técnicas, conceitos e instrumentos.

Sao0 Paulo. Summus, 2011.

REVISTA ORGANICOM: Interculturalidade e Organizagdes. S&o Paulo: Eca/Usp, volume 11, nimero
21, 2014.
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FICHA N2 1 (permanente)
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Disciplina: Tépicos Especiais em Relagoes Publicas Vi Caodigo: OC356
Natureza:
() Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular

(X ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM
i CH Total: 60 Padrao Laboratério | Campo Estagio Orientada | Pratica Especifica
.' CH semanal: 04 |(FD): 30 (LB): 30 (CP): 0 (ES): 0 (OR): 0 (PE). 0

EMENTA (Unidades Didaticas)

Estudos Avancados em Relagdes Publicas e Organizagoes.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

® \L\ O
:&g,\ )
&

, D

*OBS: ao assinalar a opgd0o % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA
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LANBRL mrm e o E
ARGYRIS, C. Incompeténcia Habil. In: Harvard Business Review (Ed.). Comunicag¢do-eficaz.da.;’}
empresa : como melhorar o fluxo de informagbes para tomar decisfes corretas. Rio de Janeiro:

Campus, 1999. p.17-27.

BULGACOV, S.; BULGACOV, Y. L. M. A Construgdo do Significado nas Organizagdes. Il Encontro
Nacional de Estudos Organizacionais (ENEO 2002). Recife, PE: Anais do [l ENEO, 2002.

S

CALDAS, M. P. Paradigmas em estudos organizacionais: Uma introdugéo a série. RAE - Revista de
Administracéo de Empresas, v.45, n.1, p.63-67, Jan/Mar, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CALDAS, M. P.; VIEIRA, M. M. F. Teoria critica e pés-modernismo: principais alternativas a
hegemonia funcionalista. RAE - Revista de Administragéo de Empresas, v.46, n.1, p.59-70, Jan./Mar.,
2005.

CARDOSO, O. D. O. Comunicagdo Empresarial versus Comunicagdao Organizacional: novos
desafios teéricos. RAP - Revista de Administragdo Publica, v.40, n.6, p.1123-1144, Nov./Dez., 20086.

CLAMPITT, P. G. Communicating for managerial effectiveness. Thousand Oaks, Calif.. Sage
Publications. 2005. xv, 287 p.
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FICHA N? 1 (permanente)

Disciplina: Tépicos Especiais em Relagbes Publicas Vi Cadigo: OC357
Natureza:
() Obrigatoria (X) Semestral () Anual { ) Modular

(X ) Optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM
CH Total: 60 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
CH semanal: 04 (PD): 30 (LB): 30 (CP):0 (ES): 0 (OR): 0 (PE): O

EMENTA (Unidades Didaticas)

Estudos Avancados em Relagdes Publicas e Organizagdes.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

3o VY
i

it o

*OBS: ao assinalar a opg&o % EAD, indicar a carga horéria que seréa a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

’1.5‘-‘53.: Y L -
ARGYRIS, C. Incompeténcia Habil. In: Harvard Business Review (Ed.). Comunicacao-eficaz “da”
empresa . como melhorar o fluxo de informagbes para tomar decisfes corretas. Rio de Janeiro:
Campus, 1999. p.17-27.

BULGACOV, S.; BULGACOV, Y. L. M. A Construgédo do Significado nas Organizagdes. |l Encontro
Nacional de Estudos Organizacionais (ENEO 2002). Recife, PE: Anais do Il ENEO, 2002.

CALDAS, M. P. Paradigmas em estudos organizacionais: Uma introducéo a série. RAE - Revista de
Administragéo de Empresas, v.45, n.1, p.63-67, Jan/Mar, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CALDAS, M. P.; VIEIRA, M. M. F. Teoria critica e pés-modernismo: principais alternativas a
hegemonia funcionalista. RAE - Revista de Administragéo de Empresas, v.46, n.1, p.59-70, Jan./Mar.,
2005.

CARDOSO, 0. D. O. Comunicagcao Empresarial versus Comunicacéo Organizacional. novos
desafios teéricos. RAP - Revista de Administragdo Publica, v.40, n.6, p.1123-1144, Nov./Dez., 2006.

CLAMPITT, P. G. Commun'[icating for managerial effectiveness. Thousand Oaks, Calif.: Sage
Publications. 2005. xv, 287 p.
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| Vi
FICHA N2 1 (permanente)  Ass.; _..h..,y_,.‘.m,,;
) ey
Disciplina: Tépicos Especiais em Relag6es Publicas VIIi Codigo: OC358
Natureza:
() Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
(X ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM
CH Total: 60 Padrao Laboratério Campo Estagio Orientada Pratica Especifica
’ CH semanal: 04 (PD): 30 (LB): 30 (CP): 0O (ES): 0 (OR): 0 (PE). O

EMENTA (Unidades Didaticas)

Estudos Avancados em Relagdes Publicas e Organizagdes.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

!/‘"\; A
L )
R‘»é‘w)\wf\_./

' {

-,

N

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD; indicar a carga horéria que seré a distancia.
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o e

BIBLIOGRAFIA BASICA e o |

ARGYRIS, C. Incompeténcia Habil. In: Harvard Business Review (Ed.). Comunicagao
eficaz da empresa : como melhorar o fluxo de informagdes para tomar decises
corretas. Rio de Janeiro: Campus, 1999. p.17-27.

BULGACOV, S.; BULGACOV, Y. L. M. A Construgdo do Significado nas
b Organizagées. || Encontro Nacional de Estudos Organizacionais (ENEO 2002).
Recife, PE: Anais do Il ENEO, 2002.

CALDAS, M. P. Paradigmas em estudos organizacionais: Uma introdugéo a série.
RAE - Revista de Administragdo de Empresas, v.45, n.1, p.53-57, Jan/Mar, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CALDAS, M. P.; VIEIRA, M. M. F. Teoria critica e pés-modernismo: principais
. alternativas a hegemonia funcionalista. RAE - Revista de Administragao de Empresas,
v.46, n.1, p.59-70, Jan./Mar., 2005.

CARDOSO, O. D. O. Comunicacdo Empresarial versus Comunicagao
Organizacional: novos desafios tedricos. RAP - Revista de Administragéo Publica,
v.40, n.6, p.1123-1144, Nov./Dez., 2006.

CLAMPITT, P. G. Communicating for managerial effectiveness. Thousand Oaks,
Calif.: Sage Publications. 2005. xv, 287 p.
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Ficha 1 (permanente

Disciplina; ESTAGIO SUPERVISIONADO

Cédigo: 0C298

CH semanal: 14

Natureza:
(X) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-requisito:
Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
NAO TEM NAO TEM
CH Total: 210 L
. ) Estagio (ES): . . .
Padréo (PD): 0 Laboratério {LB): 0 | Campo (CP): 0 210 Orientada (OR): 0 | Pratica Especifica (PE): 0

EMENTA (Unidade Didatica)

com a natureza e os objetivos do Curso de Relagbes Publicas.

Desenvolver atividades de aprendizagem profissional, cultural e social. Propiciar ao estudante a
participacdo em situagao real de trabalho. O Estagio devera obedecer ao(s) critério(s) de compatibilidade

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

' e,
I AD
i gy
/\.\ngfy\__,\m;\._{im)
s
R
Assinatura: . A

.....

*OBS: ao assinalar a opgéo % EAD, indicar a carga horaria que seré a distancia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

Diversas, variando de acordo com a necessidade de cada académico.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

Diversas, variando de acordo com a necessidade de cada académico.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
SETOR DE CIENCIAS HUMANAS

Coordenagédo do Curso de Letras Libras

Ficha 1 (permanente)

;
; S
SN

Disciplina: Comunicag&o em Lingua Brasileira de Sinais - Libras Cédigo:

Natureza: ' A e

( ) Obrigatoria (x)Semestral ( )Anual ( )Modular L[B@B?

( x ) Optativa

Rré-requisito: néo . : )

he . Co-requisito: - | Modalidade: ( x ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... % EaD*
a

CH Total: 30

Padrao (PD): 30 Laboratério (LB): 0 | Campo (CP): 0 | Estagio (ES): 0 | Orientada (OR): O

CH semanal: 02

EMENTA (Unidade Didatica)

Familiarizagao lingliistica com a Lingua Brasileira de Sinais e outros processos visuais-
espaciais de comunicagéo. Aspectos linglisticos da Libras.

Bibliografia basica:
BRASIL. Decreto Federal 5626/2005. Regulamenta a Lei de Libras e da outras providéncias.

FERNANDES, S. Bons sinais. In: REVISTA Discutindo Lingua Portuguesa. Sao Paulo: Escala
Editorial, 2006. Ano [, V. 4. .

s

FERNANDES, Sueli F; STROBEL, K. L. Aspectos lingiiisticos da Lingua Brasileira de Sinais
— LIBRAS. Curitiba - PR: SEED/SUEB/DEE, 1998.

LIRA, Guilherme de Azambuja; FELIPE e Tanya Amara. Dicionario da Lingua Brasileira de
Sinais — Libras. Brasilia: CORDE, 2001 Disponivel em Acessibilidade Brasil
http://www.acessobrasil.org.br/libras

FELIPE, Tanya & Monteiro, Myrna S. LIBRAS em contexto. Curso Basico. Brasilia: Ministério
- |da Educacéo e do Desporto/Secretaria de Educacéo Especial, 2001.

- . /A ~ -. — ﬂ/
Chefe de Dei%gynidade equivalente: | %@W\

// - D

i

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a opgdo % EAD, indicar a carga horéria que serd a distancia.
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Conselheiro Relator: LUIZ FERNANDO DE LIMA LUZ JR. | Data do relato: 20/05/2016

Processo: 23075.092875/2015-46

Assunto: Projeto Pedagdgico do Curso de Relagdes Publicas

Interessado: Coordenacdo do curso de Comunicacao Social

HISTORICO

e Em 10 de margco de 2015, por meio da Portaria n°® 1567, o Reitor da UFPR
constituiu comissao para elaboragédo do Projeto Pedagégico do Curso de Relagées
Publicas do Setor de Artes, Comunicagao e Design.

e Em 05 de agosto de 2015, a plenaria do Departamento de Comunicagdo Social
aprovou por unanimidade as ementas do curriculo do curso de Relagdes Publicas.

e Em 16 de setembro de 2015, o projeto foi apreciado pelo Colegiado do Curso de
Comunicacédo Social.

e Em 16 de outubro de 2015, por meio do Oficio 083/2015-CCOS, a Coordenacéo do
Curso de Comunicagao Social submeteu a PROGRAD os resultados do trabalho da
Comisséo.

e Em 23 de fevereiro de 2016, a plenaria do Setor de Artes, Comunicagio e Design
aprovou por unanimidade o Projeto Pedagégico do Curso de Relagdes Publicas.

e Em 13 de maio de 2016, a Coordenadora de Politicas de Ensino de Graduacgéo,
professora Maria Lucia Accioly Teixeira Pinto, encaminha a proposta curricular, sem
reparos, para deliberacdo dos Conselhos Superiores, em decorréncia do
condicionamento de funcionamento do curso a obtengdo de vagas docentes para
atender o consequente aumento da carga didatica do novo curso.

e Em 16 de maio de 2016, o processo foi distribuido a este Conselheiro.

CONSIDERAGOES
Justificativa de criagdo do Curso de Relagoes Publicas

A Universidade Federal do Parana nao possui um curso de Relagdes Publicas no
sentido pleno do termo, mas um curso de Comunicagdo Social com habilitagdo em
Relagbes Publicas, além de Jornalismo e de Publicidade e Propaganda. Nesse
sentido, o presente projeto responde, antes de tudo, a mudangas exigidas pelo
Ministério da Educacéo, a partir das novas Diretrizes Curriculares, que estabelecem
um prazo para que todas as habilitagées do curso de Comunicacao se fransformem
em cursos auténomos.

N&o obstante essa necessidade de adequacéo a legislagao, é indiscutivel que as
novas tecnologias estdo a exigir do profissional de Relagbes Publicas um
redimensionamento das suas formas de atuag&o, para cumprimento de sua missao
historica.

Este PPC visa o cumprimento dessa dupla finalidade.

Matriz curricular

A grade curricular da nova proposta sera atendida nos turnos manha e noite.

1




|

[ |

O curso é composto pdr 51 disciplinas obrigatérias e 66 optativas, perfazendo
um total de 3.205 horas, divididas em 1590 h PD, 615 h LB, 210 h EST, 150 h TCC,
420 h de optativas e 220 h de atividades formativas.

Do processo constam:

Regulamento do Trabalho de Conclusao de Curso.

Regulamento de Estagio (obrigatério e ndo obrigatério).

Regulamento de Atividades Formativas Complementares.

Regimento da Agéncia Experimental de Relagbes Publicas.

Projeto de Orientagdo Académica.

Fichas 1 (permanente) de todas as disciplinas (obrigatérias e optativas).

Parecer favoravel da Coordenacdo Geral de Estagios e de Atividades

Formativas.

Parecer favoravel da Coordenacao de Educacio a Distancia.

e Minuta de Resolugdo do CEPE fixando o Curriculo Pleno do Curso de
Relagdes Publicas.

e Periodizagdo recomendada.

* [nformagdo da Coordenacao de Politicas de Ensino de Graduacio.

Parecer

Estando o processo devidamente instruido, sou favoravel a aprovagdo do
Projeto Pedagégico do Curso de Relagdes Publicas, com a seguinte configuragéo
basica:

Natureza: Bacharelado

Modalidade: presencial

Regime: semestral

Turno de funcionamento: integral (M/N)

N° de vagas/ano: 30

Carga horaria total: 3.205 h

Prazo de integralizagao curricular: minimo de 08 e maximo de 12 ,semestres

S.M.J., é o Parecer.

Curitiba, 20 de maio de 2016.

Relator
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RESOLUCAO N° 16/16 — CEPE

Fixa o Curriculo Pleno do Curso de Relacées Publicas o
Setor de Artes, Comunicacdo e Design da Universidade
Federal do Paranad.

O CONSELHO DE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO,
orgdo normativo, consultivo e deliberativo da Administragio Superior, no uso de suas
atribuigdes conferidas pelo Artigo 21 do Estatuto da Universidade Federal do Parang,
consubstanciado no Parecer n° 92/16 exarado pelo Conselheiro Luiz Fernando de Lima Luz Junior
no processo n° 092875/2015-46, e por unanimidade de votos

. RESOLVE:

Art. 1° O Curriculo Pleno do Curso de Relagdes Publicas do Setor de Artes, Comunicagéo e
Design, € constituido dos seguintes conteudos:

I. NUCLEO DE CONTEUDOS OBRIGATORIOS

Antropologia: comunicagfo e cultura
Assessoria de Comunicagfo Organizacional
Assessorias e estratégias de comunicag@o com a midia
Ciéncias Sociais € Comunicagio
Comunicagdo Comunitaria e Popular
Comunicagdo e Cidadania
Comunicacéo e Educacéo
Comunicacdo e Linguagem
‘ Comunicacdo e Politica
. Comunicacéo e Tecnologia
Comunicagéo e Tecnologia nas RP
Comunicagdo Publica
Economia Politica da Comunicagéo
Estagio Supervisionado
Etica e Legislacdio em Relages Publicas
Fotografia Institucional
Fundamentos de Administragdo
Fundamentos de Comunicagé@o Audiovisual
Fundamentos de Comunicagdo Sonora
Fundamentos de Comunicagdo Visual
Fundamentos de Fotografia
Gestdo e Cultura Organizacional
Histéria Contemporénea
Historia da Arte —
Historia da Comunicagdo
Introducéo as Relagdes Publicas
Leituras em Filosofia
\
|

R
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Leituras em Sociologia

Marketing Politico

Midias Digitais

Oficina de Redagéo

Pesquisa em Comunicag&o I

Pesquisa em Comunicagéo [I

Pesquisa Institucional

Planejamento Estratégico

Planejamento Grafico e Editorial em Relag6es Publicas
Producéo Institucional em TV e Cinema
Produgdo Sonora Institucional

Projeto Agéncia I

Projeto Agéncia Il

Projeto Agéncia III

Projeto Interdisciplinar I

Projeto Interdisciplinar 11

Projeto Interdisciplinar 11

Projeto Interdisciplinar IV

Projeto Interdisciplinar V

Projeto Interdisciplinar VI

Projeto interdisciplinar VII

Redagéo I

Redagdo 11

Redacéo 111

Relacdes Publicas Internacionais
Semindrio de Pesquisa: pré-projeto
Teoria e Pesquisa de Opinido Publica
Teorias da Comunicagéo I

Teorias da Comunicagéo 11

Teorias das Relag¢Ges Publicas

Teorias e Técnicas de Relagdes Publicas
Trabalho de Conclusdo de Curso em Relagdes Publicas I
Trabalho de Conclusfio de Curso em RelagGes Publicas 11

II. NUCLEO DE CONTEUDOS OPTATIVOS
(minimo de 420 horas)

Administracdo em Publicidade e Propaganda
Antropologia do Consumo

Assessoria de Comunicagéo

Cinema I

Cinema II

Comunicacdo e Arte

Comunicagdo e Diversidade

Comunicacéo ¢ Entretenimento
Comunicagdo e Literatura

Comunicacéo e Marketing
Comunicacéo e Mercado
Comunicacdo e Redes Urbanas

Comunicagéio em Lingua Brasileira de Sinais - LIBRAS \/
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Comunicag@o Empresarial
Comunicagfo Interna
Comunicagéio Popular e Alternativa
Comunicagdo, Publicidade e Mercado
Criatividade em Planejamento
Gestdo de Negocios em Comunicacéo
Histéria do Cinema
Introdug@o ao Jornalismo
Introdugfo ao Marketing
Linguagem Cientifica
Linguagem Publicitaria
Mercado e Agronegdcio
Midia e Meio Ambiente
Midia e Sociedade
Pesquisa de Mercado

. Planejamento de Comunicac¢éo
Producdo Audiovisual
Producdo Publicitaria Audiovisual
Produgéo Publicitaria Sonora
Programacéo Visual I |
Projeto de assessoria de comunicagéo |
Promocgdo de Vendas e Merchandising
Psicologia do Consumidor
Publicidade e Sociedade
Redagdo Jomalistica I
Redagdo Joralistica II
Redacgdo Jornalistica III
Redacédo Jomalistica IV
Seminério Avangado em Relagdes Puablicas
Semioética e Publicidade
Topicos Especiais em Comunicagio e Linguagem
Topicos Especiais em Marketing 1

. Tépicos Especiais em Marketing 11
Tépicos Especiais em Marketing I11
Tépicos Especiais em Relages Publicas I
Topicos Especiais em RelagGes Publicas 11
Tépicos Especiais em Relagdes Publicas I1I
Topicos Especiais em Relagdes Publicas IV
Tépicos Especiais em Relagoes Publicas V
Toépicos Especiais em Relagdes Publicas VI
Tépicos Especiais em Relagdes Pablicas VII
Topicos Especiais em Relagdes Publicas VIII
Tépicos especiais em RP: artigos cientificos
Tépicos Especiais em Teoria da Comunicagéo I
Topicos Especiais em Teoria da Comunicacéo II
Tépicos Especiais em Teoria da Comunicagéo 111

Tépicos Especiais em Teoria da Comunicagéo IV
Topicos Especiais em Teoria da Comunicacdo IX ;
Tépicos Especiais em Teoria da Comunicagédo V \/

Topicos Especiais em Teoria da Comunicagéo VI

O
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Topicos Especiais em Teoria da Comunica¢do VII

Tépicos Especiais em Teoria da Comunicagdo VIII

Tépicos Especiais em Teoria do Conhecimento II - Meios de Comunicagfo e Continente
Africano: Esquecimento e Negacdo

ATIVIDADES FORMATIVAS (minimo de 220 horas)

As Atividades Formativas (complementares) serfio realizadas no decorrer do curso
seguindo normatizagdo interna aprovada pelo Colegiado do Curso.

Art. 2° Visando adiantamento de conhecimento para o enquadramento dos alunos, a
Coordenagéo de curso realizara, anualmente, levantamento com os ingressantes para identificar
conhecimentos prévios nas disciplinas relacionadas no Projeto Pedagdgico do Curso, obedecido
0s prazos previstos no calendario escolar.

Paragrafo tnico. N&@o poderdo ser objeto de adiantamento as disciplinas de Projeto
Interdisciplinar I, Projeto Interdisciplinar II, Projeto Interdisciplinar III, Projeto Interdisciplinar
IV, Projeto Interdisciplinar V, Projeto Interdisciplinar VI, Projeto interdisciplinar VII, Projeto
Agéncia I, Projeto Agéncia II, Projeto Agéncia III, as disciplinas de Trabalho de Conclusdo de
Curso em RelagGes Publicas I e Trabalho de Conclusdio de Curso em Relagdes Publicas II e
Estagio Supervisionado.

Art. 3° A integralizagfio do curriculo do curso de Relagdes Publicas devera realizar-se em no
minimo 8 semestres e no maximo de 12 semestres com um total geral de 3.205 (trés mil e
duzentas e cinco) horas de sessenta minutos, com a seguinte distribui¢do de cargas horarias, a
serem ofertadas no turno integral previsto no edital do processo seletivo de curso:

Padréio| Laboratério | Campo| Estagio | Orientada Pratica Total
PD LB CP ES OR Especifica
PE

Nucleo de Contetidos
Obrigatorios

Basicos 1.590 615 2.205

Estagio 210 210

TCCs 150 150
Ntucleo de Conteudos Optativos 420
IAtividades Formativas 220
Total 3.205
Porcentagem em EaD 2%

Paragrafo Unico. Para efeitos de matricula, a carga horéria semanal podera oscilar entre 18
(dezoito) e 26 (vinte e seis) horas semanais.

Art. 4° Sera efetuada a atividade de Orientagdo Académica por meio de acompanhamento e
orientagdo por parte de todos os docentes do curso conforme estabelecida no PPC.

Art. 5° Para conclusdo do curso de Relagdes Publicas sera obrigatoria a apresentacfio de
Trabalho de Conclusdo de Curso conforme o regulamento proprio estabelecido pelo Colegiad((;z/\/\/

do Curso. /
\j
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Art. 6° Para integralizar o curriculo, o aluno deverd cumprir uma carga horaria minima de 220
(duzentas e vinte) horas, em Atividades Formativas Complementares conforme o regulamento
proprio estabelecido pelo Colegiado do Curso.

Art. 7° Com base na legislagdo vigente, a carga horaria na modalidade de educag@o a distincia
(EaD) nfo podera ultrapassar 642 horas (20% da carga hordria total do curso) incluindo a oferta
de disciplinas optativas.

Art. 8° Acompanha presente Resolugfio a periodizagfio recomendada (Anexo I).

Art. 9°  Esta Resolugéo entrard em vigor a partir do primeiro semestre de 2017.

. Sala de Sessdes, 03 de junho de 2016.

mdrade Mulinari

Presidente em Exercicio
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ANEXO I - Periodiza¢io Recomendada
Curso de Relagdes Publicas

1° Periqdo

0C001 Historia Contemporénea 60 00 00 00 00 §| ---
ocop4 | Economia Politica da 30 % 1 62 {30 ] 00 |00 |o00]| 00 |-
Comunicagdo
OC006 | Leituras em Filosofia 30 00 02 30 | 00 | 00 | 00 00 00 | -
00 00
ocopz | Fundamentos de 30 02 | 30| oo | 00| 0o} 00
Comunicagfo Sonora
0OC003 | Fundamentos de Fotografia | 30 00 02 [ 30} 00 | 00 | 00 | 00 | 00 |--
ocz3z | Fundamentos de 30 00 02 | 30| 00 |00 |o0| 00 | 9]~
Administra¢io
.coos Oficina de Redag#o 60 60 04 | 60 | 00 [ 00 | 00 [ 00 | 00 | -
oc233 | Introdugdo as Relagdes 30 00 02 | 30| 00 | 00| o0 o0 | %]
Publicas
0C234 Midias Digitais 60 00 04 30 30 00 00 00 00 | ---
| 0C235 | Projeto Interdisciplinar | 30 00 02 30 00 00 { 00 00 0.
Total 390 60 26 360 | 30 00 00 00 00
2° Perio_d_o
0Co027 Historia da Comunicagfo 30 00 | ---
0Co028 Leituras em Sociologia 30 00 | ---
l Fundamentos de 00
0C009 Comunicagdo Audiovisual 30 -
00 00
ocotp | Fundamentos de 30 02 | 30| 00 | 00 | 00| 00
Comunicagdo Visual
’ icacs i 00 00
oc3 | Comunicagdo ¢ Tecnologia | - 5, 02 | 30| 00 | 00 | 00 | 00
nas Relag¢des Pablicas
0C237 Fotografia Institucional 45 00 03 15| 30 | 00 | 00 00 00 | ---
Oc23g | Teorias das Relagdes 60 0 1 0a | 60| 00 |o00|o00| 00 |%]-—
Piblicas
0C239 Redacéo 1 30 00 02 15 15 00 00 00 00 | ---
0C240 | Projeto Interdisciplinar 1l | 30 0 02 | 15| 15 {00 | oo | oo | %0 |-
0C241 Projeto Agéncia | 30 00 02 00 30 00 00 00 00 | --
Total 345 00 23 255 | 90 00 00 00 00
Optativa I (30h)
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Codigo | Conteudos CHT b CHEaD | CHS _ B | CP ES OR- | PE PRE-REQ
0C059 Cié“"‘a.s Sociais 60 00 04 | 60 | 00 | 00| 00 [ 00| % |-
Comunicac¢io
0C057 | Teorias da Comunicagfo I 60 00 04 60 | 00 | 00 00 00 00 | ---
ia: icacd 00 00
0C058 Antropologia: Comunicagéo e 30 0 30 1 00 | 0o | 00 | 00 .
Cultura
Planejamento Grafico e 00 00
0C242 | Editorial em Relagdes 45 03 15 | 30 | 00 00 00 -
Publicas
OC243 | feorias e Tecnicas de 60 00 04 [ 3030 | 00| 00| oo % |-
Relagdes Phblicas
0C244 | Redagdo 1l 30 00 02 15 15 00 00 00 00 | OC239
0C245 | Projeto Interdisciplinar 111 30 00 02 | 00 | 30 | 00| 00 | 00 | 00 |--
‘C246 Produg8o Sonora Institucional | 30 00 02 15| 15| 00| 00 [ 00 | 00 | --
Total 345 00 23 225 | 120 | 00 00 00 00
Optativa 11 (30h)
4° Perlodo :
Cédigo | .~ Conteidos ~ = | CHT | CHEaD | CHS | PD | LB | CP | ES | OR | PE | PRE-REQ
0C064 Comumcacao e Linguagem 30 00 02 | 30 | 00 | 00 { 00 | 00 | 00 |-
OCO066 | Historia da Arte 60 00 04 60 00 | 00 00 00 00 |- -
OC065 | Pesquisa em Comunicagdo | 30 00 02 30 | 00 | 00 [ 00 | 00 | 00 |-
0C248 | Comunicagéo Publica 60 00 04 60 | 00 | 00 | 00 | 00 | 00 | --—-
0C249 | Projeto Agéncia Il 60 00 04 30 30 00 00 00 00 | ---
0C250 Produg:z’fio Institucional em 45 00 03 15 30 | 00 00 00 00 |
TV e Cinema
OC251 | Projeto Interdisciplinar IV 30 00 02 00 30 00 00 00 00 | ---
0C231 | Planejamento Estratégico 60 00 04 30 30 00 00 00 00 | ---
Total 375 00 25 255 | 120 | 00 00 00 00
. Optativa 111 (30h)
Cédlgo Conteudos _ CP ES | OR PE PRE—REQ
0Co71 Comumcagao e Tecnologla 00 00 00 00 | ---
0OC073 | Comunicagéo e Cidadania 30 00 02 00 | 00 | 00 | OO0 | -
0OC072 | Pesquisa em Comunicagso 11 30 00 02 00 00 00 00 | OC065
0C252 | Redagdo 111 60 00 04 00 00 00 00 | OC244
OC253 | Assessoria e Estratéglas de 30 0 o2 | 15| 15 | 00| 00 | 00 | % |-
Comunicagdo com a Midia
0OC254 | Projeto Agéncia 1l 60 00 04 00 | 60 00 | 00 00 00 | ---
OC255 | Projeto Interdisciplinar V 30 00 02 [ 00| 30| 00| 00 | 060 | OO |---
OCz2s6 | Gestéo e Cultura 30 00 02 |30 | 00|00 00|00 % |
Organizacional
Total 300 00 20 165 | 135 | 00 00 00 00
Optativa [V (30h)
Optativa V (60h)
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6‘? Periqdq

“%%|  Contetidos " | CHI | CHED | CHS|PD | LB ES | OR | PE | PREREQ
OC079 | Teorias da Comunicagio 11 ‘ 60 0 ‘ 04 00 00 00 | OCO057
. - N 0 00
oc2s7 | Semindrio de Pesquisa: pré 30 02 | 30| oo | 00 | 00 | 00 0C072
‘ projeto
00 00
O‘C081 Comunicagfo e Educagéo 30 02 30 00 00 | 00 | 00 ---
0C090 Comunicagdo e Politica 30 00 02 30 00 00 | 00 | 00 00 | ---
0C230 Tc?orl.a e Pesquisa de Opinido 60 04 30 30 00 | 00 | 00 060 |
Pablica 00
OC2ss | Ctica e Legislagio em 30 % 1 02 | 30| 00 00|00 |o00| % .
‘ Relacges Publicas
€259 Assess‘ona- de Comunicagio 30 00 02 30 00 00 | oo | o0 00 |
Organizacional
OC260 | Projeto Interdisciplinar V1 30 00 02 00 | 30 | 00 | 00 | 00 | OO0 | --
Total 300 00 20 | 240 | 60 | 00 [ 00 | 00 | 00
Optativa V1 (30h)
Optativa VII (60h)
7° Periodo
‘Godigo | Contetdes | &s | or| e | PREREQ
0C268 C"m““‘caf,a" Comunitdriae | 3, 00 02 [ 30| 00 | 00| 00 | 00 | 00O |-
opular
0C269 | Pesquisa Institucional 30 00 02 00 | 30 | 00| 00 | 00 | OO | --
oca74 | Relagtes Piblicas 30 [ % | o2 |30 | 00|00 00| o0]|%®]|-
Internacionais
0OC280 | Projeto Interdisciplinar V11 30 00 02 00 30 00 00 00 | 00 [ ---
C291 Trabalho de Con~clusé‘1’o d'e 75 00 05 00 00 00 00 75 00 |
Curso em Relag6es Puablicas 1
OC211 | Marketing Politico 30 00 02 30 | 00 | 00 | 0O 00 | 00 | -
Total 225 00 15 90 60 00 00 75 00
Optativa VI1II (30h)
Optativa 1X (60h)
8" Periodo _ __ —

oc292 |  Trabalho de Conclusio de 75 00 0s | 00] 00 | 00| 00 | 75 | 00 | OC291
Curso em Relagdes Publicas 11

0C298 Estagio Supervisionado 210 00 14 00 | 00 00 | 210 | 00 | OO0 | -
Total 285 00 19 [ 00| 00 | 00 | 210 | 75 | 00
Optativa X (60h)
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DlSCIPLlNAS OPTATIVAS (mlnlmo de 420 horas)

Cédigo . Contesdos '{CH'T cn EaD | »ES: | OR | PE | PRE-REQ
Comunicagdo em Lingua 30 00 00 00 | 00 .
LIBO37 Brasileira de Sinais - Libras
0C030 | Comunicagdo e Mercado 60 00 04 | 60 | 00 00 00 00 | 00 -
Tépicos Especiais em 60 00 04 60 | 00 00 00 00 | 00 ---
OCO055 . .
Comunicacgdo e Linguagem
: Comunicagéo Popular e 60 00 04 60 | 00 00 00 00 | 00 -
0C093 -
Alternativa
0C094 | Comunicagfio e Arte 30 00 02 | 30 00 | 00 00 | 00 | 00 -
0OC097 | Histéria do Cinema 60 00 04 | 60 | 00 | 00 | 00 | 00 | 00
0C098 Cinema 1 60 00 04 60 | 00 00 00 00 00 ---
0C099 | Cinema Il 60 00 04 | 60 | 00 | 00 00 | 00 | 00
&8 Produgdo Audiovisual 60 00 04 30 | 30 00 00 00 | 00 ="
0C247 | Comunicagio e Marketing 60 00 04 | 60| 00 | 00 ; 00 | OO | 00 ===
OC276 | Publicidade e Sociedade 30 00 02 |30} 00 | 00 | 00 | 00 | 00
OC277 Criatividade em Planejamento 30 00 02 30 | 00 00 00 00 | 00 -
' Administracdo em Publicidade 30 00 02 30 | 00 00 00 00 00 ---
0C279
. e Propaganda
Tépicos Especiais em 30 02 30 | 00 00 00 00 | 00 ---
OC2?3 Marketing | 00
00294 T(’)pico§ Especiais em 30 00 02 30 | 00 00 00 00 | 00 -
‘ Marketing 11
0C295 Topwog Especiais em 30 00 02 30 | 00 00 00 00 | 00 -
. Marketing 111
' Tépicos Especiais em Teoria 60 00 04 60 | 00 00 00 00 | 00 -
0C031 .
‘ da Comunicagéo |
Tépicos Especiais em Teoria 60 00 04 60 | 00 00 00 00 | 00 -
0C032 S
da Comunicaggo 11
3 Tépicos Especiais em Teoria 60 00 04 60 | 00 00 00 00 | 00 ---
l da Comunicacéo 111
Tépicos Especiais em Teoria 60 00 04 60 | 00 00 00 00 | 00 -
0C034 SO
da Comunicagéo 1V
Topicos Especiais em Teoria 60 00 04 60 | 00 00 00 00 | 00 -
0CO035 L
da Comunicacdo V
Tépicos Especiais em Teoria 30 00 02 30 00 00 00 00 | 00 -
0C036 S
da Comunicacéo VI
Topicos Especiais em Teoria 30 00 02 | 30 | 00 00 00 00 | 00 ---
0C037 S
da Comunicagdo V]I
Tépicos Especiais em Teoria 30 00 02 30 | 00 00 00 00 | 00 -
0C038 -
da Comunicagdo VIII
Toépicos Especiais em Teoria 30 00 02 | 30| 00 00 00 00 [ 00 -n-
0C039 S
da Comunicagéo IX
0C351 Tépicos Especiais em 60 04 30 | 30 00 00 00 | 00 -
Relagbdes Publicas | 00
Toépicos Especiais em 60 00 04 30 | 30 00 00 00 | 00 -
0C352 < L
Relagdes Piiblicas 11
0C353 Topicos Especiais em 60 00 04 30 | 30 00 00 00 | 00 -
Relagdes Publicas 111
0C354 Tépicos Especiais em 60 00 04 30 | 30 00 00 00 | 00 )
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Relagdes Piblicas 1V
0C355 Topicos Especiais em 60 00 04 30 | 30 00 00 00 | 00 -
Relagdes Publicas V
0C356 Tépicos Especiais em 60 00 04 30 | 30 00 00 00 | 00 ---
Relagdes Pliblicas VI
0C357 Tépicos Especiais em 60 00 04 | 30 | 30 00 00 00 | 00 -ne
Relagdes Publicas VII
0C358 Topicos Especiais em 60 00 04 30 [ 30 00 00 00 00 ---
Relagdes Publicas VIII
0OC330 | Comunicagfo Empresarial 60 00 04 | 60 | 00 00 00 00 | 00 -
0C008 Redac#o Jornalistica I 60 00 04 30 | 30 00 00 00 00 -
0C029 Redagfo Jornalistica 11 60 00 04 30 | 30 00 00 00 | 00 e
OC063 Redac¢do Jornalistica 111 60 00 04 00 | 60 00 00 00 00 ===
Redag&o Jornalistica 1V 60 00 04 30 | 30 00 00 00 | 00 -
C./7 Projeto de assessoria de 60 00 04 30 | 30 00 00 00 | 00 -
comunica¢do
0C007 Introdugdo ao Jornalismo 30 00 02 30 | 00 00 00 00 00 e
Tépicos especiais em RP: 30 00 02 30 | 00 00 00 00 | 00 -
0C299 . N
, artigos cientificos
Seminério Avangado em 30 00 02 30 | 00 00 00 00 | 00 -
0C301 < 1
: Relagdes Pablicas
0C302 | Comunicagdo Interna 30 00 02 |30 00| 00 [ 00 | 00 | 00 .
l Tépicos Especiais em Teoria
‘ do conhecimento - meios de
OCI110 | comunicacdo e continente 60 00 04 60 | 00 00 00 00 00 -
africano: esquecimento e
negacéo
OCI00 | Comunicagdo e Redes Urbanas 30 00 02 30 | 00 00 00 00 | 00 -
0C232 | Antropologia do Consumo 60 00 04 60 | 00 00 00 00 | 00 -
0C233 Comum(fagﬁo e 30 00 02 30 | 00 00 00 00 00 ---
Entretenimento
(‘9‘34 Comunicagdo e Literatura 30 00 02 30 | 00 00 00 00 | 00 -
0C235 Comunicagdo e Diversidade 30 00 02 30 | 00 00 00 00 | 00 s
0C236 Linguagem Cientifica 60 00 04 60 | 00 00 00 060 | 00 -
0C237 | Linguagem Publicitaria 30 00 02 30 | 00 00 00 00 | 00 -
0C238 | Mercado e Agronegécio 30 00 02 [ 30060 | 00 [ 00 | 00 | 0O -
0C239 Midia e Sociedade 30 00 02 30 | 00 00 00 00 | 00 -
0C240 Midia e Meio Ambiente 30 00 02 30 | 00 00 00 00 | 00 ="
OC241 | Semiética e Publicidade 30 00 02 |30} 00} 00 | 00 | 00 | 00
Producdo Publicitaria 60 00 04 30 | 30 00 00 00 | 00 0OC009
0C189 .
Audiovisual
0Cl134 Psicologia do Consumidor 30 00 02 30 | 00 00 00 00 | 00 -
OC139 Pesquisa de Mercado 30 00 02 15115 00 00 00 | 00 -
0Cl156 Assessoria de Comunicagio 30 00 02 30 | 00 00 00 00 | 00 ="
0C204 | Planejamento de Comunicac¢io 60 00 04 30 | 30 00 00 00 | 00
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Promogédo de Vendas e 30 00 02 15 | 15 00 00 00 | 00 -
0C209 ..

Merchandising

Gestéo de Negocios em 30 00 02 15 | 15 00 00 00 | 00 -
0C210 L

Comunicagdo
OCl158 Produgdo Publicitdria Sonora 30 00 02 151 15 00 00 00 | 00 -
OC138 | Introdugdo ao Marketing 30 00 02 | 30| 00| 00 | 00 | 0O | 00

Comunicag8o, Publicidade e 60 00 04 60 | 00 00 00 00 00 -
0OC135

Mercado

Legenda: |

PD - Aula Padrio
LB - Aula Laboratério
CP — Aula de Campo
. ES — Estagio Supervisionado Obrigatério
OR — Atividade Orientada
PE — Prética Especifica
PRE-REQ — Pré-Requisito
CHT — Carga horaria semestral/anual/modular
CH EaD — Carga horaria a distancia

CHS — Carga horaria semanal

ATIVIDADES FORMATIVAS (minimo de 220 horas)

As Atividades Formativas (complementares) serdo realizadas no decorrer do curso seguind
normatizagéo interna aprovada pelo Colegiado do Curso. -

° O
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. . . Data da redacdo do
Conselheiro Relator: Luiz Claudio Fernandes relato: 23/06/2016

Processo: 23075.092875/2015-46
Assunto: Projeto Pedagoégico de Criagdo do Curso de Relagdes Publicas

Interessado: Coordenagéo do Curso de Comunicagdo Social

Objeto de apreciagao

' - Projeto Politico Pedagégico Novas Diretrizes — Relagées Plblicas
HISTORICO
Na data de 16/10/2015 a coordenadora do curso de Comunicagdo Social,
! professora Rosangela Stringari encaminha o oficio n® 083/2015-CCOS ao
] Diretor do SACOD solicitando apreciagao do Projeto Politico Pedagdgico do
Curso de Relagdes Publicas, a ser implantado na UFPR, uma vez que o
' MEC ja definiu o prazo para que o Jornalismo se torne independente e, em
breve, também definira'~o limite final para que a Publicidade e Propaganda
ganhe autonomia (fls. 1-2). Em 10/03/2015 o Reitor da UFPR designa pela
portaria n° 1567 sete servidores 0s quais compuseram a comissao
elaboradora do projeto politico pedagégico do curso de Relagbes Publicas
. do SACOD cujo conteiddo deste PPP esta contido as fls. 03-134. A
PROGRAD na pessoa da coordenadora de Politicas de Ensino de
Graduacao, professora Dra Maria Lucia Accioly T. Pinto se manifesta as fls.
135 informando que “o presente processo de PPC e criagdo do curso de
Relagbes Publicas é parte integrante da proposta de transformagédo das
habilitagbes do atual curso de Relagées Publicas e Publicidade e
Propaganda, atendendo as diretrizes curriculares nacionais estabelecidas
em 2013. Assim, necessariamente, passando o curso de comunicagdo
social a ser extinto gradualmente. O prazo legal para a separagao e criagdo
dos novos cursos extinguiu-se em setembro de 2015. Trata-se, portanto de

criacao de trés (3) novos cursos e extingdo gradativa do curso de



Comunicagdo Social que devera continuar atendendo seus alunos ate o
prazo maximo de integralizagdo de seus curriculos plenos. O eventual
interesse de alunos em migracao para os novos cursos devera ser objeto de
processo posterior devidamente instruido a ser encaminhado ao CEPE. As
90 vagas do atual curso de comunicagéo social ja vinham sendo ofertadas
distintamente nos processos seletivos da UFPR e no SISU, com 30 vagas
para cada uma das habilitagdes. Deste modo, o curso de Relagdes Publicas
proposto ofertara 30 vagas inicialmente, estando previsto no PPC a
possibilidade futura, havendo condi¢cdes de estender a 45 vagas”. Em
17/05/2016 o processo & encaminhado a 12 camara do CEPE sendo
designado o conselheiro relator prof. Altair Pivovar o qual apés analise
emite parecer favoravel a aprovagéo do PPP do curso de Jornalismo com a
configuragao de Natureza: Bacharelado; Modalidade: Presencial; Regime:
Semestral; Turno de funcionamento: Integral; nimero de vagas: 30; carga
horaria total: 3205 horas; Prazo de integralizagao curricular: minimo de 08 e
maximo de 12 semestres (fls. 389-390). Apds a aprovagao por esta camara
o processo também foi aprovado conselho pleno do CEPE na data de
03/06/2016 (fls. 390). Na data de 09/06/2016 o processo € enviado a este
conselheiro para relado no COUN.

PARECER CONCLUSIVO

O presente processo foi apreciado pelas instancias PROGRAD e CEPE que
ap6s competente analise do mérito, encaminharam pela aprovacédo do PPP do

curso de Relagbes Publicas. Sugerimos o anhamento da administracao

superior e setorial da implantacado deste novo cufso dando suporte para
viabilizar a consolidagao da infraestrutura necessafia frente a separagao

exigida pelo MEC. Ditosto, sou de parecer favorayel a criagdo do Curso de

Relagbes Publicas. APROVADO O PARECER PELO
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RESOLUCAO N° 19/16-COUN

O CONSELHO UNIVERSITARIO, o6rgio normativo,
consultivo e deliberativo da Administragio Superior da Universidade Federal do Parana, no uso
de suas atribui¢des conferidas pelo art. 23, inciso X do Estatuto da UFPR, consubstanciado no
Parecer n° 17/16 exarado pelo Conselheiro Luiz Claudio Fernandes e no processo n°
092875/2015-46 ¢ por unanimidade de votos,

RESOLVE:

Aprovar a criagfo do Curso de RelagSes Publicas do Setor de
Artes, Comunica¢do e Design da Universidade Federal do Parand e a extingdo gradativa do
Curso de Comunicagfo Social — habilitagdo Relagdes Publicas da UFPR.

Sala de Sessdes, em 23 de junho de 2016.

Zaki
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