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A sociedade do consumo. O consumo como pratica cultural. Simbolismos, pensamento maégico,
narrativas, classificacdes e rituais de consumo e sua relacdo com a midia e a publicidade.
Consumo, grupos e identidades. Etnografias do consumo. Estudos antropoldgicos sobre o consumo.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.
Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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