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EMENTA (Unidade Didatica)

Linguagem e producdo de sentido. Informacdo, persuasdo, expressividade, entretenimento e
interacdo. A linguagem publicitaria e sua constante movimentacao e renovacdo, aplicada aos mais
diversos campos, areas e segmentos: varejo; regionalismos; agronegécio; politico-eleitoral-
governamental; campanhas sociais; narrativas transmidias.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.
Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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