SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

COORDENACAO DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Anos —5r;- 20120
Ficha 1 (permanente)

Disciplina: TOPICOS ESPECIAIS EM MARKETING 111 | Codigo: OC295
Natureza:
() Obrigatoria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
(X') Optativa

Co-
Prg-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial () Totalmente EaD  ( )...... %
NAO TEM NAO EaD*

TEM
gﬂ Tostearlr;asnoal' Padrao Laboratorio | Campo Estagio |Orientada Egatelzcc::?ﬁca (PE):
e “|(PD): 30 | (LB): 0 (CP::0 [(ES):0 |(OR:O g P '

EMENTA (Unidade Didatica)

Estudos avancados de Marketing.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.
Assinatura:

_

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CHURCHILL JR., G. A.; PETER, J. P. Marketing: criando valor para os clientes. Sdo Paulo.
Saraiva. 2000.

KOTLER, P. Administragdo de marketing. 10. ed. S&o Paulo. Makron Books. 2003.
KOTLER, P. Principios de marketing. 9. ed. Sdo Paulo. Makron Books. 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AMBROSIO, V. Siqueira, R. Plano de marketing passo a passo — servigos. Sdo Paulo: Reichmann
& Autores Editores, 1999-2002.

KOTLER, Philip. Marketing 3.0. Elsevier, 2010.

LOVELOCK, C.; WRIGHT, L. Servigos: marketing e gestdo. Sdo Paulo. Saraiva. 2001




