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EMENTA (Unidade Didética)

Inovacgdes tecnoldgicas na comunicagdo. Convergéncia e conectividade digital. A comunicacéo
mediada por computador (CMC) como premissa tedrica basica para a conceituacdo das novas
midias digitais: Internet, Televisdo Digital, Tecnologias Moveis e novas tecnologias aplicadas a
comunicacdo. Processos de criacdo para multiplataformas midiaticas. Sociedade tecnoldgica.
Hibridismo cultural e mediagdo Tecnocultura e consciéncia contemporanea.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.
Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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