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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: PRODUCAO PUBLICITARIA AUDIOVISUAL | Cddigo: OC189
Natureza:
(X) Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito: Co-
FUNDAMENTOS requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... %
on x4 |NAO EaD*
COMUNICACAO TEM
AUDIOVISUAL
gg th(earlr;aGnOal' Padrao Laboratério | Campo Estagio Orientada E;at;?:?ﬁca (PE):
04 "|(PD): 30 (LB): 30 (CP):0 (ES): 0 (OR): 0 0 P :

EMENTA (Unidade Didética)

Caracteristicas da televisdo, do cinema e da Internet como midia publicitéria. Géneros audiovisuais
em publicidade. Processo de producdo em TV e cinema. Producédo e edicdo de filmes publicitarios.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: ‘Mario Messagi Junior.
Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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