= SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

COORDENAGAO DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Ficha 1 (permanente)

Disciplina: ETICA E LEGISLACAO EM PUBLICIDADE E Codigo: OC170

PROPAGANDA
Natureza:
(X) Obrigatdria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )...... %
NAO TEM NAO EaD*
TEM
gﬂ Tostearlﬁasnoal- Padrao Laboratorio | Campo Estagio |Orientada Egitég?ﬁca (PE):
02 "|(PD): 30 (LB): 0 (CP):0 |(ES):0 (OR): 0 0 '

EMENTA (Unidade Didatica)

Etica, legislacdo e pratica publicitaria. Principios morais, valores e ética nas relacdes sociais. Etica
na pratica profissional contemporanea e o principio de solidariedade. Responsabilidade social e
cidadania. Limites éticos da publicidade. Direitos e deveres do publicitario. A legislacdo da
publicidade e propaganda. Autorregulamentacao, 6rgdos, codigos e conselhos profissionais.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.
Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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