Ficha 1 (permanente)

Disciplina; ASSESSORIA DE COMUNICACAO | Codigo: OC156
Natureza:
() Obrigatdria (X) Semestral () Anual () Modular
(x ) Optativa
Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X) Presencial () Totalmente EaD
NAO TEM NAO ()....... % EaD*
TEM
CH Total: 30 Padrédo Laboratério |Campo Estdgio | Orientada Pratica

Especifica (PE):
0

(CJ:ZH semanal: (PD):30 | (LB): 00 (CP):0 |(ES):0 [(OR):0

EMENTA (Unidade Didética)

Teoria, critica e técnica da assessoria de comunicacdo. A comunicacgdo interna nas organizagoes.
Comunicacdo integrada de marketing. O assessor como um profissional de multiplas funcdes:
publicidade, RP, jornalismo, gestdo e design. Instrumentos de assessoria de comunicacao:
conceitos, implantacdo, controle e mensuracao de resultados. Gestao estratégica da informacao.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: ‘Mario Messagi Junior.
Assinatura:

o

*OBS: ao assinalar a op¢édo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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