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EMENTA (Unidade Didética)

Os principios basicos de marketing aplicados ao desenvolvimento das atividades empresariais.
Visdo histdrica da evolucdo do marketing. O papel do marketing nas organizagdes. Composto
de Marketing. Sistema de Informacdo de Marketing (SIM). As caracteristicas de produtos e
servicos. Estudos do ambiente de marketing e de publico-alvo. Posicionamento, ciclo de vida
do produto e segmentacdo. Métodos, técnicas e paradigmas do marketing contemporaneo.
Marca e sociedade.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.
Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢édo % EAD, indicar a carga horéaria que sera a distancia.
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