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Ficha 1 (permanente) 

 

Disciplina: TÓPICOS ESPECIAIS EM TEORIA DO 

CONHECIMENTO - MEIOS DE COMUNICAÇÃO E 

CONTINENTE AFRICANO: ESQUECIMENTO E NEGAÇÃO 

Código: OC110 

Natureza:  

(   ) Obrigatória  

(X) Optativa 

(X) Semestral      (  ) Anual (  ) Modular 

Pré-requisito:  

NÃO TEM 

Co-

requisito:  

NÃO 

TEM 

Modalidade: (X) Presencial     (  ) Totalmente EaD    (  )....... 

% EaD* 

CH Total: 60 

CH semanal: 

04 

Padrão 

(PD): 60 

Laboratório 

(LB): 0 

Campo 

(CP): 0 

Estágio 

(ES): 0 

Orientada 

(OR): 0 

Prática 

Específica (PE): 

0 

EMENTA (Unidade Didática)  

O Papel dos meios de comunicação brasileiros na construção do lugar do continente africano no 

imaginário social do País. Análise de coberturas e comparações sobre como o Brasil é tratado por 

meios de Comunicação de veículos de comunicação africanos na contemporaneidade. Análise e 

proposições sobre as formas que o trabalho jornalístico tem para alterar esse estado atual, 

ampliando conhecimentos sobre o continente africano e diminuindo a ignorância que alimenta o 

preconceito. 

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente:  Mário Messagi Junior. 

assinatura:  

 

 

 

 

 

 

*OBS: ao assinalar a opção % EAD, indicar a carga horária que será à distância. 
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