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Ficha 1 (permanente)

Disciplina: Fotografia Publicitaria Cadigo: OC109

Natureza:
(x) Obrigatéria (x) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Pré-requisito:

Co-requisito: | Modalidade: ( ) Presencial () Totalmente EaD (
Fundamentos de

] - ) IES— % EaD*
Fotografia
3 . o ) Pratica
CH Total: 60 Padrdo |Laboratério |Campo Estagio |Orientada .
Especifica (PE):
CH semanal: 04 |(PD): 60 |(LB): 0 (CP):0 |(ES):0 (OR): 0 0

EMENTA (Unidade Didatica)
Histéria da fotopublicitaria. Linguagem da fotografia de publicidade. lluminacdo natural e

artificial. Estadio fotografico. Mercado de trabalho. Categorias da fotografia publicitaria. Produ-
cdo de Fotografias em estudio. Pds producéo e edicdo. Bancos de imagens.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente:

d@,ﬁg
Assinatura:

D

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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