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Ficha 1 (permanente) 

 

Disciplina: Fotografia Publicitária  Código: OC109 

Natureza:  

( x ) Obrigatória  

(  ) Optativa 

(x ) Semestral      (  ) Anual (  ) Modular 

Pré-requisito:  

Fundamentos de 

Fotografia 

Co-requisito: 

- 

Modalidade: (  ) Presencial     (  ) Totalmente EaD    (  

).............. % EaD* 

CH Total: 60 

CH semanal:  04 

Padrão 

(PD): 60 

Laboratório 

(LB): 0 

Campo 

(CP): 0 

Estágio 

(ES): 0 

Orientada 

(OR): 0 

Prática 

Específica (PE): 

0 

 

 

EMENTA (Unidade Didática)  

História da fotopublicitária. Linguagem da fotografia de publicidade. Iluminação natural e 

artificial. Estúdio fotográfico. Mercado de trabalho. Categorias da fotografia publicitária. Produ-

ção de Fotografias em estúdio. Pós produção e edição. Bancos de imagens. 

 

 

 

 

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: __________________________ 

 

 

Assinatura: ________________________________________________ 

 

*OBS: ao assinalar a opção % EAD, indicar a carga horária que será à distância. 

 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA  

 

ARCARI, Antonio. A Fotografia. Lisboa: Edições 70. 2001 

GENERICO, Toni. Estúdio: Fotografia, Arte, Publicidade e Splashes. Balneário Camboriu. 2011. 

ROUILLÉ, André. A fotografia: entre o documento e a arte contemporânea. São Paulo: Senac, 2009. 

 

 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR  

 

BENJAMIN, Walter. A obra de arte na época de sua reprodutibilidade técnica. Porto Alegre: Zouk. 

2012. 

FLUSSER, Vilém. Filosofia da Caixa Preta. Rio de Janeiro: Relume Dumará, 2002. 

HEDGECOE, John. Fotografía Creativa. Madrid: HBlume Ediciones, 1976. 

 


