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Disciplina. COMUNICACAO POPULAR E ALTERNATIVA | Cadigo: OC093
Natureza:
() Obrigatoria (X) Semestral () Anual () Modular
(X)) Optativa
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EMENTA (Unidade Didética)

Comunicagédo e cidadania. Comunicagdo e atores sociais. Experiéncias de comunicagdo popular,
alternativa e comunitaria.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Méario Messagi Junior.
Assinatura:

.

*OBS: ao assinalar a opcdo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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