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Natureza:
() Obrigatéria
(X ) Optativa

(x ) Semestral

( ) Anual

( ) Modular

Pré o Co-requisito: | Modalidade: ( x ) Presencial () Totalmente EaD () %
ré-requisito: - ) EaD*
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EMENTA (Unidade Didatica)
Estudos de midia, suas apropriagdes no mercado contemporaneo da publicidade, métricas e

analises técnicas das audiéncias e a utilizacdo da plataforma digital e do cross midia nos
planejamentos.

Assinatura:

Chefe de Departamento ou Unidade

equivalente: Professor Méario Messagi Junior

D

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que serd a distancia.
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