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EMENTA:

Linguagem e producdo de sentido - o signo publicitario. Teorias da criatividade. Criatividade e
psicanalise. Teoria da narrativa e do discurso aplicados a publicidade. Do briefing a criacdo
publicitaria. A redacdo publicitaria no contexto do marketing. Redacdo para midia impressa -
revista, jornal, materiais promocionais e “merchandising”.

OBJETIVOS:

- Possibilitar que o estudante compreenda a Retorica Publicitaria e saiba identificar e utilizar seus
recursos de linguagem e texto existentes para alcancar os objetivos especificos do cliente de
forma original e persuasiva.

- Capacitar o estudante & analise e criacdo de pecas publicitarias e promocionais impressas, por
meio de referencial tedrico-prético, estimulando a criatividade e o0 senso critico, visando doté-lo
de elementos capazes de elevar sua percepcdo quanto as tendéncias da publicidade
contemporénea.

PROGRAMA:

- Processo de construcao do texto publicitario: a criacdo do texto e o seu contexto.

- Linhas e estratégias criativas: enfoques tematicos e abordagens.

— Fungdes da Linguagem e Figuras de Linguagem na publicidade.

- Formatos de Anuncio: all type; titulo + imagem; titulo + imagem + texto de apoio.

- Texto Publicitario: componentes da mensagem verbal, titulo, texto de apoio, slogan.
- Linguagem publicitéaria.

PROCEDIMENTOS DIDATICOS:

Aulas expositivas dialogadas;

Leitura e estudo de textos acerca do contelido programatico;

Classes por la calle

Discussbes dirigidas em pequenos e grandes grupos para analise de narrativas

publicitarias, sobretudo, textos publicitarios para midia impressa;

e Reunibes de grupos de criacdo para a discussdo de ideias e geracdo de alternativas
criativas;

e Orientacdo e supervisdo a criacdo do texto publicitério;

o Feedbacks construtivos: resultados alcancados em relagéo aos objetivos propostos.




FORMAS DE AVALIACAO:

- Exercicios em grupo/coletivos em sala e durante o semestre: atividades de criacdo e redacéo
(palavras, frases, titulos, slogans, textos).

- Andlise, criacdo e producdo de pecas publicitarias para midia impressa.

- Elaboracao coletiva de Briefings.

- Defesa e apresentagdo de pegas e campanhas publicitarias.
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