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m COORDENACAO DO CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL

m

PLANO DE ENSINO

PROGRAMA (Ficha N® 2 — parte variavel)

Disciplina: CRIACAO PUBLICITARIA |

Cddigo: 0C261 Pré-requisito:
Natureza: Semestral ( X) Anual: ()
Carga horaria: Aulas tedricas: 48h Total: 60 horas

Aulas préticas: 12h Créditos: 4 aulas
OBJETIVOS:

- Introduzir o aluno ao universo da criatividade em publicidade e propaganda;

- Apresentar as ciéncias, linguagens e artes que compdem a criagdo publicitaria;
- Desenvolver técnicas de criacdo publicitaria;

- Estudar a manipulacéo dos cddigos visuais, sonoros, semanticos;

- Conhecer as técnicas de mobilizacdo de informacdes para a criacdo estratégica,;

PROGRAMA:

1. Apresentacdo da disciplina e introducéo a criacdo publicitaria

2. A criacdo publicitaria como processo aglutinador de maltiplos conhecimentos:
ciéncias, artes, discursos e linguagens.

3. Semiotica na criacdo publicitaria

4. Conceitos de imagem, imaginacdo e imaginario: relagdes com a publicidade

5. A publicidade como narrativa do consumo

6. Analise do Discurso e criacdo publicitaria

7. Linguagem, Texto e Intertexto na criacdo publicitaria

8. Criagdo Publicitéria: Género, Hibridismo e Intergéneros

9. Técnicas de pesquisa para a criacdo publicitaria: masica, cultura de massa,
imprensa.

10. AVALIACAO 1

11. Arte na criagdo publicitaria: literatura

12. Arte na criacdo publicitaria: pintura e movimentos artisticos

13. Arte na criagdo publicitaria: musica e cinema

14. Arte na criacdo publicitaria: teatro, performance e intervencoes

15. Oficina de Criacéo — Briefing e job 1

16. Oficina de Criacdo — Producdo e apresentagéo do job 1

17. Oficina de Criacéo — Briefing e job 2

18. Oficina de Criacdo — Producdo e apresentagédo do job 2

PROCEDIMENTOS DIDATICOS:

- Aulas expositivas;

- Leituras dirigidas e debates sobre textos relacionados a disciplina;

- Uso de quadro, datashow, videos e mostras de pecas de publicitarias para andlise
critica;

- Atividades de participacdo em sala de aula;

- Acompanhamento e orientacao de trabalhos.




FORMAS DE AVALIACAO:

- Prova escrita/tedrica, individual — peso 6

- Job 1 — Exercicio de criagéo e defesa, em grupo — peso 2
- Job 2 — Exercicio de criagdo e defesa, em grupo — peso 2

BIBLIOGRAFIA MINIMA:

BIBLIOGRAFIA BASICA
PREDEBON, José (org.). Curso de Propaganda: do andncio a comunicacéo integrada.
Séo Paulo: Atlas, 2004.
PREDEBON, José. Criatividade Hoje: Como se pratica, aprende e ensina. Sdo Paulo:
Atlas, 2003.
SANT’ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e pratica. Sdo Paulo: Pioneira
Thomson Learning, 2002.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
LUPETTI, Marcélia. Planejamento de comunicagdo. Sdo Paulo: Futura, 2004.
BARRETO, Roberto Menna. Criatividade em Propaganda (13.2 ed.). S&o Paulo:
Summus, 2004.

Validade: de fevereiro a junho Ano: 2017
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