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Ementa: Estética como conceito e disciplina. Estética na esfera da indUstria cultural e da cultura
de massa. Arte, comunicacao e cultura da midia.

OBJETIVOS:
Geral:

e Compreender os fendmenos estéticos da comunicacdo de modo a desenvolver a

indagacéo e a reflexdo critica acerca da arte e suas relagdes com a cultura da midia.
Especificos:

e Fornecer um panorama sobre a natureza da arte e da percepgédo estética e proporcionar
bases para uma compreensao e interpretacdo estética dos fendbmenos contemporaneos.

e Despertar um olhar critico sobre os movimentos culturais e a propria nogdo de
valorizagdo da arte instrumentalizando o futuro profissional da comunicacdo a praticas
mais eficientes e equilibradas nesta area.

e Compreender a tensdo da ideologia arte-mercado que se estabelece a partir do
desenvolvimento da cultura de massa ao longo dos séculos XVIIl ao XX.

e Desenvolver um olhar critico sobre as manifestagdes artisticas nos varios seguimentos
culturais (erudito, popular, midiatico) de modo a realizar coberturas mais eficientes e
equilibradas no jornalismo cultural bem como na atuagdo em outras areas da
comunicacao social relacionadas a esse cenario.

PROGRAMA:

UNIDADE 1 - Estética como conceito e disciplina.

1.1 Conceito e desenvolvimento da Estética

1.2 Do belo ao grotesco: transformages culturais e historicas no entendimento e valorizagdo da
arte

UNIDADE 2 - Estética na esfera da industria cultural e da cultura de massa
2.1 A arte e a cultura sob o impacto do desenvolvimento da midia

2.2 Da industria cultural & cultura da midia: choques entre conceitos e ideologias
2.3 O cinema e a tensdo arte X midia

UNIDADE 3 - Arte, comunicacdo e cultura da midia.

3.1 Da cultura da midia a cibercultura

3.2 Novas estéticas e novas praticas culturais no cenario midiatizado
3.3 A cultura de fas

3.4 Estéticas e narrativas transmidiaticas




PROCEDIMENTOS DIDATICOS:

Aula expositiva dialogada com uso de recursos multimidia
Debate a partir de materiais midiaticos diversificados
Estudo de texto (académicos e midiaticos)

Visita técnica/de campo

Conversa com convidados.

FORMAS DE AVALIACAO:

Atividade 1 — analise e interpretacéo de texto e filme
Critérios de avaliacdo: Clareza e coeréncia; Respeito a norma culta; Consisténcia nos
argumentos; aplicacdo adequada dos conceitos estudados

Atividade 2 — Seminério sobre cinema (escolas/movimentos)
Critérios de avaliagdo: serdo entregues em aula em conjunto com as orientacbes para as
andlises/apresentagdes dos grupos

Atividade 3 — Analise estética de produto midiatico
Critérios de avaliagdo: serdo entregues em aula em conjunto com as orientacdes para as
andlises/apresentagdes e texto final.

OBS: Oultras atividades serdo realizadas em aula e poderdo ser consideradas como parte da nota
das atividades citadas acima.
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