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SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN
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PROGRAMA (Ficha N® 2 — parte variavel)

Disciplina: Producdo Publicitaria em TV e Cinema

Cddigo 0C285 Pré-requisito:
Natureza: Semestral (x) Anual: ()
Carga horéria: Aulas teéricas: 30 Total: 60

Aulas préticas: 30 Créditos: 03 créditos

OBJETIVOS:

- Introduzir a producéao publicitaria em tv e cinema;

- Diferenciar as fun¢Ges da agéncia de publicidade e da produtora de filmes;
- Conhecer a linguagem televisiva e os géneros publicitarios do veiculo;

- Discutir tendéncias para propaganda audiovisual, com énfase em tv;

- Produzir filmes publicitarios.

PROGRAMA:
1. Linguagem televisiva
2. TV e cinema — enquanto midia publicitaria (formatos atuais e tendéncias)
3. Filme publicitario — etapas — agéncia x produtora / profissionais envolvidos
4. Briefing
5. Roteiro literério e técnico
6. Producdo Direcdo de Arte / Direcdo de Fotografia
6.1 Composicao de cena
6.2 Narracéo / Didlogos / Trilha / Enquadramentos
7. Decupagem / Edicao / Finalizag8o / P6s-producéo

PROCEDIMENTOS DIDATICOS:

Aulas expositivas, analise de casos, gravacGes no estudio de video.

FORMAS DE AVALIAQAO:
Avaliacdo individual: prova teérica (100);

Atividades em/para aula: participacdo na pratica de producgdo (30); redacdo de briefing para campanha em

televisdo (20); redacdo de roteiro literario (20)

Avaliacdo em dupla: anélise de comercial — briefing, género e decupagem com posicionamento de cameras

(30)

Avaliacdo em grupo: producdo de filme tradicional (briefing, roteiro literario, roteiro técnico, storyboard,

producéo e edicdo). Renault (100)
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