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Disciplina: TEORIA DA COMUNICACAO |

Cadigo: 0OCo011

Curso: Comunicacéo Social

Pré-requisito: N&ao tem

Natureza: Semestral ( X ) Anual ( )

Carga horéria: Aulas tedricas: 02 horas-aula | Total: 30 horas-aula

Aulas praticas: 00 horas-aula | Créditos: 02 (dois)

OBJETIVOS:

- Exercitar o pensamento teérico sobre a comunicacéo;

- Situar a teoria funcionalista no quadro geral das teorias da comunicacéo;
- Diferenciar hipétese de pesquisa e teoria;

- Despertar 0 pensamento critico em relacdo as questdes da comunicacao.

EMENTA: Introducdo a teoria da Comunicacgdo. O surgimento da sociedade de massa e
os fluxos de comunicagdo na construcdo do Estado. Primeiras contribuicdes
interdisciplinares para a Teoria da Comunicacdo. A Teoria funcionalista dos meios. A
pesquisa administrativa.

PROGRAMA:

Introducdo: teoria, pesquisa e orientacdes epistemoldgicas.
Contexto de surgimento da pesquisa em comunicac¢do nos Estados Unidos.
Conceitos: sociedade de massa, publico e opinido publica.
Teoria hipodérmica.

Mass Communication Research: a tradi¢do de Columbia.
Abordagem empirico-experimental ou “da persuasio”.
Abordagem empirica de campo ou “dos efeitos limitados”.
A teoria funcionalista da comunicacgao de massa.

. Textos classicos da escola funcionalista.

10. Hipotese two-step flow.

11. Hipotese dos usos e gratificacdes.

12. Hip6tese do agenda setting.

CoNR LN E

PROCEDIMENTOS DIDATICOS

Aulas expositivas. Seminarios, debates e leituras dirigidas com apresentagdo escrita e
oral.
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FORMAS DE AVALIACAO:

O desempenho dos alunos sera avaliado por duas provas (10,0 pontos cada), sendo uma
objetiva e outra dissertativa, e um texto/ensaio sobre um tema livre discutido a luz das
teorias abordadas na disciplina (10,0 pontos).
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