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COORDENACAO DO CURSO DE COMUNICACAC SOCIAL

Disciplina:  INTRODUGAO AS RELACOES PUBLICAS

Cadigo: HT/OC310

Curso: Comunicagao Social — Habilitagdo Relagbes Publicas
Pré-requisito: NAO TEM

Natureza: Semestral

Carga horaria: Aulas tedricas: 02 horas-aula Total: 30 horas-aula

Aulas praticas: 00 horas-aula |Créditos: 02 (dois)
Freqiiéncia exigida: 75% - 23
horas.

OBJETIVOS:
o Definir Relagbes Publicas.
e Estudar a evolugdo das RelacOes Publicas.
e Analisar o posicionamento das Relagdes Publicas no composto da comunicagao.
e Compreender a dinamica do mercado profissional.
e Construir um panorama da formacao académica.

EMENTA: Generalidades historicas. Definicbes conceitual e operacional. Nogoes
sobre as funcdes e o processo de Relagdes Publicas. Os varios enfoques dados as
Relagbes Publicas. Relagdes Publicas no composto da comunicagdo: delimitagdo e
integracdo das areas afins. A pratica das Relagdes Publicas no mercado: atividade e
profissao.

PROGRAMA:
1. Definicdes de Relacdes Publicas
2. Desenvolvimento histdrico da atividade de Relagbes Publicas.
3. RelagOes Publicas enquanto:
a. funcao;
b. processo;
c. atividade; e
d. profissao.
4. Relagdes Publicas no composto da comunicacao
5. Mercado e Formacao Profissional

PROCEDIMENTOS DIDATICOS:
Aulas Expositivas;

Exercicios individuais e em grupo;
Estudos dirigidos e seminarios.

FORMAS DE AVALIAGCAO:

Ensaio Conceitual — 25%

Verificagao de Conhecimento — 35%

Seminarios, resenhas de leitura e apresentacdo de trabalhos — 35%
Exercicios e Participacdo em sala de aula — 5%

AvaliacOes e freqiiéncias serao fixadas no edital do DECOM.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:
ANDRADE, C. T. de S. Curso de relagoes publicas: relacoes com os diferentes
publicos. 6a. ed. revista e ampliada. S3o Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2003.
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