Disciplina: TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO EM PUBLICIDADE E
PROPAGANDA I
Cadigo: HT/0C296
Curso: Comunicagao Social — habilitacao em Publicidade e Propaganda
Pré-requisito: HT270, HT271, HT272, HT261, HT283, HT281, HT262, HT282, HT284,
HT285, HT273, HT274, HT286, HT263, HT260.
Resolugao 3797/CEPE
Natureza: Semestral

Carga horaria: Aulas tedricas: 00 horas- | Total: 90 horas-aula
aula Créditos: 03 (trés)
Aulas praticas: 03 horas-

aula

OBJETIVOS:

Possibilitar aos estudantes a aplicagdo dos conhecimentos tedricos, técnicos e praticos,
adquiridos durante os anos de sua formacao académica na habilitacdo em publicidade e
propaganda, traduzindo-os de forma concreta na elaboracao de um projeto especifico
para melhor compreensao da realidade;

Concentrar em um Unico trabalho todos os esforcos do aluno, como: capacidade
criadora, organizacao, aplicacdao de metodologia cientifica, conhecimento de técnicas e
materiais, técnicas de representacdo, dominio das formas de investigacdo bibliografica e
de documentacdo, pesquisa de campo, redacao com vistas ao desenvolvimento de
campanha publicitaria ou de monografia.

EMENTA: Elaboragdo de projeto tedrico ou pratico de conclusado do curso de Publicidade
e Propaganda, segundo regimento da disciplina.

PROGRAMA:
1. Pesquisa em comunicagao
2. Fichamentos
3. Redacao
4. Definicao de objeto de pesquisa
5. Escolha da Metodologia
6. Elaboracao da primeira fase do projeto experimental ou elaboracao de monografia

PROCEDIMENTOS DIDATICOS:
Orientacao semanal para o desenvolvimento do trabalho de conclusao de curso.




FORMAS DE AVALIAGAO:
Organizacao, cumprimento de prazos, freqiiéncia e qualidade da producao da primeira
parte do Trabalho de Conclusao de Curso.

BIBLIOGRAFIA:
A sugestao de bibliografia difere conforme o projeto, entretanto propde-se:
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