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COORDENACAO DO CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL

Disciplina: Redacdo Publicitaria 2

Codigo: HT/0C282

Curso: Comunicagao Social — Publicidade e Propaganda
Pré-requisito: OC281- Redacdo Publicitaria I
Natureza: semestral

Carga Horaria: 60 horas
Créditos: 04

Ementa: Fundamentos psicoldgicos da criagdo publicitaria. A sonorizagao no radio.
Estudo de linguagem e natureza no radio. A linguagem televisiva. A estruturacdo do
comercial de TV. Processos criativos para redacao de comerciais televisivos. Definicao das
taticas de criacdo com base no posicionamento do produto no mercado. Criacao e
redacao de campanhas promocionais e institucionais.

Objetivos da disciplina: Proporcionar a percepgao da linguagem radiofonica e televisiva
aplicada aos fundamentos persuasivos da publicidade. Incentivar a criagao de formatos e
significacOes alternativas para a criacdo publicitaria para radio e TV.

Conteldo Programatico:
1. Fundamentos psicoldgicos da criagdo publicitaria
1.1. Publicidade e motivacao.
1.2. Publicidade e hedonismo.
1.3. Publicidade e narcisismo.
2. Linguagem publicitaria em midia eletronica: TV
2.1. A linguagem televisiva.
2.2. Tipos de comerciais de TV.
2.3. A dinamica do comercial.
2.4. Redacdo publicitaria em TV: sinopse, roteiro e story-board.
3. Linguagem publicitaria em midia eletronica: radio
3.1. Caracteristicas funcionais.
3.2. O som na publicidade.
3.3. Formas da mensagem publicitaria radiofonica.
3.4. Técnicas de redacdo para radio.
4. Linguagem publicitaria em midia eletronica: internet.
4.1. Caracteristicas funcionais.
4.2. Redagdo publicitaria nas redes sociais.
5. Criacao e redacao de campanhas publicitaria integradas.
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