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Disciplina:        PUBLICIDADE E SOCIEDADE 
Código:             HT/OC276  
Curso:              Comunicação Social – habilitação: PUBLICIDADE E PROPAGANDA 
Pré-requisito:  NÃO TEM  
Natureza:         Semestral  (  X  )                                    
                          Anual        (       )  

 

Carga horária: Aulas teóricas: 02 horas-aula             
                          Aulas práticas:  00 horas-aula 

 Total: 30 horas-aula 
 Créditos: 02 (DOIS) 

 

OBJETIVOS:  
 Apresentar ao aluno  como a denominada Web 2.0 está mudando as ações de 

marketing das empresas na Internet, os riscos e oportunidades inerentes ao 
processo e o desenvolvimento da propaganda colaborativa nesse contexto. 

 

 

EMENTA:  
 Web 1.0 e Web 2.0; os desafios da interatividade; blogs, RSS, Wikis e 

ambientes virtuais; o consumidor digital;  marketing digital na web 2.0; a 
propaganda colaborativa.  

 

PROGRAMA: 
 Web 1.0 e Web 2.0. 
 Os desafios da interatividade. 
 Blogs, RSS, wikis e ambientes virtuais. 
 O consumidor digital. 
 Marketing digital na web 2.0. 
 A propaganda colaborativa. 

 

 

PROCEDIMENTOS DIDÁTICOS: 
 Aulas expositivas. 

 

FORMAS DE AVALIAÇÃO: 
 Avaliação teórica (escrita) e/ou trabalho restrito de pesquisa em grupo. 
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