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OBJETIVOS:
> Desenvolver habilidade no pensamento estratégico e formal do marketing.

EMENTA:
» Plano de marketing: conceito e aplicabilidade.
> Partes de um plano de marketing: itens a serem contidos no plano.
>
PROGRAMA:
> O que é um plano de marketing
> Partes de um plano de marketing: analise da situagao, objetivos,
programa de acao e controle.
> Itens a serem contidos em um plano de marketing: andlise da situacao,
analise interna, analise externa, determinagao de situacdes favoraveis e
desfavoraveis, determinacdo de pontos fortes e pontos fracos,
determinacdo de ameacas e oportunidades, fixagao de objetivos,
elaboragao do programa de agao com prazos e custos, determinagao de
formas de controle, confecgao de plano e seminario de apresentacao dos
planos de marketing.

PROCEDIMENTOS DIDATICOS:
> Como exemplificagdes sao mostrados cases do mercado.
>

FORMAS DE AVALIACAO:
> Exercicios e trabalho, elaboracdo de um plano de langamento de um

produto ou relangamento.

>
BIBLIOGRAFIA MINIMA:
> KOTLER, P. Adnministracdao de marketing — analise, planejamento,
implementacao e controle. 5. ed. Sao Paulo: Atlas, 1998.
> MATTAR, F. N; SANTOS, D. G. Geréncia de produtos. Como tornar
seu produto um sucesso. Sao Paulo. Atlas, 1998.
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FILMOGRAFIA
» Tucker — “"Tucker the man and his dream, com Jeff Bridges.
> Fabrica de loucuras — “Kung ho”, com Michael Keaton
> Crazy people, com Duddley Moore
> 0O segredo do seu sucesso — The secret of my success, com Michael
J. Fox.




