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Disciplina:       PLANEJAMENTO E PRODUÇÃO EDITORIAL 
Código:            HT/OC 124 
Curso:             Comunicação Social – Habilitação Jornalismo 
Pré-requisito: não tem 
Natureza:        Semestral   

Carga horária: Aulas teóricas: 02 horas-aula             
                         Aulas práticas:  02 horas-aula 

Total: 60 horas-aula 
Créditos: 04 (quatro) 
Freqüência exigida: 75% 

OBJETIVOS:  

 Estruturar a elaboração e a distribuição da notícia. Adequar forma, conteúdo e 
demandas da realidade no fazer jornalístico. A hierarquia da informação. 

 

EMENTA: A empresa jornalística e sua organização. Construção do projeto editorial 
para veículos impressos. A abordagem jornalística e a contextualização dos fatos. A 
construção da pauta. A edição jornalística. O acompanhamento da produção da 
reportagem. 
 

PROGRAMA:  
1. O conceito de editoração jornalística. 
2. A estrutura da empresa jornalística moderna. 
3. O “desmanche” do saber especializado e da cultura de editorias. 
4. O jornalismo orgânico e transversal.  
5. A técnica do planejamento editorial. 
6. O conceito editorial nos veículos. Estudos de caso. 
7. Produção de um modelo editorial. 
8. O leitor 

PROCEDIMENTOS DIDÁTICOS:  
Análise de projetos editoriais 
Exercícios individuais e em grupo. 
Aulas expositivas. 
Construção de um projeto editorial. 
Estudo de realidades urbanas e de demandas de informação. 

FORMAS DE AVALIAÇÃO:  
Análises de veículos em circulação; produção de projetos editoriais a partir de estudos 
de público; exercícios. 
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